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Résumé - L’écouteur de radio flamand - Une enquête du centre d’étude de la BRT a
donné des indications antérieurement inconnus, concernant certaines variables socio-
démographiques et les relations entre les „massamedia”. Dans cette contribution, les
résultats principaux sont traités en vue d’une programmation future de la BRT. Les
données sont mises en relation avec les taches spécifiques des trois chaines de la radio
flamande. L’auteur a voulu spécialement attirer l’attention sur la concurrence étrangère
et la situation de la BRT-3.

ENKELE GEGEVENS

De BRT-programmatoren hebben decenniën lang voor talrijke demografische
en sommige mediaverhoudingen volledig in het duister getast. Dank zij de enquête

die de studiedienst van de BRT gewijd heeft aan de Vlaamse luisteraar, worden
we nu verondersteld te weten dat :

a. de bevolkingsklasse tot dewelke we ons richten bestaat uit een laagste

sociale klasse die 7,2 % vertegenwoordigt, een lagere middenklasse van 50,5 %,

een hogere middenklasse van 39,8 % en de hoogste klasse van 2,5 %. Een spon¬
tane en natuurlijke gevolgtrekking zou er in bestaan deze laatste 2,5 % (hoogste
sociale en onderwijsklasse) te gaan identificeren met de 2,1 % gemiddeld luister-
volume van de BRT-3-uitzendingen. Maar door deze enquête weten we nu, dat
er zevenmaal meer BRT-3-luisteraars behoren tot de lagere middenklasse dan tot

de hoogste klasse. Waaruit men dadelijk kan concluderen dat de programma’s
niet al té elitair mogen zijn.

b. Slechts 57 % van de Vlaamse bevolking luistert dagelijks naar de radio
en 30 % luisteren zelden of nooit. Het eerste getal lijkt mij opvallend klein en
het tweede verontrustend groot.

c. In Vlaanderen wonen 2 176 279 of 57,80 % radiogezinnen, in Brussel

403 678 of 10,72 % en in Wallonië slechts 1 184 712 of 31,48 %. Nu is het voor
niemand een geheim, dat de jaarlijkse omroepdotatie van de Regering aan de

BRT-RTB gelijk verdeeld wordt over de twee ongelijke gemeenschappen. Heb¬

ben we tot nog toe voldoende aangedrongen op een aanpassing van deze kromme
situatie en verwezen naar veelzeggende voorbeelden in het buitenland ? In West-
Duitsland worden, in het kader van het ARD-overleg (2), de 9 begrotingen voor
de 9 geregionaliseerde omroepen van de Lander berekend in verhouding tot het

bedrag der radio- en tv-belastingsopbrengst van elk „Land”. En omdat men weet

dat voor kleinere omroepen in minder bevolkingsrijke gewesten sommige basis¬

investeringen even groot zijn als voor de grote omroepcentra, ontvangen de
minderbedeelden een compensatie. Waarom zou een oplossing, die in de ARD
haar leefbaarheid heeft bewezen, niet eens bij ons worden geprobeerd ?

(1) De radiobeluistering in 1975, Studiedienst BRT, Brussel.
(2) ARD-Jahrbuch 1975, blz. 43b, 93, 26, 45b, 33, 50a, 54a, j6a-b.
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d. Van 3 764 629 radiotoestellen zijn 1 108 745 draagbaar en 923 268

(voor mij een verrassing) komen in auto’s voor, 7/10 van de jongeren bezit een

eigen ontvangstapparaat. In de programmering, vooral tijdens de zomermaanden,

zal zeker met deze cijfers rekening moeten worden gehouden.

e. 72,18 % van de Belgische radioluisteraars beschikken over een FM-
toestel. FM wordt vooral door stedelingen beluisterd, door studenten en jonge¬

ren. Ongeschoolde arbeiders kiezen of kennen of bezitten geen FM, De vraag

kan worden gesteld of de programmering van BRT-2, die de meest volkse radio-

keten is, deze groep in het verleden niet heeft verwaarloosd.

f. Dat de dames niet veel méér luisteren dan de mannen, (die toch meestal
gedurende de hele dag voor radiobeluistering niet ter beschikking staan) kan

onwaarschijnlijk lijken. Nochtans doen onze collega’s van de studiedienst her¬
haaldelijk diezelfde constatatie. Wel zal het zo zijn, dat de dames veel langer

luisteren.
Dat de jongeren de trouwste radiofans zijn, wordt nogmaals nadrukke¬

lijk bevestigd.

g. Ten slotte is de vaststelling, dat „hoe hoger het sociaal niveau, des te

meer men naar de radio luistert”, voor mij toch een kleine aangename verrassing.

Reeds vaak was het ons opgevallen dat vrienden die we kunnen rekenen tot de

intelligentsia ons hun indrukken „positieve en negatieve” meedelen over de

BRT-2-programma’s. Magazines zoals „Focus”, „Jan en alleman” en zelfs zeer
volkse open deur ontmoetingen als „Het zal je plaat maar wezen” kunnen niet
anders, ook al behoren ze tot totaal verschillende genres, dan alle optimistisch
gestemde mensen boeien of toch ontspannen.

DE BUITENLANDSE CONCURRENTIE

Ze bestaat, en alleen naïevelingen en nieuwelingen in het vak zullen beweren
dat we er geen rekening mee moeten houden. We hebben in diverse maand¬
verslagen van de studiedienst kunnen nagaan, dat ons (jong) publiek vooral
massaal desertie pleegt, telkens er in het buitenland een of andere hitparade aan¬
vangt. Dit wordt in de enquête trouwens bevestigd. En op hun beurt hebben
onze collega’s van de NOS en van de ORTF en de BBC, die voortdurende migratie

van de jongeren al heel lang begrepen en hebben ze, zoals wij, het aantal voornoem¬
de programma’s vermenigvuldigd. Deze laatste afschaffen omdat ze commercieel
geladen zijn, vind ik echt niet verstandig, want zelfs indien we een idealistische,

in plaats van een realistische politiek volgen, beseffen we maar al te goed, dat

we ons jongste én trouwste cliënteel willens nillens zouden verjagen naar de

totaal cultuurloze en berekende commerciële zenders, wat zeker de bedoeling

niet kon zijn van de censors der popcultuur. De algemeen toegepaste muziek-
strategie van onze concurrenten bestaat er ook in, het aantal access-uitzendingen

stelselmatig te verhogen, en hitparades behoren nu eenmaal tot dat genre.

Wat de gemiddelde luisterd««r betreft is er sinds 1970, na een lichte achter¬

uitgang in 1973 en 1974, weer een duidelijke heropleving in 1975(3). Maar we

(3) De nieuwe gegevens voor 1975 heb ik er zelf, aan de hand van de studiedienst-
rapporten, aan toegevoegd. 2 u 50’ is de gemiddelde luisterduur voor december 1975.
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zouden enkel overzichtelijk zijn ingelicht, indien we wisten of ook het aantal
van hen die luisterden in 1975 is gestegen (4).

Wat de verhouding tussen de BRT en de concurrentie betreft, won BRT-1 in

1975 voor het eerst sedert jaren terug bij, terwijl BRT-2 zijn aandeel nog verste¬

vigde. De concurrentie daalde aanzienlijk. In commerciële omroepen zouden zo’n
opvallend aanzienlijke verschuivingen een jubelkreet... of een crisissfeer oproe¬

pen. Het is echter moeilijk deze jongste evolutie met zekerheid te verklaren,

omdat we enerzijds niet weten hoeveel Belgische getrouwen van Veronica, na het
verdwijnen van deze omroep, zijn overgelopen naar BRT-1 en 2 enerzijds en

naar Hilversum 3 anderzijds. Maar andere factoren dan het wegvallen van
Veronica kunnen de Vlaamse luisteraar hebben beïnvloed. En we hopen het. We
hopen dat hij zich uit eigen beweging terug tot BRT-1 heeft gewend, omdat onze

nationale omroep een nieuwe structuur heeft gekregen, omdat er minder moeilijke

muziek en minder dienstverplichtingen werden uitgezonden; met andere woor¬
den : omdat onze Directeur-Generaal van oordeel was dat de concurrentie niet

met één enkele BRT-2-omroep kan bedwongen worden, maar slechts met twee

amusementsnetten, nl. BRT-1 en 2. Voor BRT-2 komen de volgende determine¬
rende factoren in aanmerking : BRT-2 kreeg een veel duidelijker profiel, werd dé
amusementsketen; meer programmalokomotieven dan ooit te voren verlieten hun
werkhuizen; ook méér hitparades. De eigen public relations werden met meer

efficiëntie ingeschakeld. En, tenslotte, vergeten we de bijzonder doelmatige pro¬
motie niet van de televisie.

Wel zullen we, ondanks de geruststellende cijfers van de enquête, Hilver¬
sum 3 in het oog moeten houden : het is een nieuwe omroep met de daarmee

vooral voor de jongeren gepaard gaande aantrekkingskracht; in tegenstelling met

BRT-2 wordt er alleen muziek uitgezonden; reeds toen Veronica nog bestond
had de piraat het op gebied van de luisteraantallen tegenover Hilversum 3
moeten afleggen. En in het buitenland schuift men in de strijd tegen de concur¬
rentie altijd de populairste keten als een stormram naar voor, als een vlaggeschip
dat geleidelijk een belangrijker begroting ontvangt en een ruimere medium¬
propaganda : dus schonk Nederland eerst aan Hilversum 3 de nachtuitzendingen

en de stereo. In BRT-2 hebben we nog geen van beide, maar dat komt wel.
Alvorens deze algemene beschouwingen over een speciaal ad hoe „public

opinion survey” van de BRT-studiedienst af te sluiten, durf ik een suggestie doen,

na eerst samen met u de volgende passus te hebben gelezen in „TV & Radio 1976
- IBA Independent Broadcasting Authority” : (5)
„To supplement this continuous study of audience appreciation the Authority’s
Research Department also undertakes regular surveys of public opinion of a more

general kind and, as and when required, special ad hoc surveys designed to look

in a more detailed way into particular problems and different areas of output.

The public opinion surveys are undertaken primarily to find out whether, in the

view of the audience, the obligations of the Act are being fulfilled. Opinion is
sounded on such matters as observance by ITV of impartiality in matters of

(4) ARD Jahrbuch 1975, biz. 236b en biz. 245a.
De BRT-studiedienst is van mening dat, alhoewel de luisterduur van de individuele

luisteraar stijgt, het aantal luisteraars daalt.
(5) blz. 210.

I4I



political and social controversy; the observance of good taste, decency, quality
and ballance in the total output.”

Dergelijke onderzoeken van onze studiedienst zouden de positie van de BRT,
als onafhankelijk objectief nieuwsmedium, aanzienlijk verstevigen. Nog sterker
zouden we staan, indien we deze opiniepeilingen zouden ondernemen en be¬
studeren in samenwerking met onze universiteiten, zoals dat in Groot-Brittannië
wordt gedaan (6) en zoals ik hier de gulden middenweg heb gezocht tussen een
theoretische vergelijkende analyse en een praktisch verslag (7).

We zullen nu even de voorkeur van ons radiopubliek voor de 3 BRT-netten
nagaan.

BRT-1 : NIEUWS EN SERVICE

BRT-1 is de nationale informatieketen altijd geweest en nog steeds gebleven;
het is dus op dat net dat de omroep (en via hem het parlement en de regering
en de partijen) het contact met de landgenoten willen onderhouden. Het aantal
Vlamingen, dat geregeld BRT-1 beluistert, nl. 28 %, is dan ook klein. Daaren¬
boven vertegenwoordigen zij die nooit naar de radio luisteren én zij die nooit
op BRT-1 afstemmen samen een hoog procent wat ook al ontmoedigend is.
Natuurlijk vergeten we niet dat volksvertegenwoordigers en volk ook kunnen
communiceren via de andere radionetten (hoofdjournaals) en via de televisie. Ten
slotte houden we rekening met het feit, dat de tegenhanger van BRT-1 in Groot-
Brittannië, nl. Radio 4 daar slechts 13,7 procent haalt (8).

Een normaal verschijnsel is het oudere pubiek voor BRT-1 (3/4 boven
de 35 jaar), want veel interesse voor nieuws én uitgebreide politieke duiding
moet men bij de jeugd wellicht niet verwachten. De twee meestbeluisterde tijds¬
blokken zijn hier dan ook die rond het ochtendnieuws (33 %) en de vooravond-
informatie (27 % : sport, journaal en actueel).

Wat mij volledig in verwarring brengt, is de constatatie dat 45 % van dat...
nieuws- en duidingspubliek zou bestaan uit mensen die alleen lager onderwijs
genoten, en dat, 49 % ervan bestaat uit huisvrouwen en gepensioneerden !
We kunnen aleen veronderstellen dat deze twee categorieën in BRT-1 minder
dan in BRT-2 afgeschrikt worden door popmuziek en disk- jockey’s. Bij de ge¬
pensioneerden horen ook de meest bezonnen en levenswijze landgenoten thuis,
die nu de tijd hebben zich te bekommeren om wat er in die vreemde wereld
gebeurt, en die ook de geboden „service” het best kunnen gebruiken.

Wat echt verbazing kan wekken, is dat het aantal BRT-1 luisteraars tussen

1970 en 1974 gedaald is van 33,8 % naar 21,6 %. De enquêteurs stellen wel dat
ook in Nederand Hilversum 1 en 2 verder terrein hebben verloren, maar daar
kreeg Hiversum 3 geleidelijk meer zendtijd én nachtuitzendingen én stereo, wat

(6) blz. 209.
(7) BBC Handbook 1976, blz. 51 : „A number of audience research studies were

published during the year. The first of a new series entitled „Annual Review of BBC
Audience Research Findings” (Number 1) was launched, the purpose being to make
available to a wider readership - broadcasters outside the BBC, in this country and
abroad, researchers in mass communication and interested viewers and listeners - the
findings of some of the research conducted by the department during the previous year”.

(8) BBC Handbook 1976, blz. 49.
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bij ons voor de amusementszender BRT-2 hoegenaamd niet het geval was. Ik
spreek inderdaad van verbazing, omdat BRT-1 juist na de differentiëring van de
netten een ontspanningsketen werd, met veel minder klassieke muziek en educa¬

tie dan voorheen, en anderzijds met een eigen identiteit die toch voor het aan¬
trekkelijk imago bevorderlijk zou moeten werken. Eén troost : de cijfers van

1975 vertonen een positiever trend met gunstiger resultaten van de differen¬

tiëring.

BRT-2 : PLANNEN VOOR 1977

De eerste te melden cijfers zijn van aard om de programmastaf van BRT-2
zeker te ontnuchteren : 37 % van de radioluisteraars vermelden BRT-1 als de
enige omroep die ze inschakelen, en dat is veel. En 38 % vermelden BRT-2 als
hun enige radiotoevlucht en dat is zeer weinig. Daarenboven moeten we onver¬
mijdelijk onderstrepen, dat 42,7 % van het radiopubliek zelden of nooit BRT-2
inschakelt, en wie daar de 24 % naast plaatst van de mensen die nooit radio-
luisteren, staat voor een onbegrijpelijk feit. Daartegenover blijkt dat de toehoor¬
ders van het gewestelijk net veel langer luisteren dan die van de andere netten.

Wat is nu belangrijk voor onze toekomstige programmastrategie ?
De bevolkingsklassen die het meest afstemmen op BRT-2 zijn die van de

lagere middelbare en van de hogere middelbare onderwijsklassen, die respectieve¬
lijk 50,5 en 39,8 % van de totale bevolking uitmaken : dus een uitgebreid
recruteringsterrein. Het schijnt dus voor BRT-2 een eerste opdracht te worden
zijn luisterpubliek nog aanzienlijk uit te breiden.

24 % schakelen nimmer de radio in. Om een gedeelte hiervan te winnen,

moeten we zoals reeds gezegd, in de tv een nog duidelijker geprofileerde en
programma-inhoudelijke promotie voeren : de buitenlandse tv’s doen dat ook
voor hun radiocollega’s en dat is maar normaal. Anderzijds mijden teveel luiste¬
raars, zegge 42,7 % BRT-2 en dat kan misschien worden vermeden, indien bij¬
voorbeeld op de daarvoor ongelegen ochtend- en andere uren de lawaaierige klan¬
ken worden vervangen door melodieuze en overtollig woord door muziek. Wel
klinkt het bemoedigend dat de meeste mensen die niet op BRT-2 inschakelen,
niet verklaren waarom ze dat niet doen, ook al werd hen dat gevraagd, wat er

zou op wijzen dat ze niet negatief zijn ingesteld en we alle hoop niet moeten

laten varen.

19 %, en daar zijn heel wat jongeren bij, zijn aan geen enkele omroep trouw

en zoeken de (pop)-muziek waar ze die kunnen krijgen. Wat is er geworden
van de afspraak der omroepers, die beloofden na elk popprogramma mee te delen
wanneer in de loop der week de overige popshows worden uitgezonden ? Ik mis

in de pers de regelmatig opgestuurde communiqués met de steeds terugkerende
zenduren van de BRT-2 popmuziek, en welke regisseur dacht er aan dat het

opportuun zou zijn deze uren te herhalen na andere zeer druk beluisterde pro¬
gramma’s ? De BRT zal trouwens ook wel de enige omroep zijn ter wereld, waar

in de jeugdmuziekuitzendingen en hitparades van de televisie de gelijkaardige
radioprogramma’s stomdood worden gezwegen... ondanks herhaald aandringen.

Wanneer men dan ziet dat 54 % van de Vlaamse jonge luisteraars uitsluitend
of zeer vaak afstemt op BRT-2, vindt men zo’n gebrek aan coördinatie ... en aan

nationale samenhorigheid op zijn minst onbegrijpelijk.
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Toen ik destijds, tegen de wil in van de meerderheid der producers, met of
zonder morele druk, na 21-22 u. dagelijks „Jeugd ’74...” inschoof, wist ik nog
niet dat we zoveel universitairen telden en personen die niet-universitair maar
hoger onderwijs hadden gevolgd. Maar daarbij moeten we de hogere middelbare
onderwijsklasse voegen, die onze talrijkste groep uitmaakt. Allen samen vormen
die een jong publiek voor een jeugdig radionet dat na lectuur van voornoemde
enquête een nieuw veroveringsoffensief kan inzetten of op zijn minst maatregelen
kan treffen om het ingenomen gebied te versterken en te verdedigen.

Opvallend is de constatatie der enquêteurs, dat de gemiddelde luisterdichtheid
hoger is voor woord- en gemengde programma’s dan voor muziek. Maar opgelet :
laat die er ons a.u.b. toch niet toe verleiden de huidige verhouding muziek/woord
te wijzigen in het voordeel van dit laatste. De meeste woordprogramma’s van
BRT-2 zijn nieuwsuitzendingen, met artistieke maar regionale en amusements-
informatie die zeer gegeerd wordt door iedereen (9). En deze „Splinternieuws”
en „Focus’’-uitzendingen worden, juist zoals trouwens de „gemengde program¬
ma’s”, „Het zal je plaat maar wezen” en „Te bed of niet te bed” en „Jan en
alleman” en enkele andere zgn. „lokomotieven”, op de best geschikte luisteruren
van de dag uitgezonden. Tenslotte zijn dat allemaal uitzendingen waarbij de
moderne mens zelf veel rechtstreekser wordt betrokken dan bij muziek. Het zal
ook daarom wel zijn, dat de BRT-studiedienst aan een uitzonderlijk fenomeen
als de Limburgse woensdagmiddag-open-deurshow heel bijzondere aandacht heeft
besteed.

Slotbeschouwing voor BRT-2 : de emulatie tussen 5 gelijkaardige produktie-
centra is een uitstekende stimulans gebleken voor de kwaliteit en de populariteit
van de uitzendingen. Zoals ook een sympathieke vriendschappelijke concurrentie
tussen de 3 radionetten de veelzijdigheid van het eindprodukt in de hand zal
werken (ro).

BRT-3 : SUGGESTIES

In alle landen die een 3de of intellectueel programma uitzenden, is men er
zich van bewust dat hier voor minderheden wordt gewerkt, dat men doet aan

(9) ARD Jahrbuch 1979, blz. 109 : „Ihre jeweils eigene Bedeutung haben im ak-
tuellen Informationsangebot der Landesrundfunkanstalten, aber auch in sonstigen Pro-
grammsparten, die regional oder auch landsmannschaftlich bestimmten Teile : von der
landes-, regional- und kommunalpolitischen Berichterstattung iiber Hörerkontaktsendun-
gen bis zur Volks- und Laienmusik im betreffenden Sendegebiet. Wesentlichen Anteil
daran haben die Landes- oder Regionalstudios der Anstalten, die ein erhöhtes Masz an
Bürgernahe, an Informationsbereitschaft „vor Ort” gewahrleisten.”

(10) ARD Jahrbuch 1979, blz. 122 : „Der Vorteil der ARD für das Programm ist
ihre Vielfalt. In dieser Arbeitsgemeinschaft gibt es eine Programmpolitik der inneren
Konkurrenz : Neun Fernsehdirektoren haben naturgemasz verschiedene Vorstellungen
vom guten und richtigen Programm. Ihre Neigungen und ihre Ueberzeugungen führen
auch zu Widersprüchen. Das fordert eine Programmpolitik der bejahten Auseinander-
setzung. Das ist auch der Punkt, an dem eine Programm politik der ARD erkennbar
werden musz. Diese Politik musz sein eine Politik der journalistischen Innovation, die
iiber Zugestandnisse an den sogenannten Massengeschmack freilich hinauskommen musz.
Programmpolitik heiszt also unermüdliches Bemühen um die Veranderung des Pro-
gramms, damit es so wird, dasz die Zahl der Alternativen für die Zuschauer so grosz wie
möglich bleibt und die Zuschauer die Chancen finden, die sie suchen.”
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„Richtfunk” in plaats van aan „Rundfunk” en dat de luisteraarsaantallen en
reacties met andere normen moeten worden gemeten dan voor de „leading pro¬
grammes” (ii ).

In de jongste jaren maakt men zich echter zorgen over deze „derden”. In
het Europees omroepwezen geraakt men er hoe langer hoe meer van overtuigd
dat we boven onze stand leven. De economische recessie, die drastisch rond zich
tast en onvermijdelijk eerst de culturele „luxe” beperkt, heeft al tragische maat¬

regelen tot gevolg gehad. In Duitsland, waar de omroep 9 onafhankelijke gede¬

centraliseerde instituten telt, heeft men beslist dat ieder van hen niet langer

de eigen programma’s alleen zal produceren, en de uitwisseling van produkties

zal normaliter aangemoedigd worden. In de BBC, waar het spookbeeld van het
bankroet achter de hoek is komen kijken, trof men veel grondiger noodmaat¬

regelen : zoals vóór enkele jaren zulen de amusementsomroepen Radio 1 en 2,

een tijdlang volledig gescheiden, weerom gedurende talrijker uren per dag worden
samengesmolten; en hetzelfde geschiedt met Radio 3 (voor intellectuelen) en

Radio 4 (nationaal nieuws en woordprogramma) (12). Andere maatregelen be¬
stonden er in, rekening houdend met de geringe beluistering van derde program¬

ma’s, deze sterk te populariseren : die omwenteling heeft in Groot-Brittannië
heel wat stof doen opwaaien, maar was uiteindelijk een gezonde oplossing.
Wanneer we in onze studiedienst-enquête lezen dat BRT-3 vaak minder dan

0,1 % of 4 000 toehoorders telt, mag men, denk ik toch, de vraag stellen of het
voorbeeld van het buitenland ons niet moet gaan inspireren. We hebben toch

reeds hoger onderlijnd, dat er vooral méér luisteraars van BRT-3 te vinden zijn

in de lager-middelbare-onderwijsklasse dan in de hoogste, waarvoor de 3 eigenlijk

bestemd is. Ook dit concreet verschijnsel kan tot een voorzichtige popularisering

en minder elitaire programmaselectie leiden.
Interessant in verband met wat voorafgaat zijn de wensen van het BRT-

publiek : 58 % willen vooral ontspanningsmuziek, 32 % graag volksmuziek,

30 % liefst lichte klassieke, 28 % vragen chanson, 23 % meest operette en

musical, rond de 19 % verlangen vooral oude muziek en 11 % liefst heden¬
daagse ernstige. Vanwege de 30 % die lichte klassieke muziek vragen, de 19 %

die oude en de 11 % die hedendaagse beluisteren zou BRT-3 een ruimere aan¬

dacht verdienen.
We hebben geregeld in de laatste maandelijkse luisterrapporten gelezen,

dat BRT-2 ongeveer 54 % van het luistervolume voor zijn rekening neemt,

BRT-1 22 % en BRT-3 2,1 %. Gezien men kan stellen dat de intellectuelen, die

(11) ARD Jarbbuch 1979, blz. 108 : „weit weniger wissen wir vom Erfolg des
anderen Teils, des Programmangebots für die sogenannten Minderheiten, die speziell
Interessierten, die Eigenwilligen unter den Nutzern des Hörfunks. Das liegt in der
Natur der Sache und ist deshalb auch nie anders gewesen. Quantitative Messungen der
Hörerzahlen im Zuge allgetneiner Erhebungen sind hier wegen der einzurechnenden
Fehlertoleranzen bekanntlich weit weniger aussagekraftig als bezüglich der Programme
mit höhere Teilnehmerfrequenz. Man wird wohl sagen müssen, dasz es sich hier um eine
grundsatzlich andere Art von Kommunikation handelt, um eine spezifisch gerichtete
namlich, um eine persönliche Interessen- und Intensitatsbeziehung von eigener Qualitat,
mehr um „Richtfunk” (mit öffentlichem Charakter) als um „Rundfunk” an alle.”

(12) BBC Handbook 1976, blz. 9, 13, 25 en ARD Jahrbuch 1979, blz. 54a, n, 12,

129.
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toch het aangewezen BRT-3-pubiek zouden moeten zijn ’s avonds later uit de
veren blijven dan de andere mediumrecipiënten, is de constatatie dat slechts

3 % van alle luisteraars na de tv-avond ook nog op de radio inschakelen, ont¬

nuchterend. Ook van hen is dus niet veel heil te verwachten.
BRT-3 verdient in ieder geval een ruimer publiek en daarom durf ik sug¬

gereren dat men van 7 tot 8, van 12 tot 14 en van 18 tot 19 u, 3 horizontale
blokken zou schuiven met méér populaire klassieke „amusementsmuziek”, com¬
posities die zeer eenvoudig anecdotisch worden geïntroduceerd, zodat het dubbel
doel wordt bereikt : de uitbreiding van het BRT-3-publiek én van het Vlaamse
concertpubliek (13). Wanneer we dan mijn herhaaldelijk voorgesteld plan uit¬
werken om via BRT-1 en 2 een systematische propagandacampagne voor de
BRT-3-collega te voeren en vooral ten bate van de drie voornoemde beluisterings-
lokomotieven, zullen we allen samen ons aller BRT hebben vooruitgeholpen.

(13) ARD Jahrbuch 1975, blz. 108-109 »Die Funktion, die der Hörfunk als
Lieferant nebenbei konsutnierbarer Musik-Berieselung im Hintergrund, einer Art musi-
kalischen Wohnkomforts, spielt, sei in diesem Zusammenhang ausdrücklich erwahnt.
Ebenso seine Rolle als Primarquelle zur Befriedigung quasi aktivierter Musik-Interessen
- von der Anregung und Information durch das Horen bis zum Mitschnitt auf dem
Tonbandgerat.”
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