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Summary — The newsreel : a marginal newsmedium — Ever since the
invention of the camera, the newsreel has become one of our sources of
information.

The author compares the newsreel with the other newsmedia (newspaper,
radio, television) and points out the typical characteristics of this medium :
opportunities and limits in content and visual expression, the slow distri¬
bution, the lack of direct contact between newsagents and the audience,
the influence of economic factors, the heterogeneity of the audience, etc.

A more detailed study is made of the relationship between the television¬
news and the newsreel, and the consequences of the competition of television.
The author discusses the different structures of the agencies producing news¬
reels, which shows that they are becoming more and more dependant on state
loans and grants, and that as a consequence the newsreel is losing its indepen¬
dence.

I. HET ONTSTAAN VAN HET FILMJOURNAAL
Het filmjournaal is bijna even oud als de film zelf. Gedurende

het eerste decennium van het filmtijdperk (1896-1906) werden er
al heel wat film-actualiteiten gedraaid, doch deze produktie bleef
sporadisch, zonder enige regelmaat en zonder blijvende titel.
Al gauw echter startten enkele filmmaatschappijen met de perio-
dische produktie van actualiteiten, die zij wekelijks lieten ver¬
schijnen en onder een vaste benaming. De eerste van deze actua-
liteiten-series ontstonden in Frankrijk in de jaren 1907-1912 :
IVathé-Journal, Gaumont-Actualités, éclair-Journal, Eclipse-Jour¬
nal} (1) en nog vóór de oorlog zagen ook in Groot-Brittannië
en in Duitsland een aantal filmjournaals het licht (respect. :
Tathé-Gagette, Gaumont-Graphic, Warwick-Chroniele, Topical Budget,

(1) Zie R. Jeanne et C. Ford : Te cinéma et la presse 18^-1^60, Paris,
1961, blz. 188 e.v.
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Williamson News (i); en Der Tag im Film, Fiko Woche, Union
Woche} (2). De titels die zij kregen (Journal, Gazette, Chronicle,
Woche) bewijzen dat de filmactualiteiten vanaf dat ogenblik be¬
schouwd werden als journaals. En terecht : door het invoeren
van de periodiciteit en de continuïteit verkreeg het filmnieuws
alle typerende kenmerken van een krant; de actualiteit, de univer¬
saliteit en de publiciteit werden reeds door de allereerste cameralui
beoogd. Deze „chasseurs d’images” streefden er immers naar
aan een zo talrijk mogelijk publiek de meest uiteenlopende,
actuele gebeurtenissen voor te stellen : (3) vorstelijke bezoeken
en investituren, de inhuldiging van een wereld-tentoonstelling
of van een automobielsalon, modepresentaties, bloemencorso’s,
treinrampen, overstromingen en aardbevingen, de laatste rit van
een paardentram, keizerlijke en presidentiële jachtpartijen, schoon¬
heidskoninginnen, een zonsverduistering, uitvindingen, meetings,
stakingen en relletjes, suffraggettenactiviteiten, personaliteiten uit
de politieke, schilders- of schrijverswereld, triomfantelijk onthaal
van de eerste luchtvaarthelden, bedevaarten, circusoptochten,
beelden uit (toen nog) verafgelegen oorlogen, massa-demonstra-
ties voor de vrede, en militaire parades, — veel militaire parades !
En natuurlijk ook sport : schaatsen, veldloop en autorennen —
met de onvermijdelijke ongevallen — hockey en ballonvaarten,
zeilwedstrijden en bokskampen. Men ontdekte dat al wat men kan
aanschouwen — dat ieder schouwspel — kan verfilmd worden (4).
Hoe meer spektakel er bij te pas komt, des te treffender de filmi¬
sche weergave. Vandaar de talrijke militaire paradedéfilees en de
vorstelijke ontvangsten : beide feiten gaan gepaard met heel wat
show en uiterlijk vertoon. Vandaar ook de grote voorliefde van

(1) The evolution of the newsreel, British Kinematography, Vol. 17, 1950,
nr. 2, biz. 48.

(2) J. Van Rennings : Die gefilmte Zeitung. Werden, Struktur, Wirkung,
Wesen und Aspekte der Yiltnwochenschau, Doctoraatsdissertatie, München,
1956, biz. 37 e.v.

(3) Zie Pathé-Journal, Paris, 1912-1914; Silent newsfilms, 1893-1933, Lon¬
don, 1951 (Deel I van The National Film Archiv Catalogue)', N. Vedres : Paris
1900 (in 1947, in Frankrijk gerealiseerde montage van actualiteiten. Producer :
Pierre Braunberger).

(4) H. Kuntze-Just : ,,Von der Wochenschau zur Tagesschau”,
Yundfunk und Fernsehen, 1957, nr. 2-3, biz. 157-158.
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de nieuwsfilm voor al wat sport is : sport is spektakel bij uitstek !
Bovendien vereisen sportbeelden geen verklaring : een sport¬
evenement is voor iedere toeschouwer klare taal.

II. HET FILMJOURNAAL EN DE GESCHREVEN PERS

Vóór Wereldoorlog I bestond er naast de film slechts één
ander massamedium dat informatie verstrekte : de krant. Deze
beide media vulden elkaar op passende wijze aan. De film toonde
de gebeurtenissen die de krant enkel kon beschrijven en de krant
bracht al het overige nieuws dat niet verfilmbaar was. Sommige
feiten immers zijn moeilijk verfilmbaar, of liggen zelfs volledig
buiten het bereik van de camera. Men denke aan sociale barrières
(bewoners van een armzalig dorp die hun pauperisme voor de
camera willen verborgen houden), psychologische verschijn¬
selen (een mens voor de camera verliest vaak zijn natuurlijke hou¬
ding en spontane doen), juridische beperkingen (filmverbod in
Parlement en gerechtszaal) en financiële hinderpalen.

Een andere, onverbiddelijke beperking ligt hierin, dat slechts
dan een gebeurtenis kan worden verfilmd, wanneer een cameraman
ter plaatse is op het ogenblik zelf dat de feiten zich voordoen.
Men kan een geschreven of mondeling verslag van een voetbal¬
match brengen, waarin men nauwkeurig beschrijft hoe de doel¬
punten werden gescoord, ook indien men die wedstrijd niet
persoonlijk heeft bijgewoond. Wanneer men echter filmbeelden
van die doelpunten wenst, dan moet men niet alleen aanwezig
zijn, doch bovendien nog de flair hebben om aan te voelen welke
spelfase met een doelpunt zal worden bekroond : men kan begin¬
nen schrijven nadat het doelpunt is aangetekend, de verfilming
moet men echter aanvangen van tevoren. Om een idee te krijgen
hoe groot deze handicap van het filmnieuws wel is, volstaat het
er aan te herinneren, dat het juist de onverwachte en plotse
voorvallen zijn die het nieuws vormen (rampen, ongevallen, aan¬
slagen, revoluties). In hoofdzaak moet het filmjournaal zich dan
ook beperken tot beelden van gebeurtenissen die vooraf werden
voorzien : reizen van vooraanstaande personaliteiten, schoonheids-
wedstrijden, tentoonstellingen, sport, e.d.

Dan zijn er ook nog aangelegenheden waarvan men zonder
veel moeite bepaalde opnamen kan maken, doch waarvan de

26



bekomen filmbeelden weinig beduidend zijn. Hoe zou men bij
voorbeeld een politieke crisis kunnen verfilmen ? Opnamen van
een aantal vooraanstaande politici die de trappen van het Parlement
op- en aflopen, die het Koninklijk Paleis binnen- en buitenrijden,
die in en uit hun wagen stappen, of die een vluchtige verklaring
afleggen — dergelijke opnamen maken is geen probleem. Maar
wat vertellen deze beelden over de grond van de zaak ?

En zo zijn er een hele reeks feiten waarvan wel de bijkomstige
aspecten verfilmbaar zijn, maar waarvan de wezenlijke betekenis
niet visueel vast te leggen is (i). Hiermede raken we aan het grote
gebrek van de filmtaal : volwaardige berichtgeving is slechts
denkbaar door middel van een objectieve taal, bestaande uit
abstracte, neutrale begrippen. Het filmbeeld is echter essentieel
subjectief en concreet, en de inhoud van de film blijft zozeer
gebonden aan hetgeen hij toont, dat abstrahering moeilijk is (2).
Vandaar dat men, ter verduidelijking van de film, zijn toevlucht
heeft genomen tot de geschreven taal (tussentitels) of gesproken
taal (klankspoor).

De respectievelijke mogelijkheden van geschreven pers en
film kunnen we dus als volgt samenvatten : de geschreven pers
is ongenaakbaar wanneer het erop aankomt het waarom van iets
uit te leggen, de film daarentegen is heer en meester als de opdracht
luidt te tonen boe iets gebeurt (3). Stippen we ten slotte nog aan
dat sommige informatie in het geheel geen visueel aspect heeft
(beursberichten, prijslijsten, aankondigingen, boekbesprekingen),
en bijgevolg voorbehouden blijft aan de krant.

Geen concurrentie dus tussen krant en filmjournaal. Ook wat
het bereikte publiek betreft, mogen we veronderstellen dat,
alleszins in de periode vóór de eerste Wereldoorlog, beide media
complementair functioneerden : in het begin recruteerden de
filmvoorstellingen hun publiek hoofdzakelijk uit de lagere sociale
klassen. Ongetwijfeld waren hier heel wat mensen bij die nog geen
krant lazen (of konden lezen), zodat voor hen de filmactualiteiten
een originele en primaire bron van nieuws vormden.

(1) P. Houston : „The nature of the evidence”, Sight and Sound. The
International Film Quarterly, Vol. 36, 1967, nr. 2 biz. 92.

(2) H. Grote : „Die Einheit des bewegten Bildes und der gesprochenen
Sprache, 7.eitschrift für fournalistik, 2e jaargang, 1961, nr. 2 biz. 40.

(3) H. Kuntze-Just, op. cit., biz. 158.

27



Dat krant en film geenszins tegenstanders waren, blijkt over¬
tuigend genoeg, uit het feit dat beide media tegelijkertijd een
snelle ontwikkeling kenden. In de jaren 1896-1914 ontwikkelde
zich het filmbedrijf van de één-persoons-onderneming tot een
industrieel georganiseerd massa-medium; voor de nieuwsfilm be¬
tekende deze tijdspanne de evolutie van sporadische en locale
actualiteiten-produktie naar de systematische produktie van
filmjournaals met een internationale inhoud. Diezelfde periode
was ook voor de dagbladen een bloeiperiode, gedurende dewelke
zij naar massa-oplagen evolueerden.

III. HET FILMJOURNAAL EN DE RADIO

Met de verspreiding van de radio, tussen de twee Wereld¬
oorlogen, bleef de taakverdeling onder de media duidelijk om-
lijnd. De krant zorgde voor het geschreven nieuws, de radio
voor de auditieve berichtgeving en de film voor de visuele infor¬
matie. Wezenlijk bestaat er geen concurrentie tussen het gespro¬
ken dagblad en het filmjournaal. Wel moesten dagblad en film
zich neerleggen bij de grotere snelheid van het radiojournaal.
Voor de krant betekende dit het begin van een evolutie van zuivere
berichtgeving naar beschouwingen en kommentaar.

Voor de journaalproducenten betekende de radio het einde
van hun actualiteiten-,,jacht”. Inderdaad hadden de actualiteits-
producenten van bij de aanvang een verwoede strijd tegen het
uurwerk geleverd en zelfs primeurs weggekaapt (1). Zo b.v. :
toen maarschalk Foch overleed (1929) vertoonden de Parijse
bioscopen reeds om negen uur ’s avonds een retrospectieve,
nog vóór de toeschouwers door de kranten van het overlijden
waren op de hoogte gebracht (2).

Toch is het aantal primeurs dat de filmactualiteiten behaalden
eerder gering, en bleef steeds beperkt tot de plaatselijke bioscoop¬
zalen. De distributie naar de andere steden van het land vergt te
veel tijd om een nationale primeur mogelijk te maken. In de regel
brengt het filmjournaal het nieuws met verschillende dagen ver-

(1) J. Van Rennings, op. cit., blz. 28; The evolution of the newsreel,
op. cit., blz. 49; e.a.

(2) M. Petiot : „Souvenirs d’un reporter cinématographique", La
Revue du Cinéma, 1 aug. 1930, blz. 14.
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traging... althans in die bioscopen waar het journaal in eerste
visie vertoond wordt. Vergeten we niet dat tegenwoordig, in
1970, iedere editie van het journaal nog 3 a 4 weken geprojec¬
teerd wordt; in bepaalde cinemazalen op het platteland zijn de
actualiteiten reeds een maand oud. En vóór de Tweede Wereld¬
oorlog „liepen” de journaals tot 10,12 of zelfs 13 weken, zodat
sommige toeschouwers nog in maart de nieuwjaarswensen van
het filmjournaal kregen voorgeschoteld (1).

IV. OPKOMST VAN DE GESONORISEERDE
FILMJOURNAALS
Het ontstaan van de gesonoriseerde films verstevigde de

positie van de filmactualiteiten als informatiemedium : vanaf 1928
zorgde het filmjournaal voor de eerste audio-visuele massa-
berichtgeving. De actualiteiten waren de eerste films die van een
klankspoor werden voorzien, en aldus waren zij het die de spon¬
tane begeestering plukten, die deze vervolmaking van het film¬
medium bij het bioscooppubliek wekte (2). Het succes was zo
groot, dat er talrijke cinema’s ontstonden die van de actualiteiten
de belangrijkste attractie van hun vertoning maakten. Zij speelden
doorlopend van 10 u. ’s morgens tot middernacht een programma
waar de actualiteiten uit de verschillende journaals werden gepre¬
senteerd, afgewisseld met tekenfilmpjes en korte documentaires.
Het enthousiasme voor deze cinéacs was aanvankelijk zo overtui¬
gend, dat de dagbladen, bevreesd voor deze filmconcurrentie op
informatief gebied, een aantal cinéacs gingen uitbaten. In Frankrijk
was „Le Journal” de eerste krant die een actualiteitsbioscoop
opende (3). In 1937 was dit voorbeeld gevolgd geworden door
„Le Petit Parisien”, „L’Intransigeant”, „Paris-Soir” en „L’Auto”,
die in totaal een twintigtal cinéacs te Parijs uitbaatten, plus nog
enkele in de andere Franse steden en in België. Ook in Londen

(1) F. Bolen : „La presse filmée de chez nous a vingt ans ... et même
un peu plus“, La Cinégraphie beige, 26e jaargang, 1958, nr. 3, blz. 9.

(2) J. Loubignac : „Les actualités parlantes et sonores”, La Revue du
Cinéma, 1 nov., 1930, blz. 3.

(3) R. Jeanne et C. Ford, op. cit., blz. 214.
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rezen de actualiteitsbioscopen uit de grond en zelfs op schepen
en in treinen werden er filmactualiteiten geprojecteerd (i).

Een groot nadeel echter : de invoer van het geluid maakte
de filmproductie duurder. Voor de actualiteiten kwam daarbij
nog, dat de vervaardiging van de geluidsfilm langer duurt dan
die van een stomfilm. Beide feiten hadden als gevolg, dat de jour-
naalproducenten voortaan minder geneigd waren om nog extra-
edities uit te brengen.

V. FILMJOURNAAL EN TELEVISIE :
EEN CONCURREREND MEDIUM

Met de opkomst van de televisie kreeg de film een geduchte
mededinger, en dit zowel voor wat betreft het aspect ontspanning,
als op het domein van de visuele informatie.

In de loop van de jaren ’50 begon deze concurrentie zich
scherp af te tekenen : de internationale filmnijverheid werd ge¬
troffen door een algemene crisis, waarvan het einde meermaals
werd voorspeld, maar die op dit ogenblik nog steeds niet ten
einde is. Het filmjournaal heeft onder deze crisis nog zwaarder
dan de andere filmproducten te lijden, te meer daar het verschijnen
van het dagelijkse televisiejournaal de functie van het wekelijkse
bioscoopjournaal in vraag stelde. Het televisiejournaal heeft im¬
mers de oorspronkelijke taak van het filmjournaal overgenomen :
het tonen van gebeurtenissen. Het filmjournaal moet zich bijge¬
volg tevreden stellen met een bijkomstige taak, die er in bestaat de
reeds gekende, reeds geziene feiten te illustreren.

Nemen we als voorbeeld een paardenren te Ascot : het tele¬
visiejournaal toont ons het eigenlijke nieuws : de rennende
paarden, de aankomst, het winnende paard en zijn jockey. Wil
het filmjournaal, dat pas later verschijnt, nog interessante beelden
van deze paardenren brengen, dan moet het ons datgene laten zien,
wat we in de televisie niet te zien kregen : de extravagante kledij
van de dames, de aanwezigheid van de Aga-Khan, de activiteiten

(1) H. J. Giese : Die Filmwochenschau im Dienste der Politik, Dresden,
1940, blz. 82 en 159.

3°



van de bookmakers, de wijze waarop een bekende jockey zijn
paard laat zadelen, enz... (i).

Ofwel moet het filmjournaal zich tevreden stellen met minder
belangrijk nieuws, dat door de televisie werd verwaarloosd.
Vooralsnog menen de journaalproducenten een uitweg te vin¬
den door zich toe te leggen op het samenstellen van uitvoerige
reportages (bv. kwestie Ulster) of op het brengen van weekover¬
zichten. Geen van beide oplossingen kan de toekomst van het
filmjournaal definitief veilig stellen. De eerste oplossing dreigt
van het filmjournaal een doublure te maken van de documen¬
taire — die ook deel uitmaakt van het bioscoopprogramma;
de tweede oplossing kan slechts een uitweg bieden, zolang de
televisie zelf geen week-overzichten inlast.

A. MOGELIJKHEDEN VAN DE TELEVISIE

Het T.V.-journaal kan actueler nieuws brengen : het infor¬
meert dagelijks wat er gebeurd is, in plaats van wekelijks, en zo
nodig rechtstreeks, in plaats van met verschillende dagen (of
zelfs weken) vertraging. Door rechtstreekse overseining via
Eurovisie-keten of via satellieten, geschiedt de uitwisseling van
nieuwsbeelden van de ene televisie-zender naar de andere veel
sneller dan de internationale uitwisseling van de actualiteiten der
filmjournaals, die hun opnamen moeten verzenden.

De televisie kan bovendien heel wat meer tijd aan bericht¬
geving besteden dan de ± 10 minuten waarover het filmjournaal
beschikt. Het TV-journaal zélf kan meer onderwerpen aansnijden
dan het filmjournaal, en daarnaast kan men in televisiedebatten,
interviews en enquêtes bepaalde problemen — ook gecontro-
verseerde — uit de doeken doen. Hierbij moeten wij opmerken
dat het maken van een vergelijking tussen het filmjournaal en de
TV-berichtgeving wordt bemoeilijkt door het gebrek aan een
duidelijk omlijnd criterium. Moet men alleen rekening houden
met het TV-journaal, of ook met de andere informatieve program¬
ma’s (weerberichten, schooltelevisie, culturele magazines, kook¬
lessen, uitvoerige reportages, taallessen, verkeersvoorlichting,
colloquia ... ?). Moeten sportuitzendingen worden beschouwd
als ontspanningsprogramma’s of wel degelijk als nieuwsuitzen-

(i) K. Reisz : The technique of filmediting, London, 1966, biz. 184-193.
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dingen ? — vooral daar het juist de sportgebeurtenissen zijn die
vaak rechtstreeks worden uitgezonden, zodat zij „actualiteit” zijn
in de absolute betekenis van het woord. En moet men enkel de
visuele informatie als concurrent van het filmjournaal beschouwen
o£ ook de niet-visuele informatie ? Beide vormen treft men
aan binnen het kader van het televisiejournaal (visueel : de
filmdocumenten; niet-visueel : de tekst die de journalist voor de
camera voordraagt). Ook buiten het journaal kan men beide
vormen onderscheiden (vergelijk de prezentatie van nieuwe films
met een koninklijke toespraak).

Op materieel gebied ten slotte geniet het verfilmd televisie¬
nieuws een belangrijk voordeel op het bioscoop-nieuws : van het
filmjournaal moeten tientallen of zelfs honderden kopieën wor¬
den vervaardigd en over het land verspreid. Het TV-journaal
vraagt slechts één enkele kopie; eventueel kan zelfs een negatieve
volstaan (gebruik van elektronische omkering).

Wat het verstrekken van informatie betreft, mogen we dus
besluiten dat de televisie in staat is actueler en universeler nieuws
te brengen dan het filmjournaal, en dat het televisiesysteem mate¬
rieel bevoordeligd is.

B. MOGELIJKHEDEN VAN DE FILM

Op gebied van ontspanning bezit de televisie één belangrijke
troef : zij brengt de ontspanning bij de mensen in de huiskamer.
Technisch bekeken echter is het televisiespektakel minder rijk
dan de film : het televisie-beeld mist de kwaliteit van het film¬
beeld alsook het sterk-sensibele effect dat van een filmvertoning
uitgaat. Dit geldt ook voor de actualiteiten. Het filmbeeld van
een brandende petroleumtanker verwekt een grootse en aangrij¬
pende indruk in de bioscoopzaal; op het televisiescherm ziet men
niet meer dan wat kleine vlekken en vlammetjes.

De zwakkere zintuiglijke impressiekracht van de televisie
heeft tot gevolg dat men het ritme van de beelden trager moet
houden dan in de film. Zoniet gaan tal van details verloren,
vooral bij die kijkers waar de TV-ontvangst niet ideaal is.

Het besef dat de film, qua spektakel, meer te bieden heeft
dan het kijkkastje, heeft de journaalproducenten er toe aange¬
spoord hun actualiteiten uit te brengen in kleuren of op breed-
schermformaat. De zware supplementaire uitgaven die dit met
zich brengt, hebben echter verhinderd dat deze technieken syste-
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matisch zouden worden aangewend. Bovendien vergt de ontwik¬
keling van een kleurenfilm meer tijd dan die van een wit-zwart
opname, wat dan weer een snelle produktie in de weg staat.

Een techniek die nieuwe mogelijkheden biedt is het kabel¬
systeem waardoor bioscopen rechtstreekse uitzendingen op hun
schermen kunnen brengen. In de Verenigde Staten en in Groot-
Brittannië wordt dit systeem toegepast, doch enkel voor uitzonder¬
lijke gebeurtenissen. In België werd het verboden : de overheid
beschouwt het als een inbreuk op het TV-monopolie. Ook in
Frankrijk vormden juridische bezwaren een hinderpaal.

C. TER ILLUSTRATIE

Men vergelijke de uiteenlopende informatieve mogelijk¬
heden van geschreven pers, radio, stomfilm, klankfilm, televisie
en kabelfilm aan de hand van het volgende voorbeeld :

i. het krantenverslag van de finale van de wereldvoetbalcup —
al dan niet met foto’s opgesmukt;

2. de rechtstreekse radioreportage van deze wedstrijd;
3. een samenvattende reportage door middel van geluidloze

filmbeelden op het bisocoopscherm ;

4. dezelfde filmbeelden voorzien van rechtstreekse klankopnamen
(aanmoediging van het publiek) + dynamische muziek + vlot¬
te stem van commentator;

5. de rechtstreekse integrale televisiereportage;
6. de rechtstreekse integrale projectie op bioscoopscherm.

VI. KAN HET FILMJOURNAAL DE TV HET HOOFD
BIEDEN ?

Om het antwoord op deze vraag te benaderen, moeten wij
een schets maken van de specifieke positie waarin het filmjournaal
zich bevindt.

A. HET FILMJOURNAAL HEEFT GEEN RECHTSTREEKS PUBLIEK

Het is de bioscoopuitbater die beslist of er al dan niet actu¬
aliteiten zullen worden vertoond — en zo ja, dan is het ook hij
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die bepaalt welk journaal in het programma zal worden opge¬
nomen. De eigenlijke klant van het filmjournaal, de toeschouwer,
blijft volkomen passief : de bioscoopbezoeker gaat naar die of
die speelfilm kijken, en krijgt het filmnieuws voorgeschoteld als
bijprogramma. Niemand begeeft zich naar een cinemazaal om
de actualiteiten te zien (i) (tenzij in buitengewone omstandig¬
heden).

Het feit dat het filmnieuws de toeschouwers slechts bereikt
via de tussenkomst van de zaaluitbater, heeft ongetwijfeld nade¬
lige gevolgen. Zo bestaat er geen contact tussen de verbruiker
en de producent van de actualiteiten, zelfs geen formeel contact :
indien de lezer een bepaalde krant verkiest boven een ander
dagblad, dan ondervinden beide persorganen dit in hun verkoop¬
cijfer; bij het filmjournaal bestaat dergelijke beïnvloeding niet :
concurreren door kwaliteitsverhoging of inhoudswijziging is
bijgevolg ook nutteloos (2).

Een tweede negatieve weerslag van het indirect verbruik
bestaat hierin, dat de zaaluitbater die het rendement van zijn
zaak ziet slinken, vaak als eerste maatregel het journaal van het
programma schrapt.

B. HET FILMJOURNAAL WORDT IN MASSA GECONSUMEERD

In feite is enkel de film een waarachtig massamedium :
krant, radio en televisie richten zich tot de enkeling, of tot een
klein, overwegend familiaal groepje. De film daarentegen wordt
geprojecteerd in een zaal waar meerdere honderden mensen zitten
samengetroept : een heteroclyte verzameling mensen, slechts tij¬
delijk en toevallig bijeen, zonder organisatie, zonder structuur,
wachtend op wat er komen zal : de ware massa ! Een massa man¬
nen en vrouwen en kinderen, waarin men alle leeftijdsklassen kan
onderscheiden, gelovigen naast ongelovigen, vertegenwoordigers
van de meest uiteenlopende beroepen, stedelingen naast platte¬
landsbewoners, aanhangers van allerlei politieke partijen, ver-

(1) R. Clausse : „L’information cinématique (cinéma, télévision) dans
l’effort d’information des masses,” Etudes et Recherches. Techniques de Diffusion
Collective, oktober 1959, nr. 1, blz. 57.

(2) J. Charlot et Y. Zarecki : „La presse filmée en France”, Etudes
de Presse (Nouvelle série). Vol. VIII, 1955, blz. 286.
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standige mensen en minder verstandige, prikkelbare en „dik¬
huiden”, opvliegende en verdraagzame — ieder persoon met zijn
eigen belangstellingssfeer. En het filmjournaal moet voor al deze
mensen verstaanbaar zijn, voor allen even interessant en even
ontspannend ! Het filmjournaal is als het ware het slachtoffer van
deze diversiteit. Een dagblad kan zich afstemmen op een welbe¬
paalde lezerskring en zich min of meer specialiseren qua inhoud
en intellectueel peil. Radio en televisie, die zich eveneens tot het
meest gevarieerde publiek richten, beschikken over vele uren
zendtijd per dag — en over een miljoenenbudget — en kunnen
zodoende een evenwichtig en volledig programma presenteren.
Het filmnieuws echter, dat het met enkele minuten per week moet
stellen, en dat er economisch moeilijk voorstaat, is gedwongen
zich te schikken naar de formule van de grootste gemene deler :
er moet in iedere editie voor „elk wat wils” zijn : een scheutje
sport en sensatie voor de heren, een snuifje mode en sentiment
voor de dames, een rubriek „dieren en apekuren” voor de kinde¬
ren, — en ook wat politiek voor de geïnteresseerden (i). Dit
alles op het peil der vulgarisatie, en steeds neutraal, uiterst neu¬
traal : alle opinies zijn in de zaal vertegenwoordigd, en niemand
mag zich verongelijkt voelen (2). Bovendien worden de actuali¬
teiten van de grote firma’s in meerdere landen vertoond. De
inhoud van het filmnieuws moet bijgevolg een zekere algemeen¬
heid bezitten, een „universal appeal” (3). Een dergelijke voor¬
waarde legt de mogelijkheden van het filmjournaal uiteraard
aan banden.

C. BEPERKTE BEWEGINGSVRIJHEID VAN DE JOURNAALPRODUCENTEN

De productie van de filmactualiteiten is overwegend in han¬
den van de grote speelfilmproducenten (Pathé, Gaumont, 20th
Century Fox, e.a.) die de produktie van de actualiteiten beschou¬
wen als een prestigezaak en een reclamemiddel (4). Deze firma’s

(1) W. Hagemann : Filmbesucber und Wochenschau (Beitrage ^ur Film-
forschungp Band 5, Emsdetten 1959, blz. 84-85.

(2) C. Bodin : „La presse filmée en France”, Tendances. Cahiers de
Documentation, 1966, nr. 41, blz. 352.

(3) R. Clausse, op. cit., blz. 56.
(4) P. Bachlin et M. Müller-Strauss : Ta presse filmeé dans le monde,

Paris, 1951, blz. n.
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zorgen er dan ook voor dat niemand onder het publiek aanstoot
neemt aan de inhoud van hun journaal : iedere persoon die uit
de bioscoop wegblijft is een verloren consument voor hun be¬
langrijkste afzetprodukt, de speelfilm.

De kleine, onafhankelijke journaalproducenten moeten even
voorzichtig zijn : indien het publiek onverschillig of ontevreden
is, kan de zaaluitbater beslissen het journaal van het program¬
ma te schrappen, of een ander, meer conventioneel journaal te
huren. Dus : vooral geen standpunt innemen en gecontrover-
seerde onderwerpen vermijden !

D. HET ECONOMISCH DWANGBUIS

Ten opzichte van de andere filmgenres (speelfilm, documen¬
taire) bezit het filmjournaal een grote handicap : de produktie-
kosten moeten op een minimum van tijd teruggewonnen worden :
niemand vindt het abnormaal om in 1969 een film te zien die de
studio’s verliet in 1964. Het is echter ondenkbaar dat men de
toeschouwers 5-jaar oude filmjournaals zou voorschotelen : de
actualiteiten kunnen slechts worden geprojecteerd zolang zij
inderdaad als actueel worden beschouwd. Het gevolg van deze
toestand is, dat van een speelfilm slechts enkele tientallen exem¬
plaren hoeven te worden getrokken. Eenzelfde exemplaar kan
achtereenvolgens iedere week in een andere bioscoop worden
gebruikt. Het filmjournaal moet echter in zoveel mogelijk cinema¬
zalen tegelijkertijd worden vertoond ! Bijgevolg moeten er veel
meer exemplaren van worden ontwikkeld — des te meer naarge¬
lang de omlooptermijn met de jaren korter werd. Vroeger konden
de filmjournaals courant twee a drie maanden „lopen”. Tegen¬
woordig worden de filmjournaals hoogstens 4 a 5 weken gepro¬
jecteerd. In België nog slechts 2 a 3 weken; daarna zou het publiek
ze niet meer aanvaarden. De inkrimping van de circulatiecyclus
heeft tot gevolg dat de vijf Franse journaals tegenwoordig tesamen
een 1200-tal kopieën vervaardigen voor i 5000 bioscoopzalen,
daar waar vóór de 2de wereldoorlog 500 exemplaren volstonden
om alle cinemazalen achtereenvolgens te bevoorraden (1). In
Groot-Brittannië produceren Fathé News en Fox Movietone News

(1) J. Guillon : „Problèmes et perspectives de la presse fïltnée en
France", La Cinématogrophie Franfaise, 1958, nr 1768, blz. 38.
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samen 3 50 exemplaren, en dit tweemaal per week. In de Verenigde
Staten werden in de vijftiger jaren twee maal per week 2.500 a
3.000 kopieën vervaardigd. Zulks betekent dat er een belangrijke
som moet worden uitbetaald aan grondstof (pellicule) alsook aan
laboratoria-arbeid.

Zelfs al lijkt het ons wat overdreven te beweren dat een
filmjournaal, om renderend te zijn, in 1000 zalen zou moeten
worden geprojecteerd (1), toch twijfelt niemand eraan dat de
economische situatie van de filmjournaals precair is, vooral sinds
de 2de Wereldoorlog. De eerste jaren na de bevrijding hadden de
filmjournaals erg te lijden onder de schaarste aan pellicule, waar¬
van zij kilometers verslinden. Vervolgens was het filmjournaal
de tak van de filmproduktie die het eerst de nadelige gevolgen
ondervond van de crisis in de filmuitbating.

In 1947 bedroeg in Frankrijk de huurprijs voor een journaal
het dubbele van de prijs van 1939, doch de produktiekosten waren
in diezelfde tijdspanne verachtvoudigd (2). Op dit ogenblik kost
in België de realisatie van een journaal in wit-zwart 10 a 15 fr.
per meter. Voor een klein bedrijf als Belgavox brengt dit de prijs
van een wekelijkse editie op 100 a 200.000 fr., en dit terwijl de
huidige huurprijs in België lager is dan die van 1939 (3).

E. RECLAME ?

De journaal-producenten zouden uiteraard niet beter vragen
dan het deficit op te vangen door het inschakelen van reclame.
Dit stuit echter op protest van de zaaluitbaters. Deze worden im¬
mers door de distributiemaatschappijen van publicitaire films
vergoed, om tijdens de pauze reclamebeelden te projecteren. Zij
wensen bijgevolg niet dat de opbrengst van de publiciteit naar
het filmjournaal zou gaan, waar zij voor betalen. Toch dringt
de reclame, openlijk of gecamoufleerd, in het filmjournaal bin¬
nen (4).

(1) P. Bachlin et M. Müller-Strauss, op. cit., blz. 16.
(2) A. Lang : Le tableau blanc, Paris, 1948, blz. 55.
(3) E. Venken : „Analyse du contenu des actualités cinématographi-

ques”, 'Etudes et Recherches, Techniques de Diffusion Collective, oktober 1961, nr. 5,
blz. 32.

(4) J. Guillon, op cit., blz. 50.
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VIL DE VERSCHILLENDE SOORTEN JOURNAALON-
DERNEMINGEN

De huidige economische structuur van de journaalbedrijven
is sterk uiteenlopend. Men kan vier soorten journaals onder¬
scheiden (i) :

A. DE STAATSONDERNEMINGEN

In de Oost-Europese staten is de produktie van de film-
actualiteiten genationaliseerd; bovendien is iedere bioscoop ver¬
plicht het journaal te projecteren. Een typisch voorbeeld van een
officieel eenheids-journaal is Der Augengeuge in de Duitse Demo¬
cratische Republiek (2).

Ook in het Westen bestaan er journaals die, alhoewel geen
eigenlijke staatsonderneming, in feite toch als officiële journaals
kunnen worden beschouwd :

— Het enige Zwitserse journaal Ciné-Journal Suisse is een stich¬
ting waarvan het budget voor 2/3 door de Federale Regering
wordt gefinancierd (3).

— In Frankrijk verschijnt een journaal Des Actualités Dranpaises
dat afhangt van het Ministerie van Informatie. Het Ministerie
van Buitenlandse Zaken koopt er een aantal kopieën van,
bestemd om in het buitenland te worden vertoond (Franse
cultuur-propaganda) (4).

B. DE SEMI-OFFICIËLE OF GEMENGDE BEDRIJVEN

Het journaal Gaumont-Actualités wordt geproduceerd door
één van de grootste Franse filmbedrijven : Gaumont. De meer¬
derheid der aandelen van dit bedrijf is in handen van het agent¬
schap Havas, zodat dit journaal onrechtstreeks onder overheids¬
controle staat (5).

(1) E. Venken, op. cit., blz. yz-Ti.

(2) J. Van Rennings, op. cit., blz. ia<g,U Enseignement du Journalisme —
Training of Journalists, 3e jg., 1961 nr. 9 blz. 29.

(3) P. Bachlin et M. Müller-Strauss, op. cit., blz. 14.
(4) Ibidem, blz. 14; J. Guillon, op. cit., blz. 34.
(5) R. Chapuis : L’information, Paris 1959, blz. 130.
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De Duitse filmjournaals Die Zeitlupe en U.F.A. Dabei worden
geproduceerd door de onderneming Deutsche Wochenschau
GmbH, waarvan de staat de meerderheid der aandelen bezit,
deels rechtstreeks, deels via een tussenpersoon (i).

C. DE FILMJOURNAALS DIE AFHANKELIJK ZIJN VAN EEN KAPITAAL¬

KRACHTIGE FILMONDERNEMING.

De grote Amerikaanse, Britse of Franse filmbedrijven pro¬
duceren (of produceerden) elk hun eigen actualiteiten : aldus
de Amerikaanse Paramount News (verdwenen), Fox Movietone
News, Warner Pathe News (verdwenen), Universal News (ver¬
dwenen) en News of the Day (verdwenen); de Engelse British
Movietone News, British Paramount News (verdwenen), Pathe News,
Gaumont British News (verdwenen), Universal News (verdwenen);
en de Franse Actualités Fox-Movietone, Pathé- journal, Gaumont-
Actualités.

Daar dit zevental reusachtige ondernemingen (Paramount,
Warner Bros, R.K.O., Fox, Pathé en Gaumont) de
wereldmarkt van de speelfilms beheersen en elk over hun inter¬
nationale distributiekanalen beschikken, konden zij een inter¬
nationaal imperium op het gebied van de filmactualiteiten uit¬
bouwen. In 1951 draaiden de Amerikaanse filmjournaals in een
zestigtal landen, de Engelse in meer dan veertig en de Franse in
een dertigtal (hoofdzakelijk koloniale gebieden en Dominions) (2).
Deze drie staten bezaten aldus een feitelijk monopolie over de
internationale uitwisseling van het filmnieuws in de Westerse
wereld. Het glorietijdperk van de internationale bioscoopjour¬
naals is echter voorbij. Van de Amerikaanse bedrijven zorgt
enkel nog Fox voor een belangrijke journaal-verspreiding in
Europa. De overige Amerikaanse filmbedrijven hebben hun
produktie van bioscoop-actualiteiten sinds een tiental jaar stop¬
gezet. Enkel de Britse en Franse journaals kennen nog een sterke
verspreiding, respectievelijk in de Engelstalige en Franstalige
landen.

(1) Filmkritik, okt., 1964, blz. 552-554; maart, 1965, blz. 121.

(2) P. Bachlin et M. Müller-Strauss, op. cit., (tabellen).
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D. DE KLEINE PRIVÉ-ONDERNEMINGEN DIE DE PRODUKTIE VAN

ACTUALITEITEN ALS HOOFDDOEL HEBBEN

Typische voorbeelden zijn de journaal-ondernemingen Poly¬
goon in Nederland en Belgavox in België. De distributie van hun
actualiteiten beperkt zich tot de nationale markt. Voor beide
bedrijven is de toestand zorgwekkend, vooral voor Belgavox,
dat te kampen heeft tegen de scherpe concurrentie van de Franse
journaals, en dat bovendien een kommentaar in beide landstalen
moet verzorgen.

In de categorie kleine privé-ondernemingen kan ook het
Franse Fclair-Journal worden gesitueerd. Het Duitse Flick in die
Welt is eveneens een kleinere onderneming. Vermoedelijk is het
verbonden met het Franse staatsjournaal Actualités Francises (i).

E. DE STAATSHULP AAN DE FILMJOURNAALS

Filmjournaals die zich financieel onafhankelijk kunnen hou¬
den zijn een zeldzaamheid geworden. Meer en meer worden zij
rechtstreeks of onrechtstreeks van de overheden afhankelijk.

De kleine privé-bedrijven zouden het zonder financiële tege¬
moetkoming vanwege de overheid niet lang uithouden. In België
geniet belgavox een jaarlijkse subsidie van 3 a 5 miljoen frank —
en dit is nauwelijks voldoende om het deficit aan te vullen. In
Nederland komt de overheid tussen in de produktiekosten van het
Fleerlands Nieuws.

Ook de grotere journaal-ondernemingen maken tegenwoor¬
dig aanspraak op staatssubsidies : in Frankrijk genieten Fathé-
Journal, Fes Actualités Francises, Gaumont-Actualités en Fclair-
Journal van subsidies. Het journaal Fox-Movietone werd hiervan
uitgesloten, omdat het als niet zuiver Frans werd beschouwd (2).
In Duitland werd het probleem van de actualiteitssubsidie reeds
in de Bondsdag aan de orde van de dag gesteld. Ook in Groot-
Brittannië zou er een vorm van staatshulp bestaan (3).

4°

(1) Filmkritik, oktober 1964, blz. 552.
(2) J. Guillon, op. cit., blz. 36, 38 en 40.
(3) L’Fnseignement du Journalisme — Training of Journalists, op. cit., blz. 38.



VIII. BESLUIT

De toekomst van het filmjournaal is alles behalve roos¬
kleurig. Op dit ogenblik is de toestand paradoxaal : het film-
nieuws kent een reusachtige expansie, de nieuwsfilm maakt een
zware crisis door. Inderdaad hebben nooit zoveel mensen zoveel
filmactualiteiten gezien als tegenwoordig ... via de televisie. Maar
wat met het bioscoopjournaal ? Is het gedoemd te verdwijnen ?
Moet de structuur grondig gewijzigd worden ? — men denke
b.v. aan een parastataal statuut met een ruime autonomie,
zoals de radio, of een nauwe samenwerking met de televisie.
Of kan het bioscoopjournaal zijn toekomst veilig stellen door
ander nieuws te brengen dan het televisiejournaal ? — reportages,
lokaal nieuws, kroniek van het alledaagse leven. Of wat ? Misschien
zou een sociologische studie over de functie van de bioscoop
hierop een antwoord kunnen suggereren.

APPENDIX : LIJST DER HUIDIGE FILMJOURNAALS
Frankrijk : Actualités Francises. Gaumont-Actualités.

Pathé-Magazine. Actualités Fox-Movietone.
Eclair-Journal.

Duitse Bondsrepubliek :
Bliek in die Welt.
Ufa-Dabei. 1 firma :
Die Zeitlupe. j Deutsche Wochenschau
Fox Tonende Wochenschau GmbH

Duitse Democratische Republiek :
Der Augenzeuge.

Groot- Pathé News
Brittannië : British Movietone News.
Verenigde Staten van Amerika :

De filmjournaals stopten hun produktie einde 1959, begin
i960.

Zwitserland : Ciné-Journal Suisse
Nederland : Polygoons Wereldnieuws )

Neerlands Nieuws 1
Fox Movietone News.

België : Belgavox
Fox Movietone \

Regards sur le Monde (—Act.Fr.)|
Pathé-Magazine (

Gaumont-Actualités. 1

Firma :
Polygoon-Profilti

1 ingevoerd
’ uit
1 Frankrijk
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