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Riésumtt — La Jocalisation des magasins dans 'agglomération gantoise : phase
préparatoire d'sne dtude écologique du commerce de détail — Le but de la présente
étude est de tenter une analyse du commerce de détail dans l'agglomération
gantoise. Plus particuli¢rement 'on s’est proposé d’étudier la localisation des
points de vente comme premicre ébauche d'une approche écologique.

Cependant de la présentation cartographique on ne pouvait tirer que
quelques constatations générales d'ailleurs suffisamment connues.

L'élément rwe semblait &tre trop important pour ne pas le mettre i l"avant-
plan. Par quels moyens ? Une typologie des rues s'imposait en premier lieu.
A cet effet un examen chiffré devait étre entrepris. Le point de départ est
le nombre total de bitiments situés dans une rue, voire méme dans une
partie homogéne d’une rue. Le calcul de la proportion du nombre de ma-
gasins sur le total des bitiments donna lieu a I'élaboration d'une classifica-
tion. La classification la plus raisonnable donnant en outre d'excellents résultats
quant i la présentation cartographique est la répartition des proportions dans
les classes suivantes : dans chaque bitiment un magasin; d’un magasin sur deux
bétiments jusqu'a dans chaque bitiment un magasin; d"un magasin sur quatre
batiments jusqu'a un sur deux; d'un sur huit jusqu’a un sur quatre; d'un sur
seize jusqu'd un sur huit; d’un sur trente-deux jusqu’a un sur seize; minimum
un magasin jusqu'i la proportion d'un magasin sur trente-deux bitiments et
comme derniére classe aucun magasin dans la rue.

Un rapide coup d'eil sur la carte permet de déceler, pour les classes a

(*) Deze studie maakt deel uit van een project, door Professor Emeritus
Dr. J. Haesaert opgezet, waarbij de Gentse agglomeratie nader zou bestudeerd
worden. Ze werd voor een deel vitgevoerd tijdens het mandaat van de auteur
als assistente aan het Seminarie voor theoretische en toegepaste Sociologie.
De gegevens werden verzameld door de studenten als praktische oefening
bij de leergang in de Sociologie. Aanvullingen en controles werden gedaan
door assistenten. Een woord van dank aan de professoren L. De Smet, U,
Stuyck en M. Versichelen, voor de kritische bemerkingen. Voor onvolmaakt-
heden blijft alleen de auteur verantwoordelijk.
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partir d'un magasin sur quatre bitiments, un réseau radial de rues commer-
cantes se prolongeant jusque dans les faubourgs. Il convient en outre de signa-
ler 'existence d'une proportion trés élevée (plus de la moitié) de rues sans aucun
magasin, phénoméne que l'on constate méme dans le centre commercial
de la ville. Par contre des rues ol sont situés des magasins isolés se retrouvent
partout, quoique leur nombre s’accroit graduellement au fur et 4 mesure que
'on s'éloigne du centre de la ville vers la périphérie de l'agglomération. La
typologie des rues et leur répartition par classes peuvent étre employées comme
base d'études écologiques du commerce de détail.

La présente étude méne 4 quelques constatations. En premier lieu a
V'existence d'un réseau radial de rues commergantes.

La rue semble étre un élément d'importance primordiale dans toute
étude d'agglomération (la méthode d'origine américaine de considérer I'ilot
comme unité territoriale de recherche ne convient pas pour tous les aspects
des études écologiques).

La technique de calcul de rapports semble étre particuliérement fruc-
tucuse pour l'établissement d'une typologic.

La difficulté réside dans la détermination de la proportion de magasins
sur le total des bitiments 4 partir de laquelle une rue peut étre considérée
comme étant une rue commergante. Les divers essais de présentation carto-
graphique indiquent que de fagon empirique le point critique se situe 4 environ
un magasin sur quatre bitiments.

Les grands traits du schéma de concentration des magasins dans 'agglo-
mération gantoise correspond tant i 'accessibilité des magasins par les piétons
qu'aux axes de circulation des transports en commun (qui sont en méme temps
les axes d'une circulation importante étant donné qu'il s'agit de voies d'acces
de la périphérie au centre de la ville). En outre l'influence de la motorisation
individuelle n'a jusqu'd présent pas eu de répercussions prononcées.

I. DE DETAILHANDEL IN HET MAATSCHAPPELIJK
LEVEN

Hoe algemener en veelvuldiger bepaalde maatschappelijke
bedrijvigheden voorkomen, hoe meer kans er bestaat, dat men zich
niet bewust is van de complexiteit der maatschappelijke organi-
satie. Bij de studie van de detailhandel (1) komt dit ten volle
tot uiting. Vooral de bewoners van een stad vinden het normaal

(1) Vooraf is het nodig te wijzen op het onderscheid tussen detailhandel
en kleinbedrijf. Het begrip detailhandel wordt in de tekst zelf omschreven.
Het begrip kleinbedrijf verwijst naar een bedrijf, klein wat de omvang betreft
(vereist kapitaal, personeclsbezetting, omzet, vereiste bedrijfsruimte). De in
de ompangstaal voorkomende term kleinhandel i.p.v. detailhandel heeft dus
een tweeledige betekenis en beantwoordt niet meer volledig aan de werkelijk-
heid, sinds men voor detailhandel eveneens grootbedrijven heeft.
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dat er winkels zijn en dat een assortiment goederen en diensten te
koop aangeboden wordt. Het betreft hier nochtans in feite een
aspect van een zeer complexe arbeidsverdeling, die slechts lang-
zaam tot stand gekomen is.

De detailhandel is gewoonlijk de laatste of de voorlaatste
fase (1) van het voortbrengingsproces (2), waarbij de consument
of de vertegenwoordiger van een gezin of van een ander huis-
houden (3), de noodzakelijke goederen en dicnsten (4) verkrijgt
voor de bevrediging van zijn behoeften. Tijdens een schaarste-
periode (wegens oorlogsfeiten of een natuurramp) of in gebieden
waar de arbeidsverdeling minder ver doorgevoerd is, wordt men
geconfronteerd met de betekenis van het op elkaar aangewezen
zijn voor de bevrediging van zijn behoeften en met de complexi-
teit van het economisch systeem. Een opiniconderzock na het
wegvallen van een radertje uit de complexe economische structuur
zou zeker een inzicht geven over de onwetendheid omtrent de
wijze waarop men goederen en diensten ter beschikking krijgt (5).

(1) De voorlaatste fase, wanneer nog een veredelingsproces vereist is in
de vorm van klaarmaken van levensmiddelen, van verwerken van een lap
stof e.d.m.

(2) Bewust is er sprake van voortbrengingsproces, waarbij zowel de
produktie als de distributie bedoeld wordt. De ruime betekenis van het woord
wordt dus weerhouden.

De detailhandel omschrijven als de laatste fase van de distributie is niet
te verwerpen, maar er wordt dan te veel nadruk gelegd op een uiterst doorge-
dreven arbeidsverdeling, terwijl in feite én voortbrenging én detailhandel in
één bedrijf dikwijls voorkomen (b.v. bakkers).

(3) Door R. U. RarcuiFr als ,family purchasing agent” betiteld :
The problem of retail site selection, Ann Arbor, 1939, blz. 63.

(4) Het al dan niet betrekken van diensten bij het onderzoek omtrent
detailhandelsactiviteiten heeft sterk de aandacht weerhouden. Ulteindelijk
werd besloten de diensten in de studie te betrekken indien er een winkelaspect
bij te pas komt (vooral gekarakteriseerd door een uitstalraam en een toonbank).
Deze beslissing is gefundeerd geworden door het feit dat er steeds meer dien-
sten onder een dergelijke vorm aangeboden wordt en dat door de commerciali-
sering ervan (door middel van tussenpersonen en winkelpersoneel) het am-
bachtelijk aspect te loor gaat. Herbergen, spijshuizen, hotels, banken, verzeke-
ringsmaatschappijen en bioscopen werden niet in aanmerking genomen.

(5) Tijdens de internationale verwikkelingen omtrent het Suez-kanaal
in 1956, bleek het voor een aantal autobezitters een onverklaarbaar feit, dat
er wegens de onmogelijkheid om het Suez-kanaal door te varen er tijdelijk
geen voldoende hoeveelheid benzine ter beschikking was voor consumptieve
doeleinden,
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De detailhandelsactiviteiten kunnen onderscheiden worden
in eensdeels het te koop aanbieden van goederen en diensten
door de detailhandelaar en anderdecels uit het kopen ervan door de
consument of de vertegenwoordiger van consumenten. Er be-
staan verkoop- en koopgewoonten, die gewoonlijk op elkaar af-
gestemd zijn. Hoe de wisselwerking tussen kopers en verkopers
geschiedt is niet zo gemakkelijk te achterhalen (1); de kennis er-
van zou natuurlijk een aantal aspecten van de detailhandel nader
verklaren.

Aangezien er bij een detailhandelskoop gewoonlijk sprake
is van een koppelverhouding (2) — het contact geschiedt meestal
slechts tussen twee personen — is er meer individualisering moge-
lijk dan dat het geval is in de meeste andere betrekkingen die tot
stand komen tijdens het arbeidsverdelingsproces. Al te gemakke-
lijk gaat men over tot het bestempelen van detailhandelsactivi-
teiten als irrationeel, onlogisch en on-economisch. Deze indruk
kan verwekt worden door het feit, dat de detailhandelsactiviteiten
zeer verscheiden van aard zijn. Ze zijn statistisch moeilijk vat-
baar wegens de belangrijkheid van de kwalitatieve verschillen
tussen goederen en diensten van gelijke aard en wegens de kleine
hoeveelheid bij elke verhandeling. Bovendien zijn ze onderzoeks-
technisch moeilijk te benaderen, o.m. wegens de koppel-contacten,
die regel zijn : derden kunnen niet vertellen over hetgeen er ge-
beurt. Men mag nochtans een dergelijke uitspraak niet in een te
extreme betekenis opvatten, want de maatschappelijke controle
is hier eveneens zeer sterk : men doet bepaalde boodschappen
vooral tijdens bepaalde uren van de dag, op bepaalde dagen van de
week of tijdens bepaalde perioden van het jaar; men koopt een
bepaalde hoeveelheid goederen van cen bepaalde kwaliteit en

(1) Ben wisselwerking peschiedt en schept verhoudingsvormen. Zoals
het geval is voor alle maatschappelijke gebeurtenissen, heeft men ook hier
in een min of meer belangrijke mate traditie. De rol van koper en van verkoper
komen tot stand door wisselwerking, maar tevens door de opvoeding tot
koper en tot verkoper. Oorzaken van bepaalde detailhandelsaspecten als de
bereikbaarheid (beter bekend onder de engelse term ,,accessibility conve-
nience™) zijn dus eveneens te zocken in de opvoeding : een bepaalde afstand
wordt geleerd ver of dicht te zijn. Een vergelijking tussen de motivering van
koopgewoonten in Europa en in de V.S, of van de verschillende sociale lagen
in onze maatschappij, brengt dit reeds aan het licht.

(2) In de engelse terminologie gekend onder , face-to-face relations”.

276



men koopt in bepaalde winkels omdat de omgeving het nu een-
maal zo verwacht (1). De initiatieven van de kopers worden
daarenboven beperkt door de wil van de verkopers, die de
openingsuren en -dagen vaststellen, het assortiment samenstellen,
de bedieningswijze bepalen (toonbank-bediening, zelfbediening,
vrije tocgang,...) e.d.m. De gewoonten bij de verkoop worden
eventueel geinstitutionaliscerd door beroepsverenigingen, waar-
door aspecten van de koppelverhouding te loor gaan (z). De over-
heid treedt eveneens op om uniformiteit in te voeren door be-
paling van openingsuren en -dagen, van vastgestelde prijzen,
van wijze van inpakken, e.d.m.

Een belangrijk aspect van de betrekkingen tussen verkoper en
klant is de plaats waar deze geschieden. Dit aspect van de detail-
hande] zal in deze studie meer in het bijzonder behandeld worden.

Een koop kan geschieden ter plaatse van de woonst van de
klant, zoals het geval is bij het venten (ambulante handel). Een
regelmaat kan hierbij voorkomen, namelijk wanneer bijvoorbeeld
de klant elke dag op een bepaald ogenblik de gelegenheid heeft
over te gaan tot aankoop van bepaalde goederen (in ons land
meestal beperkt tot melk en brood in de steden, brood, groenten
en vis op het platteland). Soms geschiedt het occasioneel, vooral
wanneer het gaat om diensten (slijpen van messen en scha.ten) of
duurzame goederen (tapijten, stofzuigers). Eventueel komt er een
ander maatschappelijk aspect bij te pas, namelijk het bedelen;
gehandicapte personen als blinden en gebrekkigen trachten de
aangesproken persoon te overtuigen over te gaan tot een koop,
niet rationeel om de goederen zelf, maar wegens hun lichamelijke
toestand. Ombhalingen geschieden soms eveneens zo (verkoop van
postkaarten ten voordele van...).

(1) Voorbeelden zijn te vinden in volgende werken : T. VesLEw : The
theory of the leisure elass. An economic study of institutions, New York, herdruk,
1953, blz. 6o e.v., 87 e.v.; W. Firey : Land use in Central Boston, Cambridge,
Mass., 1947, blz. 229 e.v.; G. Katona : The powerful consumer, New York, 1960,
blz. 155 e.v.; J.-P. Damats : Aspects dconomiques ef socianx de la nowvelle ville
du Hivre, in ,,Cahiers de Sociologie Economique”, 1959, nr. 1, blz. 98 en gg.

De maatschappelijke druk op koopgewoonten is nochtans niet voldoende
bestudeerd geworden.

(2) We hebben hier enkele voorbeelden gegeven van éénrichtings-bein-
vloeding op de relatie koper-verkoper.
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Bij het venten komt het initiatief tot een koop vanwege de
aanbieder. Is er regelmaat, dan wordt de verkoper verwacht (1).

Het is moeilijk om cen precies beeld te verkrijgen over de
belangrijkheid van het venten.

In geval van een belangrijke koop (auto), gebeurt het dat de
kandidaat-koper zelf om cen bezock van een verkoper vraagt.

Een moderne (ver)koopmethode is het postorder-bedrijf, waar-
bij de consument eveneens thuis overgaat tot de aankoop, maar dan
schriftelijk en zonder een persoonlijk contact met de verkoper.

Meestal is het echter zo, dat de koper zich begeeft naar een
bepaalde plaats, waar de verkoper zijn keus ten toon spreidt en
waar dan ook overgegaan wordt tot de koop-transactie. Dit ge-
schiedt in open lucht, in een overdekte plaats of in een zaal,
naargelang het een markt of verkoop-karretjes betreft. Thans
geschiedt het echter vooral in winkels (gevestigde handel). Voor
ons land en vooral in de steden is dit vanzelfsprekend, maar men
mag daarbij toch niet uit het oog verliezen, dat er plaatselijke
verschillen zijn, in eerste instantie tussen stad en platteland en dat
het niet overal in de wereld zo vanzelfsprekend is. Moest er trou-
wens meer uniformiteit zijn, dan zouden de detailhandelsactivi-
teiten niet een toeristische attractie uitmaken !

Een tussenvorm van venten en verkoop in winkels is de
thuisbezorging; de klant is in de winkel overgegaan tot een koop
maar de aflevering geschiedt thuis. Eventueel wordt een bestelling
telefonisch gedaan.

Spreckt men van lokalisatie, dan legt men de nadruk op
het ruimtelijk element van ver schijnselen. Het ruimtelijk element komt
in de wverschillende sociale wetenschappen steeds ter sprake.
Het maakt de kern uit van de menselijke aardrijkskunde en van de
»land economics” (2); in de andere disciplines die zich bezig
houden met het bestuderen van de maatschappij wordt er slechts
af en toe naar verwezen. Systematischer wordt er natuurlijk re-
kening mede gehouden in de ecologische benaderingswijze in de
sociologie en in de ruimtelijke economie.

(1) Eventueel is de kandidaat-koper bij voorbaat verwittigd van de komst
van de verkoper aan de hand van een briefje in de brievenbus.

(z) De term ,Jand economics' is moeilijk te vertalen. Het betreft een
specialisatie, waarbij aardrijkskunde en economie (en ook sociologie) betrok-
ken zijn. Bodembezetting geeft nog het best de betekenis in onze taal.
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II. DE LOKALISATIE VAN DE WINKELBEDRIJVEN

Het beeld dat een persoon heeft van de lokalisatic van
de verschillende verkooppunten in een agglomeratie is fragmen-
tair, Het gaat immers om een groot aantal bedrijven, in vergelijking
met andere economische eenheden als bijvoorbeeld fabricken en
om een spreiding van ingenomen oppervlakten grond van geringe
uitgestrektheid over de ganse agglomeratie. Een persoon heeft
van de agglomeratie waar zijn woonst gevestigd is en die reeds

een zekere uitgestrektheid bereikt heeft, gewoonlijk slechts een
uiterst bcperkt beeld. Men kent gewoonlijk maar een beperkt ge-
bied, gelegen in de onmiddellijke omgeving van woonst en even-
tucel werkplaats, plus een aantal straten (meestal met druk verkeer
en met een handelskarakter) (1). Een persoon van buiten een
agglomeratic afkomstig, zal na een bezoek de indruk hebben, dat
er buiten de winkelwijk en enkele winkelstraten slechts hier en
daar een winkel voorkomt.

Een zeer nauwkeurige werkwijze moet gevolgd worden om
tot een objectief oordeel te kunnen komen van een grote agglo-
meratie. Er moet daarom overgegaan worden tot de vaststelling
van de lokalisatie van alle winkels. Het voor de hand liggend mid-
del is een cartografische voorstelling, waartoe we dan ook zijn
overgegaan (z). De Gentse agglomeratie is namelijk in het bij-
zonder bestudeerd geworden.

(1) Dit is ten volle tot viting gekomen tijdens het controleren van de
gegevens en toen de auteur tijdens verschillende enquétes ondervragingen
afgenomen heeft in verschillende delen van de agglomeratie.

(2) De winkels zijn verdeeld geworden over twee klassen : 1) de winkels
voor verkoop van levensmiddelen; 2) de winkels voor verkoop van niet-
eetbare verbruiksgoederen en bedrijven voor het verlenen wvan diensten.
Worden in de classificatie niet opgenomen : de herbergen, hotels, spijshuizen,
bioscopen, banken en verzekeringsmaatschappijen. De grootwarenhuizen
worden met een speciaal symbool aangeduid.

De winkels werden geclassificeerd aan de hand van de goederen die
hoofdbestanddeel blijken te zijn van de verkoop. Een uiterst doorgedreven
specialisatie is immers werkelijkheidsvreemd.

Ieder punt betckent een verkooppunt, dus een winkel. In geval drie of
meer winkels van dezelfde klasse naast elkaar gelegen zijn, worden ze met een
streep voorgesteld.
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HET ONDERZOEKSTERREIN : DE GENTSE AGGLOMERATIE

Onder het onderzoeksterrein wordt begrepen, het gebied met
Stad Gent als kern en dat gekenmerkt wordt door een aaneenge-
sloten bebouwing. De volgende gemeenten komen daardoor in
aanmerking : Gent (met uitsluiting van het aangehecht gebied, na-
melijk de kanaalzone), Sint-Amandsberg, Gentbrugge, Ledeberg
en Mariakerke (1).

De agglomeratie bestaat sinds ecuwen, natuurlijk niet met
dezelfde uitgestrektheid en bevolkingsaantal als heden het geval is.
Tijdens de laatste decennia is er echter geen uitzonderlijke groei
geweest, Gent en Ledeberg kenden zelfs een bevolkingsver-
mindering.

Bevolkingsaantal Uitgestrektheid

31 december 1960 31 december 1947
CIERT e 159.056 (*) | 3.777ha o1 a (¥)
Sint-Amandsberg . ... 24.324 6oo s0
Gentbrugge ........ 22,039 775 66
Ledeberg .ooiiiiiia 11,502 108 48
Mariakerke ......... 6,922 : s00  of
Totaal -.osvcommmpennee 223 B43 5,760 171

(*) Kanaalzone inbegrepen.

Gent is één van de eerste industriéle steden geweest op het
continent en is in de cerste plaats gebaseerd op activiteiten in de
textielnijverheid. In het nabije verleden heeft de stad geen bloei
gekend op economisch gebied.

De agglomeratie ligt in een dichtbevolkt en sterk geurbani-
seerd gebied, waarvan de bevolking een vrij hoge levensstandaard
kent.

(1) Enkele straten van andere randgemeenten horen er eveneens bij,
maar zijn niet in de studie betrokken geweest. De weerhouden gemeenten
omvatten evencens landelijke gebieden (met uitzondering van Ledeberg) en
het praktisch onbewoond havencomplex. Het aantal straten, dic al dan niet
in aanmerking zouden moeten komen zijn beperkt in aantal en hebben geen
al te storende invloed uitgeoefend.

280



Bij de analyse van de detailhandel in de Gentse agglomeratie
werden kaarten opgemaakt met aanduiding van de ligging van de
verkooppunten (1). In de cartografische voorstellingen vindt men
gedeeltelijk de typologie terug, welke in de literatuur geregeld
voorkomt.

De eenvoudigste indeling (2) is deze waarbij een onderscheid
gemaakt wordt tussen :

— een stads-winkelcentrum — met een invloedssfeer gaande tot
buiten de agglomeratie; waar vooral tot periodicke aankopen
wordt overgegaan, dus in geval men gebruiksgoederen (3) wil
kopen;

— een wijk-winkelcentrum — met een invloedssfeer beperkt tot
een wijk; waar men niet noodzakelijk voor de dagelijkse aan-
kopen heengaat en waar men eveneens reeds gebruiksgoederen
koopt;

— een buurt-winkelcentrum — met een invloedssfeer beperkt tot
de onmiddellijke omgeving ; waar men de dagelijkse aankopen
doet, dus in de cerste plaats van levensmiddelen;

— en eventueel : de geisoleerde winkels — wanneer er geen vol-
ledige concentratie van de winkels tot buurt-winkelcentra
bereikt is.

Deze classificatic is gesteund op de mate van concentratie
der winkels. In de betiteling wordt echter meer de nadruk gelegd
op de afstand tussen de woonst van de kopers en de winkels.
Tegelijkertijd wordt er rekening gehouden met de aard van de te
koop aangeboden goederen en diensten, daar de aard van de goe-
deren en de diensten de bereidheid tot het afleggen van een be-
paalde afstand en het verrichten van verplaatsingskosten deter-
mineert.

Een classificatie die evenwel gesteund is op verschillende cri-
teria tegelijkertijd, is blootgesteld aan gefundeerde kritiek. De aan-

(1) De verzameling van de gegevens geschiedde tijdens de academiejaren
1957-1958 (procfonderzock), vooral 1958-1959, 1959-1960 en 1960-1961.

(2) A, W. Lutjcex : Preblemen rond de vestiging van defailbandels- en am-
bachtsbedriven in nieww: woonwisken, s.l., s.d., blz. 17.

(3) In de omgangstaal wordt voor dergelijke aankopen het woord ,,win-
kelen” (in het engels ,,shopping”, en daarvan afgeleid ,,shopping goods”)
gebruike.
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vaarde scheidingswaarden voor de classificatie van elk criterium zijn
vatbaar voor discussie, evenals het samenvoegen van de klassenin-
delingen der verschillende criteria tot de algemene klassenindeling.

Het blijkt dat men langs wiskundig-statistische weg tot een
degelijk resultaat kan komen door tocpassing van de discrimi-
natie-functie. Men bekomt dan namelijk voor de verschillende cri-
teria de scheidingswaarden van de classificatie-klassen. Gebrek
aan voldoende kwantitatieve gegevens verhindert echter meestal
een dergelijke werkwijze.

Gezien de aard van de gegevens waarover we beschikken,
beperken we ons tot een classificatie waarbij de mate van concentratie
der winkels op zichzelf als eriterium genomen wordt. In enkele aan-
gewende classificaties is dit reeds expliciet gebeurd (1). We stellen
de volgende indeling voor :

— de geisoleerde winkels, die homogeen over een gebied wvet-
deeld liggen;

— de geisoleerde winkels, die in een gebied talrijker voorkomen
dan in het omringend gebied;

— het voorkomen van de ene winkel naast de andere in straatdelen
of in straten;

— de ene winkel naast de andere in straten die in elkaarsverlenging
liggen (lint-concentratie);

— de ene winkel naast de andere in straten die aaneenpalen, waar-
door een typische winkelwijk (z) ontstaat.

(1) Zie in deze zin : W, ArrLEBAUM & S. B. Courn : The dynamics of
store trading aréas and market eguilibrism, in ,,Annals of the Association of
American Geographers”, 1961, nr. 1, blz. 77; B. ]. L. BErRrY : A eritigue of
contemporary planning for business cemters, in ,,Land Economics”, 1959, ar. 4,
blz. 306 en 307; M. |. Prounroor : City retarl structure, in H. M. Mayer &
C. F. Kohn : Readings in urban geography, Chicago, 1959, blz. 395.

(2) De term zakenwijk heeft niet dezelfde betekenis als winkelwijk.
De zakenwijk heeft een ruimere betekenis en wijst evencens op een concen-
tratic wvan groothandelsbedrijven, import-export-bedrijven, commerciéle
diensten van ondernemingen, financiéle instellingen en verzekeringsmaat-
schappijen. Eventueel is het uitgangsleven er eveneens gelokaliseerd.

In de V.S. spreckt men dan van ,,central business district”. ,,Downtown"’
komt meer met ons begrip , stadscentrum”, of in de volksmond ,,de stad”
overeen, waarbij ook rekening wordt gehouden met de lokalisatie van de
overheidsdiensten, van gespecialiseerde artsen, van de kathedraal, enz.
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De verschillende concentratie-typen komen gewoonlijk voor
in bepaalde delen van een agglomeratie, waarbij de grootte en de
vorm van de agglomeratie een invloed uitoefent. In een dorp is
een winkelwijk uiterst zelden; van een echte winkelstraat is er
zelfs dikwijls geen sprake. Wanneer de agglomeratie rechthoekig
is of zelfs lintvormig, ofwel de vorm heeft van een halve cirkel,
is er meer kans op het voorkomen van een relatief kleine winkel-
wijk in het stadscentrum en verschillende belangrijke sub-winkel-
wijken (waaronder dan eveneens een hiérarchie kan ontstaan) (1).

Een belangrijke invloed op het voorkomen van de verschil-
lende concentratie-typen gaat uit van de levensstandaard van de
bevolking. Hoe meer behoeften kunnen bevredigd worden, des
te meer aankopen er kunnen gedaan worden en des te meer kans
dat er veel winkels, en dus ook de verschillende concentratie-
typen, in een bepaalde agglomeratie zullen voorkomen.

Soms hebben beslissingen (2) van overheidswege, van be-
paalde belangengroepen (verenigingen van cigenaars, beroeps-
verenigingen van tussenpersonen inzake verkoop van onroerende
goederen), van één of verschillende belangrijke eigenaars die
stadsdelen bezitten, een belangrijke invloed op het al of niet voor-
komen van bepaalde concentratie-typen.

In de Gentse agglomeratie (3) vinden we naast de geisoleerd
liggende winkels, vooral concentratie van de winkels in straten
die in elkaars verlenging liggen (4). Geisoleerde winkels en lint-
concentratie typeren als eerste belangrijk punt de lokalisatie van de
winkels in het Gentse.

(1) R. L. NeLson : The relection of retail locations, New York, 1958, blz. 10-
12,

(2) In de ecrste plaats, beslissingen inzake allerhande urbanistische
elementen (parken, grootte van de gebouwenblokken, woongelegenheden-
dichtheid, stratennet, bruggen, parkeerverbod,...) en verbod of verplichte
lokalisatie van winkelbedrijven.

(3) Een kaart met de lokalisatie van de verschillende verkooppunten
wordt niet gegeven. M. E. DusmonT heeft de toestand van vO6r 1950 be-
schreven in zijn werk : Gent, een stedenaardrijkskundige studie, Brugge, 1951, Fig.
Go en het algemeen schema blijkt niet sterk gewijzigd te zijn.

(4) De lint-concentratie is eveneens onderstreept geworden voor steden
inde V. S. door : B. ]. L. Berry : Ribbon developments in the urban business pattern,
in ,,Annals of the Association of American Geographers”, 1959, nr. 2, blz.
145 e.v.; R. U. RaTcuier : gp. dit., blz. 10 ev.
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Het type winkelwijk vindt men niet terug in een uivere vorm.
De grootte van de agglomeratie en van de invloedssfeer en even-
eens de spreiding van de winkels over de agglomeratie, blijken
slechts een tussenvorm tussen lint-winkelstraten en een winkel-
wijk toe te laten.

Als voorbeelden geven we enkele kaartjes (1), die vrij zuivere
typen weergeven. Te onderstrepen is, dat men in de werkelijkheid
meer gemengde vormen van typen dan zuivere typen vaststelt (2).
In geval van gemengde typen is er toch meestal een overhellen
naar één van de typen.

Het eerste voorbeeld is terug te vinden in de 1ste politie-
wijk van de stad Gent, beter bekend onder de benaming van stad-
centrum. Volledige blokkanten zijn bezet met winkels; tussen
de winkels heeft men de grootwarenhuizen die een respectabele
straatzijde-lengte kunnen in beslag nemen. De winkelstraten
(Veldstraat, Zonnestraat, een straatzijde van de Voldersstraat,
Mageleinstraat) sluiten bij elkaar aan, maar van een echte winkel-
wijk is er geen sprake gezien het vrij groot aantal straten waar soms
geen enkele winkel voorkomt.

Opvallend is de geringe verhouding winkels van levens-
middelen, typisch voor de centrale winkelwijk.

Kaart 2 geeft een deel van de 6de politiewijk. Hier bemerken
we een winkelstraat {Bcvrijdingslaan] en geisoleerd liggende
winkels. In de winkelstraat is de verhouding winkels van levens-
middelen reeds gevoelig hoger dan in het stadscentrum. Men kan
hier spreken van cen wijkwinkelcentrum. De verhouding winkels
van levensmiddelen stijgt nog in de aanpalende straten, waar ze
trouwens meer geisoleerd voorkomen.

We vestigen er de aandacht op, dat de straten, die voorkomen
op het kaartje, als vrij zuivere straten met arbeiderswoningen te
karakteriseren zijn.

(1) De kaarten bij deze studie zijn getekend geworden door de heer
M. Spittaels.

(2) Dit aspect mag trouwens in gelijk welke classificatie niet uit het oog
verloren worden. De typen zijn extreme vormen, die slechts hier en daar in
een zuivere vorm voorkomen. Wanneer men tot een evaluatie van de lokalisa-
tie moet overgaan, is het noodzakelijk rekening te houden met het feit, dat de
zuivere vormen niet altijd de beste zijn en de mengvormen niet de minst
efficiénte.
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Kaart 1 : LokALsATIE VAN DE wiNkELs — Politiewijk 1.

Legende : witte bolletjes : winkels voor levensmiddelen;
gwarte bolletjes : winkels voor niet-eetbare verbruiks-
goederen, pebruiksgoederen en diensten.
grote cirkel (belft wit, belft gwart) : grootwarenhuis,
Schaal : 1/2.500,
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Kaart 2 : LOKALISATIE VAN DE WINKELs — Politiewijk 6.
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Legende : witte bolletjes : winkels van levensmiddelen;
qwarte bolletjes : winkels voor niet-eetbare verbruiks-
goederen, gebruiksgoederen en diensten.

Schaal : 1/2.500.
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Kaart 3 : LOKALISATIE VAN DE wiNkELs — Politiewijk g.

Legende : witte bolletjes : winkels voor levensmiddelen;
zwarte bolletjes : winkels wvoor niet-cetbare verbruiks-
goederen, gebruiksgoederen en diensten,

Schaal : 1/2.500.
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Als contrast geven we nog een voorbeeld van winkelsprei-
ding, nu in een burgerswijk (kaart 3). De gde politiewijk gaf het
gewenste beeld van een gering aantal winkels, overheersend voor
goederen en diensten ter bevrediging van de dagelijks terug-
komende behoeften. De verkeersader (Koning Albertlaan) stemt
niet overeen met een concentratie van winkels.

Het algemeen beeld van de lokalisatie van de winkels is op-
vallend : men stelt een uitgesproken radiaal net van winkelstraten
vast, waartussen geisoleerde winkels voorkomen. Zelfs tot in de
randgemeenten treft men uitlopers aan. Men kan hier voorop-
stellen, dat de afstand van de periferie tot het stadscentrum te ge-
ring is om het tot stand komen van belangrijke sub-centra moge-
lijk te maken.

Wanneer men alleen rekening houdt met de lokalisatie en de
concentratie van de winkels, is er nog geen sprake van een studie,
die zinvol is van een sociologisch of economisch standpunt. Men
moet daarom de ecologische benaderingswijze toepassen, d.w.z.
dat men voor de studie van de detailhandel, de lokalisatie en de
concentratie van de winkels in verband moet brengen met andere
maatschappelijke activiteiten.

De aangewende concentratie-classificatic kan wvoor een
ecologische studie diensten bewijzen als uitgangspunt, waarop
dan andere classificaties worden opgebouwd en waarbij rekening
wordt gehouden met volgende maatschappelijke uitingen (1) :

— De bevolking (aantal personen, aantal gezinnen, lecftijdsstruc-
tuur, sociale stratificatie, dichtheid) in de onmiddellijke om-
geving;

— De afstand tussen de woonst van de kopers en de winkels;

— De openbare vervoermogelijkheden en de bevolking van de
gebieden die daardoor als invloedssfeer van de winkels in aan-
merking komen;

— De individuele vervoermiddelen van de bevolking, wonend in
het gebied waarover winkels een aantrekkingskracht uitoefenen;

(1) M. G. VanpEvELDE heeft met verschillende van deze verschijnselen
rekening gehouden in zijn studie over een wijk in de Brusselse agglomeratie :
L'étude écologiqne du commerce de détail, in ,,Bulletin de I'Institut de Recherches
Economiques et Sociales”, 1959, nr. 8, blz. 780 e.v.
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— De verplaatsingen tussen woonst en werkplaats, het geslacht,
de leeftijd en de burgerlijke staat van de personen die de ver-
plaatsingen doen, alsook het gebruikte vervoermiddel;

— De verplaatsingen tussen woonst en school, het gebruikte
vervoermiddel en wie eventucel de kinderen brengt en afhaalt;

— De aantrekkingspunten voor de bevolking : overheidsdiensten,
instellingen voor nutsvoorzieningen, sociale en medische in-
stellingen, recreatie-punten;

— Variaties in koopgewoonten en de oorzaken ervan (dag(en)
waarop het inkomen verkregen wordt, beschikbaar comfort
als het bezit van een kelder en vooral van een koelkast, die
de periodiciteit van de aankopen beinvloedt, gewilligheid om
een bepaalde afstand af te leggen en er de kosten van te dragen,
welk lid van een huishouden de aankopen doet, e.d.m.);

— De aard van de verkochte goederen en diensten in de onder-
scheiden winkels;

— De lokalisatie van de verkooppunten waarmede een directe
concurrentie mogelijk is;

— De lokalisatie van de verkooppunten voor goederen van een
andere aard, waardoor personen aangetrokken worden. Dit
aspect kan ruimer voorgesteld worden als de lokalisatie van de
verschillende typen van winkelconcentratie;

— De verkoopgewoonten van de verschillende winkels.

Een eerste zeer schuchtere stap daartoe is reeds gedaan gewor-
den door het in aanmerking nemen van het onderscheid tussen eens-
deels de winkels van levensmiddelen en anderdeels de winkels voor
niet-cetbare verbruiksgoederen, gebruiksgoederen en diensten (1).

In de cartografische voorstellingen is het opgevallen dat
naarmate de winkelconcentratie toeneemt, bet aandeel van de winkels voor
levensmiddelen afneemt.

Het onderscheid tussen buurt- en wijkcentra is voor het geval
Gent niet zo voor de hand liggend. De buurtverzorging blijkt te
gebeuren zowel in wijk-winkelcentra als door de geisoleerd voor-
komende winkels.

(1) De tweeledige classificatie kwam tevens overeen met de cartogra-
fische eis het aantal symbolen strikt te beperken, zoniet wordt een kaart on-
leesbaar.
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III. HET TYPEREN VAN DE STRATEN NAAR DE WIN-
KELCONCENTRATIE

Het beschouwen van de concentratie-typen der winkels laat
in grote lijnen een typering toe per stadsgebied. Een gebied is
echter dikwijls niet méér dan een straat of in sommige gevallen
zelfs slechts een deel van een straat. De ,,straat” moet daarom meer
op de voorgrond komen en een typeting ervan dringt zich op.

Het typeren van de straten op basis van de concentratie-
graad der winkels komt courant voor in stedenaardrijkskundige
studies. Dit geschiedt gewoonlijk approximatief en geeft, wanneer
het ernstig gedaan wordt, degelijke resultaten. In de studie over
Gent is M. E. DumonT (1) op een dergelijke wijze te werk gegaan,
en L. pE SMET geeft ons eveneens cen voorbeeld met zijn studie
over Oudenaarde, Ronse, Geraardsbergen en Zottegem (2).

Deze approximatieve benaderingswijze is in het kader van een
algemene stedenaardrijkskundige studie praktisch de enige moge-
lijke werkwijze. Wanneer men overgaat tot een afzonderlijke
studie van de lokalisatie van de winkels is er echter een kwan-
titatieve studie vereist.

H. Bosek heeft meer dan dertig jaar geleden gegevens over
Innsbruck kwantitatief verwerkt : ,,indem wir fiir jede Strasze
die Anzahl der Liden” feststellen und in Prozent der Hiuserzahl
ausdriickten (Ladendichte). ... Wir bezeichnen Straszen mit bis
zu 50 9, Laden als geschiftsarm, von jo-100 9, als Neben- und
solche iiber 100 9 als Hauptgeschiftsstraszen™ (3).

Een kwantitatieve benadering komt eveneens voor in de
studie van N. VANHOVE over Torhout (4). De auteur onderscheidt
overwegende winkelstraten (50 9, winkels), belangrijke commer-

(1) M. E. Dumonr, ap. ¢it., blz. 271 ev., 535 ev.

(2) L. De Smer : Oudenaarde, Ronse, Geraardsbhergen en Zottegem @ steden-
aardrijkskundige studie en proeve van vergelijking, Gent, 1949-1950, telkens bij de
bespreking van de beschouwde agglomeraties.

(3) H. Bonex : Imnsbruck. Eine Gebirgstadt, ibr Lebensraum und ibre Er-
scheinung, Stuttgart, 1928, blz. 352 en 353. H. BoBEk verwijst zelf naar WEVER.
Het begrip winkel is zeer ruim genomen en omvat ook banken, hotels, her-
bergen, ,,gewisse Aemter” enz.

(4) N. VaANHOVE : Torbout. Sociaal-economische structunr en ontwikkelings-
fendensen, Gent, 1960, blz. 108-110,
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ciéle straten (25-50 9,) (1), overwegend residentiéle straten en
residentiéle wijken.

Een ondetlinge vergelijking van de straten ten aanzien van
één criterium blijkt met een kwantitatieve werkwijze genuanceerd
te kunnen geschieden. In deze studie kan men er zeker niet van
afzien.

A. BEPALING VAN DE STRAATTYPEN

Onderzoek seenbeden

Al de gebouwen, zichtbaar vanaf de straatzijde, werden
hierbij in aanmerking genomen. Meestal komt een gebouw over-
een met een huisnummer. Ingeval van twijfel, zoals het geval is met
de appartements- en kantoorgebouwen, beslist het aantal ingangs-
deuren aan de straatzijde. Voor industriéle gebouwen geldt het
bedrijf als eenheid. Voor scholen en gebouwen waar overheids-
diensten gevestigd zijn wordt op dezelfde wijze te werk gegaan.

Om over te gaan tot een typering van de gebouwen moeten
we rekening houden met de bedrijvigheden, die in de onder-
scheiden gebouwen uitgeoefend worden (2). In deze studie gaat het
om het verschijnsel of er in een bepaald gebouw al dan niet een ver-
kooppunt gelegen is. Een winkel veronderstelt een uitstalraam; op
het voorkomen van een uitstalraam hebben wij ons moeten baseren
om een gebouw te typeren. In de termen van bodembezetting komt
detailhandel voor aan de straatzijde van een gebouw en dan nog
bijna altijd uitsluitend op het gelijkvloers (grootwarenhuizen
nemen gewoonlijk verschillende verdiepingen in beslag) (3).
Uitzonderlijk ligt de winkel niet aan de straatzijde, maar dan is er
toch meestal een klein uitstalraam. Inzake verkoop van diensten

(1) We onderstrepen de kwantitatieve benaderingswijze, waardoor we
niet automatisch de betiteling van de klassen aanvaarden. In aansluiting met
voetnoot 2 op blz. 282 is een commerciéle straat niet gelijk aan een winkelstraat.

(z) Een goede kritick op verschillende methodes inzake het vaststellen
van de bodembezetting in de steden vindt men in de bijdrage van I. D. Suapi-
RO : Urban land use classification, in ,,Land Economics”, 1959, nr. 2, blz. 149
e.v.

(3) Een technick die ook goede diensten zou kunnen bewijzen, bestaat
uit het berekenen van de straatzijde-lengte (front-face) die ingenomen wordt
door winkels. Zie W. WiLniam-Ovsson : Steckbolm. Struciure and development,
Uppsala, 1960, blz. 65 en 66.
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werd er geen rekening gehouden met herbergen, spijshuizen,
hotels, bioscopen, banken en andere financiéle instellingen.

Te onderstrepen is het feit, dat in de meeste gebouwen waar
detailhandelsactiviteiten uitgeocfend worden, men eveneens woon-
gelegenheden en/of kantoren aantreft (1).

Gebiedseenbeden van ondergoek

Meer en meer wordt er in ecologische studies rekening gehou-
den met gebouwen-blokken als eenheden. Dit vindt zijn oorzaak
in het ter beschikking hebben van allerhande gegevens per blok
(vooral bekomen tijdens volkstellingen) over stedelijke agglome-
raties in de V.S, De kennis over het grote-stadsverschijnsel is er
ten zeerste door verrijkt geworden. Maar inzake detailhandel is
het niet als een gewenste werkwijze te beschouwen. Deze con-
clusie dringt zich op door de cartografische voorstelling van de
verkooppunten.

P.-H. CHomBART DE LAUWE en zijn medewerkers leggen de
nadruk op de straat als zij over detailhandel spreken, alhoewel
zij voorstanders zijn van het gebouwen-blok als eenheid (2). R. U.
Rarcuirr geeft het beschikken over gegevens per blok als cen
oorzaak van tekortkomingen in zijn studie (3). En onze landgenoot
M. G. VANDEVELDE is nog radicaler : ,,I'llot ne convient pas
comme unité de base, étant donné I'hétérogénéité des cotés de la
plupart d’entre eux” (4).

Gezien de lokalisatie van de winkels in ons land, zouden we
ongetwijfeld tot minder scherpe resultaten gekomen zijn bij het
gebruik van gebouwen-blokken. Het radiale beeld zou bij de
statistische verwerking van de gegevens nooit op dezelfde scherpe
wijze tot uiting kunnen komen als het geval is bij de eerste carto-

(1) Wanneer men een reeks activiteiten tegelijkertijd nader zou willen
analyseren, zou men moeten overgaan tot een beschouwing van het gebruik
van de nuttige oppervlakte en dit per verdieping. J. RannerLs geeft in zijn
studie over Philadelphia (V.8.), daarover een illustratief voorbeeld. Zie .
RanweLLs : The core of the city. A prlot study of changing land sses in central business
districts, New York, 1956.

(z) P.-H. CuomsarT DE LAUwE, 5. AntoNg, |. BErRTiN, L. CHAUVET,
L. Couvreur & J. GavurHIEr : Paris ¢t Uagglomération parisienns. Tome II.
Méthodes de recherches pour I'étude d'une grande cité, Paris, 1952, blz. 67.

(3) R. U. Rarcurrr, op. cit., blz. 21.

(4) M. G. VANDEVELDE, ap. ¢i/., blz. 771.
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grafische verwerking, En zonder twijfel zou de tegenstelling in het
stadscentrum tussen eensdeels de winkelstraten en anderdeels de
woonstraten en de straten waar overwegend kantoren, scholen
en gebouwen voor overheidsdiensten voorkomen, teloor gegaan
zijn.

De benamingen van de straten zijn creaties van de overheids-
administratie. Indien het straten betreft die uitzonderlijk lang zijn
t.o.v. wat gemiddeld het geval is of straten die door een of ander
feit veranderen van karakter, heeft het geen zin om ze als gebieds-
eenheden te weerthouden. Een oplossing is gevonden in het schei-
den van sommige straten in straatdelen, die dan als eenheden in
aanmerking komen.

Er werd tot een scheiding overgegaan wanneer een belang-
rijke verkeersader een straat doorsnijdt, wanneer een straat inzake
detailhandelskarakter vanaf een zeker punt een wijziging onder-
gaat of wanneer er in een straat doodlopende straten uitkomen
die dezelfde benaming hebben. Gent kent trouwens een groot
aantal doodlopende straten, die praktisch altijd zuivere woon-
straten zijn.

Classificatie van de gegevens — Typering van de straten

De straten kunnen getypeerd worden op basis van de ver-
houding winkels t.o.v. het totaal aantal gebouwen en vervolgens
gegroepeerd in een aantal klassen (1).

Er wordt gebruik gemaakt van een typenreeks van straten
waarbij de nadruk wordt gelegd op de variatie in de intensiteit
van de winkelconcentratie en waarin de verhouding van het aantal
winkels tot het totaal aantal gebouwen voorkomt als volgt :
Klasse 1 : Geen winkels;

Klasse 2 : Minimum één winkel, maar slechts tot de verhouding
€én winkel per tweeéndertig gebouwen;

Klasse 3 : Van één winkel per tweeéndertig gebouwen tot één
winkel per zestien gebouwen;

Klasse 4 : Van één winkel per zestiech gebouwen tot één winkel
per acht gebouwen;

(1) Over classificaties, zie : J. Rociens-CoLre : Wiskundig-statistische
technieken in de sociologie van de stad, in ,,Tijdschrift voor Sociale Wetenschap-
pen'’, 1961, nr. 1-2, blz. 12-16.
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Klasse 5 : Van één winkel per acht gebouwen tot één winkel per
vier gebouwen;

Klasse 6 : Van één winkel per vier gebouwen tot één winkel
per twee gebouwen;

Klasse 7 : Van één winkel per twee gebouwen tot één winkel
per gebouw;

Klasse 8 : Eén winkel per gebouw.

B. STATISTISCHE GEGEVENS

In de beschouwde agglomeratie is het bestaan van 7.462 ver-
kooppunten vastgesteld. Dit betekent dat in 11 9, van de gebouwen
een winkel zou gevestigd zijn en dat per 1000 inwoners er 33
winkels voorkomen (of één winkel per 3o inwoners).

In tabel 1 krijgt men het aantal straten die tot de onderschei-
den klassen behoren.

In het merendeel van de wijken of gemeenten treft men meer
straten (of straatdelen) aan zonder één enkele winkel dan straten
waar er minimum één voorkomt. Dit blijkt nochtans niet het
geval te zijn in de eerste en de zevende wijk, alsook niet te Sint-
Amandsberg, te Gentbrugge en te Ledeberg.

Na klasse 1 treft men de belangrijkste vertegenwoordiging
aan in de klasse 4 en in 3 (samen iets meer dan één vijfde van het
aantal straten). De klasse 5 is eveneens nog goed vertegen-
woordigd.

De concentratic van de winkelstraten (beperkt tot de klassen
7 en 8) komt uitgesproken in de 1ste politiewijk voor. Daarom
moet men echter het aantal straten van de andere wijken en ge-
meenten niet negeren. Zij bezitten samen bijna twee derden van
de straten in de beschouwde twee klassen. Straten behorend tot
klasse 8 (in ieder gebouw een winkel) komen slechts voor in de
1ste en in de 3de politiewijk).

De spreiding van de straten, behorend tot de klasse 6, die
eveneens als winkelstraten kunnen betiteld worden, komt enigs-
zins overeen met de spreiding van de straten van de klassen 7 en 8
(winkelstraten); met dien verstande, dat politiewijk 2 nu naast
politiewijk 1 ook op het voorplan komt. Het betreft uitlopers van
de meest karakteristicke winkelstraten in het stadscentrum. Lede-
berg komt nu eveneens meer op het voorplan (met meer dan 109
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van zijn straten). Politiewijk 1, 2 en Ledeberg samen hebben meer
dan een derde van het aantal straten van deze klasse.

Tabel 1 geeft dus een goed beeld van de concentratie van de
winkelstraten in de Gentse agglomeratie; de cartografische voor-
stelling van de gegevens zal het analyseren van de ruimtelijke
spreiding nog vergemakkelijken.

In tabel 2 wordt de inboud van de straten gegeven, dit betckent
het aantal winkels en het aantal gebouwen voor andere doeleinden.

TaBEL 1. — Spreiding van de straten (straatdelen) naargelang de verhouding
aantal winkels t.o.v. totaal aantal gebouwen (absolure ciffers.)

\\\ Klassen v. d. : _2 | 3 | x 3 | = [‘_7 [ e |
| B8 |0 | | [w |%
g E " v = o o
2 leald |5 e |a |o ;
g | g8 |88 |o_|° |° )
(=] . - - - W -+ . ™ e = |
“é Za|lBaBalPalPofao g |
. g Lol 0 w0 |uwd|wd| & | =
Wijken en g9 E&|g~|g "~ =g = g | B
& 4 L .~ of o E 1 L E -4 =]
gemeenten s B> 2(>8 ‘;-EP-E"PEI- H
Stad Gent ]
Politiewijk t , | 57| — s| 3| 19| 19 | 23 5 141
3 2., | 75 2 9| 20| 13| M 5 - 135
” 3.| 66| 9 7| 16 9| 6 8 1 122
5 P G8 7 17 Iz 4 6 9 - 123
i 56 8 7 12 ] 8 8 = 107
Y G . | 103 8 1§ 16 13 7 3 - 167
w To| 54| 7| 2] ws| 2| 7| 5] = | m
i 8. 78 8 B 11 5 1 3 - 114
2 9 . 89 | 13 11 16 12 7 I - 149
- 10 . 6z | 10 18 It 7 8 2 - 118
i il . 59 4 17 3 8 3 1 - 95
2 1z . 48 ] 4 7 5 2 1 = 7°
Totaal Stad Gent | 817 | 81 | 130 | 150 | 114 | By 6o 6 |1452
Sint-Amandsberg | 88 | 12 28| 21| 19| 9 1 - | 178
Gentbrugge ... | 84 | 10 25 | 25| 24| 7 2 | = 177
Ledeberg ...... 35 | 10 1§ 12 7| 10 2 - 91
Mariakerke ..., 51 4 8 4 4 1 I - 73
Tot. Agglomerat. 1075 | 117 | 206 | 212 | 168 | 112 | 75§ 6 |97
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TaseL 3. — Spreiding van de gebouwen, naar hun bestemming, over de verhoudingsklassen waartoe de respectieve straten
(straatdelen) behoren. (percenten)

Klassen v.d. | 3 ¢ | 2 ' 2 S i i £
trate v in. |
T MM antw |Vaniw |Van1w. |Vantw | Van1 w. Totaal
Geen Iw. tot . 1 w. op
winkels | max. T w. | OP 32 8 | OP 16 g. op 8 g. op 4 £ op z g. 3
op 32 geb, |1OtTOP16 [tot10p 8 |tot1op4 |tot10p2 |tot1o0p1 &
Wijken en wolAE| W] A|w|A|wW|lA|W|A|W|[A|W|[A|W|A|[W]|A
gemeenten

Stad Gent I [

Politiewijk 1 — |31 4| — | — | o8 J 74| 38 |17,1 | 80 |17,7 |19,8 | 16,9 [53,4 | 9,3 140 | — | 100 | 100

i z — |38,9 | 0,4 | 3.8 2,7 | 11,5 | 13,4 | 24,2 |12,9 | 9,7 |31,0 | 8,9 |39,4 | 2,6 | — - 100 | 100

i 3 — 32,9 | 2,3 [16,x | 2,3 | 7,0 | 15,5 |23,1 |14,5 11,8 [18,8B | 5,5 [45,6 | 3,2 | 54| — | 100 | 100

» 4 — 334 | 2,1 (14,2 | 6,9 |22,7 | 6,5 [11,2 | 5.8 | 3,9 |29,2 | 9,1 |49,3 | 5,3 | — | — | 100 | 100

» 5 — 333 | L7 (16,3 | 2,5 |12,1 | 7,0 [14,6 | 10,0 |10,5 |18,7 | 6,9 |59,8 | 5,9 | — | — | 100 | 10O

I 6 — | 36,1 1,5 955 7:9 | 18,3 | 13,2 | 15,8 [ 20,7 |13:4 (24,7 | 49 |31,8 1,7 e == 100 | IoO

" 7 — |33:4 | 2,2 |158 | 6,6 17,1 | 9,9 (15,1 [24,6 |15,1 | 7,7 | 1,5 |48,7 | 3,6 | — | — | 100 | 100

» 8 — | 41,8 2,6 | 16,1 6:5 14,1 | 12,0 | 15,0 15,6 93 | S ©,9 59:6 2,5 — - Ico | 10O

" 9 — 34,4 | 3,2 (13,5 | 6,4 | 12,3 [24,1 | 22,1 [27,8 |10,5 |32,5 | 5,5 | 5,7 | @3 | — | — | 100 | 100

i 10 — | 30,1 2,4 | 12,8 [11,2 | 26,1 10,2 | 13,6 | 18,0 9,2 | 33,1 6,7 23,9 1,1 - — ico | 100

i 1 — |41,5 | 3,2 | 8,4 |31,3 |34,1 |12,4 | 5,6 |22,8 | 7,1 |26,7 | 30| 3,2 | 01 | — | — | 100 | 100

» 12 — 38,1 | 5,5 |18,9 | 6,2 | 9,2 |11,7 | 9,1 |41,3 20,1 |33,7 | 43| 1,3 | 6,1 | — | — | 100 | 100

Tot. Stad Gent — |35t | 1,8 |12,2 | 6,0 |17,0 (11,0 |15,9 [16,4 |11,2 (23,2 | 5,7 (39,6 | 25 | 1,8 | — | 100 | 100

Sint-Amandsb. — |24,9 | 25 | 11,6 [12,6 | 25,1 |21,3 |20,1 27,5 |12,7 (28,4 | 48 | 7.4 | 04 | — | — | 100 | 100

Gentbrugge . — |24,7 | 20| 9,0 [10,2 | 22,2 | 24,8 |22,7 (39,4 |17.8 (13,7 ]| 25| 96| 07| — | — | 100 | 100

Ledeberg ... — |19, | 2,0 (14,4 | 7.3 | 24,5 | 8,3 [15,5 10,2 | 6,7 63,5 [18,6 [ 8,3 | 0,6 | — | — | 100 | 10O

Mariakerke | . — |40,z | 4,6 |15,1 |13,0 | 17,8 | 13,0 |11,0 32,7 | 9,3 (35,6 | 6,2 | 28| 0,1 | — | — | 100 | 100

Tot. Agglom. — 32,1 | 1,9 |12,0 | 7,1 | 18,9 | 12,8 ixﬁ,g 18,9 (11,8 |25,7 | 60 |31,8| 1,9 | 1,4 | — | 100 | 100

(1) W = winkels.  (2) A = gebouwen voor andere doeleinden.



De klasse 1 heeft nu een minder overheersende positie; veel
straten of straatdelen met een gering aantal gebouwen komen er
in voor.

Wanneer men de ganse classificatie nagaat, is het opvallend,
dat het aantal winkels nu niet met hetzelfde ritme afneemt naar-
gelang men de hogere klassen beschouwt, zoals het geval was met
het aantal straten.

Om de tabel overzichtelijker te bekomen, zijn dezelfde ge-
gevens in tabel 3 procentueel per wijk of gemeente voorgesteld.

Het belang van de hogere klassen komt hier, evenals in
tabel 2, beter tot uiting.

De klasse 6 is beter vertegenwoordigd dan de klassen 7 en 8
in de negende, de tiende, de elfde en de twaalfde wijk, alsook in
de randgemeenten. In de straten van het type één winkel per
vier gebouwen tot één winkel per twee gebouwen, treft men dus
een belangrijke concentratie winkels aan en wel vooral in de
wijken en gemeenten die reeds de periferie van de agglomeratie
uitmaken.

De concentratie van de winkels in de 1ste wijk en vooral in de
klassen 7 en 8, is sprekend : 67,4 9, van alle winkels van de wijk
zijn daar gevestigd. Bijna 20 9 van de winkels, bchorend tot
deze twee klassen, vindt men terug in de 1ste politiewijk. De
cartografische voorstelling zal dan de ligging van de straten t.o.v
elkaar geven. De vijfde en de achtste wijk kennen eveneens een
meer uitgesproken concentratie van de winkels in de vermelde
klassen (bij de 6o %), dan elders het geval is.

De geisoleerd liggende winkels, wanneer men daartoe de twee
klassen na de klasse 1 (geen winkels) rekent, vertegenwoordigen
9 9 van het totaal aantal winkels. Verhoudingen van minder dan
5 9% komen voor in de politiewijken 1, 2, 3 en 5 (centrum van de
agglomeratic) en van meer dan 15 9 in de 11de politiewijk, te
Sint-Amandsberg en te Mariakerke (periferie). Klasse 3 is uit-
zonderlijk sterk vertcgenwoordigd in de 11de wijk (31,3 %)
maar de belangrijkheid ervan in absolute cijfers valt niet te onder-
strepen (49 winkels !)

Als besluit kan men voorop stellen, dat de tabel met het
aantal straten (tabel 1) de belangrijkheid van het aantal straten in
de lagere klassen (geringe verhouding winkels) onderstreept,
alsook van de sterke vertegenwoordiging van de als winkelstraten

297



te bestempelen straten of straatdelen in het stadscentrum. De
tabellen met de inboud van de straten (tabellen 2 en 3) onder-
strepen de uitgesproken concentratie van de winkels in de winkel-
straten; concentratie die blijkt toe te nemen naarmate men het
stadscentrum dichter benadert (1).

C. CARTOGRAFISCHE VOORSTELLINGEN
Tabel 1 is cartografisch verwerkt geworden.

Werkwijze

Een straat behorend tot een bepaalde klasse wordt voorge-
steld met een streep. Een onderbroken streep wordt gebruikt, wan-
neer twee klassen op één kaart aangeduid worden. De breedte van
de streep wordt tot de helft gereduceerd, wanneer het een plein be-
treft of een straat die slechts langs één kant bebouwd is. Een dood-
lopend straatdeel wordt gewoonlijk door een punt voorgesteld.

Bij het op kaart brengen van de gegevens was het opgevallen,
dat er voor de klassen 6, 7 en 8 (vanaf één winkel per vier gebouwen)
afwijkingen waren van het algemeen radiaal schema. Bij nader
onderzoek betrof het gewoonlijk straten met een uiterst ge-
ring aantal gebouwen, waardoor slechts één of twee winkels
een afwijking van het schema veroorzaakte, Daarom werd be-
slist, dat er minimum vier winkels in een straat(deel) moesten
voorkomen ; zoniet werden ze ondergebracht in de daarop volgen-

(1) Vooraleer de besproken classificatie gekozen werd, was er een andere
indeling vooropgesteld. Een indeling met gelijke (klassen) intervallen werd
als de meest logische werkwijze beschouwd. Het belangrijkste nadeel eraan
verbonden was, dat de gegroepeerde gegevens zich niet leenden tot een carto-
grafische verwerking. Tot besluiten uit de kaarten kon men nict komen.

De tabel met de spreiding van de straten toont aan, dat na de klasse
geen winkels, de klasse één winkel per tien gebouwen het best vertegenwoor-
digd was in de verschillende wijken of gemeenten, met uitzondering van de
1ste politiewijk.

Eens men de klasse drie winkels per tien gebouwen beschouwt, treft
men voor de ganse agglomeratie per klasse nog hoogstens enkele tientallen
straten aan : de winkelstraten komen met deze indeling dus niet voldoende
tot uiting.

De hoogste klassen (vooral vanaf zeven winkels per 1o gebouwen) zijn
niet meer vertegenwoordigd in de wijken en gemeenten die aan de periferie
van de agglomeratie liggen.
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de lagere klasse, tenzij er een aansluiting was op een straat beho-
rend tot dezelfde klasse of tot een hogere klasse. Een gering aantal
gevallen komt dus op de kaarten voor onder een andere klasse
dan wegens de stand in de tabel het geval zou moeten zijn.

Voor de gegevens van de klassen 4 en § zijn we op dezelfde
wijze te werk gegaan.

In de klasse 1 (geen winkels) hebben we de gegevens op-
genomen van de klasse 2 en van de klasse 3, wanncer er slechts
twee winkels voorkomen. Het is namelijk zo, dat straten met één
of twee winkels vaak duidelijk als woonstraten te typeren zijn,
en dat de winkels dikwijls gevestigd zijn op de hoeken van de
blokken waardoor ze in feite evenveel bij een andere straat horen.

Het door deze werkwijze bekomen cartografisch beeld is
nu veel sprekender, dan wanneer men enkel met de lokalisatie van
de verkooppunten rekening houdt. Zeer scherp komt het radiaal
net terug tot uiting.

Typische winkelstraten: kaart van klassen 7 en 8 (vanaf één winkel
per twee gebouwen), dus met inbegrip van de straten waar in
ieder gebouw detailhandelsactiviteiten verricht worden, hetgeen
trouwens uiterst zelden voorkomt (kaart 4).

Het is vooral met deze klasse, dat er een radiaal beeld ver-
kregen wordt. Het merkwaardige van dit verschijnsel moet nog
eens onderstreept worden, temeer daar het straten betreft waar
minimum één op de twee gcbouwcn een winkel huisvest. Slechts
een gering aantal interrupties komen voor. Het is reeds duidelijk
dat pleinen deze kunnen veroorzaken.

Winkelstraten: voorstelling van klasse 6 (van 1 w. per 4 g. tot 1/2),
(kaart 4).

Een duidelijk schema bekomt men niet met de gegevens van
deze klasse.

Wanneer men echter deze klasse samen beschouwt met de
vorige klassen, dan is het duidelijk dat de drie klassen samen het
radiaal beeld vormen. De gemelde interrupties bij de bespreking
van de eerste twee klassen worden door de gegevens van de derde
klasse overbrugd. De pleinen worden et nu eveneens bij betrok-
ken.
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Radiaal net

Het radiaal net heeft zijn oorsprong en kern in het stadscen-
trum. De Veldstraat, Zonnestraat, Koophandelplein, Magelein-
straat, Burgemeester E. Braunplein, Gouden Lecuwplein, Donker-
steeg, Korte Munt en Lange Munt vormen het stads-winkelcen-
trum, of juister gezegd, vormen de winkelstraten van de kern van
het stads-winkelcentrum. Van deze kern stralen er winkelstraten
uit tot in de randgemeenten. Enkele aders met lintconcentratie
zullen nader gesitueerd worden :

— De Lange Munt wordt voortgezet langs Zuivelbrugstraat,
Oudburg, Sleepstraat, Sint-Salvatorstraat, Voormuide, Muide-
poort en een deel van de Meulesteedsesteenweg ;

— De Korte Munt, langs Groentenmarkt, Veerleplein, Geldmunt,
Sint-Margrietstraat, Academiestraat en Molenaarsstraat;

— Eveneens de Korte Munt, langs Hooiaard, Jan Breydelstraats
Burgstraat, Begijnengracht, Brugsepoortstraat, Noordstraat
Pheenixstraat, Bevrijdingslaan en cen deel van de Brugse-
steenweg;

— Het Koophandelplein langs Gebroeders Vandeveldestraat,
Annonciadenstraat en Papegaaistraat;

— Het Koophandelplein langs de Nederkouter en dan eensdeels
langs de Kortrijksepoortstraat, Kortrijksesteenweg, Koningin
Elisabethlaan tot aan het Sint-Pietersstation, en anderdeels
langs Sint-Kwintensberg, Sint-Amandstraat, Overpoortstraat
en een groot deel van de Zwijnaardsesteenweg;

— De Mageleinstraat langs Kalandenstraat, Kalandenplein, Koe-
straat, Korte Dagsteeg, Walpoortstraat en Sint-Pietersnicuw-
straat;

— De Zonnestraat langs de Kouter, Vogelmarkt, Brabantdam (1),
Lange Violettestraat en dan eensdeels de Sint-Lievenspoort-
straat, een deel van de Hundelgemse Steenweg, Eggermont-
straat, Kerkplein, Noordstraat en Hovenierstraat en anders-
deels de Brusselsepoortstraat en een deel van de Brusselse
Steenweg.

(1) Hier moet men eveneens de Vlaanderenstraat noteren, waaraan de
nabijheid van het vroeger Zuidstation wel zeker niet vreemd zal geweest zijn.
Hiervoor verwijzen we naar M. E. DusmonT, p. eit., blz. 275 en 537.
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— Een andere ader loopt van het Burgemeester E. Braunplein
voort langs de Botermarkt, Borluutstraat, Steendam, Dam-
poortstraat en dan voorbij het Dampoortstation eensdeels de
Antwerpsesteenweg en anderdeels de Dendermondsesteenweg.

De genoemde winkelstraten hebben wel enkele zijdelingse
uitlopers. Hier en daar komt er een afgescheiden winkelcentrum
voor, we verwijzen in de cerste plaats naar de Wondelgemstraat,
voortgezet langs Ryhovelaan en langs de Palinghuizen. Minder uit-
gesproken komt dit evencens te Gentbrugge voor.

Straten met geisoleerd voorkomende winkels: lkaart met gegevens van
klassen 4 en 5 (van 1 w. per 16 g. tot 1/4) (kaart ).

Voor het opmaken van deze kaart werden twee klassen
samengevoegd. Een vrij belangrijk aantal straten komt in aan-
merking, waarvan een behoorlijk deel in de politiewijken en ge-
meenten die rond de wijken van het centraal deel der agglomeratie
gelegen zijn. Een groot deel van de straten palen aan elkaar.

Straten met geisoleerd voorkomende winkels : kaart met gegevens van
klassen 2 en 3 (met een minimum van drie winkels) (kaart s).

Opnieuw komt een groot aantal straten in deze klasse terecht.
De spreiding neemt terug in intensiteit toe naarmate de randzone
van de agglomeratie bereikt wordt.

Woonstraten (eventueel komen er eveneens of enkel kantoren of
industriéle en ambachtelijke bedrijven voor ): voorstelling van klasse
1 en van straten met maximum twee winkels (kaart 6).

Hier treft men het grootste aantal straten, hetgeen trouwens
uit de statistische gegevens van de klasse 1 reeds gebleken is.
De spreiding over de agglomeratie is vrij homogeen, hetgeen
eveneens reeds door de cijfers tot uiting kwam.

D. ENKELE VERGELIJKINGEN

We kunnen ons afvragen of het radiaal net van winkelstraten
ook voorkomt in andere steden.

Daarvoor zouden we moeten vergelijken met gegevens van
agglomeraties met ongeveer dezelfde uitgestrektheid en hetzelfde
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inwonertal als de Gentse agglomeratie. Daarenboven zou het
consumptie-niveau ongeveer gelijk moeten zijn.

Vergelijkbaar materiaal betreffende grote agglomeraties
blijkt zeer weinig beschikbaar te zijn.

Zoals vermeld werd, is het voorkomen van winkelstraten die
in clkaars vetlenging (lint-concentratie) liggen reeds door andere
auteurs opgemerkt geworden. Hierna volgen enkele gevallen
ter vergelijking :

Torhout vertoont eveneens een radiaal net; maar het betreft
hier een aglomeratie van 13.115 inwoners, waarvan dan nog een
deel woont in het landelijk gebied (1). De gemeenten die de Gentse
agglomeratie uitmaken hebben integendeel samen een bevolkings-
aantal van meer dan 200.000 inwoners.

Annecy, cen agglomeratie van ongeveer §o.0co inwoners,
bezit een meer uitgesproken winkelwijk dan in Gent het geval is,
en van een uitgesproken radiaal net is er geen sprake (2).

In Bottrop (meer dan 100.000 inwoners) is er een concentratie
van de winkels langs de hoofdverkeersstraten, maar er blijkt geen
radiaal schema voor te komen (3).

Oldenburg (ongeveer 125.000 inwoners) heeft naast een
winkelcentrum in de kern, een concentratie van winkels langs en-
kele hoofdwegen (4).

De besproken situaties gelden voor de naoorlogse periode.
Het beste voorbeeld heeft echter betrekking op ecn toestand van
meer dan dertig jaar terug. Innsbruck (ongeveer 70.000 inwoners)
is zeer degelijk geanalyseerd geworden door H. Bosek (5). Het
schema voor Innsbruck is eveneens radiaal. Daar de techniek door
H. Bosek aangewend, nauw verwant is met de methode die wij
gevolgd hebben, zou men kunnen geneigd zijn om het schema
in verband te brengen met de technick. Gezien echter de lokalisatie
van de verkooppunten in andere agglomeraties, mag men niet tot

(1) N. VANHOVE, op. ¢it., blz. 110,

(2) R. BLANCHARD : Annecy. Essai de géographie urbaine, Annecy, 1958,
blz. 80 en Kaart VIL

(3) L. VocEew: Bottrop. Eine Bergbanstadt in der Emscherzone des Rubrgebiets.
Ein Beitrag sur wirtschafts- und sogialgecgrapbischen Forschung in Steinkohlenrevieren,
Remagen, Rhein, 1959, blz. 102 en 103 en Kaarten 10 en 13.

(4) H. Boy : Die Stadtlandschaft Oldenburg. Siediungsgeographic einer nieder-
sdchischen Stadt, Bremen-Horn, 1954, blz. 57 en 58 en Kaart 17.

(s) H. BoBEk, ep. ¢it., blz. 352 ev.
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een dergelijke oppervlakkige conclusie overgaan. Het radiaal
schema blijkt slechts één mogelijkheid te zijn, die weliswaar, in een
al of niet zuivere vorm, regelmatig voorkomt.

Voor grote agglomeraties zijn dikwijls stadsdelen zorgvuldig
op kaart gebracht geworden, maar uit dergelijke deelstudies kun-
nen we geen beeld halen over de ganse agglomeratie.

IV. VASTSTELLINGEN EN CONCLUSIES

De belangrijkste vaststelling in deze studie is het voorkomen
van een radiaal net van winkelstraten. Dit bleek zowel uit de kaart
met de lokalisatie van de verkooppunten als uit de kaart met de
getypeerde straten. Met de laatste werkwijze is het beeld zelfs
scherper tot uiting gekomen.

Op deze uitslag stcunend, is de methode van bet typeren van
straten aan de band van het berekenen van verbondingscijfers en het in-
delen ervan in kwantitatief vasigestelde klassen aanvaardbaar voor
verder gebruik in de studie van het agglomeratieverschijnsel. Het
voordeel ervan is, dat het een vrij eenvoudige werkwijze betreft.

Het belang van de straat (of eventucel straatdeel) is zowel van
methologisch als van feitelijk belang. Het verwerken van gege-
vens per gebouwen-blok mag het verschijnsel ,,straat” niet verdoe-
zelen. Het is langs de straat dat maatschappelijk verkeer mogelijk
is en het is langs de straat om dat ruimtelijke heterogeniteit tot
stand komt. Voor de detailhandelsactiviteiten geldt dit in een
bijzondere mate, want ze geschieden overheersend in winkels en
de marktsituatie is thans in onze gewesten zodanig, dat de klant
koning is (kopersmarkt) waardoor de verkoper een inspanning
moet leveren om de klant tot kopen aan te moedigen. Op welke
wijze kan het in een stad beter geschieden dan door een uitstal-
raam ? Een winkel moet dus noodzakelijk de klanten aanlokken
langs de straat om. Of de nieuwe tendens om binnenin grote
appartementsgebouwen winkels te vestigen met succes zal be-
kroond worden is af te wachten.

Een zeer belangrijk punt is het afbakenen van de winkelstraten.
Van welk verhoudingscijfer (aantal winkels op totaal aantal ge-
bouwen) af, kan men een straat betitelen als winkelstraat ? We zijn
daarvoor vrij empirisch te werk gegaan. Bij het cartografisch
voorstellen van de gegevens per klasse is het opgevallen dat
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men vanaf één winkel op vier geboswen een knikpunt overschrijdt, in
de zin dat men dan een radiaal beeld bekomt. Komt dit echter
overeen met hetgeen men in het spraakgebruik zal betitelen als
winkelstraten ? Bij het beschouwen van gekende stadsdelen blijkt
dit wel het geval te zijn. Dit sluit natuurlijk verder een hiérarchie
onder de winkelstraten zelf niet uit.

In tegenstelling met de winkelstraten heeft men de straten waar
geen enkele winkel voorkomt. Men kan ze cventueel betitelen met
het hoedanigheidswoord ,,doods”. Maar dit begnp betekent dan,
geen detailhandel en misschien weinig verkeer; in geen geval is er
noodzakelijk sprake van weinig maatschappelijk verkeer (1).

Het radiaal net van winkelstraten is een stadsgeografisch
element. Onvermijdelijk moet het in verband gebracht worden
met andere elementen uit de stadsgeografie.

De meeste winkelstraten blijken tevens wegen met druk verkeer fe
zifn. Ze ijn tromwens doorgaans de toegangs- en uitvalwegen, om van de
periferie en van buiten de agglomeratie het stadscentrum te be-
reiken en vice versa. Bereikbaarheid is ecen noodzaak voor een
winkel. Wegen met druk verkeer veronderstellen een grotere
bereikbaarheid dan de andere. Daar de tramlijnen er eveneens voor-
komen, wordt de bereikbaarheid tot de winkels zeker bevorderd.
De stadsautobuslijnen kunnen dit eveneens bewerkstelligen, maar
ze zijn vooral nieuwe lijnen in functie van de nieuwe wijken van
de agglomeratie. Hun invloed op de lokalisatie van de winkels zal
nog een tijdspanne vergen. Een geschiedenis van het ontstaan van
de lijnen voor gemeenschappelijk vervoer en een geschiedenis van
de vestiging van verkooppunten zou trouwens opklaring be-
zorgen over de lokalisatie van de winkels (2).

M. E. Dumont heeft in zijn studie over Gent gewezen op de
stervormige uitbreiding van de stad (3). Eerst na vestiging langs
radiale wegen is daartussen een bebouwing gebeurd. De winkel-
straten zouden dus tevens de oudste straten zijn van de buurten
waarvan ze respectievelijk deel uitmaken. Het is ons trouwens

(1) Het tegendeel kan waar zijn : een opvallend voorbeeld in dit opzicht
wordt gevonden in doodlopende straten (vooral beluiken), waar een intens
maatschappelijk verkeer blijkt voor te komen.

{2) Men mag hierbij niet spreken van oorzaak en gevolg, maar wel van
wisselwerking.

(3) M. E. Dumon, ap. ¢it., blz. 113 e.v.
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opgevallen, dat in de meeste buurten een min of meer belangrijke
winkelconcentratie voorkomt in de oudste straten.

Nu is detailhandel een verzorgende activiteit en dus in een
belangrijke mate een agglomeratie-volgende bedrijvigheid en niet
cen agglomeratie-vormende bedrijvigheid (1). Daarom moet men
in een recente wijk geen belangrijke concentratie van winkels
verwachten, zelfs wanneer de urbanistische reglementering zulks
toelaat, wat over 't algemeen de regel is. In een ouder gebied, met
misschien een geringere bevolkingsdichtheid, treft men gewoonlijk
voldoende (en dikwijls zelfs te veel) verkooppunten aan.

In Gent moet men nog een bijkomend element onderstrepen,
namelijk het bestaan van waterwegen. Daardoor hebben de ge-
bieden tussen een straat met een druk verkeer en een waterweg
(preciezer, een waterweg tussen twee bruggen) een geringere
bereikbaarheid : de invloedssfeer van de daar gevestigde verkoop-
punten kan niet anders dan beperkt zijn. Het is opvallend dat men
in dergelijke gebieden een geringe winkelbezetting aantreft.

Zoals elders evencens vastgesteld is, ontstaan er winkelstraten
tussen de spoorwegstations en het stadscentrum (2). De invloeds-
sfeer van winkels in dergelijke straten is onvermijdelijk uitge-
strekt.

Gezien de toestand, blijkt het dat Gent, voor wat de winkels
betreft, een Jlokalisatiepatroon begit van een agglomeratie afgestemd op
voetgangersverkeer en bereikbaarbeid dank 3if gemeenschappelik vervoer.

Nu is één van de kenmerken van onze tijd, de uitbreiding
van het individucel vervoer met personenwagens, tendens die
zich in de tockomst nog zal doorzetten (3). De bereikbaarheid
van verkooppunten ondergaat daardoor wijzigingen (4). Dit
blijkt niet altijd ten gunste van het stadscentrum uit te vallen we-

(1) Stwwende en vergorgende bedrijren (Rapport Commissie van Lohuizen —
Rijksdienst voor het Nationaal Plan — Nota nr 5), Overdruk uit het ,,Tijd-
schrift voor Economische en Sociale Geografie”, 195z, nr 3-4, blz. 5 en 6.

(z) De invloed van de buurtspoorweg, zoals bijvoorbeeld aan de Dam-
poort, het Rabot en Sint-Pieters mag eveneens niet verwaarloosd worden.

(3) Zie ). Pasvinck : Projection du pare antomobile en Belgigue, in ,,Cahiers
Economiques de Bruxelles”, 1960, nr 7, blz. 407 e.v.

(4) Uitgesproken verschuivingen te wijten aan individueel vervoer zijn
vastgesteld geworden te Los Angeles. A, L. Grey, Jr. : Los Angeles : Urban
prototype, in ,,Land Economics”, 1959, nr 3 blz. 252 e.v.
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gens gebrek aan parkeermogelijkheden (1). In welke mate een
oude agglomeratie als Gent de weerslag ervan zal ondervinden is
af te wachten; de verschuivingen zijn nog niet voldoende uitge-
sproken om over te gaan tot een onderstrepen van bepaalde ten-
denties. Men mag wijzigingen in de wijze van vervoer zeker niet
overschatten, want de meeste gezinnen beschikken niet over een
auto en juist inzake detailhandel speelt ieder gezin een rol.

De stijging van het consumptieniveau en de toeneming van
het grootbedrijf in de detailhandel beinvloeden eveneens het
lokalisatiepatroon van de winkels.

Het is vrij moeilijk de invloed van elke factor afzonderlijk
na te gaan.

(1) Over de invloed van parkeerfaciliteiten, zie C. T. JonassEn : The
shopping center versus downtown. A motivation research on shopping babits and attitudes
in three cities, Columbus, Ohio, blz. 51-59, 70-74.
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