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Lokale tv: gebruik,
waardering, lokale bin
ding en betrokkenheid

Met een telefonische enquéte onder inwoners van de gemeente
Doetinchem is nagegaan of er een verband is tussen het gebruik van lokale
televisie en de waardering voor de programma’s, en de binding en betrok-
kenheid die de inwoners met hun gemeente ervaren.

258

Inleiding

In dit onderzoek proberen we na te gaan of er een verband is tussen het
gebruik van lokale media en de waardering voor lokale media en de bin-
ding en betrokkenheid die mensen ervaren bij de gemeente waar ze
wonen. We concentreren ons hierbij op één medium, namelijk lokale tele-
visie. In dit onderzoek gaat het om de Stadsomroep Doetinchem.

In Nederland zijn 305 publieke lokale omroepen actief, die samen voor 429
gemeenten in Nederland een zendtijdtoewijzing hebben. Daarmee heeft 87
procent van alle 496 Nederlandse gemeenten een eigen lokale omroep
(Olon, 2003).

Hollander (1982) benadrukt dat radio en televisie als community media de
kleinschalige media bijzonder maken: radio en televisie op lokaal niveau
voor, door en onder verantwoordelijkheid van de lokale gemeenschap. In
het geval van lokale en regionale media wordt het individu primair aange-
sproken op zijn identiteit als inwoner van een gemeente of streek. Volgens
Hollander et al. (1993) liggen de functies van deze media dan ook voorna-
melijk op het vlak van oriéntatie op, identificatie met en integratie in de
gemeente en binding van de gebruiker aan de lokale of regionale gemeen-
schap.

Onderzoek naar het gebruik van lokale media

In de jaren 1950 was de socioloog Robert Merton een van de eerste onder-
zoekers die een onderscheid maakte naar localites, personen met een exclu-
sieve lokale-gemeenschapsoriéntatie en cosmopolites, personen met een
interesse in zaken die buiten de lokale gemeenschap plaatsvinden (zie
Neuwirth et al., 1988).

Uit het onderzoek van Vergeer (1993) naar mediagebruik en oriéntatie
blijkt dat interesse in de lokale en regionale omgeving vooral samenhangt
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met media die zowel lokaal als regionaal georiénteerd zijn (lokalisme), ter-
wijl interesse in de (inter)nationale omgeving (cosmopolitisme) voorname-
lijk negatief samenhangt met de sterk lokaal georiénteerde media zoals
lokale televisie en kabelkrant.

Lehman (in Vergeer, 1992) stelt dat er twee dimensies van lokalisme zijn:
een sociale en een culturele dimensie. Sociaal lokalisme is de oriéntatie op,
c.q. de identificatie met de woonplaats; dit wordt ook wel community attach-
ment genoemd. Cultureel lokalisme is de waardering van lokale c.q. kleine
gemeenschappen in het algemeen (Vergeer, 1992). De verbanden tussen de
dimensies van lokalisme en blootstelling aan lokale media zijn over het
algemeen erg laag. Vergeer stelt wel dat er sprake van een causaal verband
zou kunnen zijn, waarbij lokalisme mediablootstelling verklaart.

Stamm (1985) introduceerde het begrip community ties, lokale bindingsfac-
toren die verwijzen naar relaties tussen individuen en het gebied waarin zij
verblijven, de personen die daar wonen en de instituties die daar bestaan.
De drie dimensies van community ties zijn plaats (ties to place), structuur
(ties to structure) en proces (ties to process).

Binding aan de plaats waar men woont omvat factoren die een zeker com-
mitment ten aanzien van de plaats van vestiging tot uitdrukking kunnen
brengen, zoals woonduur, het hebben van een koopwoning en het van plan
zijn om een woning te kopen. Ten tweede is er binding aan lokale structu-
ren, waarmee de mate waarin personen zich identificeren met, of thuis voe-
len in de woonplaats wordt bedoeld. Dit uit zich ook in bijvoorbeeld lid-
maatschap van formele en informele groepen en organisaties (school,
werk) in de eigen woonplaats. De derde dimensie van community ties is bin-
ding aan de processen op lokaal niveau. Het deelnemen aan activiteiten op
lokaal niveau geldt als indicatie hiervoor. Niet alleen activiteiten op sociaal,
cultureel, politiek en religieus gebied vallen hieronder, maar ook zaken als
vrijetijdsbesteding en recreatie.

In de studie van Westerik (2001) naar het gebruik van lokale media worden
individuele verschillen in het gebruik van lokale media verklaard met
behulp van lokale bindingsfactoren. Westerik (2001) heeft voor een deel de
ideeén van Stamm (1985) overgenomen, door de tijd die aan lokale media
besteed wordt, te verklaren aan de hand van de ties to place (woonduur en
eigen-huisbezit). Het verschil is dat Westerik veronderstelt dat ties to process
en ties to structure (beide aangeduid met de term lokale sociale participatie)
niet of nauwelijks van invloed zijn op het gebruik van lokale media, noch
omgekeerd. Volgens Westerik identificeren mensen zich niet langer meer
alleen met de lokale omgeving, maar ook met grootschaligere samenle-
vingsverbanden.

Onderzoeksvragen

Onderzoek naar het gebruik van lokale media in Nederland is enigszins
gedateerd en niet uitputtend. Er is voornamelijk onderzoek gedaan naar
factoren die een rol spelen bij het lezen van lokale en regionale kranten
(Verschuren & Memelink, 1989). Daarnaast is waardering voor lokale
media bij eerder onderzoek naar het gebruik van die media niet meegeno-
men. In dit onderzoek beperken we ons tot het gebruik van lokale televisie.
Binding en betrokkenheid met de eigen regio, stad of streek zijn belangrij-
ke factoren bij het verklaren van het gebruik van lokale media.
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Onze onderzoeksvragen spitsen zich toe op de relatie tussen lokale betrok-
kenheid en lokale binding en het gebruik van lokale televisie en de waarde-
ring voor lokale televisie. De centrale begrippen lokale betrokkenheid, loka-
le binding, waardering voor lokale televisie en het gebruik van lokale
televisie zullen we nu eerst behandelen

Lokale betrokkenheid

De betrokkenheid bij de gemeente waar men woont, zal naar onze ver-
wachting ook een rol spelen bij het gebruik en waardering van lokale televi-
sie. In het verleden is lokale betrokkenheid in onderzoek vooral gemeten
aan de hand van de ‘community involvement index’ (zie Rothenbuhler et
al., 1996). In dit onderzoek wordt deze schaal ook gebruikt. Daarnaast heb-
ben wij ook nog gebruikgemaakt van twee andere indicatoren van lokale
betrokkenheid, namelijk items uit de schaal van sociaal lokalisme van
Vergeer (1992) en een schaal die de interesse in lokale thema’s meet
(Hollander et al., 1993).

Lokale binding

Lokale bindingsfactoren (community ties) worden door ons gedefinieerd
vanuit het begrip ‘lokale sociale participatie’ (Westerik, 2001). Bij lokale
binding gaat het om de mate waarin personen publieke activiteiten onder-
nemen binnen een gegeven lokale samenleving, welke bovendien niet lig-
gen in de sfeer van wonen en werken.

Waardering

In dit onderzoek wordt een algemene waardering voor een lokale televisie-
zender gemeten aan de hand van een rapportcijfer. Het geven van rapport-
cijfers van één tot tien is voor de respondenten een duidelijke en prettige
manier om hun waardering voor televisieprogramma’s uit te drukken
(Saarloos, 1990). Ook het feit dat kenmerken van het programma waar-
schijnlijk een grotere rol spelen bij het geven van een rapportcijfer dan ken-
merken van de kijker (Koolstra, 1989) maken rapportcijfers een geschikt
instrument om de waardering voor een televisieprogramma te meten.

Gebruik

Het lokale televisiegebruik wordt gemeten door middel van de blootstel-
lingsfrequentie — het aantal keren per week dat men kijkt — en de blootstel-
lingsduur — het aantal minuten per keer dat men dan kijkt naar de lokale
televisie (Westerik, 2001).

Hypotheses

De verwachting is dat mensen die meer betrokken zijn bij de eigen regio,
stad of streek, ook meer gebruikmaken van lokale televisie.

H,  Mensen met een hoge lokale betrokkenheid maken meer gebruik
van lokale televisie dan mensen met een lage lokale betrokkenheid.
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We verwachten dat mensen die een hogere waardering hebben voor lokale
televisie, meer gebruikmaken van lokale televisie en ook een grotere mate
van betrokkenheid bij de eigen regio, stad of streek voelen.

H, Hoe hoger de waardering voor lokale televisie, hoe hoger het
gebruik van lokale televisie en hoe hoger de lokale betrokkenheid.

Om op de hoogte te blijven en betrokken te zijn bij de eigen regio, stad of
streek, is een zekere mate van interesse in de eigen regio, stad of streek
nodig. Lokale betrokkenheid is daardoor meer van invloed op de waarde-
ring voor lokale televisie dan lokale binding.

H Lokale binding hangt in mindere mate samen met de waardering
voor lokale televisie dan lokale betrokkenheid.

Om lokaal betrokken bij en op de hoogte van de eigen regio, stad of streek
te blijven, zullen mensen moeite moeten doen. Zij zullen hiervoor gebruik
moeten maken van lokale media. Bij een hogere lokale betrokkenheid zal
het gebruik van de lokale televisie dan ook hoger zijn.

H Lokale binding hangt in mindere mate samen met het gebruik van
lokale televisie dan lokale betrokkenheid.

De centrale begrippen lokale betrokkenheid, lokale binding, waardering
voor lokale televisie en het gebruik van lokale televisie zoals geoperationali-
seerd in dit onderzoek, worden hieronder besproken.

Methode

Het onderzoek is uitgevoerd in de gemeente Doetinchem in de provincie
Gelderland. De lokale omroep daar zendt uit via de kabel in de regio
Doetinchem, Hummelo en Keppel en is te ontvangen door ruim 25.000
huishoudens. De lokale omroep is 24 uur per dag op de kabel en zendt ten
tijde van dit onderzoek wekelijks ongeveer 3 uur gepresenteerde televisie-
programma’s uit, die de hele week herhaald worden, en beschikt over
kabelkrant en teletekst.

Respondenten

Voor het onderzoek zijn 970 mensen uit de gemeente Doetinchem van 15
jaar en ouder aselect uit een database van telefoonnummers geselecteerd
en telefonisch benaderd: 311 mensen wilden meewerken, 271 mensen
waren niet thuis. 309 vragenlijsten zijn correct ingevuld en 298 vragen-
lijsten zijn gebruikt om de verbanden te onderzoeken. Er hebben 161 vrou-
welijke respondenten meegewerkt en 137 mannelijke respondenten. In
tabel 1 is de verdeling over de verschillende leeftijdscategorieén weergege-
ven en daarnaast staan de percentages van de bevolkingsverdeling van de
gemeente Doetinchem zoals die tot op heden door het cBs voor het jaar
2003 berekend is.
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leeftijdscategorie onderzoek (% van het totaal) cBs (% van het totaal)
15-19 4.4 7,6

20-34 26,2 23,9

35-49 27,9 28,7

50-64 25,8 223

65+ 15,8 17,6
Procedure

In de weken 24, 25 en 26 van 2003 is gedurende 7 werkdagen van half zes
tot half tien ’s avonds de vragenlijst telefonisch afgenomen. De respondent
werd verteld dat er een aantal vragen over de lokale omroep en de binding
met Doetinchem werden gesteld. Gemiddeld duurde de afname van de vra-
genlijst 10 minuten.

Vragenlijst

De vragenlijst bestond uit gesloten, gestructureerde vragen. Dergelijke vra-
gen zijn voor het afnemen van een telefonische enquéte het snelst en dui-
delijkst te verwerken. Er werd eerst naar enkele demografische kenmerken
gevraagd, vervolgens naar het kijk- en luistergedrag van de respondent met
betrekking tot Stadsomroep en ten slotte naar de lokale binding en betrok-
kenheid. In totaal werden 46 vragen gesteld, waarvan 20 over de lokale bin-
ding en betrokkenheid.

Voor het meten van lokale betrokkenheid is een totaalscore berekend over
drie instrumenten. Ten eerste de community involvement index. Het gaat
daarbij om hoe vaak iemand denkt over lokale-gemeenschapsaangelegen-
heden, hoe goed men op de hoogte blijft van het nieuws over de lokale
gemeenschap, met andere mensen praat over de lokale gemeenschap,
werkt aan lokale-gemeenschapsproblemen en overeenkomstige activitei-
ten. Vervolgens twee items uit de schaal van sociaal lokalisme van Vergeer
(1992), namelijk over het zich betrokken voelen bij de gemeente en of men
het jammer zou vinden om te verhuizen naar een andere gemeente. Ten
slotte hebben wij de schaal van Hollander et al. (1993) gebruikt, die de inte-
resse in lokale thema’s meet. Het totaal van deze instrumenten kan worden
beschouwd als een betrouwbare schaal om lokale betrokkenheid te meten,
Cronbachs alfa is .79. De scores op de afzonderlijke vragen zijn eerst geher-
codeerd in een lage, gemiddelde en hoge score. De score voor betrokken-
heid bij Doetinchem kan lopen van 14 (alle 14 vragen 1 punt) tot 42 (alle 14
vragen 3 punten).

Lokale binding wordt geoperationaliseerd door drie indicatoren: contact
met plaatsgenoten, lokale vrijetijdsbesteding en het lidmaatschap van loka-
le vrijetijdsverenigingen. Verder wordt onder lokale binding gevraagd naar
woonduur, het hebben van thuiswonende kinderen, of deze schoolgaand
zijn in de woonplaats, of men werkzaam is of een opleiding volgt in de
woonplaats. De vragen over lokale bindingen blijken geen betrouwbare
schaal op te leveren voor lokale binding, Cronbachs alfa is .09. Hiervoor in
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de plaats zijn vergelijkingen met alle afzonderlijke lokale bindingsfactoren
gemaakt, die in eerste instantie lokale binding zouden bepalen.
Waardering is gemeten aan de hand van een rapportcijfer variérend van 1
tot en met 10. Gebruik is gemeten aan de hand van het aantal keren per
week dat men kijkt en het aantal minuten per keer dat mijn kijkt naar de
lokale zender.

Resultaten

Waardering voor de lokale omroep is bepaald door een rapportcijfer. Voor
deze variabele is een driedeling aan de hand van kwartielen gemaakt in
lage, gemiddelde en hoge scores. Tabel 2 geeft de waardering voor de loka-
le omroep weer. In totaal hebben 162 respondenten een cijfer gegeven.

waardering aantal respondenten percentage
laag, minder dan 7 32 19,8%
midden, tussen 7 en 8 86 53,1%
hoog, meer dan 8 44 27,2%

Aan de hand van kwartielen is er een driedeling voor de totaalscore van
lokale betrokkenheid gemaakt. Tabel 3 geeft de resultaten van betrokken-
heid weer. Wanneer een respondent een van de vragen niet heeft beant-
woord, is geen totaalscore berekend.

betrokkenheid aantal respondenten percentage
laag, minder dan 25 79 26,8%
midden, tussen 25 en 31 149 50,5%
hoog, meer dan 31 67 22,5%
totaal 295 100,0%

Zoals gesteld in de sectie ‘Methode’, leverden de items over lokale binding
geen betrouwbare schaal op. Daarom volgen nu de resultaten per item
afzonderlijk.

Het eerste item dat lokale binding meet, is woonduur. De antwoorden op
deze vraag zijn aan de hand van kwartielen in drie categorieén ingedeeld.
In dit geval betekent laag dat men minder dan 7 jaar in Doetinchem woont
(N =76; 25,5%), gemiddeld dat men tussen de 77 en 33 jaar in Doetinchem
woont (N = 145; 48,7%) en hoog dat men meer dan 33 jaar inwoner van
Doetinchem is (N = 77; 25,8%).

Vervolgens is gevraagd naar het hebben van thuiswonende kinderen. 36,6 %
van de respondenten heeft thuiswonende kinderen (N = 109). Van 70,6 %
van de respondenten gaan de thuiswonende kinderen ook naar school in
Doetinchem (N = 7). Van de respondenten volgt 37,2 % een opleiding in
Doetinchem of werkt er (N = 111).
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Het op bezoek gaan bij mensen in Doetinchem is in drie categorieén inge-
deeld, maar nu aan de hand van de modus, het meestvoorkomende ant-
woord dat gegeven is. Een lage score geeft aan dat men minder dan 4 keer
in de afgelopen 4 weken bij mensen in Doetinchem op bezoek is geweest
(N =74; 24,8 %), een gemiddelde score dat dit aantal tussen 4 en 10 keer
ligt (N = 140; 47,0 %) en een hoge score dat men meer dan 10 keer op
bezoek is geweest (N = 84; 28,2 %).

Het uitgaan in Doetinchem de afgelopen vier weken is eveneens in drie
categorieén ingedeeld aan de hand van de modus. Laag betekent dat men
minder dan 2 keer in de week is uitgegaan (N = 163; 54,7 %), gemiddeld
tussen de 2 en 3 keer (N = 68; 22,8 %) en hoog meer dan 3 keer (N = 67;
22,5 %).

Het lid zijn van een sportclub, vereniging of vrijetijdsclub is gecategoriseerd
aan de hand van het aantal uren dat men daar per week aan besteedt. Een
lage score geeft aan dat men minder dan 1 uur in de week aan het lidmaat-
schap besteedt (N = 184; 61,7 %), een gemiddelde score ligt tussen 1 en 3 uur
in de week (N =73; 24,5 %) en een hoge score geeft aan dat men meer dan 3
uur in de week aan een dergelijke club besteedt (N = 40; 13,4 %).

In tabel 4 worden de correlaties tussen de concepten gebruik, waardering
en betrokkenheid en de afzonderlijke lokale bindingsfactoren weergege-
ven. De correlatie tussen het gebruikmaken van de lokale omroep en de
waardering is r(162) = .38, p < .05. De correlatie tussen betrokkenheid en
het gebruikmaken van de lokale omroep is r(295) = .22, p < .05. Tussen
woonduur en het gebruik van de lokale omroep is de correlatie 7(298) = .22,
p < .05. Verder correleren het op bezoek gaan bij mensen in Doetinchem,
r(298) = .18, p < .05, en het lid zijn van clubs in Doetinchem, r(298) = .16,
p < .05, significant met betrokkenheid bij Doetinchem.

variabelen gebruik waardering betrokkenheid
gebruik - 38% 22%
waardering - -.02
betrokkenheid

bindingsfactoren

woonduur 22% a3 A
thuiswonende kinderen .08 .00 -1
schoolgaande kinderen -.09 .06 -.06
werk of opleiding -.03 -.01 -.05
op bezoek gaan .10 -.08 8%
uitgaan .05 -.05 .10
lid clubs .02 -.05 6%

*p<.05

De eerste hypothese stelde dat mensen die erg betrokken zijn bij de
gemeente Doetinchem, veel gebruikmaken van de lokale televisie. Er is een
significant verschil in het gebruikmaken van de lokale omroep tussen de
categorieén van betrokkenheid: x2(6, N = 295) = 25.55, p < .01, zie tabel 5.
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Van de respondenten die niet erg betrokken zijn bij de gemeente
Doetinchem, is de grootste groep non-gebruiker. Van de mensen die erg
betrokken zijn bij de gemeente Doetinchem, is de grootste groep een

gebruik van de lokale omroep

betrokkenheid geen laag gemiddeld hoog
(N =128) (N=33) (N=091) (N =43)
laag (N =79) 63,3% 3,8% 22,8% 101%
gemiddeld (N = 149) 41,6% 12,1% 29,5% 16,8%
hoog (N = 67) 23,9% 17,9% 433% 14,9%
totaal (N = 295) 43,4% 1,2% 30,8% 14,6%

gemiddelde kijker van de lokale omroep.

De tweede hypothese stelde dat hoe hoger de waardering voor de lokale
televisie en hoe hoger het gebruik van de lokale televisie, hoe hoger de loka-
le betrokkenheid moest zijn. Er is geen significant verschil gevonden tus-
sen de waarderingscategorieén voor de lokale omroep en de score op
betrokkenheid, x%(4, N = 162) = 1.87, p = .76.

Er is wel een significant verschil tussen waarderingscategorieén in het
gebruik van de lokale omroep, x%(4, N = 162) = 31.74, p < .oI. In tabel 6 is te
lezen dat respondenten die weinig naar de lokale omroep kijken, relatief
lage cijfers geven en respondenten die vaak naar de lokale omroep kijken,

gebruik van de lokale omroep

waardering laag gemiddeld hoog

(N =30) (N =88) (N =44)
laag (N = 32) 46,9% 43,8% 9,4%
gemiddeld (N = 86) 12,8% 64,0% 23,3%
hoog (N = 44) 91% 43,2% 47,7%
totaal (N =162) 18,5% 54,3% 27,2%

een hoge waardering voor de lokale omroep hebben.
De afzonderlijke bindingsfactoren en waardering van de lokale omroep

De derde hypothese stelde dat lokale binding in mindere mate samenhangt
met de waardering voor de lokale televisie dan lokale betrokkenheid. Uit
tabel 4 blijkt dat geen van de losse bindingsfactoren significant correleert
met waardering voor de lokale omroep. Er is wel een significant verschil
tussen de uitgaanscategorieén in Doetinchem en de waardering voor de
lokale omroep, x*(4, N = 162) = 10.63, p < .05. Respondenten die aangeven
minder dan twee keer in de afgelopen vier weken uit te zijn geweest, geven
hogere cijfers voor de lokale omroep. Tussen de overige bindingsfactoren
en waardering zijn geen significante verschillen gevonden.
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De afzonderlijke bindingsfactoren en het gebruik van de lokale omroep

De vierde hypothese stelde dat lokale binding in mindere mate samenhang
zou vertonen met het gebruik van de lokale televisie dan lokale betrokken-
heid. In tabel 4 is te zien dat woonduur significant correleert met het
gebruik van de lokale omroep. De correlatie hiervan is gelijk aan de correla-
tie tussen betrokkenheid en gebruik.

Er is een significant verschil tussen de woonduurcategorieén in het
gebruikmaken van de lokale omroep, x*(6, N = 298) = 20.17, p < .01. Het
hoogste percentage van de mensen die veel de lokale omroep kijken, is te
vinden onder de respondenten die het langst in Doetinchem wonen. Onder
de non-gebruikers bevindt zich het grootste percentage mensen dat er min-
der dan zeven jaar woont. Er is verder een significant verschil gevonden in
het gebruikmaken van de lokale omroep tussen respondenten die wel en
respondenten die geen schoolgaande kinderen in Doetinchem hebben x2(3,
N = 298) = 8.29, p > .05. Het percentage respondenten dat veel naar de
lokale omroep kijkt, is groter bij de respondenten die schoolgaande kinde-
ren hebben. Het percentage respondenten dat niet naar de lokale omroep
kijkt, is bij de mensen die geen schoolgaande kinderen hebben groter. Er is
ook een significant verschil tussen de uitgaanscategorieén in Doetinchem
in het gebruikmaken van de lokale omroep gevonden, x*(6, N = 298) =
21.63, p > .01. Het percentage respondenten dat veel naar de lokale omroep
kijkt, gaat relatief weinig uit. Tussen de overige bindingsfactoren en het
gebruik van de lokale omroep zijn geen significante verschillen gevonden.

De afzonderlijke bindingsfactoren en lokale betrokkenheid

Het aantal uren dat men besteedt aan lidmaatschap van clubs en dergelijk
in Doetinchem, correleert significant met betrokkenheid, evenals het op
bezoek gaan bij mensen in Doetinchem (zie tabel 6). Er is een significant
verschil tussen de ‘op-bezoek-gaancategorieén’ in de score op betrokken-
heid x2(4, N =295) =16.66, p < .o1. Respondenten die vaak op bezoek gaan
bij mensen in Doetinchem, zijn meer betrokken dan mensen die weinig op
bezoek gaan bij mensen in Doetinchem. En er is een verschil in de score op
betrokkenheid tussen de categorieén voor het aantal uren dat respondenten
besteden aan clubs, x%(4, N = 295) = 14.15, p < .o1. Het percentage respon-
denten dat laag scoort op betrokkenheid besteedt ook het minste aantal
uren aan clubs in Doetinchem per week. En omgekeerd is het hoogste per-
centage respondenten dat meer dan drie uur aan clubs in Doetinchem
besteedt, te vinden onder de respondenten die erg betrokken zijn. De overi-
ge lokale bindingsfactoren maken geen verschil in de categorieén van de
score op betrokkenheid.

Discussie en conclusie

De veronderstelde verbanden tussen de waardering en het gebruik van
lokale televisie en tussen het gebruik van lokale televisie en de betrokken-
heid bij de gemeente zijn inderdaad gevonden. Er is geen significant ver-
band gevonden tussen waardering en betrokkenheid. Van de bindingsfac-
toren is er een verband gevonden tussen woonduur in Doetinchem en het
gebruik van de lokale omroep en tussen betrokkenheid en het op bezoek
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gaan bij mensen in Doetinchem en het aantal uren dat men besteedt aan
clublidmaatschap in Doetinchem.

De eerste hypothese stelde dat mensen die meer betrokken zijn bij de
gemeente, ook meer gebruikmaken van de lokale televisie. Dit wordt
gedeeltelijk bevestigd. Er is een significante correlatie tussen betrokken-
heid bij de gemeente Doetinchem en het gebruikmaken van de lokale
omroep. Uit de resultaten blijkt dat een groot percentage van mensen die
niet erg betrokken zijn bij Doetinchem, zich onder de non-gebruikers
bevindt, maar een aanzienlijk percentage van de non-gebruikers heeft ook
een hoge betrokkenheid.

De tweede hypothese stelde dat mensen die een hogere waardering hebben
voor de lokale televisie en ook meer gebruikmaken van de lokale televisie,
ook een grotere mate van betrokkenheid bij de gemeente voelen. Er is een
significant verband gevonden tussen waardering en gebruik en het verband
tussen betrokkenheid en gebruik was al eerder genoemd. Deze hypothese
wordt slechts gedeeltelijk bevestigd, omdat er geen direct verband is tussen
waardering en betrokkenheid.

De derde hypothese stelde dat lokale binding in mindere mate samenhang
vertoont met de waardering voor lokale televisie dan lokale betrokkenheid.
Het concept lokale binding kon niet als totaalconcept vergeleken worden,
de afzonderlijke onderdelen wel.

Er zijn geen significante verbanden gevonden tussen waardering en de
lokale bindingsfactoren. De enige variabele van de lokale bindingsfactoren
die verschil maakt in de waardering voor de lokale omroep, is het uitgaan in
Doetinchem. Mensen die weinig uitgaan, kijken misschien over het alge-
meen veel televisie en waarderen dit medium hoog en zo ook de lokale
omroep.

Er zijn geen significante verbanden gevonden tussen de waardering voor
de lokale omroep en de afzonderlijke bindingsfactoren.

De vierde hypothese stelde dat lokale binding in mindere mate samenhang
vertoont met het gebruik van lokale televisie dan lokale betrokkenheid. Ook
bij deze hypothese moeten de onderdelen van lokale binding op zichzelf
vergeleken worden. Er is een significant verband tussen woonduur en het
gebruikmaken van lokale televisie. Tussen de overige lokale bindingsfacto-
ren en het gebruik van lokale televisie zijn geen significante verbanden
gevonden. Er is een verschil gevonden tussen de categorieén van het
gebruikmaken van de lokale omroep in het hebben van schoolgaande kin-
deren in Doetinchem. Mensen die veel gebruikmaken van de lokale
omroep hebben vaker kinderen die in Doetinchem naar school gaan, dan
mensen die minder gebruikmaken van de lokale omroep. Bij het uitgaan in
Doetinchem is dit andersom, hoe minder men uitgaat, hoe meer gebruik
men maakt van de lokale omroep.

Het veel op bezoek gaan bij mensen in Doetinchem staat in verband met
een hoge score op betrokkenheid evenals het aantal uren dat men aan clubs
in Doetinchem besteedt. Het hebben van veel contacten in Doetinchem
kan een indicator zijn voor de mate van betrokkenheid die men ervaart bij
de gemeente. Er is geen significant verband gevonden tussen woonduur en
de score op betrokkenheid. Dit betekent dat in dit onderzoek niet bevestigd
wordt dat hoe langer mensen ergens wonen hoe meer betrokken ze bij de
woonplaats raken. Het hebben van thuiswonende kinderen, ook niet als
deze in Doetinchem naar school gaan en het hebben van werk of opleiding
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