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Communicatiebeleid en
Communicatiemarkt:
Over beleid, economie
en management voor de
communicatiesector
Jo Bardoel & Jan van Cuilenburg (2003)
Amsterdam: Otto Cramwinckel

ISBN 90 757 2757 7; 384 blz.; 39,50

De titel van het boek geeft duidelijk aan dat twee
aspecten van de communicatiesector aan bod
komen: het beleid en de markt. In een eerste
inleidend hoofdstuk worden de concepten die in
het boek gehanteerd zullen worden, duidelijk
omschreven. De auteurs wijzen erop dat het
maatschappelijk communicatiebestel meer
omvat dan media alleen. Informatievoorziening
en informatie-uitwisseling verlopen ook via tele¬
fonie, gesprekken, theater, enzovoort. Het maat¬
schappelijk communicatiebestel heeft drie
hoofdfuncties: een politieke, een socio-culturele
en een economische.
De auteurs hanteren een transparante, heldere
omschrijving, vaak geïllustreerd met tabellen,
die de tekst bondig samenvatten. Zo wordt het
concept communicatiebeleid duidelijk afgeba¬
kend en worden de betrokken actoren doorge¬
licht. Terecht wijzen de auteurs op het belang
van de markt, die in grote mate de maatschappe¬
lijke communicatie meebepaalt. In het inleiden¬
de hoofdstuk wordt een aantal recente trends
zoals digitalisering, convergentie en informatie-
overload toegelicht.

De eerste zes hoofdstukken analyseren de
bouwstenen van het communicatiebeleid, het
mediabeleid in een Nederlandse context, waar¬
bij ook aandacht wordt besteed aan de historiek
van het mediabeleid en het beleid van de
Europese Unie en van de Raad van Europa.
‘Communicatievrijheid’ wordt aan de hand van
treffende voorbeelden toegelicht en de lezer
krijgt een goed inzicht in het juridische kader
van de Nederlandse drukpers en omroep.
Het boek bestrijkt een zeer ruime materie.
Naast het juridische kader en het beleid worden
de media- en communicatiemarkten uitvoerig
doorgelicht: de verschillende marktmodellen en
marktvormen, mediaconcentratie en media-
competitie. Het strategisch mediamanagement
positioneert het mediaproduct op de markt en
tekent strategieën uit om het te verbeteren en te
innoveren. De auteurs geven duidelijk aan dat
voor uitgevers en omroepinstellingen een strate¬
gisch bedrijfsplan van essentieel belang is.
De twee laatste hoofdstukken staan stil bij twee
normatieve aspecten van de media: toegang en
diversiteit. In hoeverre heeft de burger voldoen¬
de toegang, access, tot media en informatie en
welk beleid voert de overheid hier? In een door
de markt gedreven mediasector is uiteraard
diversiteit een cruciaal concept. Er wordt op
gewezen dat vroeger in het ‘verzuilde’
Nederland mediapluriformiteit weerspiegeld
werd in een ‘verzuilde’ pers en omroep. Na de
ontzuiling van de media kreeg diversiteit een
andere invulling. De auteurs duiden het verschil
tussen ‘open’ en ‘reflectieve’ diversiteit waarbij
de ‘reflectieve’ diversiteit vaak ontstaat als
gevolg van‘ruinous competition’, wat uitmondt in
‘meer van hetzelfde’.
De twee annexen bevatten een pak aan interes¬
sante data, wetteksten en regelingen.
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Kortom,voor studenten communicatieweten¬
schappen en geïnteresseerde lezers is dit onge¬
twijfeld een onmisbaar handboek.

Els De Bens
Vakgroep Communicatiewetenschappen
Universiteit Gent

Het maken van een
communicatieplan
Arno van Doorn (2002)
Groningen/Houten: Wolters Noordhoff

isbn 90 01 25500 o; 160 blz.; 23,25

Communicatie (%planning
Marita Vos, José Otte & Paul Linders (2002)
Utrecht/Zutphen: ThiemeMeulenhoff

ISBN 90 06 81501 2; m blz.; 19,90

Als bespreker van twee uitgaven voor het hbo-
onderwijs over het ‘planmatig werken binnen
communicatie’ moest ik aan een aantal wensen
denken uit mijn praktijk als docent aan een
heao te Amsterdam.

Wens 1 Laat er literatuur komen over het ‘plan¬
matig werken binnen communicatie'
binnen het (hbo) communicatieonderwijs

Op de heao waar ik werkte, moesten leerlingen
van de studierichting Communicatie in een
project waarbij per studierichting één student in
de projectgroep zat een ‘communicatieplan’
schrijven. Regelmatig vielen deze communica-
tiestudenten onze docentenkamer binnen met
de vraag ‘of er ook literatuur was over het maken
van een communicatieplan’. Binnen het project
moesten ze zelf voor hun literatuur zorgen,
maar dat bleek er op dit gebied niet te zijn. Wij
verwezen dan naar de een of ander minuscuul

boekje waarvan ik de titel en de auteur ben ver¬
geten, maar waarmee de studenten zo blij waren
als blik, omdat er stapsgewijs een aantal punten
in stonden, in een volgorde die tot een commu¬
nicatieplan moest leiden. Inmiddels is de boe¬
kenmarkt voor communicatiestudenten beter
voorzien en zijn er enkele boeken verschenen
die aangeven de wijsheid te bieden die nodig is
om een communicatieplan te maken, waaron¬
der de twee boeken die ik in deze recensie
bespreek.

Wens 2 Literatuur over het ‘planmatig werken
binnen communicatie' dient een onder¬
scheid te maken in analyseniveau

Op een gegeven moment raakte ik als docent
echt betrokken bij dit project. Aan mij de taak
om in een aantal colleges het maken van een
communicatieplan toe te lichten. Mijn opdracht
bestuderende, kwam ik tot de conclusie dat
binnen het project niet werd aangegeven op
welk analytisch niveau dit communicatieplan
moest worden ingevuld. Het project had als
onderwerp de een of andere zieltogende fietsfa-
briek waarvan de studenten uit de verschillende
studierichtingen de directie vormden en ieder
hun aandeel moesten leveren aan het op orde
brengen van de slechte bedrijfsvoering van deze
fabriek, in de vorm van ‘een plan’.
Nou kent elk plan, of dat nou voor communica¬
tie is of voor een ander deelgebied, vele gezich¬
ten. Zo kan het zijn dat er een plan nodig is
waarin nieuw beleid wordt gemaakt of bestaand
beleid omgebogen. Ook kan het mogelijk gaan
om een jaarplan dat elk jaar wordt geschreven,
veelal in de laatste week van december, en dat
voortborduurt op al die jaarplannen daarvoor
om daarmee de continuïteit van de bedrijfsvoe¬
ring dienst te doen. Binnen het vakgebied com¬
municatie bestaan er vervolgens plannen om
een bepaald probleem op te lossen: ‘hoe infor¬
meer ik mijn doelgroep’ of ‘hoe verander ik de
houding van mijn doelgroep’. Dit zijn veelal
communicatiecampagnes, terwijl er ook nog
plannen zijn die moeten leiden tot de totstand¬
koming van een bepaald middel, bijvoorbeeld
een open dag. Eenieder die in de praktijk van
communicatie werkzaam is, weet dat deze plan¬
nen er heel verschillend uitzien. Studenten
weten dit echter niet en het is de taak van docen-
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ten en de literatuur die zij gebruiken, om stu¬
denten dit onderscheid te leren.

Wens 3 Literatuur over het 'planmatig werken
binnen communicatie’ dient te waken voor
een simplificatie van dit planmatig werken

Na tien weken hard werken, veelal gepaard
gaand met ruzies en tranen, lagen dan de com¬
municatieplannen ter tafel om van een beoorde¬
ling te worden voorzien. Het niveau van deze
plannen kon mij ten minste verbazen, maar
veelal verdrieten. Het ‘plan’ was bijna altijd
teruggebracht tot een simplistisch opsommen
van een aantal stappen die weliswaar in vele
gedaanten worden genoemd, maar die toch
altijd op dezelfde neerkomen, te beginnen bij
‘het analyseren van de omgeving’ om via ‘de
probleem- en doelstellingen’ terecht te komen
bij ‘uitvoering, tijdsplanning en een doelgroep¬
en middelenmatrix’. Niet dat er op zich iets mis
is met deze stappen, maar het gebrek aan
inzicht om deze stappen analytisch op de juiste
niveaus toe te passen, is dat zeker wel.
Literatuur over ‘planmatig communiceren’
dient dit gebrek aan inzicht weg te nemen.

Wens 4 Literatuur over het 'planmatig werken
binnen communicatie' dient aandacht te
besteden aan de benodigde kwaliteiten van
een communicatieadviseur (in wording)

Als tutor begeleidde ik ook vele van de project¬
groepen en was er dus van dichtbij getuige van
hoe het groepsproces eruitzag en hoe resultaten
totstandkwamen. Uiteraard viel de handel en
wandel van de deelnemende communicatiestu-
dent mij het meeste op. In bijna alle door mij
begeleide groepen ‘verviel’ de student in een uit¬
voerende positie. Zodra de redactie, de vormge¬
ving en de lay-out van het werkstuk maar even
ter sprake kwamen, was de communicatiestu-
dent de aangewezen figuur om deze klusjes te
klaren. En veelal was die student ook maar al te
genegen om deze taken op zich te nemen om zo
ten minste een inbreng in de groep te hebben.
Het deed mij regelmatig de tenen krommen.

Aan dit wensenlijstje, geboren in de beroeps¬
praktijk van een hbo-docent, heb ik de twee boe¬
ken die in deze boekrecensie centraal staan.

getoetst. Over mijn eerste wens kan ik kort zijn:
beide boeken voldoen in een leemte en zijn
daardoor gewenst. Van Doorn zegt niet voor
niets in zijn voorwoord: ‘Waarom dit boek?
Gewoon, omdat het er nog niet is.’ Grappig
detail: beide boeken verschenen in mei 2002.
Ten aanzien van mijn tweede wens wil ik de
auteurs eerst aan het woord laten. Van Doorn,
als docent communicatie aan de Co-op heao van
de Hogeschool van Amsterdam, zegt in zijn
inleiding:

‘Het boek biedt de hoofdstructuur voor het
maken van een communicatieplan en maakt
duidelijk hoe je ermee kunt omgaan. Het
structureert de planning, de uitvoering en de
analyse van de communicatie van een orga¬
nisatie. Het uiteindelijke communicatieplan
blijft maatwerk.’ (p. 11)

Hiermee lijkt de auteur te willen zeggen dat hij
het totaal aan communicatieactiviteiten van een
organisatie bedoelt, die moeten worden opgeno¬
men in één communicatieplan. Hierdoor kiest hij
voor een beleidsmatige invalshoek. Het gaat hem
eigenlijk niet om een communicatieplan, het gaat
hem om communicatiebeleid. Daarom is het ook
te begrijpen dat hij vier grote hoofdstukken over
de marketingcommunicatie, de interne commu¬
nicatie, de concerncommunicatie en de corporate
communicatie opneemt in deel I.
Als je als student moet leren hoe je deze vier
grote deelgebieden van communicatie in één
organisatie moet structureren, plannen, uitvoe¬
ren en analyseren, dan denk je deze kennis
terug te vinden in hoofdstuk 2 ‘Basisstructuur
van een communicatieplan’. Maar daar komt de
student bedrogen uit: in dit hoofdstuk wordt aan
de hand van acht stappen een min of meer klas¬
siek model voor een ‘communicatieplan’
beschreven, die de auteur gezien zijn voorbeel¬
den bij de effectdoelstellingen terugbrengt tot
hooguit een communicatiecampagne: ‘Over een
jaar weet 80 procent van de jongeren tussen
dertien en achttien jaar de naam van ons nieuwe
product’. Deel II van zijn boek brengt het ant¬
woord ook niet, omdat hier alleen nog uitvoe¬
ringsaspecten van communicatieactiviteiten aan
bod komen, in hoofdstukjes als maken van
middelen, wegwijs raken in het medialandschap
en het organiseren van evenementen.
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Vos, Otte en Linders, ook onder andere hbo-
docenten, maar dan aan de Hogeschool van
Utrecht, nemen mijn tweede wens echter te
harte. Zij zeggen zonder meer:

‘Dit boek presenteert een stappenplan voor
het maken van communicatiebeleid. Bij het
bespreken van het stappenplan wordt regel¬
matig stil gestaan bij de samenhang tussen
organisatiebeleid en communicatiebeleid.’
(P- 3)

De klemtoon van het boek ligt volgens de inlei¬
ding dan ook op het maken van strategische
communicatieplannen voor een organisatie.
Het gaat daarbij dus niet om operationele plan¬
nen, zoals een sponsorplan of een publiciteits¬
plan; dit soort plannen volgen, aldus de inlei¬
ding, op het strategische communicatieplan.
Met deze constatering zet het boek in ieder geval
heel duidelijk neer wat het beoogt. Maar of dat
het boek ook lukt, daarvoor zou mijn derde
wens in vervulling moeten gaan.

Die derde wens vraagt om literatuur die planma¬
tig werken niet simplificeert. Het boekje van
Vos, Otte en Linders, slechts m pagina’s, doet
het ergste vrezen. Toegegeven, in in pagina’s
kan er heel wat zinnigs worden gezegd, maar
kan het echt dat er in zes stappen (hoofdstuk¬
ken) uiteen wordt gezet hoe een strategisch
communicatieplan wordt gemaakt? Deze zes
stappen (opdracht, situatieanalyse, communica-
tieanalyse, doelgroepen en doelstellingen, com¬
municatiestrategie en organisatie) zijn het
destillaat van diverse modules waarin studenten
communicatieplannen voor complexe praktijk¬
cases maken. Nou kan een praktijkcase gemaakt
voor onderwijs nooit die echte complexe werke¬
lijkheid van de praktijk bevatten, dat weet elke
hbo-docent. Lesstof die groeit tijdens het wer¬
ken met die praktijkcases, structureert de prak¬
tijk van die communicatiecases en niet die van
de communicatiewerkelijkheid.
Daarbij komt nog dat het volgens de auteurs in
hun voorwoord ‘niet ons doel is om dieper in te
gaan op de theorie of op de kernbegrippen uit de
communicatieliteratuur’. En enig refereren aan
belangrijke theorievormers binnen het commu-
nicatievakgebied is dan ook eigenlijk niet te vin¬
den. Toch is dit boekje volgens zijn auteurs

bestemd voor studenten in de hoofdfase van
hun opleiding communicatie, alsmede voor
communicatieprofessionals. Ik vind het een
‘eng’ idee om ervan uit te moeten gaan dat deze
doelgroep al geheel en al op de hoogte is van alle
theorie die er over planmatig werken te bieden
is, zodat nu alleen nog eventjes de zes stappen
genomen moeten worden. Een versimpeling
van de werkelijkheid, hoe goed doordacht en
consistent ook, die ik geheel volgens mijn derde
wens niet bepaald graag zie.
Van Doorn is voorzichtiger, alsmede uitgebrei-
der. In veel meer tekst licht hij zijn ideeën over
planmatig werken toe als ‘inleiding op de inge¬
wikkelder materie van communicatiemanage¬
ment’; zijn boek is daarom geschikt bij inleiden¬
de cursussen, aldus de auteur. En alhoewel ook
Van Doorn zich niet waagt aan het opnemen
van voor het hbo-onderwijs zeker gepasseerde
doch doodnormale bronvermeldingen, biedt
zijn boek toch aardig wat communicatietheorie.
Sterker nog: hij maakt zelfs nieuwe theorie als
hij het heeft over zijn alleraardigste ideeën over
de communicatiedriehoek. Kortom: bij Van
Doorn wordt de lezer ook nog aan het denken
gezet, bij Vos, Otte en Linders ‘slechts’ aan het
werk. Het is maar wat je wilt als hbo-docent.

Zetten beide boeken aan tot een betere invulling
van de rol als communicatieadviseur? Dit is
immers mijn vierde wens. Beide boeken doen
een poging. Van Doorn door in te gaan op de
vraag welke verschillende rollen je als commu¬
nicatiemedewerker kunt innemen. Vos, Otte en
Linders door door het hele boek heen tips te
geven die veelal slaan op de rol van adviseur,
zoals: ‘Stel je actief op. Bedenk dat jij de deskun¬
dige bent. Zorg er altijd voor dat je visitekaartjes
paraat hebt. Let op de ‘taal’ die je spreekt; je
woordkeuze is van belang. Wees altijd ruim op
tijd’, enzovoorts. Helemaal niet slecht bedoeld
en als ze ertoe leiden dat de bewustwording van
je rol als adviseur op gang komt bij studenten,
dan zijn deze tips ook nog nuttig. Vertellen hoe
je een goede adviseur wordt, doen deze tips
helaas niet.

Tot slot: ‘Bij gebrek aan beter’ vind ik toch een
wat te harde conclusie na deze boeken met mijn
wensen geconfronteerd te hebben. Daarvoor
doen beide boeken te veel hun best om het goed
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te vertellen. Maar toch: het zou me niet meeval¬
len om met deze boeken in de hand studenten
planmatig werken binnen communicatie te
leren; de literatuur steunt me daarvoor te weinig
in wat ik mijn studenten zou willen bijbrengen.
Een combinatie van beide boeken zou al een
grotere stap in de goede richting zijn. Misschien
moeten Van Doorn, Vos, Otte en Linders eens
met elkaar gaan praten!

Désirée van Osch
consultant communicatiemanagement

Bewegend Ceheugen:
Een gids naar audiovisuele
bronnen over Vlaanderen
Daniel Biltereyst en Roel Vande Winkel (red.,
2004)
Cent: Academia Press

ISBN 90 382 0538 4; 363 BLZ.; 25,00

Bij gebrek aan een actuele gids naar audiovisue¬
le bronnen vergde het decennialang heel wat
van de onderzoeker om bepaalde actuele of
historische beelden over Vlaanderen en België
op te sporen. Om deze lacune in te vullen, start¬
ten de Universiteit Gent en het Koninklijk
Filmarchief een onderzoeksproject ‘Licht op een
Collectief Verleden’ met de rijkelijk geïllustreer¬
de gids Bewegend Geheugen als sluitstuk.
Bewegend Geheugen is de eerste publicatie in de
nieuwe boekenreeks Film TV Studies van de
Universiteit Gent.
Via werkbezoeken en een grootschalige enquête
werd een repertorium opgesteld dat in het twee¬
de deel van de gids voorgesteld wordt. In het eer¬
ste deel van de gids wordt de problematiek rond
non-fiction audiovisuele bronnen in het alge¬
meen en de archivering van films in het bijzon¬
der uitgelicht.

Roel Vande Winkel en Daniël Biltereyst schet¬
sen in een eerste hoofdstuk de problematiek

rond non-fiction beeldbronnen over Vlaanderen
en België. Over België bestaat er een enorm aan¬
tal audiovisuele bronnen. Deze audiovisuele
bronnen kunnen gaan van documentairefilms
van Henri Storck via koloniale films, missie-
films en filmjournaals tot non-fiction tv-produc-
ten. Het bewustzijn dat non-fiction een belang¬
rijke bron zou zijn, was er lange tijd niet. Vande
Winkel en Biltereyst leggen aan de hand van de
historische context op heldere wijze uit waarom
er lange tijd niet aan archivering gedaan werd.
Pas vanaf de jaren 1980 groeide het besef dat
non-fiction een unieke bron is en werd er op
grotere schaal gearchiveerd. Wat film- en
geschiedenisstudenten en docenten aan dit
hoofdstuk erg zullen appreciëren, is het deel
over de problematiek van de authenticiteit van
filmbeelden. De auteurs geven hierbij ook dui¬
delijke tips voor de beginnende onderzoeker.
Wanneer beeldmateriaal bewaard wordt, dient
rekening gehouden te worden met de aard van
de beelddrager. In het tweede hoofdstuk legt
filmrestaurateur Bernard De Witte uit welke de
meest courante beelddragers waren doorheen
de geschiedenis en bespreekt hij de respectieve¬
lijke bewaarproblemen, zoals het azijnsyn-
droom. Wat eigenlijk een erg technische aange¬
legenheid is, legt De Witte op toegankelijke
wijze uit, niet alleen door de opbouw van de
eigenlijke tekst, maar ook door duidelijke
illustraties. Dat de uitleg over de digitale opslag¬
formaten wat mager is ten opzichte van de uit¬
leg over pellicule, zou eventueel als storend kun¬
nen worden ervaren.
Wanneer de twee eerste hoofdstukken erg toe¬
gankelijk zijn voor de leek, is voor het derde
hoofdstuk het omgekeerde waar - al beseffen we
terdege dat dit te wijten valt aan het niet te ont¬
wijken juridisch jargon. Aan de geringere toe¬
gankelijkheid van het hoofdstuk voor de niet-
jurist wordt echter wel tegemoetgekomen door
verheldering van moeilijk te begrijpen juridi¬
sche redeneringen met actuele en vooral ook
duidelijke voorbeelden. Van der Perre en Leysen
behandelen de problematiek van audiovisuele
werken en auteursrecht. De belangen van de
auteur, de gebruikers, de medecontracten en
exploitanten zijn niet altijd even gemakkelijk
verzoenbaar. Mag men auteursrechtelijke wer¬
ken bijvoorbeeld wel bewaren en ter beschik¬
king stellen van anderen? De auteurs kaarten
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deze en andere auteursrechtelijke problemen
die het bewaren van beelden met zich mee¬
brengt, aan en geven er een al dan niet sluitend
antwoord op. Interessant in een ruimer verband
is de paragraaf over de beschermingstermijn
van audiovisuele werken, waarin bijvoorbeeld
de uiteenzetting over de thuiskopie en de digita¬
le kopie voor educatief gebruik en wetenschap¬
pelijk onderzoek wordt toegelicht.

Drie vijfde van de gids wordt in beslag genomen
door het repertorium, een geannoteerd over¬
zicht van de meest relevante vindplaatsen van
audiovisueel materiaal over Vlaanderen en
België. Het repertorium begint met een
beschrijving van de archieven in Frankrijk,
Groot-Brittannië, Duitsland, Nederland en de
Verenigde Staten met beeldmateriaal over
België of Vlaanderen in huis. Hieruit blijkt dat
deze landen een flinke voorsprong hebben op
België wat archivering betreft. Hun websites
bevatten footage finders en soms ook gedigitali¬
seerd materiaal dat je vooralsnog gratis kunt
bekijken en downloaden.
Na deze ontluisterende beschrijving komen de
schematische beschrijvingen van de nationale
archieven aan bod. Alle nuttige informatie
wordt gegeven: van het adres en de geschiedenis
tot de toegankelijkheid en ontsluiting van het
archief. De collectie zelf wordt slechts summier
besproken, wat op zich jammer is, maar wel te
begrijpen valt vanuit het standpunt van de
auteurs. De gids haalt haar kracht vooral uit de
twee eerste overzichten van nationale archieven,
namelijk die van de film- en televisiearchieven.
Hierbij worden niet alleen de reguliere archie¬
ven met het Koninklijk Filmarchief als koploper,
maar bijvoorbeeld ook de archieven van de
Belgische defensie overzichtelijk geannoteerd.
Interessant om te weten is dat Belgavox - een
private onderneming - haar beeldarchief voor¬
taan ook on line aanbiedt.
Tot hiertoe kan de gebruiker/lezer de indruk
krijgen dat het repertorium alle relevante archie¬
ven bevat, maar bij het overzicht van de archief¬
instellingen, bewaarbibliotheken, documenta¬
tiecentra en musea lijken willekeur en allicht de

bereidheid van de archieven om mee te werken
de selectie parten te hebben gespeeld. Zo heb¬
ben alle in de lijst opgenomen instanties wel
een sociaal-historische inslag, waardoor de
opname van het bijenteeltmuseum in het reper¬
torium wat ongelukkig overkomt. Wat de gids
dan weer als curiosum in huis heeft, is het over¬
zicht van enkele particuliere collecties. Hierbij
kunnen we ons net iets te vaak afvragen welk
obscuur selectiecriterium de auteurs gehanteerd
hebben en kan dus bezwaarlijk van ‘overzicht’
worden gesproken. Wat op het eerste zicht mis¬
schien wel interessant lijkt voor een historicus,
is bij nader inzien vaak van erg recente datum
en te lokaal gebonden. De enkeling die bijvoor¬
beeld in vakantiefilmpjes van de jaren 1980 of
amateurfilms van de stad Roeselare geïnteres¬
seerd zou kunnen zijn, nu of over 20 jaar, mag
echter wel blij zijn dat de gids de vindplaats ver¬
meldt. Gelukkig staan er ook enkele particuliere
collecties wel met recht en reden in de gids ver¬
meld, bijvoorbeeld die van Gruyaerts, Telders en
Van Coppenolle. Voor de student, docent en
onderzoeker in het domein van de filmgeschie¬
denis, is het ten slotte erg praktisch dat de gids
de documentatiecentra annoteert.

Deze gids vormt een eerste stap in de goede
richting, al zal het voor België spijtig genoeg een
illusie zijn ooit het indrukwekkende werk van
British Universities Film & Video Counsil
(bufvc, http://www.bufvc.ac.uk/) - al is het
maar een beetje - geëvenaard te zien. Terecht
hopen de auteurs erop dat deze gids niet alleen
de archieven en de audiovisuele sector (omroe¬
pen, productiehuizen, beeldresearchers, enzo¬
voort) zal bereiken, maar ook intensief gebruikt
zal worden door studenten en onderzoekers
binnen de domeinen van geschiedenis, film en
communicatiewetenschappen. Bewegend Geheugen
is een handig maar toch net geen onontbeerlijk
werkinstrument voor wie in praktijk of in theo¬
rie op zoek is naar audiovisueel materiaal.

Jasmijn Van Gorp
Departement Communicatiewetenschappen
Universiteit Antwerpen
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