
Redactioneel

Dit nummer van het Tijdschrift voor Communicatie¬
wetenschap, jaargang 32 nummer 2, bevat vier regu¬
liere artikelen, een oratie en drie boekbesprekingen.
Koos Nuijten, Paul Hendriks Vettehen, & Anouck
Storms beschrijven in het eerste artikel hun studie
naar de mate van sensationalisme in het
Nederlandse televisienieuws. Ze ontwikkelen een
model en geven er een empirische invulling aan. Uit
inhoudsanalyse van de hoofdbulletins van het
Journaal, rtl Nieuws en sbs Het Nieuws in een perio¬
de waarin de concurrentie tussen nieuwsprogram¬
ma’s toenam, blijkt dat het televisienieuws op een
aantal punten sensationeler is geworden.
De tweede bijdrage is van Eva van Reijmersdal,
Peter Neijens & Edith Smit. Zij hebben lezersreac¬
ties onderzocht op twee mengvormen van reclame
en redactionele inhoud, die verschillen qua 'for¬
mat': themarubrieken hebben meer redactionele
kenmerken dan advertorials. Een survey onder 316
abonnees van 5 verschillende tijdschriften laat zien
dat reclamevormen die meer redactioneel zijn, lei¬
den tot meer aandacht, waardering en acceptatie.
Harold Miesen stelt in het derde artikel dat uitgeve¬
rijen en boekhandels worden geconfronteerd met
een kritische consument in een verzadigde en over¬
voerde boekenmarkt. Om deze consument te berei¬

ken, is het noodzakelijk dat informatie wordt verza¬
meld als basis voor het ontwerpen van effectieve
marketing(communicatie)strategieën. Harold Miesen
onderzocht welke segmenten op basis van het con¬
sumptiegedrag van de lezer van fictie gevormd kun¬
nen worden.
Het vierde artikel, van de hand van Christ’l De
Landtsheer, Wietske van der Schaaf & Aubrey
Immelman, levert een bijdrage tot de studie van de
politieke persoonlijkheid in Nederland. De persoon¬
lijkheden van de toppolitici van het voorbije Paarse
kabinet, premier Kok (PvdA) en zijn vice-premiers
Borst (D66) en jorritsma (vvd), worden met behulp
van de Nederlandse media geanalyseerd volgens
het psychodiagnostische Millonmodel.
Het laatste artikel is een bijdrage van Cees van
Woerkum en is gebaseerd op diens rede uitgesproken
bij de aanvaarding van de leerstoel Communicatie¬
management aan de Wageningen Universiteit. De
titel is Organisaties in hun biotoop: over de (onmoge¬
lijkheden van communicatiemanagement.
Dit nummer wordt afgesloten met drie boekbespre¬
kingen.
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