Redactioneel

In het eerste nummer van het Tijdschrift voor
Communicatiewetenschap in de jaargang 31
gaan we van start met de nieuwe rubriek ‘Actuele
discussies in de Communicatiewetenschap’.
Deze nieuwe rubriek zal bijdragen van communi-
catiewetenschappers (en anderen) bevatten die
het best kunnen worden gekwalificeerd als dis-
cussiestukken of polemieken over en signalerin-
gen van actuele thema’s die relevant zijn voor
het domein van het Tijdschrift. In andere weten-
schappelijke tijdschriften zien we dergelijke stuk-
ken vaak geplaatst onder de aanhef ‘Aan de
Redactie’ of ‘Commentaar’. De eerste bijdrage
van Ruben Konig, Allard Peeters & Hans
Beentjes is een reflectie op het spraakmakende
artikel van Johnson c.s. over de relatie tussen
televisiekijkgedrag en agressief gedrag dat in
maart 2002 in Science werd gepubliceerd.

Dit nummer biedt qua wetenschappelijke artike-
len een gevarieerd beeld. In het eerste artikel
bespreken Moniek Buijzen & Patti M. Valkenburg
hun review van de onbedoelde effecten van televi-
siereclame. Ze introduceren een model dat een
overzicht biedt van bestaande hypothesen over
de invloed van reclame op (a) materialisme, (b)
ouder-kindconflict en (c) ongelukkigheid. De vali-
diteit van elk van deze hypothesen wordt getest
door middel van een vote-countinganalyse.
Onlangs bereikte ons het nieuws dat Patti
Valkenburg, coauteur van dit artikel en lid van de
Redactieraad van het Tijdschrift voor Communi-
catiewetenschap, de prestigieuze Nwo Vici-subsi-
die in de wacht heeft gesleept. Namens de redac-
tie wensen we Patti en haar groep van harte geluk.
Het tweede artikel is van de hand van Marianne
Simons, Melanie van Wijk & Jan de Ridder en heeft
als onderwerp icT-gebruik en identificatieproces-

sen in organisaties. Identificatie met een organi-
satie of onderdelen van een organisatie is een
sociaal proces, dat steeds meer in de belangstel-
ling komt te staan. Onderzoek wijst uit dat orga-
nisationele identificatie gerelateerd is aan zaken
als betrokkenheid, loyaliteit, satisfactie, sociale
cohesie, enzovoort. Dit artikel beschrijft een
kwantitatieve studie naar de relatie tussen identi-
ficatieprocessen en icT-gebruik bij een grote
Nederlandse uitzendorganisatie.

Voor het derde artikel tekenen Leen d’Haenens,
Nick Jankowski, Ard Heuvelman, Cindy van
Summeren & Madelon Kokhuis. Ze gaven hun arti-
kel de titel ‘Nieuws in on-line- en gedrukte kran-
ten: verschillen in nieuwsaanbod en nieuwscon-
sumptie’. Op de internetsites van dagbladen
worden minder artikelen gelezen dan in de
gedrukte versies als er aan de on-line-versie geen
toegevoegde waarde wordt verleend. On-line-
kranten dienen meer complementair te zijn, in
plaats van een substituut. Dit concluderen deze
onderzoekers op basis van een experimenteel
onderzoek naar de wijze waarop lezers nieuws
uit on-line- en gedrukte versies van twee kranten
in Nederland tot zich nemen en onthouden.

Het vierde en laatste artikel in dit nummer is
geschreven door Dianne Alting & Paul Nelissen en
draagt de titel ‘““Biertje?!” Een verkennend onder-
zoek naar het drinkgedrag van studenten’. In dit
artikel presenteren ze de resultaten van een kwa-
litatieve studie naar de determinanten van het
alcoholgebruik onder studenten. De belangstel-
ling voor dit onderwerp werd gevoed door de
constatering dat er specifieke (communicatieve)
interventies voor deze doelgroep zijn ontwikkeld,
maar dat er nog weinig inzicht bestaat in de
achtergronden en oorzaken van het gebruik van
alcohol.
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Het nummer wordt afgerond met drie boekbe-
sprekingen.

Tot slot willen we nog even uw aandacht vragen
voor de brand die op 20 november j.l. het
gebouw in de as legde waar de afdeling Commu-
nicatiewetenschap van de Universiteit Twente
was gevestigd. In totaal zijn zo’n 150 personen
hun werkplek kwijtgeraakt, en velen van hen ook
onvervangbare onderwijs- en onderzoeksmateri-
alen. Ook het Redactiesecretariaat van het
Tijdschrift voor Communicatiewetenschap was hier
gevestigd en is volledig verloren gegaan. Naast
zaken met een meer sentimentele dan praktische
betekenis — bijvoorbeeld exemplaren van num-
mers van 30 jaargangen — is de redactie ernstig
getroffen door het verdwijnen van de papieren

administratie waarin de kopij en het reviewpro-
ces werden bijgehouden. Inmiddels is deze
administratie opnieuw opgezet, maar er bestaat
een zekere kans dat ingediende kopij, of resulta-
ten van beoordelingen van kopij (nog) niet in
deze nieuwe administratie zitten. Redactieleden
hebben in hun eigen instituten al aandacht
gevraagd voor deze situatie, waardoor we de
situatie van voor 20 november al grotendeels
hebben kunnen ‘reconstrueren’. Niettemin wil-
len we langs deze weg aan iedereen vragen die
het afgelopen halfjaar kopij heeft ingediend of
het verzoek kreeg om een manuscript te beoor-
delen, om even met ons contact op te nemen
(j-m.gutteling@wmw.utwente.nl).

De redactie
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