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Frank Huysmans

Mediagebruik en de
temporele organisatie van
het dagelijks leven in
huishoudens

Uitgever: In eigen beheer
(www.frankhuysmans.com)
ISBN: 90 9014 419 6
Prijs: fl. 45,-
392 pagina's
Welke plaats krijgen activiteiten als televisie
kijken, radio luisteren en boeken lezen toe¬
bedeeld in de dagelijkse gang van zaken in
huishoudens? Zijn mensen geheel vrij te
beslissen wanneer zij televisie gaan kijken,
of houden zij- bewust of onbewust- reke¬
ning met de activiteiten van hun huisgeno¬
ten?
In deze studie wordt mediagebruik in de
context van het huishouden bestudeerd.
Met behulp van de handelingstheorie en
de systeemtheorie wordt het onderwerp
ingekaderd, waarna middels een onderzoek
naar de tijdsbesteding van huisgenoten op
genoemde vragen antwoord wordt gege¬
ven.
Frank Huysmans verrichtte deze studie in
het kader van zijn werkzaamheden als
onderzoeker en docent aan de vakgroep
Communicatiewetenschap van de Katholie¬
ke Universiteit Nijmegen.

Anita van Hoof

Kranten met karakter.
Identiteit van kranten vanuit
kwaliteitsperspectief

Uitgever: Thela Thesis
ISBN: 90 5170 512 3
Prijs: onbekend
220 pagina's

Kranten zijn media met een lange traditie.
In de meeste Nederlandse huishoudens val¬
len ze dagelijks in de bus. Ze berichten
over alle mogelijke onderwerpen en leve¬
ren commentaar op wat er in de wereld
gebeurt. Vreemd genoeg wordt de krant
zelf maar zelden de maat genomen. Zo niet
in deze studie.
In Kranten met karakterwordt de vraag
gesteld wat onder kwaliteit van kranten ver¬
staan moet worden. Zowel krantenmakers
als wetenschappers komen daarover aan
het woord. Zij beoordelen kranten óf op
hun inhoud óf op economische prestaties.
In deze studie wordt de algemene vraag
naar kwaliteit vervolgens toegespitst op de
kwaliteit van een krant als gesprekspartner
van een lezer. Daarmee worden kranten
beoordeeld naar de mate waarin zij invul¬
ling geven aan een eigen, herkenbare iden¬
titeit. Van vier regionale kranten, het Bra¬
bants Nieuwsblad, de Stem, de pzc en de
Gelderlander, wordt ten slotte de identiteit
onderzocht en beschreven.
Anita van Hoof deed dit onderzoek aan de
vakgroep Communicatiewetenschap van de
Katholieke Universiteit Nijmegen.
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Joan Hemels, Arnulf Kutsch,
Michael Schmolke (red.)

Tim Lees, Sue Ralph en
Jo Langham Brown (red.)

Entgrenzungen. Erinnerun-
gen an Henk Prakke. Mit
einer Bibliografie

Uitgever: Van Gorkum
ISBN: 90 2323 652 1
Prijs: onbekend
204 pagina's

In 2000 zou prof. Dr. HJ. Prakke (1900-
1992) zijn honderdste geboortedag hebben
gevierd. Deze markante persoonlijkheid
heeft zijn werkzame leven gewijd aan Van
Gorcum & Comp. in Assen, maar ook aan
de wetenschap en de bevordering van de
cultuur, vooral in Drenthe. Bovendien zette
Prakke zich na de Tweede Wereldoorlog in
voor het herstel van goede contacten tus¬
sen Nederland en Duitsland. In dit boek
staan de wetenschappelijke verdiensten van
Prakke centraal, maar het werpt tegelijker¬
tijd een licht op zijn veelzijdige activiteiten
daarbuiten. Voorjaar 2000 werd Prakke in
Duitsland als wetenschapsbeoefenaar en
hoogleraar Publizistiek geëerd met een
wetenschappelijk symposium. In Drenthe
werd hij vanwege zijn bijzondere inzet voor
de Drentse culturele ontwikkeling herdacht
in het Drents Museum.
Voor het eerst is een bibliografie van de
publicaties van en over Prakke beschikbaar.
De Duitse teksten zijn voorzien van een
samenvatting in het Nederlands.

Is regulation still an option
in a digital universe? Papers
from the 30th University of
Manchester International
Broadcasting Symposium

Uitgever: University of Luton Press
ISBN: 18 6020 574 7
Prijs: Pound 12.95
326 pagina's

Op een bepaald ogenblik ging het debat
over regulering van inhouden. Tegenwoor¬
dig is de situatie complexer. De versprei¬
ding van nieuwe, zogenaamde ongeregu¬
leerde media zoals het Internet, het ope¬
nen van de omroep door digitalisering, en
de toenemende globalisering van het medi¬
um zelf betekenen dat een hele reeks wet¬
telijke, economische en technologische
vraagstukken aan de orde zijn. En de vraag
is in dit verband: is het mogelijk of zelfs
wenselijk om dit alles te reguleren?
Deze verzameling papers omvat bijdragen
van invloedrijke personen uit de omroep¬
wereld en de academische wereld, en biedt
zicht op deze vraagstukken.
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Diverse auteurs Adrian Page

E-britannia: the communi¬
cations revolution

Uitgever: University of Luton Press
ISBN: 18 6020 576 3
Prijs: Pound 10.95
165 pagina's

Omroep, telecommunicatie en het Internet
convergeren en veroorzaken een revolutie
in de communicatiewereld die net zo bete¬
kenisvol is als de industriële revolutie. Dit
zal invloed hebben op de manier waarop
we werken, denken en met elkaar omgaan.
De Verenigde Staten hebben al een voor¬
sprong door de vroege start met e-commerce
en de macht van z’n mondiale mediagigan¬
ten. In dit boek wordt de vraag gesteld of
Engeland kan bijblijven. Of zal Engeland
een koloniale voorpost worden van de Ver¬
enigde Staten? En zal er een nieuwe maat¬
schappelijke klasse ontstaan van de nieuwe
armen die afgesloten zijn van de elektroni¬
sche samenleving, vanwege hun leeftijd of
door het gebrek aan mogelijkheden?
Deze verzameling papers richt zich op de
manier waarop een land als Engeland kan
uitgaan van de eigen mogelijkheden wat
betreft de omroep, de telecommunicatie
en deregulatie, om uiteindelijk optimaal
van de nieuwe technologie te profiteren.

Cracking Morse code: semi¬
otics and television drama

Uitgever: University of Luton Press
ISBN: 18 6020 570 4
Prijs: Pound 12.95
194 pagina's

In vergelijking met de enorme omvang van
het aantal studies over cinematische fictie is
er een zekere schaarste wat betreft studies
op het gebied van televisiedrama. In dit
boek presenteert Adrian Page een semioti¬
sche theorie die is gebaseerd op het werk
van Bakhtin, en die de complexiteit van
televisiedrama bestrijkt. Er wordt een analy¬
se gemaakt van de relatie tussen televisie¬
drama en gelijktijdige mediagebeurtenis¬
sen en issues. Tot de uiteenlopende pro¬
gramma’s die werden onderzocht behoren
‘The tribe’ van Stephen Poliakoff, ‘The
politician’s wife’ van Paula Milne, maar ook
‘Inspector Morse’, ‘ER’, ‘NYPD Blue’ en ‘X-
files’.
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Renée Dickason

British Television adverti¬
sing. Cultural identity and
communication

Uitgever: University of Luton Press
ISBN: 18 6020 571 2
Prijs: onbekend
188 pagina's

In Engeland bestaat er al zo’n 45 jaar com¬
merciële televisie. Reclame is inmiddels een
geaccepteerd onderdeel geworden van het
spektakel dat de kijker wordt aangeboden.
Door sommigen wordt het zelfs gezien aan
een bastion van ‘Britishness’ in het steeds
mondialer media-aanbod. Misschien meer
nog dan de televisieprogramma’s zelf is
reclame geworteld in de samenleving waar¬
op ze is gericht, en reclame biedt ook een
spiegel van de attitudes en percepties van
die samenleving.
Dit boek gaat over de vraag of televisierecla¬
me gezien kan worden als een uiting van
culturele identiteit en richt zich daarbij op
vier benaderingen: het juridische kader dat
betrekking heeft op reclame, de verschillen¬
de beelden die door productadvertenties
worden opgeroepen vanuit een historische
context geanalyseerd, de doelen en praktijk
van serviceboodschappen van overheid en
andere organisaties en de televisiereclame
als een kenmerk van de televisiecultuur zelf,
en als een element van het collectieve
geheugen. In ieder deel van het boek wordt
aandacht geschonken aan de evoluerende

communicatietechniek die wordt toegepast
om de succesvolle transmissie van bood¬
schappen te garanderen.

Ib Bondebjerg (red.)

Moving images, culture and
the mind

Uitgever: University of Luton Press
ISBN: 18 6020 573 9
Prijs: Pound 14.99
255 pagina's

Sinds de start van de film in 1896 hebben
de bewegende beelden een toenemende
betekenis gehad voor de sociale constructie
van cultuur en samenleving, en op de wijze
waarop we met de werkelijkheid en met
elkaar omgaan. Met de opkomst van televi¬
sie op mondiale schaal sinds beginjaren
1960, en de komst van computers en de
informatiesamenleving beginjaren 1980,
bevinden we ons nu in een zich uitbreiden¬
de en veranderende cultuur die in sterke
mate beïnvloed wordt door visuele media.
In dit boek treffen we cognitieve studies
aan die zich richten op de vraag naar de rol
van de media en bewegende beelden in
zowel cultuur als de menselijke geest. De
theoretische dimensies van dit boek repre¬
senteren de belangrijke interdisciplinaire
ontwikkelingen in Film en Media Studies
en Culturele Studies, ontvanger- en verwer-
kingsonderzoek en het psychologische en
cognitieve perspectief. Het boek richt zich
op de manieren waarop verschillende
methodologieën en theorieën in de Film
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en Media Studies elkaar kunnen aanvullen,
in plaats van uitsluitend onderdeel te zijn
van gescheiden wetenschappelijke werel¬
den en denkwijzen.
Ib Bondebjerg is hoogleraar aan de vak¬
groep Film en Media Studies van de Uni-
versiteit van Kopenhagen.

Thomas Tufte

Living with the rubbish
queen. Telenovelas, culture
and modernity in Brazil

Uitgever: University of Luton Press
ISBN: 18 6020 541 0
Prijs: pound 14.95
277 pagina's

Welke rol speelt ‘Telenovelas’ in het dage¬
lijks leven van het Latijns-Amerikaanse
publiek? Hoewel het beschouwd kan wor¬
den als een ‘zuster’ van de bekende Noord-
Amerikaanse soaps heeft ‘Telenovelas’ een
veel verder reikende sociale en culturele
invloed en een grotere maatschappelijke
betekenis dan die andere soaps. Het wordt
zes dagen per week uitgezonden geduren¬

de aaneengesloten perioden van zes of
zeven maanden, en is daardoor het meest
bekeken televisieprogramma in Latijns
Amerika. In topperioden is meer dan 50%
van de bevolking rond het televisietoestel
te vinden.
In dit boek probeert de auteur antwoord te
vinden op vragen als: Welke verklaring is er
voor het culturele en commerciële succes
van ‘Telenovelas’? Welke betekenissen,
identiteiten en sociale acties worden door
het kijken naar ‘Telenovelas’ gearticuleerd?
Hoe benutten de kijkers- veelal eerste en
tweede generatie migranten naar de enor¬
me steden in Latijns Amerika - ‘Telenove¬
las’ om zich een weg te zoeken in het stadse
leven van alledag en de moderniteit?
De auteur gebruikt daarvoor de theorie van
de media-etnografie, waarbij hij veel
gebruik maakt van de Latijns-Amerikaanse
culturele theorie die in West-Europa nage¬
noeg onbekend is. Deze case study bevat een
productieanalyse, een institutionele analyse
en een serie van interviews met vrouwen uit
de lage inkomensgroep over ‘Telenovelas’.
De daaropvolgende analyse tracht de poli-
tiek-economische toestand, culturele pro¬
ductiviteit en het alledaags gebruik van fic¬
tie op de televisie te integreren om een
aantal historisch gegroeide posities in de
Media en Culturele Studies nader op elkaar
te betrekken.
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