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Deze keer in het Tijdschrift voor Communica¬
tiewetenschap drie artikelen uit drie nogal
verschillende thema’s binnen het vakgebied.
Bovendien is er een groot aantal bijdragen in
de rubriek Gesignaleerd en zijn er twee boek¬
besprekingen in de rubriek Recensies.

Jan A. de Ridder, Boudewijn de Wit, en
Michiel van Delden beschrijven in hun artikel
‘Interne communicatie en draagvlak voor de
koers’ een onderzoek bij zes ondernemingen,
waarin de vraag centraal stond welke bijdrage
de interne communicatie kan leveren aan het
creëren en in stand houden van het draagvlak
voor de koers van de onderneming. De ver¬
onderstelling van de onderzoekers was dat
interne communicatie bijdraagt aan betrok¬
kenheid bij de organisatie en vertrouwen in
het management en dat beide van belang zijn
voor het creëren van draagvlak. Resultaten
van de analyses ondersteunen deze gedachte¬
gang. De rol van met name beleidsinformatie
lijkt cruciaal en nog belangrijker dan ver¬
ondersteld.
Mohamed Magouz en Marisca Milikowski
laten in hun onderzoek ‘Geloofwaardigheid

van opiniepeilingen. Voor onwaarschijnlijke
opiniepeilingen maakt methodologische
informatie het verschil’ zien dat artikelen met
opiniepeilingen met een onwaarschijnlijke
inhoud geloofwaardiger worden wanneer
methodologische informatie wordt vermeld.
Ook toont het onderzoek aan dat aandachtige
(goede) lezers meer hun voordeel doen met
die informatie, dan de slechte lezers.
Bas van den Putte beschrijft een literatuur¬
onderzoek naar het effect van alcoholreclame
op de alcoholconsumptie, onder de titel
‘Heeft de boodschapper het gedaan?’ Hij
komt tot de conclusie dat er weinig aanwijzin¬
gen zijn dat de totale alcoholconsumptie door
alcoholreclame wordt beïnvloed. In de enkele
onderzoeken die wel een effect vinden, wordt
zelden meer dan 4 a 5% van het gedrag ver¬
klaard. Andere gedragsdeterminanten, zoals
sociale invloeden en prijs- en inkomensont¬
wikkelingen, hebben meer invloed. Een
belangrijke kanttekening is dat op alle onder¬
zoek methodologisch nogal wat af te dingen
valt.
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