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Was het een gevaarlijk experiment, zoals
psychologen waarschuwden, of was het abso¬
lute anti-tv? Deskundigen journalisten en
columnisten deden niet voor elkaar onder in
hun vernietigende kritiek tijdens de eerste
weken van de realitysoap Big Brother.
In Reality Soap) Laten auteurs met een veelal
wetenschappelijke achtergrond hun licht
schijnen over het hoe en waarom van de
opkomst en het succes van Big Brotheren zijn
opvolgers (De Bus) . Het boek bevat 24 bijdra¬
gen die in 7 rubrieken zijn ondergebracht:
Privé en openbaar, Vrouwen en mannen, Fic¬
tie en werkelijkheid, Kijkers en bewoners,
Fans en sterren, Oude en nieuwe media, Bui¬
tenland. Daarnaast bevat het boek een nade¬
re kennismaking met de auteurs en een Dos¬
sier, waarin een bloemlezing is opgenomen
van bijdragen aan de publieke discussie over
het verschijnsel Big Brother.

Het Europese audiovisueel bestel is ingrij¬
pend gewijzigd. Het beleid van liberalise¬
ring heeft het oude (veelal) monopolisti¬
sche model veranderd in een meer compe¬
titief, commercieel audiovisueel landschap.
Maar ook deze ‘nieuwe orde’ staat aan heel
wat nieuwe uitdagingen bloot. Dit boek
spitst zich toe op de transformatie en conti¬
nuïteit van de televisie als motor van de
Europese audiovisuele sector. Twee speci¬
fieke domeinen worden hierbij onder¬
zocht, met name beleidsgerichte en pro-
grammatorische vraagstukken. Het boek
bevat acht hoofdstukken die over deze twee
thema’s handelen.
Het boek is verschenen als uitgave nummer
3 in de reeks publicaties van het onder¬
zoekscentrum Media en Communicatie van
de Universiteit van Gent, waaraan ook de
meeste auteurs zijn verbonden.
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Deze monografie behandelt de geïnte¬
greerde communicatie op strategisch
niveau. In de wereld van de toegepaste
communicatie bestaat een steeds sterkere
neiging om planmatig met communicatie-
vraagstukken om te gaan. Men integreert
daarbij in toenemende mate de technie¬

ken afkomstig uitjournalistiek, reclame,
public relations, voorlichting en interne
communicatie in omvattende strategieën
van communicatie.
Het boek richt zich op drie thema’s: (1)
theorie, (2) praxis en (3) beleid en strate¬
gie. Achtereenvolgens wordt aan de hand
van een aantal axioma’s beschreven welke
bijdragen theorieën kunnen leveren aan
de praktijk van de communicatie, en de
ontwikkelingen in de praktijk die hebben
geleid tot het ontstaan van het begrip geïn¬
tegreerde communicatie. Ten slotte wor¬
den communicatievraagstukken geplaatst
in een wijder kader van beleid en strategie
en wordt een planningsmodel ontwikkeld.
De auteur is verbonden aan de Universiteit
Utrecht en de School voor Communicatie¬
management van de Hogeschool van
Utrecht.
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