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Dit nummer van het Tijdschrift voor Communicatiewetenschap is getiteld
Radio: Beleid en onderzoek. Dit themanummer over radio is er geko¬
men vanuit de vaststelling dat radio in mediabeleidskringen vaak als
een ondergeschoven medium wordt beschouwd, en vanuit de wil om
radio meer onder de aandacht te brengen. Want dat radio niet weg
te denken is uit het medialandschap blijkt uit het aantal minuten dat
per dag gemiddeld naar de radio wordt geluisterd (overigens meest¬
al als secundaire handeling naast andere activiteiten op de voor¬
grond). In Nederland wordt gemiddeld 191 minuten per dag naar
radio geluisterd (jan./feb. 1997, Nos/ klo),voor Vlaanderen komt
dit voor heel 1996 neer op maar liefst 242 minuten gemiddeld per
dag (populatie 12jaaren ouder, brtn-Studiedienst).
Dit nummer bevat feiten en onderzoeksresultaten over radio in
Nederland en Vlaanderen. De positie van de radio is er zeer verschil¬
lend: daar waar in Vlaanderen-tegen alle Europese regelgeving in-
de openbare/publieke radio nu nog (maar niet voor lang meer) in
een comfortabele monopoliepositie verkeert, staan in Nederland de
landelijke commerciële stations (en straks ook de niet-landelijke sta¬
tions) te dringen voor een plaatsje op de FM-band.

We hebben er in dit themanummer voor gekozen om die beleids- en
onderzoeksthema’s te behandelen die in Nederland en Vlaanderen
momenteel als zeer relevant worden beschouwd (bijv, de vergelijking
van het meetinstrument radiodagboekmeting ten opzichte van an¬
dere meetmethodes) of dat binnen de kortste keren zullen zijn (bijv,
de radiofrequentieverdeling in Vlaanderen).
We beginnen met twee parallelle bijdragen (uit Vlaanderen en
Nederland) die niet als onderzoeksverslagen, maar als gezichtspun¬
ten op basis van praktijkervaring en/of eerder uitgevoerd publieks¬
onderzoek moeten worden beschouwd. De onderzoeksbijdragen
daarna kunnen in twee types worden verdeeld: eerst staan beleids¬
kwesties centraal, daarna worden onderzoeksvragen over de twee
wellicht belangrijkste componenten van radio (nieuws en muziek)
belicht. De laatste onderzoeksbijdrage behandelt de vraag naar de
geldigheid van te hanteren meetinstrumenten voor radioluisterge-
drag. Radio-onderzoek kan overigens, gemakkelijker dan televisie-
onderzoek, gehanteerd worden als direct sturend beleidsinstru¬
ment: formatwijzigingen kunnen sneller worden doorgevoerd, aan¬
gepast of weer afgevoerd. Aan de publiekszijde kan ook veel meer
rekening gehouden worden met de verscheidenheid aan wensen en
behoeften van het publiek, want radiomaken is nu eenmaal veel
goedkoper dan televisie.

We staan even stil bij de bijdragen in dit themanummer.Jos Bouve-
roux, hoofdredacteur brt N-Radionieuwsdienst, levert enkele be¬
schouwingen vanuit de radiopraktijk bij het nieuwe mediadecreet
(waarover wellicht in oktober 1997 zal worden gestemd), waarbij on-
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der meer het monopolie van de openbare/publieke radio in
Vlaanderen zal worden opgeheven. Dat er problemen zullen rijzen
bij de verdeling van de radiofrequenties-meerdere landelijke com¬
merciële stations zullen immers worden toegelaten -is zo goed als
zeker. De perikelen rond de verdeling van de radiofrequenties in
Nederland (zie Rutten e.a.) zijn ongetwijfeld een leerzame illustratie
voor Vlaanderen.
Het toekomstperspectief voor radio, Digital Audio Broadcasting
(dab), komt onder meer in de bijdrage van Wim Bekkers aan de
orde, dab garandeert cd-kwaliteit; naast het geluidssignaal kunnen
ook tekst en multimediaboodschappen worden meegestuurd. In
Nederland is in 1996 door Nozema met een experimenteel da b -net¬
werk gestart en sinds begin 1997 worden programma’s van zowel pu¬
blieke als commerciële radio via dat netwerk uitgezonden. De intro¬
ductie van de ontvangstapparatuur op de consumentenmarkt staat
gepland voor medio 1998. In Vlaanderen neemt de brtn nog dit
jaar veertien DAB-zenders in gebruik. Toch is dab vooralsnog een
beperkt fenomeen, gezien de beperkte DAB-spectrumruimte en het
beperkte bezit van ontvangsttoestellen bij de consument.
Gezien de portabiliteit en mobiliteit van het radiomedium en de be-
luisteringscontext onderstreept de bijdrage van Paul Rutten, Sven
Maltha en Auke van Stralen terecht het belang van de toegang tot de
ether voor radio. Rutten e.a. beschrijven vanuit historisch vergelij¬
kend perspectief de strijd om de F m -band in Nederland. Pas vanaf de
jaren negentig begon de Nederlandse overheid met regulering voor
de allocatie van de uitzendfrequenties voor commerciële radio. Dit
beleid heeft onder constante kritiek gestaan van sommige commer¬
ciële radiostations (de gevestigde radiopartijen tegenover de nieuw¬
komers). De auteurs gaan uitvoerig in op de interimregeling (tot ui¬
terlijk medio 2000) waarbij 24 frequentieszijn verdeeld over zeven
stations, dit om al te veel deining te vermijden. Interessant hierbij
zijn zeker de groeiende marktaandelen van de commerciële radio¬
stations ten nadele van de publieke radio.
De bijdrage van Tomas Coppens, Leen d’Haenens en Frieda Saeys
behandelt een onderzoek dat is uitgevoerd in opdracht van de
brtn-radiodirectie met als doel de begrijpelijkheid van het radio¬
nieuws op alle brtn-stations te verhogen.At random geselecteerde
nieuwsbulletins werden onderworpen aan een kwalitatieve inhouds¬
analyse, geïnspireerd op het brtn-Stijlboek (een serie aanbevelin¬
gen en regels voor b rtn-journalisten ter optimalisering van de be¬
richten op woord-, zin- en berichtniveau). Het gaat in dit onderzoek
uitsluitend om bestaande nieuwsbulletins waarmee luisteraars wer¬
den geconfronteerd. Twee onderzoeksvragen staan centraal: ‘Neemt
de begrijpelijkheid van de brtn-nieuwsberichten toe naarmate een
bericht beter voldoet aan de aanbevelingen van het brtn-Stijlboek?’
en ‘In welke mate hebben persoonlijke kenmerken (socio-demogra-
fisch profiel, media- en informatiezoekgedrag, nieuwsinteresse en
kennis en voorkennis van het nieuws) invloed op de begrijpelijkheid
van het nieuws?’
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De bijdrage van Allerd Peeters, Annelies Bokma en Clemens van
Merwijk gaat in op het nieuws op Radio 3en effecten van aanpassin¬
gen in vormgeving. De centrale vraag is: ‘Nagaan in welke mate vorm-
ingrepen (voorleesstijl, aankondiging, overgangen tussen nieuws¬
items) zowel de informatieve waarde als de attractiviteit van het ra¬
dionieuws verhogen’. De nadruk ligt hier op het experiment:
luisteraars krijgen quasi-actuele nep-nieuwsbulletins te horen. Het
onderzoek wil achterhalen in welke mate welke vormingrepen an¬
ders (of juist niet) uitpakken afhankelijk van persoonlijkheidsken¬
merken van de luisteraars.
De bijdrage van Eric Meijer en Ard Heuvelman is geen onderzoeks¬
verslag, maar een overzicht van vier audiologische onderzoeksme¬
thoden en instrumenten ter toetsing van muziekfragmenten. Voor-
en nadelen van deze instrumenten worden op een rij gezet. Centrale
aandacht gaat uit naar het onderzoek aan de hand van de audiofoon
of de ‘call-out-research method’. Audiofonisch onderzoek blijkt zeer
valide en bovendien kosten- en tijdbesparend te zijn.
Frank Huysmans,Jan Lammers en Fred Wester leveren een metho¬
dologische bijdrage met als vooronderstelling dat registratie van ra-
diogebruik vaak wordt beïnvloed door de gehanteerde meetmetho¬
de. In welke mate bleek niet duidelijk uit eerder gedaan onderzoek.
Een schatting van de graad van beïnvloeding door de meetmethode
blijkt nodig. Een dergelijke vraagstelling is (ook) voor het Vlaamse
luisteronderzoek uiterst relevant, omdat sinds begin 1997 grondige
wijzigingen zijn doorgevoerd (met als nadeel dat onderzoeksresulta¬
ten uit de vorige jaren niet langer zonder meer vergelijkbaar zijn).
Kort een aantal feiten op een rij. Sedert 1991 bestonden er twee ra¬
diostudies voor de Belgische markt: de studies van RMB-RTBf/vAR-
BRTN (op basis van luisterdagboek) enerzijds en I P Radiométrie
(aan de hand van face-to-face-interviews) anderzijds. De verschillen
in methodologische aanpak verklaarden vaak de sterk uiteenlopen¬
de resultaten. In de loop van 1996 beslissen brtn endeVAR (recla-
meregie brtn), samen metRMB (reclameregie RTBf) vergelijkbaar
onderzoek uit te bouwen in zowel het noorden als het zuiden van het
land. RadioScan, de naam van het nieuwe landelijke onderzoek, is
tweeledig. Tweemaal per jaar wordteen bereikonderzoek opgezet
om evoluties in het bereik te analyseren. De deelnemers van het be¬
reikonderzoek worden nadien ‘geobserveerd’ in een cumulatieon-
derzoek: zij noteren nauwkeurig hun luistergedrag in een dagboek
gedurende een periode van drie weken. Op basis van een representa¬
tieve steekproef (30.000 respondenten vanaf 12 jaar) wordt in twee
golven (20.000 in mei/juni en 10.000 in oktober/november) uitge¬
voerd. Via het cat I -systeem (Computer Assisted Telephone
Interview) wordt gedurende twintig minuten ‘het luistergedrag van
gisteren’ bevraagd. Enkele vrijwilligers nemen verder deel aan een
cumulatieonderzoek: zij krijgen een dagboek van drie weken (23 da¬
gen) toegestuurd. Zo ontstaat een ‘glijdend panel’ van circa 5000
dagboeken (eerste en tweede golf samen) in Vlaanderen alleen. Het
dagboek is ‘open’: enkel de kwartieren worden vermeld, zonder aan-
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duiding van de radiostations. Per geluisterd kwartier vullen de res¬
pondenten de naam in van de beluisterde stations en de plaats van
beluistering. Alleen in Vlaanderen wordt bijkomend programma-
onderzoek op semi-continue wijze (dat wil zeggen één week op twee)
opgezet: hiervoor wordt een panel met vrijwilligers samengesteld uit
de deelnemers van het cumulatieonderzoek.
Interessant is dat in de bijdrage van Huysmans e.a. drie meetmetho¬
den naast elkaar worden geplaatst: 1 door de respondent ingevuld
dagboek, 2door de interviewer afgenomen yesterday-interview en
3directe schattingen in een face-to-face interview. Het onderzoek
werd uitgevoerd op basis van eenzelfde steekproef van Nederlanders
waarbij het mediagedrag werd gepeild door middel van elk van de
drie vermelde methodes. Het multitrait-multimethod-onderzoek van
Huysmans e.a. wijst uit dat de dagboekmeting de meest geldige me¬
thode is in vergelijking met de overige twee methodes, ongeacht op¬
leidingsniveau van het bevraagde publiek.
Toch toont de onderzoekspraktijk aan dat het invullen van een dag¬
boek steeds complexer wordt en af te rekenen heeft met gebrek aan
accuraatheid in een concurrentieel radïolandschap waarbij steeds
meer stations dingen naar de gunst van de luisteraar.

Leen d’Haenens
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Jos Bouveroux
Het radiolandschap in Vlaanderen
Enige gezichtspunten van een beleidsmaker

Reclamemonopolie voor de openbare
radio

‘‘Het gaat goed met de openbare radio in
Vlaanderen. Dank u.’

Vrij vlug na de oprichting van vt m bleek
het commerciële tv-station een schot in de
roos: kijkcijfers en marktaandelen toon¬
den op een overweldigende wijze aan dat
de Vlaamse kijker massaal was overgelopen
naarVTM. De openbare televisie, die noch¬
tans beschikte over twee kanalen, was geen
partij in het bikkelharde gevecht. Samen
met de televisie maakte de openbare radio
één geheel uit. De brtn realiseerde zowel
radio- als tv-programma’s en de negatieve
ontwikkelingen bij de televisie straalden af
op de radio. Daarom werd er bewust voor
gekozen om enige afstand te bewaren tus¬
sen radio en televisie. De algemene bena¬
ming brtn -die een bijklank had gekre¬
gen van een onbekwame, gepolitiseerde en
logge overheidsinstelling-werd zo veel
mogelijk naar de achtergrond verwezen.
De verschillende radiostations werden niet
langer met hun traditionele BRTN-naam
genoemd. Zo werd brtn-1voortaan Radio 1
en Radio 2werd de nieuwe roepnaam voor
brtn-2. Naast de openbare radio’s waren er
immers ook enkele honderden vrije of lo¬
kale radio’s actief, die ondanks hun be¬
perkte middelen steeds grotere concurren¬
ten werden voor de b r t n.

Met die provocerende stelling begonnen in
de voorbije jaren erg vaak de toespraken
van de verantwoordelijken van de openba¬
re radio in Vlaanderen. De uitspraak was
niet enkel als peptalk bedoeld om het eigen
personeel te stimuleren, maar wilde ook
een einde maken aan de negatieve sfeer die
over de openbare omroep brtn (Belgische
Radio en Televisie-Nederlandse Uitzendin¬

gen ) hing. Sinds februari 1989 was er im¬
mers een einde gekomen aan het televisie-
monopolie van de openbare omroep brtn.
Hoofdzakelijk onder druk van christen-de-
mocratische en liberale politici werd het
commerciële televisiestation vtm (Vlaam¬
se Televisie Maatschappij) uit de grond ge¬
stampt. Aan de radio werd in die dagen
nauwelijks gedacht: alle aandacht ging
naar de televisie. Ook de adverteerders ble-

Inmiddels was er een nieuwe Vlaamse rege¬
ring tot stand gekomen van christen-demo-
craten, socialisten en democratische
Vlaams-nationalisten. De liberalen werden

ken gebiologeerd door de kijkbuis en het
vele geld dat er te verdienen was.

naar de oppositie verwezen.1 In 1991 werd
een nieuw decreet goedgekeurd, waarbij aan de openbare radio het
monopolie werd toegekend voor landelijke reclame. De nieuwe cen-
trum-linkse Vlaamse regering sloeg daarmee twee vliegen in een
klap: de openbare omroep kreeg extra inkomsten waarvoor de over¬
heid niet hoefde op te draaien en tegelijk werden de ambitieuze
plannen van enkele grote lokale radiostations gekortwiekt.

Die grote stations, met de commerciële Radio Contact op kop, staken
niet onder stoelen of banken dat zij op partijpolitiek vlak erg liberaal
dachten.

Jos Bouveroux is hoofdredacteur BRTN-Radionieuwsdienst.
Correspondentie: brtn, Radionieuwsdienst, August Reyerslaan 52, 1043 Brussel, tel.
+2 741 3399, fax +2 7355306.
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De grote lokale radio’s kregen overigens nog andere beperkingen op¬
gelegd. Het was voortaan verboden om dezelfde naam te voeren of
dezelfde programma’s uit te zenden. Het zendgebied en het zendver-
mogen werden beperkt tot respectievelijk een zone van acht kilome¬
ter en maximaal honderd watt. Lokale radio zou en moest echte loka¬
le radio worden; ketenvorming of samenwerking waren uit den boze.

Succes voor de openbare radio

Door het nieuwe decreet zat de openbare radio in een erg comforta¬
bele situatie: er was geen landelijke concurrentie en reclame en
sponsoring leverden bijkomende middelen op. Toch bleef de brtn-
radio niet bij de pakken neerzitten, want de ontstaansgeschiedenis
van vt M en de toewijzing van het radioreclamemonopolie aan de
openbare omroep toonden overduidelijk aan hoe grillig en onvoor¬
spelbaar de politieke besluitvorming verliep. Met behulp van een uit¬
gebreid marktonderzoek werden de onderscheiden radionetten ver¬
der geprofileerd. De radiodirectie ging ervan uit dat de program¬
ma’s zo dicht mogelijk moesten aansluiten bij de verlangens van de
luisteraar. Elk net kreeg de opdracht uitzendingen te maken die be¬
antwoordden aan de behoeften van de doelgroep. De tijd dat een
programmamaker op eigen houtje kon beslissen over vorm en in¬
houd was definitief voorbij. Elk programmaonderdeel moest perfect
passen in het profiel van het net. Even werd er zelfs geëxperimen¬
teerd met aparte nieuwsuitzendingen per net, maar daar werd vlug
van afgezien toen bleek dat de luisteraar op elk net een ernstig
nieuwsbulletin verkoos boven de ‘Ersatz-journaals’.
De doorgedreven profilering van de radionetten is tot op heden be¬
houden en verklaart mede waarom de openbare omroep volgens het
laatste onderzoek van Radioscanvan november 1996 niet minder dan
67,7% van de Vlaamse luisteraar bereikt. Het gaat om mensen die ex¬
clusief waar de openbare omroep luisteren. Daar moeten nog 13,3%
worden bijgeteld van de occasionele luisteraars. De totaalscore van
de openbare radio bedraagt dus 81%. Dat is een record voor een
openbare omroep in West-Europa.

Netprofilering

Dit eclatante succes is dus mede te verklaren door een erg geslaagde
netprofilering. De brtn beschikte aanvankelijk over vijf stations. -
Toen omstreeks 1992 bleek dat een grote groep luisteraars onvol¬
doende bereikt werd, nam de openbare omroep zelfs het initiatief
om een bijkomend station op te richten, Radio Donna. Het was uiter¬
aard mooi meegenomen dat dankzij het reclamemonopolie een
nieuwe bron van inkomsten werd aangeboord. Tevens werd het gras
voor de voeten weggemaaid van een eventuele commerciële radio
door het terrein als het ware ‘te bezetten’. Op dit ogenblik telt de
brtn-radio zes erg onderscheiden stations.
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Radio 1 is de informatiezender, met klemtoon op de actieve luiste¬
raar die wil weten wat er gebeurt in de samenleving. Radio 1 is geen
pure nieuwszender; het net besteedt ook ruime aandacht aan
sport,cultuur, faits-divers, life-style en algemene informatie. Met die
formule bereikt Radio 1 8% van de luisteraars. De grootste zender is
Radio 2 met 35% marktaandeel. Deze regionale en familiezender
programmeert populaire muziek en spelletjes, die vaak gepresen¬
teerd worden door bekende figuren van de televisie (ook van de
commerciële omroep) . Tegelijk worden de programma’s tot drie¬
maal per dag ‘ontkoppeld’, dat wil zeggen dat elke provincie afzon¬
derlijke uitzendingen verzorgt met hoofdzakelijk regionaal en plaat¬
selijk nieuws. Die ontkoppeling is al vlug een groot succes gebleken
omdat ze aansloot bij de heersende tijdgeest met aandacht voor wat
er in de eigen achtertuin gebeurt.
Met amper 2% van de luisteraars is de klassieke muziekzender Radio
3het zorgenkind van de brtn . Deze ‘serieuze’ zender slorpterg veel
geld op, maar de vrij elitaire programmering-ook in woordpro-
gramma’s-blijkt zelfs bij de eigen doelgroep niet altijd aan te slaan.
De twee recentste netten, Studio Brusselen vooral Radio Donna zijn
daarentegen wel succesverhalen. Studio Brussel, met een marktaan¬
deel van 10%, richt zich tot de jongere luisteraar met aandacht voor
pop-en rockmuziek en (alternatieve) jeugdcultuur. Radio Donna is
erin geslaagd in amper vijf jaar tijd al 23% te behalen. Deze populai¬
re zender scoort dankzij erg makkelijke muziek, prettige presentatie
en nogal wat bekende tv-figuren. Tot slot telt de openbare omroep
ook nog het net RVI (RadioVlaanderen Internationaal) , de vroege¬
re Wereldomroep van de brtn. rvi zendt nietenkei uit in het
Nederlands (naar de landgenoten in vooral Afrika en Amerika) ,
maar verzorgt ook programma’s in het Engels, Frans, Duits, Spaans
en Arabisch. Uit besparingsoverwegingen liggen deze anderstalige
programma’s momenteel onder vuur.
Deze rigoureuze profilering heeft van de verschillende netten ook
concurrenten gemaakt. Het gaat om een bewuste keuze mede om de
programma’s zo veel mogelijk af te stemmen op de behoeften van de
luisteraars. Het aanbod wordt aangepast aan de vraag. Ondanks het
quasi-monopolie van de openbare radio is het marktgegeven intern
nadrukkelijk aanwezig.

De commerciële radio’s

Tegenover het erg grote succes van de zes radionetten van de b r t n
kan de concurrentie vooralsnog geen vuist maken. De zowat 350 lo¬
kale radio’s zijn wettelijk in een keurslijf gedrongen, zowel inzake
zendgebied als zendvermogen. De meeste van de 350 lokale radio’s
zijn van een bedroevende kwaliteit en zijn allicht geen lang leven
meer beschoren. Toch is het duidelijk dat enkele grote lokale radio’s
op korte termijn zware concurrenten voor de openbare omroep zul¬
len worden. Met name Radio Contact is met zogezegde lokale radio’s
in héél Vlaanderen aanwezig en ondanks de erg restrictieve wetge-
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ving wordt er probleemloos landelijke reclame uitgezonden. Ook
het wettelijke verbod op ketenvorming wordt openlijk met voeten
getreden.
Door het moederhuis worden kant-en-klare programma’s aangele¬
verd, die de ‘lokale radio’s’ (sic) dan uitzenden. De overheid knijpt
een oogje dicht. Naarmate de opbrengsten van de radioreclame-
markt toenamen2 steeg de interesse voor het radiomedium, ook bij
mediagroepen die zich voordien uitsluitend met televisie of kranten
bezighielden. Er viel immers heel wat geld te verdienen met radiore¬
clame en de commerciële tv-omroep vt m zag met lede ogen aan dat
haar concurrent, de B rtn , met het leeuwendeel van de radiorecla¬
me aan de haal ging. Vanuit commerciële hoek werd en wordt dan
ook zware druk op de politiek uitgeoefend om het radioreclamemo-
nopolie van de BRTN te doorbreken. Radio Contact maar ook de
Roularta Media Group, die vooral in de provincie West-Vlaanderen
sterk staat, kunnen zonder enig probleem meteen een landelijk
commercieel station starten als de overheid daarvoor het groene
licht geeft. Roularta is tevens een belangrijke aandeelhouder van
vtm en van de intussen opgerichte regionale televisiestations. De
commerciële televisie kan dan meteen beschikken over een ‘be¬
vriend radiostation’, niet enkel als bijkomende bron van inkomsten
maar ook als extra promotiemedium.

Geen monopolies meer

Op dit ogenblik is het Vlaamse radiolandschap nog vrij eenvoudig:
een oppermachtige openbare omroep deelt er de lakens uit. De erg
versnipperde lokale radiostations kunnen door wettelijke beperkin¬
gen hun vleugels niet uitslaan. Maar dit landschap zal in de komen¬
de jaren drastisch veranderen. Het staat nu al vast dat we in hetjaar
2000 voor een compleet nieuw landschap zullen staan en de
Europese architect ervan heeft op de tekentafel al de eerste lijnen
getrokken. Europees Commissaris voor het concurrentiebeleid
Karei Van Miert heeft openlijk laten weten dat het radioreclamemo-
nopolie voor de brtn niet in overeenstemming is met de Europese
richtlijnen. Hetzelfde geldt trouwens voor het televisiereclamemo-
nopolie voor vtm ,3 In juni 1997 heeft de Europese Commissie offi¬
cieel beslist dat het televisiereclamemonopolie van vtm in strijd is
met de Europese regelgeving. Het algemene gevoel is dan ook dat
het radiomonopolie op het Europese altaar zal sneuvelen. De ambts¬
termijn van de huidige centrum-linkse Vlaamse regering loopt af in
1999. Mediaminister Eric Van Rompuy (christen-democraat) heeft
alvast beloofd dat de b rtn bijkomend overheidsgeld zal krijgen als
de reclame-inkomsten wegens de concurrentie zullen dalen. Hij
heeft zich dus al verzoend met de komst van radioconcurrenten voor
de openbare omroep.
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In tegenstelling met de televisie, waar slechts één station (vtm ) werd
opgericht om de B rt n te bekampen, zullen er voor de radio allicht
meerdere landelijke commerciële stations een vergunning krijgen.
Dat kan problemen opleveren voor de verdeling van de radiofre¬
quenties. Nu heeft de b r t n de meeste van die frequenties en zijn de
lokale radio’s ‘verbannen’ naar de uithoeken van de frequentie-
band.

Mediaminister Eric Van Rompuywil voor de radio niet terechtko¬
men in de duale televisiesituatie waar de commerciële televisie vtm
de enige concurrent was voor de openbare televisie. Beide zenders
stonden en staan als kemphanen tegenover mekaar. Het gevecht van
één tegen één maakt het moeilijk, zo niet onmogelijk om afspraken
te maken. Ook de overheid is niet gelukkig met die toestand, want
automatisch zal deze of gene bevoor-of benadeeld worden. Het is
heel wat comfortabeler als er meerdere stations zijn die mekaar be¬
concurreren. De Vlaamse overheid kan zich dan echt opstellen als
een onpartijdige scheidsrechter zonder verdacht te worden van het
voeren van vriendjespolitiek.
De kans is dus erg groot dat er in Vlaanderen vanaf 1999 meerdere
landelijke radiozenders zullen zijn. Naast de openbare radio met zijn
zes netten zullen er minstens twee andere landelijke stations komen.
Een van hen zal dé VTM-Radio worden, met inbegrip van de vtm-
televisievedetten die dan ook via de radio hun tv-programma’s zullen
promoten. Die vtm-Radio zal een rechtstreekse concurrent worden
voor de populaire netten van de openbare omroep, met name Radio
2en Radio Donna. Nu al hapt het tv-middagjournaal van vtm zo’n
400.000 luisteraars weg uit de luistercijfers van beide netten.

De openbare omroep zal hoe dan ook van uitzicht veranderen als er
landelijke concurrentie komt. De populaire netten zullen zwaar on¬
der druk staan om hun programma’s nog populairder te maken. De
kwaliteit zal er ongetwijfeld onder lijden. Urenlang zullen er (al dan
niet debiele) spelletjes gespeeld worden; de luisteraars zullen gelokt
worden met allerlei te winnen prijzen en de naam van de gulle spon¬
sor zal erg vaak via de ether weerklinken... De serieuzere netten van
de openbare omroep komen evenzeer onder druk, want allicht zul¬
len hun middelen beperkt worden. Het grote geld zal immers vloei¬
en naar de netten die rechtstreeks in concurrentie staan. Ook voor
de alom gerespecteerde Radionieuwsdienst breken dan zware tijden
aan. De verleiding zal erg groot worden om ook ‘populair’-en dus
sensationeel-nieuws uit te zenden en de ernstiger duidingspro-
gramma’s af te stoten of in te korten.

Kan de b r T n -waarvan de Vlaamse wetgever de naam wil verande¬
ren in vrt (Vlaamse Radio en Televisie) -alle frequenties en dus
alle netten behouden? Gaat de overheid de openbare omroep ver¬
plichten bepaalde netten, zoals Radio Donna,af te stoten omdat ze
niet zouden beantwoorden aan de ‘mission-statement’ van een open-
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bare omroep? Als de vrt niet langer zou kunnen beschikken over
zijn erg geprofileerde netopbouw zal de openbare omroep gehandi¬
capt zijn om de concurrentie aan te gaan.

Kunnen de echte lokale radio’s-die zich nu strikt houden aan de
letter en geest van de wet-nog overleven als hun grote broers met
alle commerciële geweld landelijk zullen uitbreken? In Vlaanderen
is het radiolandschap in volle beweging. De hoofdrolspelers nemen
in afwachting van de nieuwe wetgeving hun posities in. Er wordt ge¬
sproken, onderhandeld en gelobbyd. Bedroevend daarbij is dat er
geen algemeen debat op gang komt over de rol van het radiomedi¬
um in dit televisietijdperk en de noden van de luisteraars. De belan¬
gen die tellen zijn hoofdzakelijk van economische en politieke aard.
In 1995 was de radioreclamemarkt in Vlaanderen goed voor bijna
twee miljard Belgische frank. Vooral en soms uitsluitend dat gegeven
lijkt bepalend te zijn voor het uittekenen van het nieuwe radioland¬
schap. Wie gaat met hoeveel van de reclamekoek aan de haal?
Symptomatisch voor het hele gebeuren is wel dat met name de finan-
cieel-economische pers van dichtbij de evolutie volgt. Een teken aan
de wand? Overigens is de Vlaamse minister voor Media ook bevoegd
voor... Economie.

Noten

1 In België is het omroepbeleid een autonome bevoegdheid van de deelstaten waar¬
mee de federale wetgever zich haast niet kan en mag bemoeien. In Vlaanderen be¬
staat overigens een ander medialandschap dan in Wallonië.

2 De b rtn krijgt nu al meer dan één miljard Belgische frank inkomsten uit radiore¬
clame.

3 In 1989 heeft vtm dat monopolie van de Vlaamse regering gekregen voor een pe¬
riode van 18jaar.
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