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De doorgifte van gezondheids-
voorlichtingsprogramma’s door

lokale televisiestations

Een onderzoek naar determinanten

Inleiding

In de jaren negentig zijn lokale elektroni-
sche media, zoals lokale radio, lokale tele-
visie en kabelkranten in Nederland voor
steeds meer mensen bereikbaar geworden.
Zo kon in 1994 (MASSAT '94) door 71,2%
van de Nederlandse bevolking lokale radio
worden ontvangen, 40,7% ontving een lo-
kaal televisiestation en 78,6% kon afstem-
men op een (lokale) kabelkrant. Daarmee
zijn nieuwe kanalen voor gezondheids-
voorlichting (Gvo) gecreéerd. Helaas zijn
er nog nauwelijks onderzoeken gedaan
naar de wijze waarop mensen deze media
gebruiken om zich te laten voorlichten
over gezondheid. Dit is te meer jammer,
daar op theoretische gronden veronder-
steld wordt dat, omdat lokale media aan-
sluiten bij het alledaagse leven van men-
sen, lokaal ingevulde voorlichting effectie-
ver is dan voorlichting via grootschalige
media (Hollander, 1990; Van der Rijt &
Stevens, 1987).

Waar gezondheidsvoorlichters vroeger al-
leen via de landelijke omroepen en via ge-

In deze studie kunnen we constateren dat
relatief nieuwe lokale media zoals kabel-
krant, lokale radio en lokale televisie in de
afgelopen jaren een sterke groei hebben
doorgemaakt en dat ze ook door gezond-
heidsvoorlichters zijn ontdekt. Onderzocht
wordt waar het van afhangt of lokale tele-
visiestations bereid zijn door derden ver-
vaardigd gezondheidsvoorlichtingsmate-
riaal in hun programmering op te nemen.
Geconcludeerd wordt dat professionele, op
het lokale publiek gerichte televisiestations
zich relatief terughoudend opstellen ten
aanzien van de doorgifte van gezondheids-
voorlichtingsprogramma’s. De studie be-
sluit met een aanbeveling om hierop in te

kunnen spelen.

drukte media hun publiek moesten zien te vinden, hebben ze nu

ook vaak de mogelijkheid het publiek te bereiken via lokale en regio-
nale televisie of radio. Voorwaarde is dan echter wel, dat de lokale en
regionale media bereid zijn mee te werken. Het is echter niet be-
kend in hoeverre lokale omroepen hiertoe bereid zijn. In Nederland
is hier nog geen wetenschappelijk onderzoek naar gedaan. Wel kan
men te rade gaan bij onderzoek dat in het buitenland (en dan vooral
in de Verenigde Staten) hiernaar is verricht (bijv. Hammond,
Freimuth & Morrison, 1990). De conclusies die op basis van dit on-
derzoek getrokken kunnen worden zijn echter ontoereikend. Want
terwijl de ene onderzoeker schrijft dat de elektronische media bij
voorbaat positief staan tegenover cvo (Wallack, 1989) concluderen
anderen dat veel ‘informative material’ (waaronder men ook Gvo
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doorgaans zal rekenen) zeer vaak ongebruikt in de prullenmand ver-
dwijnt (Berkowitz & Adams, 1990). Er is dus op basis van wetenschap-
pelijke literatuur weinig helderheid over de houding van lokale om-
roepen ten aanzien van gezondheidsvoorlichting in het algemeen,
zodat er ook geen duidelijke hypothesen voor de situatie in
Nederland af te leiden zijn.

Een tweede reden waarom het zo moeilijk is om iets te zeggen over
de houding van de Nederlandse elektronische lokale media ten aan-
zien van gezondheidsvoorlichting, is dat de lokale omroepen in
Nederland vaak een ideéel karakter hebben. Vaak worden deze me-
dia gerund door vrijwilligers en niet door professionele journalisten.
Bestaand onderzoek over de relatie tussen pers en voorlichting be-
perkt zich echter doorgaans tot de professionele pers. Daarom be-
twijfelen we dat op grond van bestaand onderzoek veel kan worden
gezegd over het journalisticke handelen van de door vrijwilligers ge-
runde lokale omroepmedia in Nederland.

Een laatste reden waarom het moeilijk is om op basis van eerder on-
derzoek iets te zeggen over lokale omroepen, is dat deze in
Nederland worden gekenmerkt door een grote mate van heterogeni-
teit. Sommige van deze lokale media richten zich uitsluitend op de
eigen bevolking, die slechts een paar duizend inwoners groot hoeft
te zijn, terwijl andere lokale omroepen zich richten op een publiek
van vele honderdduizenden, verspreid over een aantal gemeenten.
Het is dus moeilijk iets in zijn algemeenheid te zeggen over de rela-
tief jonge lokale televisiecomroepen in Nederland, omdat deze zo'n
heterogene groep vormen.

Geconcludeerd moet dus worden, dat er weinig bekend is over de
manier waarop de Nederlandse lokale omroepen omgaan met ge-
zondheidsvoorlichting, en dat alleen via empirisch onderzoek hierin
nader inzicht verkregen kan worden. Om die reden hebben wij een
onderzoek verricht naar de wijze waarop lokale televisiestations in
Nederland omgaan met Gvo en in hoeverre zij bereid zijn extern
vervaardigde videoproducties over dit onderwerp door te geven aan
hun publiek. Aanleiding voor dit onderzoek was een videoband over
Stoppen met roken. Deze band werd begin 1993 verspreid door de
Rijksvoorlichtingsdienst en de Stichting Volksgezondheid en Roken
onder lokale omroepen voor uitzending door lokale televisiesta-
tions.

Bij ons onderzoek gingen wij uit van een aantal veronderstellingen
die wij door middel van ons onderzoek probeerden te toetsen.

1 De omvang van de bevolking in een verzorgingsgebied is van in-
vloed op de waarde-oriéntaties van een lokale omroep, en daar-
mee op het programma-aanbod en op de houding ten aanzien van
gezondheidsvoorlichting. Wij denken hierbij allereerst aan het
verschijnsel dat in grotere steden vaak sterk verschillende subcul-
turen naast elkaar bestaan, terwijl op het platteland er veel minder
ruimte is voor verschillende culturen en opinies. Deze verschillen
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tussen grote en kleine gemeenten worden weerspiegeld in de ver-
schillen in het media-aanbod in grotere en kleinere gemeenten.
In grote gemeenten verschijnen veel uiteenlopende media en
wordt er veel bericht over lokale controversen. In kleine gemeen-
ten verschijnt slechts een gering aantal media, en die er zijn ver-
mijden controversiéle onderwerpen (Donohue, Tichenor &
Olien, 1972; Carroll, 1985).

Omdat a het uitzenden van gezondheidsvoorlichtende producties
weinig controversieel is en veeleer een zaak is van algemeen be-
lang, en omdat men b kan verwachten dat juist omroepen geves-
tigd in kleine gemeenten weinig controversiéle, op het algemeen
belang gerichte uitzendingen willen verzorgen, kan men verwach-
ten dat comroepen gevestigd in kleine gemeenten (gezond-
heids)voorlichting relatief vaak tot hun taken rekenen.

Ook vanwege verschillen in economische potentie tussen kleine en
grote gemeenten ligt het voor de hand dat er verschillen ontstaan
tussen de waarde-oriéntaties en routines van de lokale pers in klei-
ne gemeenten en de lokale pers in grote gemeenten. Omdat er in
grote gemeenten veel meer potentiéle klanten zijn voor de lokale
media, zijn ook de winstmogelijkheden voor lokale omroepen hier
veel groter. Om deze winst binnen te halen zullen dergelijke om-
roepen professioneel gaan werken, en in het verlengde daarvan
voor een programmering kiezen die aan de wensen van het pu-
bliek tegemoetkomt (vgl. Carrol, 1990). Voor een lokale omroep
betekent dit dat men aansluit bij de lokale actualiteit of anderszins
een zekere couleur localeaanbrengt (Abbott & Brassfield, 1989;
Harmon, 1989; Carroll, 1990). Voor de kleine gemeenten geldt dit
verhaal niet. De economische baten kunnen hier door het brengen
van een aansprekend programma nauwelijks verhoogd worden.
Bovendien hebben de in kleine gemeenten gevestigde media nau-
welijks middelen om bij hun medewerkers kwaliteitsbewust, profes-
sioneel en marktgericht werken af te dwingen. Ze drijven op spon-
tane inzet van onbezoldigde medewerkers, hun hobbyisme, hun
idealisme en hun behoefte aan sociale contacten. Dat betekent vol-
gens ons dat media in kleine gemeenten vaak niet al te kritisch
kunnen staan tegenover het programma-aanbod, dat de drempel
om in de uitzending te komen hier relatief laag is, en dat v o-pro-
ducties hierdoor al gauw een kans maken. Samenvattend: wij ver-
onderstellen dat in grote gemeenten vanwege het grote plaatselijke
marktpotentieel professioneel opererende omroepen zijn geves-
tigd die professionele criteria hanteren bij de selectie van nieuws
(nieuwswaarden). Omdat G vo-producties vaak niet aan deze crite-
ria voldoen, zullen ¢ v o -producties zelden door professionele tele-
visiestations worden uitgezonden.

De omvang van de bevolking in een verzorgingsgebied is verder
van invloed op het handelen van een lokale omroep doordat de
omvang van de bevolking de beschikbaarheid van middelen dic-
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teert. In grotere gemeenten zal doorgaans meer geld en man-
kracht beschikbaar zijn voor de lokale omroep. Deze kan daar-
door actiever zijn in de nieuwsgaring (vgl. McManus, 1990). Dit
heeft bij een beperkte hoeveelheid beschikbare zendtijd negatieve
consequenties voor de bereidheid tot het passief doorgeven van
GVvo-producties.

4 Het handelen van omroepmedewerkers (bijvoorbeeld het uitzen-
den van een videoproductie) wordt niet primair bepaald door za-
ken als aantallen medewerkers van de omroep, het beschikbare
budget of het als omroep ontvangen hebben van een G vo-produc-
tie. Nee, het communicatorhandelen in een bepaalde situatie
heeft altijd een sociale oorsprong, komt voort uit de eerder ge-
vormde betekenissen en gewoonten (vergelijk Berger &
Luckmann, 1966; Berkowitz & Adams, 1990; Berkowitz, 1990;
1991; 1992).

We veronderstellen hier verder dat het positief oordelen over uit-
zending van een videoproductie niet het gevolg is van het uitzen-
den van die videoproductie, maar daaraan voorafgaat. Natuurlijk
is er ook wat voor het tegenovergestelde te zeggen, zoals uit de stu-
dies naar cognitieve dissonantie naar voren komt. Op basis van
een aantal studies naar deze problematiek komen wij echter tot de
conclusie dat het in dit geval meer voor de hand ligt uit te gaan
van beinvloeding van handelen door attitudes en waarden dan
omgekeerd (Andrews & Kandel, 1979; Kahle & Bergman, 1979;
Kahle, Klingel & Kulka, 1981).

Methoden

Dataverzameling, steekproef en respons
Er werden in de eerste helft van 1993 mondelinge interviews afgeno-
men bij medewerkers van lokale omroepen die verantwoordelijk zijn
voor het al of niet uitzenden van aangeleverde videobanden, door-
gaans het hoofd televisie of de eindredacteur televisie. Gestreefd
werd naar interviews met vertegenwoordigers van alle veertig lokale
televisiestations die op dat moment uitzendingen verzorgden.
Uiteindelijk bleken acht omroepen niet bereid tot een gesprek. Deze
non-respons van twintig procent is in vergelijking met een eerder on-
derzoek (AGB Intomart, 1992) laag te noemen. Wel was de respons
selectief. Omroepen gevestigd in gemeenten met veel inwoners wa-
ren minder vaak bereid tot een gesprek dan omroepen gevestigd in
kleinere gemeenten. Wanneer we de veertig benaderde omroepen
ordenen naar hetinwonertal van de vestigingsgemeente, dan zijn de
responscijfers per kwartiel respectievelijk 90, 90, 80, en 60 procent,
waarbij de hoogste respons werd aangetroffen in de kleinste ge-
meenten.

Operationalisatie
Aan de respondenten bij de lokale omroepen werd gevraagd in wel-
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ke gemeenten de lokale televisie-uitzendingen van de betreffende
omroep te ontvangen waren. Vervolgens werd op basis van gegevens
van het ¢Bs (1994) bepaald hoeveel inwoners genoemde gemeen-
ten hadden in 1994. Door alle inwonertallen van de betreffende ge-
meenten te sommeren creéerden wij een variabele die aangaf hoe-
veel mensen er in het verzorgingsgebied van een lokaal televisiesta-
tion woonachtig waren. Deze variabele wordt hieronder aangeduid
als ‘inwonertal’.

Ook werd de respondenten gevraagd aan te geven hoeveel vrijwilli-
gers er op dat moment voor het lokale televisiestation werkzaam wa-
ren. De variabele die aangaf hoeveel dat er op het moment van inter-
view waren, wordt hieronder aangeduid als aantal ‘medewerkers’.
De graad van professionalisme van omroepen werd gemeten met be-
hulp van een professionalismeschaal. Deze werd geconstrueerd op
basis van vier items, waarbij de respondent op een vijfpuntsschaal
kon aangeven in hoeverre hij het hiermee eens was. De items waren:
aals lokale omroep willen we net zo professioneel werken als andere
media die uitsluitend met beroepskrachten werken; bjuistin een
amateuristische opzet ligt de kracht van onze omroep; cwij verwach-
ten van medewerkers dat ze deskundig zijn op een bepaald vakge-
bied; d wij verwachten van medewerkers dat ze over duidelijke jour-
nalistieke capaciteiten beschikken. Scores werden in een zelfde rich-
ting gecodeerd, er werd een ztransformatie op toegepast en
vervolgens werden deze variabelen gesommeerd. Deze additieve
schaal duiden we hieronder aan als ‘professionalismeschaal’, afge-
kort ‘professionalisme’.

Verder werd aan respondenten gevraagd aan te geven op een vier-
puntsschaal in hoeverre zij bij de beoordeling van aangeleverd vi-
deomateriaal bepaalde criteria hanteerden. Zo werd gevraagd in
hoeverre zij eisten dat een aangeleverde band a nieuwe feiten of ge-
zichtspunten aan het licht brengt; baansluit bij gebeurtenissen of ac-
tiviteiten uit de regio; caansluit bij de interesse van het publiek in de
eigen regio; en verder eisten d dat hetin het belang van het publiek
moet zijn, de band te zien. Op basis van (via ztransformatie) gestan-
daardiseerde scores van deze vier items werd een additieve schaal ge-
construeerd. De schaal duiden we aan als ‘nieuwswaardenschaal’, af
te korten als ‘nieuwswaarden’.

Ook werd respondenten gevraagd naar hun omgaan metGvo en ex-
tern geproduceerde voorlichtende videobanden. Gevraagd werd of
een viertal instanties binnen de lokale omroep (hoofdredacteur, re-
dactie, bestuur en programmaraad) positief, neutraal of negatief ten
aanzien van het uitzenden van aangeleverd videomateriaal stond.
Op basis van (via ztransformatie) gestandaardiseerde scores van
deze vier items werd een additieve schaal geconstrueerd, de ‘hou-
ding ten aanzien van externe producties’-schaal, afgekort ‘houding
ext. prod.’.

Daarnaast werd aan de respondenten gevraagd op een vijfpunts-
schaal aan te geven in hoeveel procent van de gevallen zij na ont-
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vangst van een gezondheidsvoorlichtende programmaband van de
Rijksvoorlichtingsdienst overgegaan zijn tot uitzending hiervan
(1item). Ook werd gevraagd of zij een aantal met name genoemde
programma’s uitzonden (4 items). Deze gegevens combineerden we
met gegevens verstrekt door de Rijksvoorlichtingsdienst over welke
omroepen een voor uitzending geschikte kopie van een aantal ge-
zondheidsvoorlichtingsprogramma’s hadden aangevraagd (3 items).
Op basis van (via ztransformatie) gestandaardiseerde scores van
deze achtitems werd een additieve schaal geconstrueerd, de ‘aantal
Gvo-banden uitgezonden’-schaal, afgekort ‘uitgezonden v o-ban-
den’.

Ten slotte werd een additieve schaal geconstrueerd op basis van de
scores van respondenten op twee items waarop zij met behulp van
een vijfpuntsschaal konden aangeven in hoeverre het de taak van de
lokale omroep was a het publiek voor te lichten, en b het publiek
voor te lichten over gezondheid. Op basis van (via ztransformatie)
gestandaardiseerde scores van deze twee items werd een schaal ge-
construeerd, aangeduid als de ‘houding t.a.v. gezondheidsvoorlich-
ting’-schaal, afgekort ‘houding Gvo*.

aseL 1 Betrouwbaarheid van schalen voor meting van aantal uitgezonden
gezondheidsvoorlichtingsprogramma’s en predictoren hiervan.

Cronbachs alfa Aantal items

Schaal Professionalisme .58 4
Schaal Nieuwswaarden .76 4
Schaal Houding t.a.v. externe producties .78 4
Schaal Uitzending G vo-banden .82 8

2

Schaal Houding gvo .88

Een overzicht van de betrouwbaarheid van de diverse schalen wordt
gegeven in tabel 1. De causale relaties die tussen de verschillende
schalen en scores werden verondersteld, zijn de volgende (tussen
haakjes staat de verwachte richting van de samenhang): inwonertal
is antecedent aan ‘medewerkers’ (+); ‘inwonertal’ en ‘medewerkers’
zijn antecedent aan ‘professionalisme’ (+); ‘inwonertal’, ‘medewer-
kers’, en ‘professionalisme’ zijn antecedent aan ‘nieuwswaarden’
(+), ‘inwonertal’, ‘medewerkers’, ‘professionalisme’ en ‘nieuwswaar-
den’ zijn antecedent aan ‘houding ext. prod.’, ‘houding Gvo ‘ en
‘uitgezonden Gvo-banden’ (-). En ‘houding ext. prod.’, ‘houding
Gvo’ zijn antecedent aan ‘uitgezonden Gvo-banden’ (+).

Resultaten
Voordat wij overgaan tot toetsing van onze veronderstellingen willen

wij eerst stilstaan bij de houding van lokale televisiestations tegen-
over de doorgifte van extern vervaardigde producties en de taak die
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* zij voor zich zien weggelegd op het gebied van (gezondheids)voor-
lichting. Van de respondenten is veertig procent het eens met de
stelling dat het een taak is van de lokale omroep het publiek voor te
lichten over gezondheid. Een derde van de respondenten zegt dat
de redactie bij voorbaat positief staat ten aanzien van het uitzenden
van extern vervaardigde videoproducties.

st 2 Correlaties tussen verzorgingsgebiedkenmerken, beschikbare midde-
len, waarden en omgang met G vo onder lokale televisiestations.

1 2 8 4 5 6 74
1 Inwonertal -
2 Medewerkers #5* -
3 Professionalisme 40* 44* =
4 Nieuwswaarden 08 28 30 --
5 Houding ext. prod. -11 -26 -19  -32* --
6 Uitzending Gvo-banden  -20 13 -30 -31 41* -

7 Houding gvo -40*  -12 10 -03 14 01 -

* p<.05 (eenzijdig).

Zoals uit tabel 2 blijkt, worden onze veronderstellingen over de de-
terminanten van het uitzenden van extern vervaardigde videopro-

ducties en de taakstelling op het gebied van vo deels door de em-
pirie ondersteund.

— ‘Inwonertal’ hangt in de verwachte richting en significant samen
met het aantal medewerkers, de graad van professionalisme en de
houding ten aanzien van gezondheidsvoorlichting. De overige sa-
menhangen met inwonertal zijn in de verwachte richting, maar
niet significant.

— Hetaantal medewerkers hangt niet alleen significant samen met
inwonertal, maar ook met het professionalisme van het televisie-
station. Naarmate een televisiestation over medewerkers beschikt,
zal deze organisatie professioneel werken dus meer en meer als
doel zien. De overige samenhangen zijn niet significant, maar
hebben wel de juiste richting.

— Onze schaal voor ‘professionalisme’ hangt alleen significant sa-
men met ‘medewerkers’ en met ‘nieuwswaarden’. Inhoudelijk be-
tekent dit dat professionele stations veel strengere criteria bij hun
nieuwsselectie hanteren dan niet-professionele stations.

— De schaal voor ‘nieuwswaarden hangt significant negatief samen
met de schaal voor ‘houding tegenover externe producties’. Dit
betekent dat stations die strenge selectiecriteria hanteren, vaak
een negatieve houding hebben ten aanzien van externe produc-
ties. De overige bivariate samenhangen zijn niet significant, maar
hebben wel de juiste richting.

— De houding tegenover externe producties hangt op haar beurt
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positief samen met hetaantal vo-banden dat is uitgezonden. De
overige bivariate samenhangen hebben de juiste richting, maar
zijn niet significant. Opvallend is dat een positieve houding ten
opzichte van GV O niet samenhangt met het aantal Gvo-banden
dat wordt uitgezonden.

Bovenstaande bevindingen suggereren dus dat het uitzenden van
Gvo-banden kan worden begrepen als de laatste schakel in een cau-
sale keten. Naarmate een omroep meer medewerkers krijgt, wordt
hij professioneler, en gaat de omroep hogere eisen stellen aan het
materiaal dat hij uitzendt. Dit betekent ook dat de omroep externe
producties kritischer, negatiever gaat benaderen. Deze algemene
meer kritische houding ten aanzien van externe producties leidt op
haar beurt tot het relatief vaak niet-uitzenden van ¢ vo-producties.
Het niet-uitzenden lijkt niet voort te komen uit een negatieve hou-
ding ten opzichte van Gvo.

Discussie

In deze studie hebben we processen onderzocht die voorafgaan aan
het genereren van exposure voor Gvo op de lokale televisie. We heb-
ben gezien dat het uitzenden van GV o-producties niet op zichzelf
staat, maar moet worden gezien tegen de achtergrond van de lokale
samenleving waarin een lokale omroep opereert, en de middelen,
waarden en houdingen van de lokale omroep. We zullen nu nagaan
in hoeverre onze empirische bevindingen overeenstemmen met het
door ons gebruikt theoretische kader.

Onze eerste veronderstelling was dat omroepen in kleine gemeen-
ten positief staan tegenover zaken die weinig controversieel zijn, dat
ze affiniteit hebben met programma’s die het algemeen belang die-
nen, en dat ze dus een positieve houding hebben ten aanzien van
Gvo. Deze veronderstelling wordt gedeeltelijk ondersteund door de
empirie. Er is inderdaad sprake van een substantiéle negatieve sa-
menhang tussen ‘inwonertal’” en ‘houding Gvo’. Een positieve hou-
ding ten aanzien van GV O betekent zoals we zagen echter niet dat
men ook tot uitzending van G v 0-producties overgaat.

Onze tweede veronderstelling was dat in grote gemeenten professio-
nele omroepen gevestigd zullen zijn die in hun redactionele beleid
streng de hand houden aan journalistieke nieuwswaarden. En dit
zou gevolgen moeten hebben voor het omgaan met G vo-producties.
In operationele termen zou dit moeten betekenen dat er een signifi-
cant, robuust, substantieel en rechtstreeks effect zou moeten bestaan
van ‘inwonertal’ op ‘professionalisme’, ‘nieuwswaarden’, ‘houding
ext. prod.” en ‘houding Gvo’. In onze analyses hangt inwonertal
echter alleen significant samen met het aantal medewerkers van de
omroep, het professionalisme en de houding ten aanzien van Gvo.
Verder is de relatie tussen ‘inwonertal’ en ‘professionalisme’ niet erg
robuust; de partiéle correlatie tussen ‘inwonertal’ en ‘professionalis-
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me’ onder controle van ‘medewerkers’ is namelijk niet significant.
Dit betekent dat als er al een effect is van ‘inwonertal’ op ‘professio-
nalisme’, dit effect voor een belangrijk deel via ‘medewerkers’ loopt.
Al met al is er weinig ondersteuning te vinden voor de gedachte dat
lokale omroepen in Nederland zich in hun redactionele beleid sterk
laten leiden door de mediamarkt waarin zij opereren. De beschik-
baarheid van middelen, het aantal medewerkers, daar draait het om,
niet om de markt en het aantal mensen dat men kan bereiken.

Onze derde veronderstelling dat de veelheid aan medewerkers waar-
over men in grote gemeenten kan beschikken leidt tot mijding van
externe producties werd door de data niet duidelijk ondersteund.
Hoewel er sprake is van de verwachte negatieve samenhang is deze
niet significant.

De data ondersteunen wel duidelijk onze vierde veronderstelling dat
waarde- en attitude-concepten goede predictoren van het handelen
van communicatoren zijn. De beste predictor van het aantal banden
dat men uitzendt is immers een typisch attitudeconcept, ‘houding
ten opzichte van externe producties’.

De meest opvallende conclusie van dit onderzoek is echter wel dat
het aantal extern vervaardigde G vo-producties dat men heeft uitge-
zonden niet afhankelijk is van de houding van betrokkenen tegen-
over Vo (‘houding Gvo’), maar dat betrokkenen zich kennelijk
vooral laten leiden door overwegingen waarin de houding tegenover
aangeleverde producties in het algemeen (‘houding ext. prod.’) een
rol speelt. Daarmee wijst deze studie ook een weg naar meer succes
in het genereren van exposure voor Gvo op de lokale televisie.
Immers, als lokale omroepen in grote gemeenten positief staan te-
genover GV O, maar geen aandacht geven aan v o-producties om-
dat deze extern vervaardigd zijn, wat ligt dan meer voor de hand der-
gelijke producties in samenwerking met deze lokale omroepen te
vervaardigen?
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