Patti Valkenburg & Sandy de Roos

Het effect van televisieopvoeding
op de kennis en attitudes van kin-
deren ten aanzien van opera'

In dit experiment werd onderzocht in hoe-
verre commentaar van een volwassene tij-
dens een cultureel kinderprogramma van
invloed kan zijn op de kennis en attitude
van kinderen ten aanzien van opera. 124
kinderen uit groep 6 en 8 werden aselect
toegewezen aan twee ‘televisiekijkcondi-
ties’. In beide condities keken ze met een
volwassene naar een aflevering van Het
Klokhuis over opera. In de ‘mediatiecondi-
tie’ gaf de meekijkende volwassene aanvul-
lende informatie op het programma en ver-
toonde een positieve houding ten aanzien
van opera. In de ‘niet-mediatieconditie’ ge-
droeg de meekijkende volwassene zich neu-
traal en gaf geen commentaar. Kinderen in
de mediatieconditie herinnerden zich signi-
ficant meer van de operainformatie dan de
kinderen in de niet-mediatieconditie.
Zowel in de mediatie- als in de niet-media-
tieconditie stimuleerde de aflevering van
Het Klokhuis de attitude van kinderen ten
opzichte van opera.

Inleiding

De laatste twee decennia heeft een toene-
mend aantal deskundigen benadrukt dat
het aanleren van kennis en attitudes via de
televisie gestuurd kan worden door een
meekijkende volwassene die commentaar
levert en de inhoud voor kinderen inter-
preteert (Alexander, 1994; Bybee,
Robinson & Turow, 1982; Huston &
Wright, 1996; Huston, Zillmann & Bryant,
1994; Messaris & Sarett, 1981; St Peters,
Fitch, Huston, Wright & Eakins, 1991).
Aanbevolen wordt dat ouders en leer-
krachten een actieve rol op zich nemen in
het mediéren van de televisie-ervaringen
van kinderen. Dit wil zeggen dat ze kinde-
ren helpen om het medium en zijn inhoud
te begrijpen, hen aanmoedigen om be-
paalde boodschappen te accepteren en an-
dere te verwerpen, en dat ze interveniéren
indien er ongewenste inhoud wordt uitge-
zonden (Desmond, Singer, Singer, Calam
& Colimore, 1985; Dorr, Kovaric & Double-
day, 1989).

Er is ruimschoots evidentie voor de gunsti-
ge effecten van televisiemediatie door vol-
wassenen op het aanleren van kennis en at-
titudes (Huston & Wright, 1996).
Verschillende studies hebben aangetoond
dat een meekijkende volwassene die com-
mentaar levert en interpretaties van televi-
sie-inhoud geeft het leren van educatieve
programma’s als Sesamstraat en Mister
Rogers’ Neighborhood kan stimuleren (Ball &

Bogatz, 1970; Collins, 1983; Colder-Bolz, 1980; Friedrich & Stein,
1975; Salomon, 1977; Watkins, Calvert, Huston-Stein & Wright,
1980). Ook kan televisiemediatie het begrip van televisiefiguren en -
gebeurtenissen in actie- en avonturenprogramma’s verbeteren
(Collins, Sobol & Westly; 1981), kinderen positiever maken ten aan-
zien van niet-traditionele rolpatronen (Colder-Bolz, 1980) en de
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houding van kinderen over geweld nuanceren (Corder-Bolz, 1980;
Colder-Bolz & O’Bryant, 1978). Ten slotte kan televisiemediatie on-
gewenste effecten van televisiereclame tegengaan (Prasad, Rao &
Seikh, 1978; Robertson, 1979), de keuze van kinderen om alcohol te
gebruiken beinvloeden (Austin & Meili, 1994) en de angst voor
angstaanjagende televisiescénes verminderen (Cantor, 1994; Cantor
& Wilson, 1984).

Hoewel de bovengenoemde studies suggereren dat een mediérende
volwassene een significante impact heeft op de kennis en attitudes
ten aanzien van een brede reeks van onderwerpen, heeft geen van
de tot op heden uitgevoerde studies zich gericht op de invloed van
televisiemediatie op de kennis en attitude van kinderen over kunst
en cultuur. In dit experiment onderzoeken we het effect van het
commentaar van een volwassene tijdens een cultureel kinderpro-
gramma op de kennis en attitude van kinderen. Onder een cultureel
kinderprogramma verstaan we een programma waarin op een speel-
se manier wordt getracht de interesse van kinderen in kunst en cul-
tuur te wekken. In het experiment worden kinderen uit groep 6 en 8
toegewezen aan twee ‘televisiekijkcondities’ waarin ze samen met
een volwassene naar een cultureel kinderprogramma kijken. In de
mediatieconditie geeft de meekijkende volwassene aanvullende in-
formatie op het programma en gedraagt zich als een enthousiaste
kijker. In de niet-mediatieconditie geeft de meekijkende volwassene
geen commentaar en vertoont een neutrale attitude ten aanzien van
het bekeken programma.

Uit het scala van kunstvormen hebben we gekozen voor opera.
Opera ontstond aan het einde van de zestiende eeuw als vermaak
voor het brede publiek. In de loop van de eeuwen werd deze kunst-
vorm echter meer en meer beperkt tot de elite en trok zich voor lan-
ge tijd terug tot voornamelijk Italié¢, Duitsland en Oostenrijk. Na de
Tweede Wereldoorlog (Reeser, 1961), maar vooral de laatste tien
jaar (Hofstra, Metdepenningen & Lazarus, 1994) heeft de belang-
stelling voor opera echter opnieuw een enorme vlucht genomen.
Het is zeer waarschijnlijk dat deze ontwikkeling mede te danken is de
overweldigende media-aandacht voor opera, verpersoonlijkt door
vedetten als Maria Callas en het trio Pavarotti, Domingo en Carreras.
In deze studie richten we ons op de vraag of een stimulerend kinder-
programma over opera al of niet in combinatie met een mediérende
volwassene de potentie heeft om de kennis en attitude van kinderen
over opera te stimuleren. Voor deze studie maken we gebruik van
een aflevering van Het Klokhuis, een informatief programma voor
kinderen van negen tot twaalf jaar. Het Klokhuis bestaat voor vijftig
procent uit educatieve informatie en voor vijftig procent uit drama.
In het educatieve gedeelte wordt informatie gegeven over de meest
uiteenlopende onderwerpen, variérend van technologie tot kunst.
In het dramagedeelte wordt - vaak op zeer humoristische wijze - de
educatieve informatie in- en uitgeleid.
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Hypothesen

Het is algemeen aangenomen dat kinderen, vanwege hun cognitieve
‘onvolgroeidheid’, gevoeliger zijn dan volwassenen voor persuasieve
televisieboodschappen. Dit laatste is de oorzaak van de bezorgdheid
van ouders en opvoeders voor de negatieve invloed van televisie (ge-
weld, pornografie, manipulerende reclame). Maar juist vanwege de
hoge gevoeligheid van kinderen is televisie een krachtig middel om
een positieve bijdrage te leveren aan de socialisatie door middel van
goed ontworpen kinderprogramma'’s al dan niet in combinatie met
een mediérende volwassene.

In verscheidene studies is gevonden dat televisiemediatie een posi-
tieve invloed kan hebben op de kennis (Ball & Bogatz, 1970; Collins,
1983; Colder-Bolz, 1980; Collins e.a., 1981; Friedrich & Stein, 1975;
Salomon, 1977; Watkins e.a., 1980) en attitude (Austin & Meili, 1994;
Colder-Bolz, 1980; Colder-Bolz & Bryant, 1978; Prasad e.a., 1978;
Robertson, 1979) van kinderen over bepaalde onderwerpen. Op ba-
sis van deze eerder gevonden resultaten komen we tot de volgende
twee hypothesen:

Hypothese 1

Kinderen die tijdens het kijken naar een cultureel kinderpro-
gramma aanvullende informatie over opera krijgen van een vol-
wassene, hebben meer kennis over opera dan kinderen die deze
aanvullende informatie niet krijgen.

Hypothese 2

Kinderen die tijdens het kijken naar een cultureel kinderpro-
gramma evaluatief commentaar over opera krijgen van een vol-
wassene, hebben een positievere attitude ten aanzien van opera
dan kinderen die dit commentaar niet krijgen.

Methode

Steekproef
De kinderen, 64 uit groep 6 (9- tot 10-jarigen) en 61 uit groep 8 (11-
tot 12-jarigen), zijn afkomstig van drie basisscholen in Amsterdam en
omgeving. Een van de scholen was een typische dorpsschool in
Aalsmeer met kinderen van verschillende sociaal-economische sta-
tus. De overige twee scholen stonden in buitenwijken van middelgro-
te steden die voornamelijk worden bezocht door kinderen van ge-
middelde sociaal-economische status. Het aantal jongens en meisjes
was evenredig verdeeld in de steekproef.

Stimulusmateriaal
Als cultureel kinderprogramma hebben we gekozen voor een afleve-
ring van Het Klokhuis, een informatief programma gemaakt door de
~Nps. De in dit onderzoek gebruikte aflevering gaat over opera in het
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algemeen en over de opera Die Zauberflitevan Mozart in het bijzon-
der. In de aflevering worden een aantal operatermen, zoals ‘tenor’,
‘sopraan’, ‘libretto’ en ‘componist’ uitgelegd en er wordt op een
speelse en enthousiaste manier over opera geinformeerd.

Procedure en experimentele opzet
Om te onderzoeken of onze experimentele manipulatie tot verande-
ringen in de attitude ten aanzien van opera zou kunnen leiden, heb-
ben we gekozen voor een experimentele opzet met een voor- en na-
meting. Om test-hertesteffecten te minimaliseren werd de voorme-
ting van de attitude ten aanzien van opera twee weken voor het
experiment afgenomen.
In tegenstelling tot de attitudetest werd in het geval van de kennistest
besloten om alleen een nameting te verrichten. Deze beslissing is om
twee redenen genomen. Ten eerste is een deel van de kennistoets in
dit onderzoek specifiek gericht op informatie over de opera Die
Zauberflote, waarvan niet verwacht kan worden dat kinderen deze in
een voormeting weten. Ten tweede bestaat er bij een kennistest een
groter gevaar voor test-hertesteffecten dan bij een attitudetest. Het
zou mogelijk zijn dat de kinderen tijdens de voortest worden ge-
attendeerd op specifieke informatie, waardoor hun geheugen tij-
dens het kijken naar de video extra geactiveerd wordt, met als gevolg
dat hun antwoorden tijdens de post-test beinvloed worden.
Tijdens het experiment werden de kinderen binnen elke klas op ase-
lecte wijze toegewezen aan twee condities: een conditie zonder me-
diatie en een conditie met mediatie. De aselecte toewijzing vond
plaats in de klaslokalen met behulp van zwarte en witte knikkers. Na
de toewijzing aan de twee condities werd de groep kinderen uit ofwel
de mediatie- ofwel de niet-mediatieconditie door de onderzoeker
(de tweede auteur van dit artikel) meegenomen naar een aparte
ruimte in de school waar een video stond opgesteld.
In navolging van Watkins e.a. (1980) en Collins e.a. (1981) hebben
we de mediatietaak laten uitvoeren door een onderzoeker en niet
door een onderwijzer. De reden hiervan is dat we de mediatieop-
dracht in de zes klassen die in het onderzoek betrokken waren exact
hetzelfde wilden houden om te voorkomen dat de ene onderwijzer
per ongeluk meer informatie zou geven dan de andere. In het voor-
onderzoek bleek dat het nodig was de mediatieopdracht verschillen-
de malen te oefenen om de precieze informatie op een natuurlijke
manier over te brengen.

In zowel de mediatie- als de niet-mediatieconditie keek de onderzoe-
ker met de groep kinderen mee naar de aflevering van Het Klokhuis.
De houding van de onderzoeker verschilde echter aanzienlijk in de
twee experimentele condities. In de mediatieconditie vertoonde de
onderzoeker een enthousiaste houding ten aanzien van opera, blij-
kend uit zinnen als “We gaan straks naar een héle leuke aflevering
van Het Klokhuis kijken’ en ‘In het filmpje kun je horen dat mensen
hele mooie stemmen kunnen hebben’. De onderzoeker attendeerde
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kinderen ook op bepaalde begrippen over opera, bijvoorbeeld (ach-
teraf): ‘We hebben gezien dat je bij de opera heel hard moet zingen.
Dat komt omdat ze geen geluidsinstallatie gebruiken’ en ‘Zoals je
zag, noemen ze een man die hoog zingt een tenor’. Tijdens het kij-
ken zat de onderzoeker tussen de kinderen in, keek mee en lachte af
en toe hartelijk mee om de gebeurtenissen in het filmpje. Het com-
mentaar van de onderzoeker werd op kinderlijke, onschuldige en
nonchalante wijze gegeven. Aanvankelijk bestond hetidee om in na-
volging van Watkins e.a. (1980) pauzes in de video te monteren waar-
in de onderzoeker commentaar kon geven. In de voorstudie bleek
echter dat het zeer moeilijk was om onschuldig en nonchalant com-
mentaar te geven dat precies in de geplande intervallen in de video-
tape paste. Daarom hebben we uiteindelijk gekozen voor commen-
taar voor en na het videofilmpje. Deze situatie komt ons inziens ook
meer overeen met de natuurlijke situatie, waarin een programma
ook niet tussentijds gestopt kan worden om met de kinderen te pra-
ten.

In de niet-mediatieconditie werd niet inhoudelijk op het filmpje in-
gegaan. De kinderen kregen het filmpje te zien. De meekijkende on-
derzoeker zat niet tussen de kinderen in de groep maar achterin de
ruimte. Haar houding was lauw. Zij zat de krant te lezen en zo nu en
dan met een half oog mee te kijken.

Na het videofilmpje beantwoordden de kinderen uit beide condities
eerst de attitudevragen en daarna de kennisvragen. Bij het invullen
van de vragenlijst werd steeds benadrukt dat de vragenlijst niets met
een proefwerk van doen had. Wanneer de vragenlijsten waren inge-
vuld, werden de kinderen weer teruggebracht naar hun klas en wer-
den de kinderen uit de andere conditie meegenomen naar de video-
ruimte.

Metingen

Kennis
De kennis over opera werd gemeten door middel van 23 multiple
choice-vragen. De multiple choice-vragen zijn ontwikkeld door in na-
volging van Findahl en Héijer (1985) en Walma van der Molen en
Van der Voort (1996) alle informatie-eenheden uit het stimulusfilm-
pje te achterhalen, met behulp van de journalistieke wie-, wat-, waar-,
wanneer- en waarom-vragen. Bij het beantwoorden konden de kin-
deren kiezen uit vier antwoorden, waarvan er één het juiste was.
Gevraagd werd bijvoorbeeld: ‘In het filmpje hebben ze het over de
opera Die Zauberflote. Wat betekent Die Zauberflote” (mogelijke ant-
woorden: a Toverstaf; b Toverfluit; ¢ Suikerfluit; d Zilvervloot). De
kennis van opera werd gemeten door alle goede antwoorden van het
kind op te tellen. Cronbachs alfa van de schaal was .69. In de appen-
dix zijn de 23 kennisvragen opgenomen.

Attitude
De attitudeschaal bestond uit vijf stellingen over opera, drie negatief

JAARGANG 25 NUMMER 2 1997

COMMUNICATIE
wetenschap



en twee positief geformuleerde stellingen: ‘Ik vind operamuziek
saai’, ‘Opera’s vind ik goed’, ‘Opera’s vind ik slaapverwekkend’,
‘Opera’s vind ik opwindend’, en ‘Ik vind opera’s veel te lang duren’.
De kinderen gaven hun mening over deze stellingen op een vier-
puntsschaal, lopend van altijd (3), vaak (2), soms (1) naar nooit (0).
De vijf attitude-items laadden op één factor die 55% van de variantie
verklaarde. Cronbachs alfa van de attitudeschaal schaal was in de
voormeting .76 en in de nameting .78. De attitudescores werden ver-
kregen door de scores op de vijf attitude-items per kind op te tellen
en daarna te delen door vijf.

Design

Kennis
Om de kennis over opera van het kind te onderzoeken, hebben we
gebruik gemaakt van een ‘post-test only design’ met als tussen-proef-
personenfactoren mediatieconditie (wel vs. geen mediatie) en leef-
tijd (groep 6 vs. groep 8).

Attitude
Om de attitude te meten hebben we een ‘pre-post-test design’ ge-
bruikt, bestaande uit een 2 (mediatieconditie: wel vs. geen mediatie)
x 2 (leeftijdsgroep: groep 6 vs. groep 8) x 2 (meting: voor-vs. natest-
scores) gemengde proefopzet met mediatieconditie en leeftijds-
groep als tussen-proefpersonenfactoren en metingstijd als binnen-
proefpersonenfactor.

Resultaten

Kennis
Op de gemiddelde scores op de kennistoets werd een 2x 2ANOVA
uitgevoerd met mediatieconditie (wel vs. geen mediatie) en leeftijds-
groep (groep 6 vs. groep 8) als tussen-proefpersonenfactoren. De ge-
middelde aantallen goed beantwoorde herinneringsvragen per leef-
tijd en mediatieconditie (bereik 0-23) staan vermeld in tabel 1.

el 1 Gemiddelde aantallen correct beantwoorde kennisvragen in de twee
mediatiecondities en leeftijdsgroepen.

Conditie Groep 6 Groep 8
Niet-mediatie

M 12.8 13:6
SD 3.2 3.8
Mediatie

M 14.3 16.0
SD: 3.2 3.3
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Uitde ANo VA bleek een hoofdeffect voor mediatieconditie,
F(1,118) =10.31, p<.01,1?=1%08, hetgeen betekende dat de kinde-
ren uit beide leeftijdsgroepen zich meer van opera herinnerden wan-
neer de meekijkende volwassene aanvullend commentaar op het tele-
visiefilmpje gaf. Ook liet de ANOVA een hoofdeffect voor leeftijds-
groep zien, F(1,118) =3.93, p< .05, n?=.08, dat aangaf dat oudere
kinderen zich meer van het operafilmpje herinnerden dan jongere
kinderen, ongeacht aan welke mediatieconditie ze waren toegewezen.

Attitude
Op de gemiddelde attitudescores van de kinderen werd een 2 (me-
diatieconditie) x 2 (leeftijdsgroep) x 2 (meting: voor- vs. natestsco-
res) ANOVA uitgevoerd. Mediatieconditie en leeftijdsgroep waren
tussen-proefpersonenfactoren en metingstijd was een binnen-proef-
personenfactor. De gemiddelde attitudescores van de twee leeftijds-
groepen en mediatiecondities tijdens de voor- en natest staan ver-
meld in tabel 2.

Ta8eL 2 Gemiddelde attitudescores in de voor- en nameting in de twee media-
tiecondities en leeftijdsgroepen.

Condities Voormeting Nameting

Niet-mediatie

Groep 6

M 2.53 2.58
SD .68 .53
Groep 8

M 2.00 2.09
SD .56 71
Mediatie

Groep 6

M 2.41 2.54
SD .68 .69
Groep 8

M 2.01 2:13
SD .62 .60

Uitde ANOVA bleek een hoofdeffect voor leeftijdsgroep, F(1,120) =
18.30, p<.001, 1n?=.13. Dit hoofdeffect laat zien dat de kinderen uit
groep 8 een negatievere attitude ten aanzien van opera hadden dan
de kinderen uit groep 6. Ook bleek een significant hoofdeffect voor
metingstijd, /(1,120) =5.54, p<.05, 1%=.04, hetgeen betekent dat de
attitude ten aanzien van opera van beide leeftijdsgroepen positiever
was geworden na het zien van de aflevering van Het Klokhuis. Dit posi-
tieve effect op de attitude werd echter gevonden in beide mediatie-
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condities. Hoewel het verschil in attitude tussen de voor- en name-
ting in de mediatieconditie (M= .13) iets groter was dan datin de
niet-mediatieconditie (M= .07), was dit verschil niet significant,
F(1,120) = .49, p=.49,1?=.01.

Discussie

In dit experiment werd onderzocht in hoeverre de kennis en attitu-
de van kinderen ten aanzien van opera positief beinvloed kan wor-
den door middel van een cultureel kinderprogramma over opera.
Ook werd onderzocht in hoeverre de houding van een volwassen
meekijker de kennis en attitude van kinderen extra kan stimuleren.
In onze eerste onderzoekshypothese werd gesteld dat de kennis van
kinderen die tijdens het kijken naar een televisieprogramma over
opera aanvullende informatie van een meekijkende volwassene kre-
gen groter zou zijn dan de kennis van kinderen die dit commentaar
niet kregen. Deze hypothese werd door onze resultaten bevestigd. In
overeenstemming met eerder onderzoek (Ball & Bogatz, 1970;
Collins, 1983; Colder-Bolz, 1980; Friedrich & Stein, 1975; Salomon,
1977; Watkins e.a., 1980) blijkt dat een actief mediérende volwassene
een significante invloed kan uitoefenen op hetgeen een kind kan le-
ren van een cultureel kinderprogramma.

Onze tweede onderzoekshypothese, dat de kinderen die tijdens het
kijken evaluatief commentaar van een volwassene kregen een posi-
tievere attitude ten aanzien van opera zouden hebben dan kinderen
die dit commentaar niet kregen, werd niet bevestigd. Hoewel de atti-
tude ten aanzien van opera wel iets meer gestimuleerd werd in de
mediatieconditie dan in de niet-mediatieconditie, was dit verschil
niet statistisch significant. Onze resultaten toonden overigens wel
dat de aflevering van Het Klokhuisin beide mediatiecondities een
gunstig effect had op de attitude ten aanzien van opera van kinde-
ren. Voor dit resultaat kunnen we twee verklaringen vinden. Ten eer-
ste is het mogelijk dat de meekijkende volwassene in dit onderzoek
niet zo’n grote rol heeft kunnen spelen omdat zij vrij onbekend was
met de kinderen; zij had de kinderen slechts één ochtend meege-
maakt. Het is mogelijk dat de kinderen daardoor geen behoefte had-
den haar als een rolmodel te beschouwen. Het tweede verklaring is
dat een programma als Het Klokhuis een zogenaamde zelfmediéren-
de functie heeft (Colder-Bolz, 1980). Het is voorstelbaar dat de
Klokhuis-aflevering met een aantal zeer humoristische sketches van
onder anderen Loes Luca en Edwin Rutten door kinderen z6 ge-
waardeerd werd, dat ‘externe’ mediatie door middel van een volwas-
sene bij dit programma overbodig was.

De resultaten van deze studie tonen aan dat als programma’s worden
ontworpen om kinderen over kunst en cultuur te onderwijzen, dat
ze dat ook daadwerkelijk kunnen. Het commentaar van een meekij-
kende volwassene kan het leren vergroten, maar een creatief ontwor-
pen kinderprogramma als Het Klokhuis blijkt zelfs in staat te zijn om
zichzelf te mediéren (Corder-Bolz, 1980). Helaas is het soort kinder-
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programma dat in deze studie werd gebruikt schaars. Hoewel uit on-
derzoek blijkt dat ouders en andere volwassenen een belangrijke in-
vloed kunnen hebben op de gratificaties die kinderen via televisie
opdoen, zijn hun keuzen beperkt door de beslissingen in de televi-
sie-industrie over wat er geproduceerd, aangekocht, en uitgezonden
wordt. Als televisie een positieve kracht voor de ontwikkeling van kin-
deren moet worden, dan moet de televisie-industrie zorgen voor een
gevarieerd, goed ontworpen en creatief aanbod. Dit staat helaas
haaks op de ontwikkeling dat een toenemend aantal kinderprogram-
ma’s wordt geéxploiteerd als marketingmiddel.

Noot

1 Ditartikel is gebaseerd op het scripticonderzoek van de tweede auteur. De schrij-
vers danken de Nederlandse Stichting voor Wetenschappelijk Onderzoek (Nwo)
voor haar steun aan deze studie in de vorm van een Persoonsgerichte Post-doc
Subsidie aan de eerste auteur. Een Engelstalige versie van dit artikel werd gepresen-
teerd op de Jaarlijkse Conferentie van de International Communication
Association (1¢A), gehouden in Montreal, Canada, 23-27 mei 1997.
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Bijlage
De kennistoets

Wat weet je van opera?

1 Watis opera?
O Ouderwetse muziek
O Een klassiek concert
O Een toneelstuk op muziek
O Een balletvoorstelling

2 In het filmpje hebben ze het over de opera Die Zauberflite.
Wat betekent Die Zauberflite?
O De Toverstaf
O De Toverfluit
O De Suikerfluit
O De Zilvervloot

3 Waar gaat Die Zauberflite over?
O Opver een prins die ontzettend veel van zingen houdt
O Over een prins die op zoek is naar nieuwe vrienden
O Over een prins die een prinses moet redden
O Over een prins die verdwaald is

4 Wie is de helper van de prins in Die Zauberflite?
O Emilio
O Erik
O Ton
O Papageno

5 Door wie werd Die Zauberflote gecomponeerd?
O Verdi
O Mozart
O Puccini
O Bizet

6 Wanneer is de opera ontstaan?
O 300 jaar geleden
O 400 jaar geleden
O 500 jaar geleden
O 600 jaar geleden

7 Wie hielden er oorspronkelijk het meest van opera’s?
O Fransen en Spanjaarden
O Duitsers en Italianen
O Oostenrijkers en Fransen
O Spanjaarden en Engelsen

8 Hoeveel operagezelschappen zijn er in Duitsland?
O Vijf
O Vijftig
O Honderd
O Meer dan 500
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9 Hoeveel operagezelschappen zijn er in Nederland?
O Drie
O Tien
O Vijftien
O Honderd

101In welke talen wordt operamuziek vooral gezongen?
O Duits en Italiaans
O Frans en Spaans
O Engels en Frans
O Duits en Engels

11 Hoe heet degene die de muziek van een opera schrijft?
O De dirigent
O De regisseur
O De componist
O De operazanger

12Hoe heet degene die de tekst van een opera schrijft?
O De librettist
O De operaschrijver
O De tekstregisseur
O De componist

13 Wat is het libretto?
O De tekst van een opera
O De muziek van een opera
O Het decor van een opera
O Het koor van een opera

14 Waarom moet een operazanger harder zingen dan andere
zangers?
O Omdat dat zo hoort
O Omdat je anders niet hoog of laag kunt zingen
O Omdat er in de opera geen geluidsinstallatie gebruikt wordt
O Omdat de operamakers dat vroeger mooi vonden

15 Welke soorten vrouwenstemmen ken je?
O Alten tenor
O Bas en bariton
O Alt en sopraan
O Sopraan en bariton

16 Een lage stem van een vrouwelijke operazangeres heet:
O Bas
O Alt
O Sopraan
O Bariton
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17 Een hoge stem van een vrouwelijke operazanger noem je:
O Sopraan
O Tenor
O Mezzo-sopraan
O Alt

18 Welke soorten mannenstemmen ken je?
O Bas en bariton
O Bas en sopraan
O Alt en sopraan
O Tenor en mezzo-sopraan

19 Een lage stem van een mannelijke operazanger noem je:
O Bas
O Alt
O Bariton
O Tenor

20 Een hoge stem van een mannelijke operazanger noem je een:
O Alt
O Bariton
O Sopraan
O Tenor

21 Waardoor kun je je stem hoog en laag laten klinken?
O Door de ruimte in je mond groter en kleiner te maken
O Door de spiertjes in je strottehoofd
O Door veel of weinig luchtin je longen
O Door je goed te concentreren

221n het filmpje doen ze voor hoe je hard kunt zingen. Hoe doe je
dat?
O Door hard te schreeuwen
O Door je borstkas klein te maken
O Door de ruimte in je mond zo groot mogelijk te maken
O Door diep adem te halen

23 Waarom vinden mensen het niet erg dat er in de opera zoveel

herhaald wordt?

O Omdat ze het toch niet verstaan

O Omdat ze het het belangrijkste vinden dat er goed gezongen
wordt

O Omdat ze dan even in kunnen dutten

O Omdat ze dan tussendoor even naar de mooie kostuums
kunnen kijken

JAARGANG 25 NUMMER 2 1997

COMMUNICATIE
wetenschap



