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Tijdschrift voor Communicatiewetenschap (voorheen Massacommunicatie)
is aan zijn vijfentwintigste jaargang toe. In dit jubileumjaar wordt een
oude traditie in ere hersteld: het themanummer. Vanaf deze jaar¬
gang zal één van de vier uitgaven per jaar gewijd worden aan een be¬
paalde thematiek; een actueel onderwerp uit de communicatieprak¬
tijk en/of het communicatieonderzoek. Zo zal in het september¬
nummer van dit jaar (1997/3) ruime aandacht worden besteed aan
‘radio’. De overige drie nummers per jaar zullen bijdragen van ver¬
schillende aard en thematiek bevatten: theoretische beschouwingen,
onderzoeksverslagen, review essays, recensies e.d., afkomstigvan ver¬
schillende disciplines die als een afspiegeling kunnen worden be¬
schouwd van de huidige wetenschappelijke aandacht voor ‘commu¬
nicatie’ in Nederland en Vlaanderen. De redactie hoopt dat op deze
wijze het signaleren en registeren van ontwikkelingen binnen de
Communicatiewetenschap en haar verwante wetenschapsgebieden
verder uitgebouwd wordt.
Dit nummer van Tijdschrift voor Communicatiewetenschap is een bewijs
voor de multidisciplinaire aandacht voor (aspecten van) communi¬
catie. Bijdragen uit de tekstwetenschap, sociale psychologie, beleids¬
wetenschap en communicatiewetenschap vormen de inhoud.

In het openingsartikel gaan tekstwetenschappers Hans Hoeken en
Michel Westbeek na in hoeverre en op welke wijze persberichten
‘ongeschonden’ de redactionele kolommen halen. Uitgangspunt
daarbij zijn twee-min of meer- tegengestelde bevindingen uit pu¬
blicaties uit 1991. Bell poneert dat een persbericht dat aan journalis¬
tieke conventies voldoet een grotere kans maakt ongeschonden de
redactietafel te verlaten dan een persbericht dat daar niet aan vol¬
doet. Shoemaker stelt echter dat een persbericht dat voldoet aan de
journalistieke eisen en normen de argwaan van de journalist wekt,
waardoor het kritischer benaderd zal worden. In het experimentele
onderzoek dat Hoeken en Westbeek hebben uitgevoerd wordt het zo¬
genaamde ‘gatekeeping-gedrag’ van lokale journalisten onderzocht
ten aanzien van evaluatieve en informatieve persberichten. Met name
het gebruik van adjectieven met grote affectieve betekenis blijkt een
belangrijke (negatieve) rol te spelen bij de behandeling van het pers¬
bericht op de redactietafel. Ook beïnvloedt een dergelijk gebruik van
affectieve adjectieven het beeld dat de journalist van de publicerende
organisatie heeft in negatieve zin. Een uitkomst die in de openbaar¬
heid tredende organisaties ter harte dienen te nemen.

Het tweede artikel gaat over een beleving die iedereen wel zal her¬
kennen.Sinds de intrede van de commerciële omroep (rtl,
Veronica, vtm), is het aantal minuten (per uur) reclamezendtijd
enorm toegenomen. Niet zelden wordt een spannende scène in een
film of een schakeling in een talkshow onderbroken door een recla-
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meblok met vaak nog vervelender, ergerniswekkende reclame.
Arnold Bakker en Bob Fennis gaan in hun experimenteel onderzoek
na in hoeverre de irritatie die deze reclame(blokken) opwekken,
wordt opgeroepen door vervelende reclame of door de grote hoe¬
veelheid reclame en in hoeverre dit negatieve gevolgen heeft voor
de effectiviteit van reclame die later, maar gedurende hetzelfde pro¬
gramma, wordt uitgezonden. De beleving van reclame en de daar¬
mee gepaard gaande (mate van) irritatie blijkt niet voor iedereen
hetzelfde te zijn. Irritatie die wordt opgeroepen door vervelende
spotjes of door een grote hoeveelheid spotjes kan invloed hebben op
de attitude van de kijker ten opzichte van een volgend op zichzelf
staand spotje voor een ander merk.

Ook het derde artikel sluit aan bij de actualiteit. Nu in Nederland de
kruitdampen rondom Sport7 en andere ontwikkelingen bij de lan¬
delijk omroep wat zijn opgetrokken wordt het zicht op eveneens be¬
langrijke ontwikkelingen in het media-aanbod ook wat duidelijker.
Relatief weinig aandacht-zeker vanuit de wetenschap-is er tot nu
toe gegaan naar de meest recente ontwikkelingen bij de regionale
omroepen. Bijna geruisloos is de intrede van regionale televisie in
Nederland verlopen. De meeste huishoudens kunnen inmiddels een
commercieel en/of publiek regionaal televisiestation via de kabel
ontvangen. In een enkele provincie is de intrede van regiotelevisie
binnen afzienbare tijd voorzien. Een van de eerste provincies in
Nederland met regionale televisie is Friesland. Samen met TVOost
(aanvankelijk alleen in Twente) is de eveneens publieke Omrop
Fryslan al sinds 1994 actief op televisiegebied. Met behulp van de
‘pleitcoalitietheorie’ van Sabatier enJenkins-Smith uit 1993 pro¬
beert bestuurskundige Piet Hemminga te achterhalen waarom het
dertig jaar heeft geduurd alvorens in de provincie Friesland is over¬
gegaan tot de invoering van regiotelevisie. Een oefening die wellicht
geabstraheerd kan worden naar de invoering van regionale televisie
in alle Nederlandse provincies.

Met een review essay wordt een ander actueel onderwerp aangesne¬
den. In de bespreking van drie recente boeken over multimedia gaat
Jan van Dijk in op de betekenis die (ontwikkelingen met betrekking
tot) multimedia hebben voor communicatiewetenschappelijk onder¬
zoek en theorievorming. ‘Nieuwe media’ lijkt een achterhaalde
term; de aanduiding ‘multimedia’ is de meest logische en meest cor¬
recte erfopvolger. Gedegen communicatiewetenschappelijk onder¬
zoek naar met name aspecten als integratie van ‘oude’ en ‘nieuwe’
media (convergentie) en de interactiviteit van multimedia zal naar
de mening van Van Dijk leiden tot een beter begrip van de ‘nieuwe’
media en een verrijking zijn voor de communicatiewetenschappelij-
ke theorievorming.

Coen van der Linden
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