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Brant R. Burleson (Ed.) (1996)
Communication yearbook.
Volume 19

London: Sage
ISBN 0 7619 0165 5; Prijs £40,95;
457 pagina's

Alweer de negentiende jaarboekuitgave on¬
der auspiciën van de I c A. Het boek bevat
tien-niet eerder gepubliceerde-uitvoeri¬
ge literatuurstudies gelardeerd met metho¬
dische beschouwingen over verschillende
onderwerpen. Een duidelijke lijn heeft het
boek niet. Zo kunnen we lezen over com¬
municatie en ouderen, interpersoonlijke
communicatie bij seksuele voorlichting, in¬
terculturele communicatie, interne com¬
municatie en we treffen een beschouwing
over 25 jaar kenniskloofhypothese aan. Een
personen- en zakenregister completeren
het boek. Enkele auteurs: John R. Finne¬
gan, Michele H.Jackson,Jon F. Nussbaum
en K. Viswanath.

Leo Dubbeldam (Ed.) (1995)
Values and value education
Den Haag:et so (ceso paperback no. 25)
isbn 90 6443 220 1;Prijs ƒ 30,00/Bfr. 600;
183 pagina's

De door Dubbelman geredigeerde uitgave
van het Centre for the study of education in de¬
veloping countries (c eso ) heeft als centrale
thematiek de worsteling met normen, waar¬
den en ethische vraagstukken die onder¬
zoeker, consultant en ‘field worker’ onder¬
vinden bij het overbrengen van kennis en
vaardigheden. In zeven case studies de¬
monstreren verschillende auteurs-allen in
meer of mindere mate verbonden aan
(programma’s van) CE so -deze worste¬
ling. Het inzetten van middelen-zowel tra¬
ditionele media als commmunicatievor-
men als theater, workshops en dergelijke -,
de manier waarop deze middelen aange¬

wend worden en de representatie van be¬
volkingsgroepen, het westen, het eigen
land, normen en waarden, komen uitvoerig
aan bod. Er wordt aandacht besteed aan
projecten in Latijns-Amerika, Oost-Afrika
en Zuidoost-Azië. Drie introducerende bij¬
dragen over de rol die ‘culturele identiteit’
speelt in het overbrengen van waarden en
normen en een afsluitend essay over de re¬
latie tussen cultuur en nieuwe onderwijs¬
middelen (cd-i, computers e.d.) complete¬
ren het boek. Enkele auteurs: Ad Boeren,
Kees Epskamp, Maaikejongepier en
Soehirman Pato.

Kees Epskamp (1995)
On printed matter and beyond.
Media, morality and literacy
Den Haag:ceso (ceso paperback no. 23)
ISBN 90 6443 2104; Prijs ƒ 30,00/Bfr. 600;
136 pagina's

De auteur stelt dat het mediaonderzoekja-
renlang gedomineerd is geweest door ‘kriti¬
sche’ onderzoekers die de opkomst van
nieuwe media zagen als een volgende stap
op weg naar cultureel verval. Zo werd ge¬
suggereerd dat de opkomst van de televisie
het leesgedrag van de jeugd (negatief) zou
beïnvloeden, popmuziek zou bijdragen aan
het leren van verkeerde rolpatronen en te¬
genwoordig weerhouden videogames en
muziekzenders kinderen van hun huiswerk
af. Een nieuw soort analfabeten dreigt te
ontstaan. Ook al zouden de gevolgen van
‘nieuwe media’ zijn als hierboven omschre¬
ven, dan nog gaat men daarbij uit van een
strikte opvatting van (an)alfabetisme.
Veel ontwikkelingslanden hebben een
voorkeur voor grootschalige, commerciële,
technologisch hoogwaardige media. Dit
terwijl gedrukte media relatief erg goed¬
koop en met een beperkte (technologi¬
sche) kennis aangewend zouden kunnen
worden voor onderwijs en socialisatie. Het
welslagen van deze media is echter afhan-
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kelijk van geletterdheid, een probleem in
veel landen. Er doet zich een cumulatief
probleem voor dat groter is dan op het eer¬
ste gezicht lijkt. Hoewel in veel landen
enerzijds een groot gedeelte van de bevol¬
king analfabeet is, zijn er anderzijds te wei¬
nig bruikbare les- en leesmaterialen voor
handen. Het boek van Epskamp gaat over
de verbetering van deze situatie, maar de
auteur kijkt ook verder. Analfabetisme is
niet alleen het domein van gedrukte com¬
municatievormen, beter kan gespoken wor¬
den van visueel analfabetisme, waarbij an¬
dere communicatievormen (tv, theater
e.d.) betrokken worden. Het uitbannen
van analfabetisme is niet alleen een kwestie
van leren lezen, maar ook een kwestie van
leren interpreteren. Bij communicatie staat
het gebruik van beelden als representaties
van inhouden centraal. Daarom kan nog
beter gesproken worden van ‘cultureel an¬
alfabetisme’. Epskamp bespreekt een grote
hoeveelheid gedrukte, audiovisuele en
elektronische media waarbij ingegaan
wordt op de ‘lessen’ die voor het gebruik
van deze media in onderwijs te trekken zijn
uit meer traditionele communicatievor¬
men zoals overlevering, theater, poppen¬
spel, dans en muziek.

Jib Fowles (1996 )
Advertising and popular culture
London: Sage (Foundations of Popular
Culture no. 5)
i s b n 0 8039 5483 2;Prijs £ 14,95;
278 pagina's

De vraag die in deze publikatie centraal
staat is of reclame in staat is het denken en
doen van mensen te beïnvloeden. Of is re¬
clame louter een lokmiddel? In het boek
wordt een integrale beantwoording van
deze vraag nagestreefd door zowel in te
gaan op de commerciële praktijk van recla¬
me als op het door reclame te creëren sym¬
bolische milieu. Aan de hand van voorbeel¬

den uit de Amerikaanse (gedrukte) recla-
mepraktijk wordt ingegaan op de manier
waarop reclame gebruik maakt van ontwik¬
kelingen in populaire cultuur en de manier
waarop zij daaraan een bijdrage levert.
Gaandeweg wordt zo een historische schets
van de opkomst van massareclame in de vo¬
rige eeuw tot nu opgebouwd. Tevens wordt
ingegaan op de vraag waarom populaire
cultuur populaire.

Annemoon van Hemel, Hans Mommaas &Cas
Smithuijsen (Eds.) (1996)
Trading culture, gatt, European
culture policies and the transat¬
lantic market
Amsterdam: Boekmanstichting
I s b n 90 6650 046 8; Prijs ƒ 30,00/Bfr. 600;
193 pagina's

Tijdens de GATT-besprekingen van 1993
werd één ding duidelijk: de Europese
Gemeenschap-aangespoord door
Frankrijk-wilde maatregelen ter bescher¬
ming van haar audiovisuele industrie tegen
te grote Amerikaanse overheersing. De
Europese lidstaten kregen hun zin: er is
een uitzondering gemaakt op de liberale
vrijhandelsafspraken voor sommige cultu¬
rele goederen. Er lijkt volgens de samen¬
stellers van deze bundel echter slechts spra¬
ke te zijn van een staakt-het-vuren tussen
cultureel-protectionisten en voorstanders
van totale vrijhandel.
De vraag waaraan overheden het recht ont¬
lenen om voor culturele produkten een uit¬
zondering te maken blijft actueel. Tegen de
achtergrond van de zich in razend tempo
ontwikkelende wereldeconomie wordt in
dit boek een poging gewaagd de culturele
uitwisseling tussen Europa en de vs in
kaart te brengen. Een interdisciplinair sa¬
mengesteld gezelschap gaat in vijftien es¬
says in op verschillende-economische, cul¬
turele, sociale en politieke-argumenten
die in de beleidsdiscussie over de interna-
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tionale cultuurindustrie naar voren ge¬
bracht worden. Verschillende bijdragen
gaan specifiek in op de media-industrie. Zo
heeft William Uricchio een essay geschre¬
ven over de gevolgen van de transnationale
cultuur voor ‘lokale’ filmindustrieën, Denis
McQuail bespreekt in zijn bijdrage de
transatlantische stroom van televisiepro¬
gramma’s die gekenmerkt wordt door een¬
richtingsverkeer. Philip Schlessinger vraagt
zich af of we ons eigenlijk wel druk moeten
maken over Amerika en komt tot de con¬
clusie dat veel veronderstelde ellende
voortkomt uit projectie van het kwaad op
de ‘handige’ Amerikaanse media-industrie.
Beter zou het zijn om eens de hand in ei¬
gen boezem te steken. ‘Perhaps, worrying
about America has become an alibi for not
thinking creativily enough about Europe’
(p. 105). Enkele andere auteurs: Simon
Frith, Rob Kroes, Michael Palmer en
Richard Pells.

Jan Kleinnijenhuis, Dirk Oegema,Jan de
Ridder &Herman Bos (1995)
De democratie op drift. Een evalu¬
atie van de verkiezingscampagne
van 1994

Amsterdam: vu Uitgeverij
i s b n 90 5383 382 X; Prijs ƒ 45,00/Bfr. 900;
228 pagina's

De Tweede-Kamerverkiezing van 1994
heeft geleid tot een ‘politieke aardverschui¬
ving’; het cd A verloor zoveel kiezers dat ze
mede daardoor voor het eerst sinds haar
oprichting in de oppositiebanken werd ge¬
dreven. Veel politieke commentatoren,
journalisten en politici hebben hun visie op
de oorzaken van deze ontwikkeling reeds
gegeven. Deze opvattingen worden door
Herman Bos, Sander van Hoorn,Jan
Kleinnijenhuis, Dirk Oegema, Paul
Pennings,Jan de Ridder, Ewald Rietberg en
Otto Scholten aan onderzoek onderwor¬
pen. In dit boek gaan de auteurs na welke

campagnes de partijen hebben gevoerd,
hoe deze campagnes in de media werden
verslagen en hoe de kiezers hierop hebben
gereageerd. Door deze integrale aanpak-
waarbij politici, partijen, media en kiezers
van week tot week tijdens de verkiezingstijd
zijn gevolgd- pogen de auteurs te achter¬
halen hoe de democratie in Nederland
functioneert. Geïnspireerd door het proef¬
schrift van Andeweg uit 1982 Dutch voters
adrift proberen de auteurs het veranderend
stemgedrag te verklaren. Naar voren wordt
gebracht dat Andeweg reeds repte over het
waaien van ‘onbegrepen electorale win¬
den’. Waar Andeweg de theorie van de
zwijgspiraal van Noelle-Neumann als moge¬
lijk verklaring aanvoerde, hebben de au¬
teurs gekozen voor de beter toetsbare theo¬
rie over priming ( o.a. Iyengar & Kinder,
1987).Vanwege de ontzuiling, die met eni¬
ge vertraging ook de Haagse gebouwen
heeft bereikt, zijn de banden tussen media
en partijen losser geworden, wat heeft ge¬
leid tot een ‘grotere vrijheid voor media,
partijen en kiezers, waardoor het democra¬
tische spel ook beter gespeeld kan worden’
(p. 200). Een hoopgevende conclusie, zo¬
wel voor politici als kiezers.

Andrea Millwood Hargrave (1996)
The scheduling game. Audience
attitudes to roadcasting schedu¬
ling. Annual Review 1995
London: John Libbey
ISBN 0 86196 547 7;Prijs £ 12,50;
152 pagina's

Hoe zorgen kijkers ervoor dat ze ook daad¬
werkelijk de programma’s zien die ze graag
willen bekijken? En hoe zorgen ze ervoor
dat de programma’s of programmaonder¬
delen die ze niet willen zien, ook daadwer¬
kelijk niet op hun netvlies komen?
Programmabladen, overzichten in kranten
en aankondigingen van omroep(st)ers wor¬
den door de kijker/luisteraar gebruikt om
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dit soort afwegingen te maken. Maar draagt
die informatie wel werkelijk bij aan een wel¬
overwogen keuze? Wordt de informatie wel
goed genoeg gelezen door het publiek? Is
de informatie die de omroep(st)er ver¬
strekt wel correct? Worden er onderdelen
geprogrammeerd die niet aangekondigd
zijn? Zijn de zogenaamd onverwacht uitge¬
zonden ‘trailers’ wel geschikt om op be¬
paalde momenten-bijvoorbeeld voor een
familie- of kinderprogramma-uitgezon¬
den te worden? In dit boek probeert de au¬
teur te achterhalen welke rol dit soort in¬
formatie speelt bij de keuzen die de kij-
ker/luisteraar maakt en welke opvattingen
er leven onder het publiek over de pro¬
grammering van radio en televisie in het
Verenigd Koninkrijk. Een breed scala aan
cijfers en andere gegevens over het kijk- en
luistergedrag, opvattingen over geschikt¬
heid en dergelijke wordt verstrekt en het
boek wordt afgesloten met een aantal korte
essays van voor de programmmering ver¬
antwoordelijken. Tevens wordt aandacht
besteed aan de programmering gericht op
kinderen vanuit een ‘makers’-standpunt en
vanuit de visie van een moeder.

Miquel de Moragas Spa, Nancy K. Rivenburgh
&James F. Larson (1996)
Television in the Olympics
London: John Libbey
I s B n 0 86196 528 8; Prijs £ 25,00;
276 pagina's

In dit boek worden de Olympische Spelen
vanuit verschillende disciplines beschouwd
als een communicatiegebeurtenis die haar
weerga niet kent. Met name wordt aan¬
dacht besteed aan de rol die televisie (ver¬
slaggeving van de Olympische Spelen)
speelt bij het creëren van het grootste me¬
diaspektakel ter wereld. Er wordt ingegaan
op economische en organisatorische facet¬
ten van de Olympische televisieverslagge-
ving, alsmede op de technische infrastuc-

tuur die er bij komt kijken. Ook wordt uit¬
gebreid verslag gedaan van een internatio¬
naal vergelijkend onderzoek in 25 landen
naar de politieke, culturele en normatieve
implicaties van het uitdragen van de
Olympische gedachte door middel van uit¬
zending van de openingsceremonie van de
Spelen in Barcelona. Tevens wordt inge¬
gaan op de beleving van de Olympische
Spelen door het publiek.

Hamis Mowlana( 1996 )
Global communication in
transition. The end of diversity?
London: Sage
i s b n 0 8039 4319 9;Prijs £ 19,95;
233 pagina's

Door de snelle veranderingen die plaatsvin¬
den in de manieren hoe wij op de aarde
met elkaar communiceren, verandert ook
de ‘global society’. In dit boek behandelt
de auteur het concept ‘global communica¬
tion’ vanuit verschillende invalshoeken. Hij
geeft een historisch overzicht, behandelt
de vraag wie de macht in het internationale
verkeer toekomt of heeft, waar de legitimi¬
teit van die macht op gebaseerd is, welke
rol taal en taalsystemen spelen bij de struc¬
tuur van het internationale informatiever¬
keer, enzovoort. Aandacht wordt besteed
aan politieke, culturele en economische
implicaties van recente ontwikkelingen in
het internationale vlak. Door de koppeling
van deze implicaties aan de verschillende
invalshoeken ontwikkelt Mowlana een ‘ei¬
gen’ paradigma voor onderzoek naar inter¬
nationale communicatie.
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Susanna Horning Priest (1996)
Doing media reserach.
An introduction
London: Sage
ISBN 0 8039 7293 8;Prijs £ 19,95;
265 pagina's

‘Comprehensive and comprehensible.
Doing media research is the first undergradu¬
ate textbook to really explain both qualita¬
tive and quantitative methods in communi¬
cation.’ Met deze tekst wil de uitgever het
boek aan de man/vrouw brengen. Het
boek bestaan uit vijf delen. In het eerste
deel worden de fundamenten van sociaal¬
wetenschappelijk onderzoek besproken.
Uitvoerig wordt stilgestaan bij metatheori-
sche/filosofische, antropologische, sociolo¬
gische en psychologische invloeden binnen
de communicatiewetenschap. In het twee¬
de deel worden de belangrijkste vragen die
de communicatieonderzoeker zich kan
stellen voor het voetlicht gebracht en wordt
tevens ingegaan op de methoden die kun¬
nen leiden tot beantwoording van die vra¬
gen. In deel 3 en 4 wordt dieper ingegaan
op de diverse kwantitatieve en kwalitatieve
onderzoeksbenaderingen. In het laatste
deel wordt de student aan de hand geno¬
men bij de vervaardiging van een onder¬
zoeksverslag. Het boek is bedoeld voor een
eerste kennismaking met communicatieon¬
derzoek. Dit is goed te merken in (achter¬
wege blijven van) diepgang, taalgebruik,
het weglaten van onnodig jargon, gebruik
van illustraties en voorbeelden, enzovoort.
De brede sociaal-wetenschappelijke basis
die in het eerste deel van het boek wordt
gelegd en de koppeling van voorbeelden
aan actuele (onderzoeks)problemen en
thema’s zoals multiculturele samenleving,
feminisme en dergelijke maken dit boek
anders dan de beschikbare (Nederlands¬
talige) communicatieonderzoek-leerboe-
ken.

Karsten Renckstorf, Denis McQuail &
NicholasJankowski (Eds.) (1996)
Media use as social action.
A European approach to audience
studies
London: John Libbey [Acamedia Research
Monograph no. 15]
i s b n 0 86196 485 3;Prijs £ 24,00;
200 pagina's

Engelstalige readeruitgave van grotendeels
eerder in Massacommunicatieen Commu-
nicatiewetenschappelijke bijdragenverschenen
onderzoekspublikaties in het kader van de
onderzoekslijn ‘Mediagebruik als sociaal
handelen’ zoals dat aan de Nijmeegse vak¬
groep Communicatiewetenschap tot ont¬
wikkeling is gebracht. Het publiek-of be¬
ter het individu-wordt als de centrale en
dominante (f)actor in het communicatie¬
proces beschouwd. In de twee eerste bijdra¬
gen worden twee onderzoeksmodellen be¬
sproken. In een volgende bijdrage wordt
op verschillende methodologische proble¬
men die uit het onderzoek naar voren zijn
gekomen ingegaan, waarna in een tiental
overige bijdragen verslag wordt gedaan van
verschillende onderwerpen waar onder¬
zoek naar verricht is-zoals niet-kijkers,
veel-kijkers, het gebruik van het televisie¬
nieuws en televisiekijken in een gezinssitu¬
atie. Opvallend is dat het merendeel van de
bijdragen louter gericht is op het gebruik
van de televisie. Gedrukte media, muziek,
radio en andere communicatievormen zijn
buiten beschouwing gelaten. Voor eenieder
die reeds bekend is met de-veelal in het
Nederlands-eerder verschenen versies van
de diverse onderzoeken is deze uitgave
minder interessant. Zij die daarvan nog
niet op de hoogte zijn vinden in deze bun¬
del een gecomprimeerd overzicht van on-
derzoeksprestaties uit Nijmegen. Enkele
auteurs: Valerie Frissen, Liesbeth Hermans,
Niek Hietbrink, Wilbert Mutsaers en Leo
van Snippenburg.
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Serge Robillard (1996)
Television in Europe: Regulatory
bodies. Status, function and po¬
wers in 35 European countries
London: John Libbey (e i m Media Monograph
no. 19)
I s b n 0 86196 546 9; Prijs £ 30,00;
310 pagina's

Ieder jaar verschijnt er wel een boek waarin
een overzicht wordt gegeven van (een deel
van) de mediasituatie in een aantal landen.
Sinds de Europese eenwording verschijnt
er met enige regelmaat een boek dat gaat
over mediastructuren in de diverse lidsta¬
ten. Het nut van dergelijke overzichten is
gelegen in het gebruik bij landenvergelij¬
kend onderzoek. Zaak is dan wel dat derge¬
lijke informatie zo compleet en correct mo¬
gelijk is.
In het onderhavige boek is het eerste (na¬
genoeg) het geval. In totaal 35 landenbe-
schrijvingen zijn opgenomen in deze bun¬
del. Deze beschrijvingen zijn gericht op re¬
gelgeving voor en structuur van de
audiovisuele industrie in de diverse
Europese landen. De landen die-begrijpe¬
lijk- ontbreken zijn Andorra, Albanië,
Kroatië, Monaco, San Marino, Servië en
Montenegro, en het Vaticaan. Verder zijn
alle Europese staten opgenomen, inclusief
Liechtenstein, Cyprus en Oekraïne. Bij na¬
dere lezing blijkt echter alras dat niet van
alle landen dezelfde informatie in het boek
is opgenomen. Een mogelijke verklaring is
dat regelgeving in de nog in ontwikkeling
verkerende nieuwe staten niet helder ge¬
noeg is uitgekristaliseerd. Maar ook niet
alle gegevens blijken even correct te zijn. In
de landenbeschrijving van Nederland
wordt beweerd dat voo, AVRO en tros
‘independent commercial television chan¬
nels’ zijn. De vermelding van commerciële
televisiestation als rti.4, rtl5, Euro7 en
s bs6 blijft helemaal achterwege. Dat geeft
te denken. Nadere lezing (van andere lan-
denbeschrijvingen) zal waarschijnlijk meer

onvolkomenheden aan het licht brengen.
Het boek kent enkele bezwaren, maar geeft
desondanks een aardig eerste overzicht van
de belangrijkste regelgeving op het gebied
van televisie in de diverse Europese landen.
De beschrijving van de structuur van de te-
levisiesector in de diverse landen moet ech¬
ter met een slag om de arm worden gele¬
zen.

Patrick Vyncke (1996)
Het teken van het dier.
Communicatie, cultuur en
semiotiek
Gent: Mys & Breesch
i s b n 90 5462 165 6; Prijs ƒ 125,00/Bfr.
2.500; 278 pagina's

Prachtig vormgegeven en goed verzorgd-
daarom ook niet goedkoop-boek van
Gentenaar Vyncke. In het boek tracht hij
minder voor de hand liggende, maar daar¬
om niet minder interessante vragen van
een antwoord te voorzien. Wat hebben
sport en jacht met elkaar te maken, zijn
mannen overspeliger dan vrouwen, wat
maakt mensen gelukkig en waarom zeggen
we wat we zeggen? Dit lijken niet op voor¬
hand de meest logische vragen die een
communicatieonderzoeker kan stellen. Op
verbluffende wijze weet Vyncke echter dui¬
delijk te maken dat deze vragen alles te ma¬
ken hebben met de manier waarop wij met
onszelf en onze cultuur- inclusief media
en reclame-omgaan. Hij gaat daarbij uit
van twee vooronderstellingen: 1 ieder mens
is uniek en heeft unieke communicatieve
en culturele kwaliteiten en 298% van de
genen van de mens komen overeen met die
van de chimpansee. Dit alles om aan te to¬
nen dat communicatieprocessen en cul-
tuurfenomenen zich inpassen in een biolo¬
gische dieptestructuur. Een andere kijk als
het ware op de relatie tussen communicatie
en populaire cultuur, meer in het bijzonder
de commerciële representanties daarvan.
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International Summer Seminar
A Comparative Analysis of (Tele)Communications Policies in Western Europe and
Southeast Asia: Cultural and Historical Perspectives on the Convergence Issue

29 August- 1 September 1996, Bruges (Belgium)

The Asian Mass Communication and
Information Center (amic), the
Centre for the Study of New Media and
Information Technologies (s m I t ) , and
the Centre Communication for Social
Change (esc) of the Catholic
University of Brussels are organizing an
international summer seminar which
aims at focussing on the convergence
between telecommunications and
broadcasting from a culturalistic per¬
spective, by historically mapping deve¬
lopments in communication technolo¬
gy vis-a-vis cultural processes in the
asean region and Western Europe.
Brought together with an overview of
socio-economic and political systems in
the respective regions, a framework for
the analysis of public telecommunica¬
tions policy can be constructed.
The workshop concentrates on
Southeast Asia, i.e. the 7 members of

the Association of Southeast Asian
Nations (asean ) and on the European
Union and its fifteen memberstates.
The initiators invite scholars from
Southeast Asian and Western European
research institutes to draft papers (in
English) regarding specific topics con¬
cerning the general subject. These pa¬
pers will be presented during a three-
day meeting (Thursday, August 29, to
Sunday, September 1, 1996) at the pre¬
stigious College of Europe in Bruges,
Belgium. To provide a multi-dimen¬
sional analytical framework researchers
from distinct disciplines (communica¬
tion science, anthropology, public ad¬
ministration, law and philosophy) are
invited. This group forms the core of
the workshop. They reflect their analy¬
ses in discussions with interested policy
makers, business representatives, aca¬
demics and scholars.

For more information, please contact:

Prof. dr.Jan Servaes (coordinator),
Chair, Department of Communication
Catholic University of Brussels (kub )
Vrijheidslaan 17
B-1080 Brussels, Belgium
Tel. 00 32 2 412 42 78
Fax 00 32 2 412 42 00
Email:Jan=Servaes%owp%ufsal@ufsal3.KUBrussel.ac.be
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