Ingezonden publikaties

(uitgebreide bespreking naar mogelijkheid)

Onder redactie van Coen van der Linden

J.C. Arnbak (1995)

Athena en Arachne. Bestuurlijke
patronen in de toepassing van
netwerktechnologie.

Amsterdam: Otto Cramwinckel
Uitgever. 8o pagina’s. Prijs f 29,50,
ISBN 90 71894 77 0

Neergeschreven tekst van de rede uit-
gesproken bij de aanvaarding van het
hoogleraarschap Technische Bestuurs-
kunde, in het bijzonder de Informatie-
en Communicatietechnologie aan de
Technische Universiteit Delft op 10
maart 1995. De met smaak en kennis
van de Griekse mythologie en wereld-
lijke geschiedenis geschreven tekst is
aangevuld met een drietal essays die
eerder (in iets andere vorm) gepubli-
ceerd zijn. Arnbak geeft een overzicht
van recente en minder recente techni-
sche en organisatorische ontwikkelin-
gen in de publieke informatievoorzie-
ning en stelt dat de geschiedenis zich
de laatste eeuwen meermalen herhaald
heeft. Enerzijds hebben deze ontwik-
kelingen met regelmaat geleid tot libe-
ralisering van het informatieverkeer,
anderzijds zijn bij vooortduring nieu-
we privileges en monopolieposities
ontstaan. Deze constatering trekt de
auteur door naar huidige en mogelijke
toekomstige ontwikkelingen, waarbij
de koppeling van verschillende netten
en netwerken bijzondere aandacht
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krijgtt. De huidige nationale en inter-
nationale telecommunicatiemarke is
volgens Arnbak allesbehalve perfect.
Liberalisering van deze markt heeft
nog nergens tot succesvolle deregule-
ring en een voor aanbieders en afne-
mers ‘open markt” geleid. De zorg voor
een ‘minimale dienstverlening van een
bepaalde kwaliteit waarvan iedereen te-
gen een redelijke prijs gebruik kan ma-
ken” moet leidraad zijn bij de opstel-
ling van toekomstige regelgeving, aldus
Arnbak, die het tot zijn deeltijd acade-
mische taak rekent een bijdrage te le-
veren aan de discussie over de wijze
waarop dit gestalte zou kunnen krij-
gen. Waarvan acte.

Bedrijfsfonds voor de Pers (1995)

Jaarverslag 1994.
5-Gravenhage: Bedrijfsfonds voor de
Pers. Niet in de verkoop. Geen 1SBN

J. Downing, A. Mohammadi & A.
Sreberny-Mohammadi (Eds.) (1995)

Questioning the media. A critical
introduction.

London: Sage. 542 pagina’s.

Prijs £ 18,95, ISBN 0 8039 7197 4 (pbk.)

De (herziene) tweede editie van een
leerboek voor beginnende en gevor-
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derde (communicatiewetenschap)stu-
denten. In inmiddels 27 hoofdstuk-
ken, onderverdeeld in vijf delen,
wordt een veelheid aan onderwerpen
besproken. Het boekt leent zich uit-
stekend voor onderwijs over de rol
van media in de westerse samenle-
ving, zoals ook blijkt uit de vele insti-
tuten in Noord-Amerika, Europa en
Australié die het boek op ‘de lijst’
hebben geplaatst. Vanuit een aantal
‘critical perspectives on media stu-
dies’, zoals Cultural Studies,
Frankfurter Schule, feministische en
dependencia-benadering, komen cen-
trale concepten, vraagstukken en on-
derzoeksvragen van de communicatie-
wetenschap aan bod. Enkele voor-
beelden: van ‘nieuwe media en
deregulering’ tot ‘de rol van populaire
muziek en populaire cultuur’ en van
‘media in multiculturele samenlevin-
gen’ tot ‘berichtgeving over A1DS’.
De Nederlandse (lees: Amsterdamse)
inbreng wordt verzorgd door len
Ang, Cees Hamelink, Denis McQuail

en Liesbet van Zoonen.

D. Gaunlett (1995)

Moving experiences. Understanding
televison’s influences and effects.
London: John Libbey. 156 pagina’s.
Prijs £ 15,00, ISBN 0 86196 S5I5 9

De invloed van televisie op mens en
maatschappij is een immer terugke-
rend onderwerp op de onderzoeks-
agenda van communicatieweten-
schappers, media-sociologen en ver-
want gezelschap. De uitkomsten van
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studies spreken elkaar niet zelden te-
gen. Antwoord op de vraag of televi-
sie(kijken) aanzet tot agressie en an-
der sociaal ongewenst gedrag lijkt
vaak eerder een kwestie van geloof en
overtuiging te zijn dan van empiri-
sche bewijsvoering. De auteur be-
spreckt een enorme hoeveelheid
(meer dan 250!!) studies naar de (mo-
gelijke) invloed van televisie(kijken)
op het individu. Traditionele en nieu-
we vormen van effectstudies worden
besproken, onder de loep genomen,
door de conceptuele en methodologi-
sche mangel gehaald en veelal te licht
bevonden. De auteur verwoordt het
als volgt: ‘(...) The traditional effects
research paradigm is redundant, and
can now be left behind with confi-
dence. The attempts to find direct ef-
fects of television on viewers beha-
viour have had no success’ (p. 115).
En: ‘In conclusion to the most vexed
question in effects research, it must
be observed that the causes of violen-
ce and crime seem much more likely
to be found in poverty, unemploy-
ment, abuse, frustration, personality
traits and psychological background,
than in televison programmes. (...)
Despite the apparent enthusiasm of
some researchers to squeeze as much
anti-TV argument as possible from
some rather small, highly questiona-
ble and sometimes startingly convolu-
ted findings, careful inspection of the
evidence shows that such arguments
simply are not tenable. Despite the
exceptional quantity of research, no
methodologically sound and consis-
tent evidence of a significant effect of
television violence on aggressive beha-



viour has been found’ (p. 119). In te-
genstelling tot wat velen (willen) ge-
loven, zijn er veeleer aanwijzingen dat
gewelddadige televisieprogramma’s
een positiever effect op het gedrag van
het individu hebben dan zogenaamde
opvoedkundige programma’s.
Uitdagend leesvoer voor ‘believers’ en
‘non-believers’.

B. Gunter (1995)

Television and gender representation.
London: John Libbey. 179 paginas.
Prijs £ 18,00, ISBN 0 86196 478 0

Televisiemakers worden al jaren aan-
gesproken op het oproepen van een
‘verwrongen’ werkelijkheid waarbij
bepaalde demografische en etnische
groepen te veel dan wel te weinig
voor het voetlicht (kunnen) treden.
Barrie Gunter levert een bijdrage aan
de studie naar de mate waarin en de
wijze waarop sekse-stereotypen door
de televisie worden gerepresenteerd.
In twee hoofdstukken wordt de aan-
wezigheid van vrouwen en mannen in
verschillende televisiegenres en recla-
mespotjes besproken. Een vergelijking
tussen verschillende Europese landen
maakt deel uit van het overzicht. In
een derde hoofdstuk wordt de manier
waarop de ontvanger omgaat met de
sekse-stereotypen besproken, waarna
twee hoofdstukken gewijd zijn aan
het effect van stereotypen op kinde-
ren en volwassen. De conclusie die
Gunter treke is dat een inhoudsanaly-
se van televisieprogramma’s zich niet
zonder meer laat vertalen naar een
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overeenkomende perceptie bij de ont-
vanger. De auteur geeft een behoor-
lijk overzicht van de beschikbare lite-
ratuur. Alleen al daarom is het boek
waardevol voor iedereen die zich in
bovenstaande problematiek wil ver-

diepen.

P. Hagen (1995)

Het Van Mierlo Syndroom. Personele
unies tussen politiek en journalistiek.
Culemborg: HvU Ultgeverij.

32 pagina’s. Prijs f 12,50,

ISBN 90 72456 92 0

Goed leesbaar essay over politici met
journalistieke achtergrond (en journa-
listen met politicke ‘voorgrond’?);
cerder uitgesproken als openbare les.
De personele unie tussen journalistiek
en politiek is niet nieuw en niet een
typisch Nederlands verschijnsel, maar
wel met specifieck Nederlandse trekjes.
Hagen stelt dat sinds 1848 (waarom
zijn overzicht begint bij de grond-
wetsherziening van 1848 en niet eer-
der — bijvoorbeeld in 1814 of 1815 —
blijft onduidelijk) er een kleine twee-
honderd parlementariérs, ministers en
staatssecretarissen een journalistiek
verleden kenden. Eén op de honderd
politici van deze tijd heeft een journa-
listieke achtergrond. Daarmee levert
de journalistick als beroepsgroep een
(te) groot deel van de volksvertegen-
woordigers en regeerders. Bekende
voorbeelden uit het verleden zijn
Hans Gruijters, Abraham Kuyper,
Joop Den Uyl, Wim Polak, Marcel

van Dam, Henri Faas, Han Lammers
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en nu natuurlijk Hans van Mierlo.
Waarom Van Mierlo de eer te beurt
valt om een ‘syndroom’ (= complex
van verschijnselen, kenmerkend voor
een bepaalde ziektetoestand) naar zich
genoemd te krijgen, blijft onduide-
lijk. De auteur ‘signaleert feiten en
inventariseert verbanden’ op een wei-
nig geordende wijze, waardoor af-
breuk wordt gedaan aan zijn betoog.
Hagen stelt — ondersteund door wei-
nig uitgewerkte voorbeelden en moei-
lijk te controleren cijfermateriaal —
dat het grensverkeer tussen journalis-
tiek en politiek vragen oproept over
de (on)afhankelijkheid van de politie-
ke journalistiek. Zijn pleidooi voor
meer onderzoek naar (de gevolgen
van) deze en andere ‘overspelige’ rela-
ties (tussen journalist en voorlichter,
voorlichter en politicus) is dan ook
om meerdere redenen terecht.

K.B. Jensen (1995)

The social semiotics of mass
communication.

London: Sage. 240 pagina’s.

Prijs £ 13,95, ISBN 0 8039 7810 3 (pbk.)

Uitvoerige (literatuur)studie waarin de
auteur op orginele wijze vanuit een
communicatiewetenschappelijk per-
spectief de belangrijke rol bespreekt
die media spelen bij maatschappelijke
betekenisverlening. Dwarsverbanden
tussen traditionele sociaal-wetenschap-
pelijke concepten, met name ontvan-
gerbenaderingen, en theorieén ener-
zijds en semiotiek anderzijds worden
tot in detail uitgewerkt. Vanuit de
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Cultural Studies en media-sociologie
presenteert Jensen een ‘integrative, so-
cial-semiotic theory of mass communi-
cation’, voornamelijk verwijzend naar
de semiotiek en het pragmatisme zoals
dat vorm heeft gekregen in het werk
van Charles Sanders Pierce. Buiten
Jensens betoog maakt het overvloedige
overzicht van de relevante literatuur
dit boek het lezen meer dan waard.

Ph. J. Maarek (1995)

Political marketing and
communication.

London: John Libbey. 254 pagina’s.
Prijs £ 20,00, ISBN 0 86196 377 6

Handboek voor iedereen — student, po-
liticus in de dop, lobbyist — die wil we-
ten hoe je je imago kunt verbeteren en
bekend kunt raken bij het publiek. Het
boek (bestaande uit vier delen) valt in
twee hoofdmoten uiteen. In het eerste
deel geeft de auteur, werkzaam in
Parijs, een overzicht van de ontstaans-
geschiedenis van en theorieén over ‘po-
litical marketing’ in de vs.
(Amerikaanse) verkiezingscampagnes
worden besproken, naast imago-cam-
pagnes. In het tweede, meest uitvoerige
(hoofd)deel komen de ‘political marke-
ting tools’ aan bod. Als wetenschappe-
lijke publikatie minder geslaagd.

Mediaraad (1995)

Jaarverslag 1995.
5-Gravenhage: Mediaraad. Niet in de
verkoop. Geen ISBN
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Reporters Sans Frontieres (1995)

1995 Report. Freedom of the press
throughout the world.

London: John Libbey. 361 paginas.
Prijs £ 18,00, ISBN 0 86196 523 X

Jaarlijks verslag van de activiteiten
van de nationale afdelingen van de in-
ternationale journalistenorganisatie
Reporters Sans Frontieéres.
Voorafgegaan door enkele inleidende
teksten, bestaat het boek voorname-
lijk (bijna 350 pagina’s) uit de bespre-
king van de journalistieke praktijk in
152 (voornamelijk derde-wereld)lan-
den. Een negatieve teneur spreekt uit
de verslagen: 103 journalisten werden
in 1994 vermoord, 130 gearresteerd en
een veelvoud bedreigd, geintimideerd,
gemolesteerd of gemarteld.
Bovendien komen in steeds meer lan-
den journalistieke rechten en normen
onder druk te staan als gevolg van de
invloed van de georganiseerde mis-
daad, etnische propaganda of als ge-
volg van een (onterecht) beroep op
staatsveiligheidsbelangen. Een somber
overzicht.

P. Rutten & M. Hamers-Regimbal
(Eds.) (1995)

Internationalization in mass
communication and cultural identity.
Nijmegen: 1TS. 213 pagina’s.

Prijs f 47,00, ISBN 90 5554 044 7

Met deze reader willen de redacteuren
een bijdrage leveren aan de (weten-
schappelijke) discussie over de relatie
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tussen massacommunicatie en cultu-
rele identiteit. Als een spinn of van
Sommatie 92, dat het thema
‘Communication without frontiers.
Internationalization in mass commu-
nication and cultural identity’ behan-
delde, treffen we in dit boek elf uitge-
werkte bijdragen aan waarin de au-
teurs aan deze problematiek op zeer
verschillende wijze invulling geven.
Niet alle bijdragen zijn afkomstig van
Sommatie 92, zoals Jill Hills’ bijdrage
Citizenship and communications (le-
zing voor Mediaraad, 1993) en Philips
Schlesingers Wishful thinking:
Cultural politics, media and collective
identities in Europe (eerder in Journal
of Communication, 1993). Naast deze
meer politick-economische bijdragen
treffen we ook beschouwingen aan
over de internationalisering van recla-
mecampagnes (Arie den Boon), inter-
nationale merchandising en kindertele-
visie (Stephen Kline) en een artikel van
Ad Maatjens over de worsteling van de
KRO met de programmering van
populaire muziek in de vooroorlogse
jaren. Andere auteurs: Kees Brants en
Liesbet van Zoonen, Jan Servaes,
Hilde Van den Bulck, Magda Michiel-
sens, Daniél Biltereyst, en Paul Rutten
en Monique Hamers-Regimbal.

G.A.L Schuijt & D. Voorhoof (red.)

Vrijheid van meningsuiting. Racisme
en revisionisme.

Gent: Acmedia Press. 236 pagina’s.
Prijs f 49,75, ISBN 90 382 0085 4

Belgische en Nederlandse auteurs zijn

1995/ 3



op zoek naar antwoorden op vragen
als ‘Hoe moeten democraten omgaan
met niet-democraten?’, ‘Als de demo-
cratie verdraagzaamheid voorschrijft,
moeten wij dan ook verdraagzaam
zijn tegenover de niet-verdraagza-
men?’ en “Wat is de positie van de
vrijheid van meningsuiting daarbij?’
Op 26 november 1994 bogen op ini-
tiatief van de Vakgroep
Communicatiewetenschappen van de
Universiteit Gent en het Instituut
voor Informatierecht van de
Universiteit van Amsterdam, verschil-
lende ‘democraten’ zich over deze en
verwante vragen. Enkele bijdragen op
deze studiedag zijn bewerkt en uitein-
delijk gebundeld in deze reader.
Juridisch-ethische beschouwingen
over de grondslagen van deze discus-
sie en beschrijvingen van de situatie
in Belgié, Nederland, Duitsland,
Frankrijk, het Verenigd Koninkrijk
en de vs worden aangevuld met een
uitgebreide literatuuropgave en rele-
vante wetteksten. Voer voor juristen
en bijvoeding voor democraten en
communicatiewetenschappers. Enkele
auteurs: Cees W. Maris, Arnout J.
Nieuwenhuis, Koen Raes en Jan
Velaers.

C. Stohl (1995)

Organizational communication.
Connectedness in action.

London: Sage. 219 pagina’s.

Prijs £ 14,95, ISBN 0 8039 3425 4 (pbk.)

De auteur gaat in dit boek uit van de
stelling dat de alledaagse sociale con-
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text waaraan onze privé-omstandighe-
den gerelateerd zijn, van invloed is op
het presteren van het individu binnen
de organisatie. In ieder van de zeven
hoofdstukken demonstreert Stohl dat
de veranderende sociale omstandighe-
den, de toenemende beroepsdiversifi-
catie, technologische veranderingen
en globalisering van onze ‘Umwelt’
bijdragen aan het ontstaan van nieu-
we persoonlijke en professionele net-
werken die nauw met elkaar verweven
zijn. De tekst is doorspekt met voor-
beelden, ‘quotes’ en ‘side steps’, die
bijdragen aan de leesbaarheid van de
nogal opsommende hoofdtekst.

E. Térngvist (1995)

Between stage and screen. Ingmar
Bergman directs.

Amsterdam: Amsterdam University
Press. 243 paginas. Prijs f 39,50,
ISBN 90 5256 137 4

Zesde publikatie in de reeks Film cul-
ture in transition, waarin hoogleraar
Scandinavische Studies Egil
Tornqvist het film-, televisie- en to-
neelwerk van Ingmar Bergman in zijn
onderlinge samenhang bespreekt.
Bergmans uitspraak dat ‘the distance
between the theater and the film stu-
dio always has been a short one’ is
uitgangspunt, leidraad en conclusie
van de analyse van Térnqvist waaruit
een grote waardering en bewondering
voor de ‘oude meester’ spreekt.
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G. van der Wal (red.) (1995)

Gemengde berichten. De dilemma’s
van de omroep in een plurale
samenleving.

Hilversum: NPS. 171 pagina’s. Niet in
de verkoop. Geen ISBN

Uiterst informatieve reader die sa-
mengesteld is naar aanleiding van de
studiedag die de NP$S op 19 januari
1995 organiseerde over gelijknamige
problematiek. In 16 bijdragen gaan
auteurs en geinterviewden in op de
rol die media (kunnen) spelen in een
plurale samenleving, de integratie van
allochtonen en de problemen die
overwonnen dienen te worden. Dit
alles om tevens het publieke debat
over de taken van de publieke omroep
in Nederland te stimuleren. De goed
leesbare teksten, aangevuld met wat
cijfermateriaal, leveren een rijk palet
aan inzichten op. Aan te vragen bij de

NPs (035-(6)779333).

K. Wiertzema & P. Jansen (1995)

Doelmatig communiceren. Spreken in
het openbaar.

Bussum: Coutinho. 130 pagina's.

Prijs f 24,50, ISBN 90 6283 967 3

In het boekje wordt een stappenplan
uitgestippeld waarlangs, volgens de
auteurs, de spreekvaardigheid is te
ontwikkelen. Ingegaan wordt op het
doel van de presentatie, de omstan-
digheden waarbinnen de presentatie
plaatsvindt, de doelgroep en de con-
trole over de omstandigheden door de
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spreker. Daarnaast komen aspecten
als audiovisuele (hulp)middelen, li-
chaamshouding, beweging en stemge-
bruik aan de orde. Dit overzichtelijke
stappenplan is voornamelijk opgesteld
voor (trainingen in) het bedrijfsleven.

R.L. Wiseman (Ed.) (1995)

Intercultural communication theory.
London: Sage. 338 pagina’s. Prijs
£19,95, ISBN 0 8039 7243 I (pbk.)

Reader waarin recente ontwikkelin-
gen in theorievorming en onderzoek
over interculturele communicatie
worden besproken. In elf, voor het
merendeel uitvoerige bijdragen be-
handelen Amerikaanse auteurs zowel
systeemtheoretische als etnografische
aanzetten voor de ontwikkeling van
interculturele communicatietheorie.
Naast introducerende theoretische
teksten, treffen we besprekingen aan
van recent onderzoek en enkele be-
schouwingen over toepassing van een
interculturele benadering bij bepaalde
communicatiestrategieén, zoals ge-
zondheidsvoorlichting. Bijdragen on-
der meer van John. R. Baldwin, Judee
K. Burgoon, Kim Witte en John G.
Oetzel.



