Ingezonden publikaties

(uitgebreide bespreking naar mogelijkheid)

Onder redactie van Coen van der Linden

Belgische Vereniging van de
Dagbladuitgevers (1995)

La Presse/De Pers. Jaarboek van de
Belgische Vereniging van de
Dagbladuitgevers 1994/1995.
Brussel: Belgische Vereniging van de
Dagbladuitgevers. 328 pagina’s. Op
aanvraag beschikbaar. Geen 1SBN

Informatieve tweetalige (Frans en
Nederlands) dag-, nieuws- en huis-
aan-huisblad-bijbel. Equivalent van
het Nederlandse N D P - jaarverslag ge-
combineerd met Cebuco-publikaties,
het NNP-jaarboek, het Omroephand-
boek en de NV -ledenlijst. Hoog in-
formatief gehalte voor een ieder die
wil weten hoeveel Belgen dagelijks
een krant lezen (5.679.500), welke ti-
tels verschijnen en bij welke ‘syndica-
ten’ deze ondergebracht zijn.
Uitgebreide adresgegevens van uitge-
vers, redacties, journalisten, corres-
pondenten, en (semi-)overheids- en
onderwijsinstellingen op het gebied
van communicatie, informatie en me-
dia. Verder is onder meer opgenomen
een - verre van complete - lijst met
‘eindverhandelingen’ over de Vlaam-
se, Waalse en Belgische (en soms
Nederlandse) media. Maar het is al-
tijd leuk om te weten dat Guido
Fauconnier in 1963 een verhandeling
heeft geschreven over de Struktuur,
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werking en organisatie van het reclame-
bedrijf in Belgié, of dat Koen Peeters’
verhandeling over De dagbladdistri-
butie in Vlaanderen uit 1993 blijkbaar
de meest recente wetenschappelijke
verhandeling(?) over Belgische media
is.

W. Buckland (Ed.) (1995)

The film spectator: From sign to
mind,

Amsterdam: Amsterdam University
Press. 258 pagina’s. Prijs f 49,50, ISBN
90 5356 131 §

Het boek biedt, deels ook voor een
Amerikaans en Engels publiek, een
overzicht van recente ontwikkelingen
binnen de filmwetenschap op het
Europese continent, met name in
Frankrijk en Italié. In veertien, deels
reeds eerder gepubliceerde bijdragen
zetten verschillende vooraanstaande
auteurs fundamentele begrippen,
theorieén en opvattingen over de
‘werking’ van ‘het audiovisuele’ uit-
een. Aan bod komen onder meer de
communicatieve en cognitieve basis
voor de constructie van filmische be-
tekenis door de kijker, het verschil
tussen fictie en documentaire, de rol
die narrativiteit en narratieve logica
speelt in het ‘verstaan’ van de film en-



zovoort. Auteurs zijn onder meer:
Francesco Casetti, Francois Jost,
Roger Odin en Jan Simons. Het boek
is opgedragen aan Cristian Metz van
wiens hand ook een bijdrage is opge-
nomen.

A.P. Buunk & P. Veen (1995)

Sociale psychologie en praktijk-
problemen.

Houten/Diegem: Bohn Staflew Van
Loghum. 143 pagina’s. Prijs f 39,50,
ISBN 90 313 1765 9

M. Snijders & J. van Dijck (red.)
(1995)

Ethiek in de journalistiek.
Amsterdam: Otto Cramwinckel
Uitgever. 103 pagina’s. Prijs f 24,90,
ISBN 90 718 9474 6

De auteurs willen in dit boekje een
discussie aanzwengelen over de nood-
zaak, de wenselijkheid en het gevaar
van gedragsregels voor journalisten.
Waar ligt immers de grens tussen
journalistiek en informatie enerzijds
en amusement, promotie en politiek
anderzijds? Grenzen van het journalis-
tiek handelen zijn intuitief en nauwe-
lijks ergens vastgesteld. In opstellen
van genoemde redacteuren, aangevuld
met essays van Gerard Schuijt en Jan
Greven, wordt een licht over deze za-
ken geschenen. Met name Max
Snijders behandelt (enigszins) syste-
matisch de ethische valkuilen die het
journalisticke pad kunnen ontsieren.
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Een (uiterst) beknopte bibliografie
completeert het boekje.

C. Frachon & M. Vargaftig (Eds.)
(1995)

European television: Immigrants and
ethnic minorities.

London: John Libbey. 301 pagina’.
ISBN 0 86196 460 8

Vertaalde, aangevulde en geactuali-
seerde versie van het eerder in 1991
aan het Parijse Institut National de
I'’Audiovisuel et Association Dialogue
Entre les Cultures geproduceerde rap-
port Télévisions d’Europe et Immi-
gration. Het boek beslaat drie delen.
In het eerste deel treffen we onder
meer een aantal opstellen aan over de
representatie van minderheden in
Europese televisieprogramma’s. De na-
druk ligt op het Verenigd Koninkrijk
en Frankrijk. Aardig om in dit kader
te vermelden is het door Europe
Singh geschreven essay over ‘Public
Broadcasting for a Multicultural
Europe’ onder de orginele titel From
Monochrome to Technicolour. In het
tweede deel wordt een overzicht gege-
ven van de inspanningen die publieke
en commerciéle omroepen in een vijf-
tiental Europese landen, waaronder
Nederland en Belgi¢, zich getroosten
om etnische minderheden te ‘repre-
senteren’ in hun programma’s.
Verrassend om te lezen: ‘Schreeuw van
de leeuw (“Scream of the lion” (sic)) is a
popular programme about Islam (...)’
(p. 207). Het derde deel beslaat een
aantal bijlagen waarin een overzicht
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wordt gegeven van voor het thema re-
levante literatuur, festivals en te win-
nen onderscheidingen.

C. Hagemann (1995)

In andere handen. Onderzoek naar
persconcentratie en nieuwsaanbod.
Amsterdam: Otto Cramwinckel
Uitgever. 274 pagina’s. Prijs f 59,50,
ISBN 90 718 9484 3

Handelseditie van het op 11 april 1995
door de auteur aan de Vrije Univer-
siteit Amsterdam met succes verdedig-
de (onderzoekers)proefschrift (pro-
motor W. Noomen, co-promotor J.
Kleinijenhuis). Weerslag van een uit-
gebreide inhoudsanalyse naar eventu-
ele veranderingen in redactionele in-
houd van een vijftal regionale dagbla-
den na overname of fusie. Een
bedrijfseconomische invalshoek wordt
gepaard aan communicatieweten-
schappelijk onderzoek waardoor inter-
pretatie van de onderzoeksgegevens
extra gestalte krijgt. De auteur slaagt
erin vier mogelijke scenario‘s te be-
noemen die, athankelijk van de om-
standigheden, te verwachten zijn na
overname en/of fusie van dagbladen.
Opvallend in het licht van eerdere
studies, maar tevens geruststellend, is
de conclusie dat (...) de stelling dat
persconcentratie per definitie ten kos-
te gaat van pluriformiteit in de be-
richtgeving, overdreven is’ (p. 243).
Veel hangt echter af, moet ook Carlo
Hagemann erkennen, van de nukken
van de eigenaar van de krant.
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J. van de Leur (1995)

Selectie van geschreven informatie.
Een exploratief survey-onderzoek naar
de perceptie van media(kenmerken),
leespatronen en selectiestrategieén van
tijdschriftlezers.

Tilburg: Tilburg University Press. 197
pagina’s. Prijs f 52,50,

ISBN 90 361 9735 X

Handelseditie van het aan de
Katholieke Universiteit Brabant ver-
dedigde proefschrift (promotor H.
Verdaasdonk). Het boek begint met
een tweetal constateringen. Op de
flaptekst lezen we dat het tijdschrift
ondanks de grote culturele en econo-
mische betekenis nauwelijks weten-
schappelijke aandacht krijgt. In de in-
leiding wordt gesteld dat ‘vandaag de
dag (...) het lezen van tijdschriften als
één van de meest beoefende vormen
van cultuurparticipatie (geldt)’ (p. 1).
Bedoeling van de auteur is met deze
studie een stimulans te geven voor het
verdere onderzoek naar de wijze waar-
op lezers met tijdschriften omgaan.
Aan de hand van het leesgedrag van
vier groepen tijdschriftlezers wordt de
wijze waarop men selecteert en de
mate waarin men selectief is bestu-
deerd en geanalyseerd. Het onderzoek
zet zich gedeeltelijk af tegen de Uses
& Gratifications-benadering en gewe-
zen wordt op de tekortkoming dat
‘(...) het benoemen van functies geen
informatie geeft over feitelijk media-
gebruik’ (p. 148). Kritiek wordt geuit
op de gebruikelijke operationalisatie
van leesintensiteit. Ondanks verwij-
zingen naar het belang van publieks-
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tijdschriften, is door de auteur geke-
ken naar lezers van gespecialiseerde
(wetenschappelijke) tijdschriften:
Literatuur, De niewwe taalgids, Spiegel
Historiael en Tijdschrift voor geschiede-
nis. De auteur merkt dan ook op: ‘In
vervolgonderzoek zou de titelkeuze
ingegeven kunnen worden door het
gewenste inzicht in specifieke factoren
van tijdschriftconsumptie. Men zou
bijvoorbeeld kunnen nagaan in hoe-
verre de resultaten ook gelden voor
andere typen tijdschriften uit specifie-
ke deelsegmenten van de tijdschrif-
tenmarke (bijv. publiekstijdschriften)’

(p- 149).

E. Maibach & R.L. Parrott (Eds.)
(1995)

Designing health messages.
Approaches from communication
theory and public health practice.
Thousand Oaks/London/New Delhi:
Sage. 304 pagina’s. Prijs £ 17,95 (pbk),
ISBN 0 8039 5398 4

De vraag hoe een effectieve bood-
schap die gebruike kan worden in ge-
zondheidsvoorlichting dient te wor-
den samengesteld, staat centraal in
deze verzameling van Amerikaanse
teksten. Er wordt gepoogd een ant-
woord op deze vraag te geven zowel
vanuit de theorie als vanuit de prak-
tijk. Daarmee hebben we ook de eer-
ste twee delen van het boek aange-
duid. In het eerste deel wordt onder
meer aandacht besteed aan de ‘deci-
sion-making approach’ en aan een
‘staged social cognitive approach’.

Het tweede deel beslaat hoofdzakelijk
de beschrijving en analyse van een
AIDS- en kankercampagne. In het
derde en laatste deel wordt aan de
hand van een verslag van een genees-
middelencampagne en een beleidsstu-
die gepoogd een symbiose tussen
theorie en praktijk te bewerkstelligen.
De auteurs, afkomstig uit wetenschap
en voorlichtingspraktijk, zijn onder
meer: David Cotton, Michael Pfau,
Barbara J. Tinsley en Kim Witte.

W. de Moor (1995)

Teamwerk en participatief
management.

Houten/Diegem: Bohn Staflew Van
Loghum. 163 pagina’s. Prijs f 45,00,
ISBN 90 313 1768 3

K. Penninx (1995)

Beeldvorming over ouder worden.
Houten/Diegem: Bohn Staflen Van
Loghum. 152 pagina’s. Prijs f 35,00,
ISBN 90 313 1706 3

Het boek is uitgegeven in samenwer-
king met het Nederlands Instituut
voor Zorg en Welzijn in de reeks
Cahiers Ouderdom en Levensloop. De
auteur vraagt zich af waar beelden
over ouder worden vandaan komen,
waarom ze gebruikt worden, door wie
ze gebruikt worden, welke invloed
media hebben op stereotypen en wel-
ke invloed beelden over ouder worden
hebben op de communicatie van de
zorgverlener met de oudere cliént.
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Ongetwijfeld bruikbaar voor de zorg-
verlener, maar voor de communicatie-
wetenschapper weinig relevant, on-
danks sommige ‘aardige’ voorbeelden
van representatie van ouderen in de
media. De constatering dat ouderen
op televisie stereotiep worden gerepre-
senteerd en ondervertegenwoordigd
zijn, waarvoor de auteur zich baseert
op de proefschriften van Bouwman
(1987) en Vierkant (1987), komt enigs-
zins obligaat en ‘out of date’ over.

J. van der Pligt & N.K. de Vries (1995)

Opninies en attitudes. Meting,
modellen en theorie.
Meppel/Amsterdam: Boom. 309 paginas.
Prijs f 58,50, ISBN 90 5352 077 §

Overzicheelijk ingedeeld boek over me-
thoden en valkuilen van grootschalig
vragenlijstonderzoek. Op basis van
theoretische en methodologische in-
zichten worden aanwijzingen gegeven
voor het opzetten van onderzoek en
steekproeftrekking, de vormgeving van
vragenlijsten, effecten van taalgebruik
en vraagvolgorde, de keuze van ant-
woordmogelijkheden, de relatie tussen
vragenlijst en analysemethoden, het
voorkomen van en omgaan met non-
respons en het rapporteren van de re-
sultaten. Verschillende thematieken
worden aan de hand van voorbeelden
en illustraties nader uitgelegd. Door de
overzichtelijke en uitgebreide inhouds-
opgave, de index op thema en auteur is
het als leerboek en als naslagwerk te ge-
bruiken. De uitvoerige literatuurlijst
kan helpen bij verdere studie.

132 MASSACOMMUNICATIE 1995/ 2



