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(uitgebreide bespreking naar mogelijkheid)

Onder redactie van Coen van der Linden

D. Deacon & P. Golding (1994)

Taxation and representation. The
media, political communication and
the Poll Tax.

London: John Libbey. 216 pagina’s.
Prijs £ 18,00, ISBN 0 86196 390 3

Na een algemene beschouwing over
de moeizame verhouding tussen bur-
ger, communicatie en politiek en een
introductie op de achtergronden van
de Poll Tax volgt een uitgebreide
case-study over de rol die media en
journalisten hebben gespeeld tijdens
de invoering van de Poll Tax. Zowel
de (politieke) campagne van de con-
servatieve regering als de anti-Poll
Tax-campagne vanuit maatschappelij-
ke geledingen worden belicht. De be-
richtgeving over de Poll Tax wordt
onder de loep genomen, alsmede de
opstelling van journalisten. Na deze
uitgebreide casebeschrijving volgt een
hoofdstuk getiteld Rethinking political
communication als een soort ‘round
up’ van en reflectie op de eerdere

hoofdstukken.

K. Dibbets & B. Hogenkamp (Eds.)
(1995)

Film and the First World War.
Amsterdam: Amsterdam University

1995 /1

Press. 264 pagina’s. Prijs f 46,00, ISBN
90 5356 064 §

In deze derde uitgave in succesie in de
reeks Film culture in transition wordt
door een rijke schare aan auteurs (24
in totaal) de invloed van de Eerste
Wereldoorlog op de westerse cultuur
in het algemeen en de film in het bij-
zonder belicht. Sociaal- en cultuurwe-
tenschappers, letterkundigen en histo-
rici uit allerlei landen staan stil bij de
directe en indirecte gevolgen van de
oorlog voor film, filmers, acteurs en
publiek. Met illustraties. Enkele au-
teurs: Ina Bertrand, Robin Blaetz, Ine
van Dooren, Peter Krimer, Kirstin

Thompson.

N. Dimbleby, R. Dimbleby & K.
Whittington (1994)

Practical media. A guide to
production techniques.

London: Hodder & Stoughton. 232
pagina’s. Prijs £ 12.99, ISBN

0340 59548 5

Een ‘hands-on’-boek voor hen die
zich bezighouden met audiovisuele
produkten en produktie. Naast een
uitgebreide beschouwing over pro-
duktietechnieken bij fotografie, ge-
luidsopnames, radio, video en televi-
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sie, ook een hoofdstuk over DTP- en
multimediatoepassingen. Geen be-
schouwingen over bijvoorbeeld ‘prin-
ted page’. Veel gehanteerde begrip-
pen worden uitgelegd (aan de hand
van voorbeelden), maar ook: veel ge-
hanteerde begrippen komen niet aan

bod.

L. d’Haenens (1994)

Kijkers in de kijker. Hoe optimaal
inspelen op kijkbehoeften?

Gent: Mys & Breesch Uitgevers. 278
pagina’s. Prijs Bfr. 2250, ISBN

90 5462 092 7

Handelseditie van het proefschrift van
Leen d’Haenens aan de faculteit
Politieke en Sociale Wetenschappen
(sectie Communicatiewetenschappen)
van de Rijksuniversiteit Gent. Als
stelling wordt geponeerd dat de kwali-
teit van tv-programma’s samenhangt
met de inbreng van de kijker, de cre-
atieve wensen van de communicator
en de methoden waarover de onder-
zoeker beschikt om ‘de band tussen
communicator en het publiek nauw
aan te snoeren’. Ingegaan wordt op
verschillende vormen van
(publieks)onderzoek, de positie van
de publicke (‘openbare’) omroep in
Vlaanderen, de programmering van
de BRTN en de rol die de onderzoe-
ker kan spelen in de middeling tussen
communicatoren en creatoren aan de
ene kant en het publiek aan de andere
kant. De programmering staat in het
tweede gedeelte van de dissertatie cen-
traal. Enkele programma’s en pro-
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grammasoorten (bijv. sport) komen
uitvoerig aan bod.

Mediaraad (1994)

Nieuw informatiebeleid. Over
informatietransport,
informatieproduktie en mededingen.
Amsterdam: Otto Cramwinckel
Uitgever. 72 pagina’s. Prijs f 29,50,
ISBN 90 71894 69 X

Beleidsessay van de Mediaraad over
informatiebeleid gebaseerd op een
drietal adviezen over respectievelijk
informatietransport, informatiebeleid
en mededinging. Een poging van de
Raad om een bijdrage te leveren aan
de herijking van het informatiebeleid
van de overheid. In vijf hoofdstukken
wordt achtereenvolgens ingegaan op
doelen en uitgangspunten van infor-
matiebeleid, ontwikkelingen in de in-
formatievoorziening, wetgeving en be-
leid aangaande informatietransport,
wetgeving en beleid aangaande infor-
matieproduktie en het markegedrag in
de informatievoorziening. Aan te ra-
den voor een ieder die zich bezig-
houdt met communicatie- en infor-
matiebeleid en -regelgeving.

A. Millwood Hargrave (1994)

Radio and audience attitudes. Annual
review 1994.

London: John Libbey. 104 pagina’.
Prijs £ 12,50, ISBN 0 86196 481 0

Het jaarlijkse verslag op instigatie van



de Britse Broadcasting Standards
Council. Na een uitvoerige en toch
beknopte weergave van de belangrijk-
ste luisteronderzoekresultaten een
aantal opstellen over de positie van ra-
dio in het hedendaagse Groot-
Brittannié. Zoals een (kort) opstel van
Sue Stoessl over de omgang van kin-
deren met radio in verschillende (le-
vens)fasen en een beschouwing van
Gillian Reynolds over de toekomst
van de radio. In het derde deel komen
aanbodgegevens en onderzoek naar
programma-inhouden aan bod. Een
‘to the point’-boekje.

L. van Poecke & H. van den Bulck
(red.) (1994)

Culturele globalisering en lokale
identiteit. Amerikanisering van de
Europese media.
Apeldoorn/Leuven: Garant. 117
pagina’s. Prijs: onbekend, 15BN

90 5350 319 6

Reader met een vijftal referaten, uit-
gesproken tijdens het Veertiende
Vlaams Congres voor
Communicatiewetenschappen in
1994, voorzien van een inleiding door
de samenstellers. Centrale thematiek
is de (mogelijke) gevolgen - voor
Europa in ruime zin en Vlaanderen in
enge zin - van een globale mediacul-
tuur die gedomineerd wordt door een
‘lingua franca (die) zowel op het strikt
linguistische vlak als op het vlak van
de produktie-grammatica Amerikaans
is’. De bijdragen variéren van essay
tot uitgebreid onderzoeksverslag.

1995/ 1

Auteurs: Els de Bens, Daniél
Biltereyst, Hilde van den Bulck, Rob
Kroes, Karl-Gunnar Lidstrom, Gust
de Meyer, Luc van Poecke.
Voorwoord van Guido Fauconnier.

G. Sciarone-Gorgels (red.) (1994)

Telefonie en nummeridentificatie.
Privacy-aspecten belicht.
Amsterdam: Otto Cramwinckel
Uitgever. 78 pagina’s. Prijs f 35,00,
ISBN 90 71894 63 0

Verzameling van nieuwe en reeds be-
kende teksten van sterk wisselende
lengte, uitgesproken op de PTT
Telecom-conferentie ‘Calling Line
Identification’, gehouden in maart
1993. Centraal in deze bundel staan de
(on)mogelijkheden van nummeriden-
tificatie. Bijdragen uit bedrijfsleven
(pTT), juridische, politicologische en
communicatiewetenschappelijke
hoek. Auteurs: Jan van Cuilenburg,
Willem F. Korthals Altes, Dick R.
van Kooten, A. Kulberg, A.
Mosshammer, G. Sciarone-Gorgels,
Paul Slaa, V. van Wijlen, V. van Zon.

J. Tambling (Ed.) (1994)

A night at the opera. Media
representations of opera.

London: John Libbey. 310 pagina’s. Prijs
£ 17,50, ISBN 0 86196 466 7

Deze smaakvol vormgegeven reader
bestaat uit dertien opstellen met als
centraal thema de wijze waarop popu-
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laire middelen (media) omgaan met
de kunstvorm opera. Het boek bevat
zowel muziek-sociologische opstellen
als communicatiewetenschappelijke
en historische beschouwingen.
Indringend komt de relatie tussen
populaire en ‘serieuze’ muziek aan
bod. Ook wordt aandacht besteed aan
vormaspecten van de opera en deze
worden betrokken op maatschappelij-
ke verhoudingen en processen. Enkele
auteurs: Jennifer Barnes, Lawrence

Kramer, Ping-Hui Liao, Judith Weir.

R. Winsbury & S. Fazal (Eds.)
(1994)

Vision and hindsight. The first 25
years of the International Institute of
Communications.

London: John Libbey. 243 pagina’.
Prijs £ 15,00 (paperback), 15BN

0 86196 467 §

Reader waarin door middel van een
chronologische opbouw van essays
een overzicht wordt gegeven van de
gebeurtenissen met betrekking tot het
International Institute of
Communications. Tevens wordt een
boekje open gedaan over voornemens
van het 11C en mogelijk toekomstige
ontwikkelingen met betrekking tot
media en communicatie. Voer voor
media- en communicatiehistorici?
Enkele auteurs: James D. Halloran,
Sig Mickelson, Michael Nelson,
Joseph N. Pelton.
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