61

Harry BouwMan

Cultuurpessimisme en de paradox van een kritische
mediapedagogie

In ditartikel wordt aandacht besteed aan de theoretische uitgangspunten van twee benaderingen
binnen de Frankfurter Schule:(a) de benadering van Adorno en Horkheimer waarin de manipu-
lerende werking van de media centraal staat, en (b) de benadering van Enzensberger dic de mani-
pulatiethese verwerpt. Nagegaan wordt wat beide benaderingen hebben bijgedragen aan media-
opvoeding en of deze bijdragen vertaald zijn in concrete lesprogramma’s. Geconcludeerd wordt
dat de visic van Adorno c.s. vooral het denken over de invloed van media heeft bepaald en ertoe
heeft geleid dat afstand is genomen van klassieke mediathcorieén. De benadering van de Frank-
furter Schule heeft kritische media-analyses gestimuleerd. Veel van deze analyses hebben een
voorbecldfunctie en kunnen op initiatief van docenten in lesprogramma’s worden toegepast.
Enzensbergers visie heeft meer directe consequenties gehad. Het stimuleren van leerlingen om
zelf met video, maar ook met andere media te werken, is tot zijn benadering te herleiden. Curri-
cula zijn echter nauwelijks uit beide benaderingen voortgekomen. Waar dat wel het geval is, blij-
ven deze in zeer algemene uitgangspunten steken.

Beschouwingen over media-opvoeding vanuit ideologiekritische benade-
ringen zoals die met name in Duitsland in de "60-er en *70-er jaren hoogtij
vierden, doen wat gedateerd aan. Immers voor een deel zijn deze achterhaald
door theorievorming op het gebied van enerzijds de communicatieweten-
schap en anderzijds de ideologictheorie. Deze ontwikkelingen komen tot uit-
drukking binnen meer semiologische benaderingen van media-opvoeding.
Deze benaderingen staan in het artikel van Van Driel en Klinkenberg (dit
nummer) centraal. Wij zullen ons vooral richten op de ideeén van de Frank-
furter Schule, waartoe wij ook Enzensberger rekenen. Na een bespreking van
de theoretische uitgangspunten gaan we na in hoeverre deze benaderingen
iets aan de media-pedagogie hebben bijgedragen.

De cultuurindustrie

In het werk van de Frankfurter Schule, dus ook in het werk van Adorno en
Horkheimer, staat de analyse van de cultuurindustrie in relatie tot de gehele
maatschappij centraal. De media worden, als tak van de cultuurindustrie, ge-
zien als een noodzakelijk bijverschijnsel van het monopolistisch kapitalisme.
De cultuurindustrie brengt een stroom van producten voort die weliswaar
zeer verschillend zijn qua verschijningsvorm (kranten, strips, pop-muzick,
video's, enz.), maar inhoudelijk steeds weer hetzelfde bieden. Deze inhoud is
weliswaar ontleend aan 'de” werkelijkheid, maar is er een ideologische kleu-
ring van. De media-werkelijkheid is op het eerste gezicht niet te onderschei-
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den van de "echte’ werkelijkheid. Als men met de in de mediaboodschap ver-
vatte ideologieén in aanraking komt, is men niet in staat van het gebodene af-
stand te nemen en daar kritisch op te reflecteren. Media-inhouden dragen zo
bij aan het heersen over onderdrukte klassen: de misleide, gemanipuleerde
massa. De behoefte om zich aan deze manipulerende invloed te onttrekken
bestaat bij de massa niet. Daarvoor is hun bewustzijn te veel beinvloed door
en afhankelijk van de cultuurindustrie.

De cultuurindustrie: een oligopolie

De cultuurindustrie is op een drietal niveaus te analyseren. Het eerste niveau
betreft de verwevenheid van allerlei bedrijven, op nationaal en transnationaal
niveau, die betrokken zijn bij productie van zowel de "software’ als de "hard-
ware’ van de media. Deze verwevenheid kan van verschillende aard zijn: ge-
meenschappelijke projecten, deelnemingsrelaties, overeenkomsten m.b.t.
productie in licentie, toelevering, verkoop, marketing enz.; en/of bestuurlijke
relaties. De internationale cultuurindustrie bestaat uit een complex van on-
derling nauw verbonden, over het algemeen transnationale ondernemingen
(Hamelink, 1984; Holzer, 1974), die zijn ontstaan na een proces van concen-
tratie, centralisatie en fusievorming. Op internationaal niveau zet deze con-
centratie nog steeds door. Volgens Servaes (1979) betreft het een oligopolie:
een marktvorm waarin nog slechts enkele aanbieders in een concurrentiever-
houding tot elkaar staan en nagenoeg identicke producten aanbieden.

Meer van hetzelfde: een vertekende werkelijkheid

Met deze producten zijn wij gekomen bij het tweede niveau waarop de cul-
tuurindustrie geanalyseerd kan worden, namelijk die van de mediabood-
schappen. Hoewel er in kwantitatief opzicht nauwelijks sprake is van ver-
schraling - er worden bijvoorbeeld steeds meer bladen voor steeds specifie-
kere marktsegmenten geintroduceerd — impliceert dit niet dat er sprake is van
een grotere inhoudelijke diversiteit.

De producten van de cultuurindustrie zijn het resultaat van selectic en vereen-
voudiging. Bij de selectie van gebeurtenissen die relevant zijn om aan het pu-
bliek te brengen, laten de producenten van mediaboodschappen zich leiden
door beroepscodes, opvattingen over publick en hun eigen, veelal midden-
klasse-georiénteerde opvattingen over de maatschappij. Resultaat is dat de
mediaboodschap een realiteit weerspiegelt die weliswaar aansluit bij ervarin-
gen van de mediaconsumenten of bij voor hen herkenbare omstandigheden,
maar niet de echte’ werkelijkheid is waarmee zij van dag tot dag worden ge-
confronteerd.

De 'echte’ werkelijkheid doet zich aan consumenten diffuus en onduidelijk
voor en wordt gekenmerkt door versluierde motieven, persoonlijke proble-
men, onvoorspelbaarheid van gedrag en de dubbelzinnige gevolgen daarvan.



BOUWMAN: KRITISCHE MEDIAPEDAGOGIE 63

De mediawerkelijkheid is daarentegen overtuigend en duidelijk, volgens
vaste herkenbare patronen opgezet en biedt altijd oplossingen voor proble-
men. Zij is sterk vereenvoudigd en wordt gedomineerd door ideologieén die
het onderdrukte bestaan in een vervreemde maatschappij als normaal en ac-
ceptabel voorstellen. Adorno (1976) onderkent voor televisie bijvoorbeeld
de volgende mechanismen, die hieraan bijdragen:

-Pseudo-realisme: de werkelijkheid wordt gereduceerd tot een aantal opper-
vlakkige, sterk geschematiseerde sjablonen. Zo is er in televisiedrama altijd
sprake van 'de’ goede die strijdt met 'de’ slechte.

-Pseudo-personalisering: met een beperkt aantal caricaturale, stercotype
kenmerken wordt een persoon neergezet.

~Pseudo-filosofische legitimering: waarden en normen die geuit worden in
mediaboodschappen, worden herleid tot algemene credo’s. Verwezen
wordt naar eeuwig geldende, schijnbaar natuurlijke waarden, die echter tot
lege categorieén zijn verworden.

Deze mechanismen leiden er toe dat de inhoud van de media door Adorno

zonder meer tot ideologie wordt verklaard.

Navolgers van Adorno zijn echter meer genuanceerd. Volgens hen zijn ideo-
logieén genre-gebonden. Zo heeft televisiedrama volgens Dahlmiiller, Hund
en Kommer (1973, 1974) de volgende maatschappelijke functies:
-maatschappelijke spanningen en conflicten - hun ontstaan en de wijze
waarop ze worden opgelost — worden getoond ter compensatie van reéel
ervaren spanningen en conflicten;
~de op zich onoverbrugbare maatschappelijke tegenstellingen worden fictief
overwonnen;
~de onmenselijke kenmerken van het maatschappelijke systeem worden op-
gelost in de schone schijn van algemeen menselijke waarden.
Dit laatste punt komt overeen met de pseudo-filosofische legitimering zoals
Adorno die onderkent.
Deze functies, die alle gericht zijn op het handhaven van de status quo, wor-
den voor de verschillende genres verschillend uitgewerkt. Zo staat in politie-
series normafwijking centraal. Daarbij moet worden aangetekend dat norm-
afwijking juridisch en criminologisch gedefinicerd is en bepaald wordt door
de normen en waarden van de heersende klasse. Kenmerkend is dat criminali-
teit in televisiedrama niet herleid wordt tot maatschappelijke omstandighe-
den, maar tot abstracte constanten als hebzucht, jalouzie en aangeboren
slechtheid. In familieseries staat de opvoeding van de volgende generatic tot
goede burgers, en dus tot nuttige, aangepaste arbeidskrachten centraal.
Daarnaast benadrukken Dahlmiiller c.s. dat televisieprogramma’s, alleen al
gezien hun enorme verschillen in inhoud en vorm, bijdragen aan een frag-
mentering van de werkelijkheid. Doordat de werkelijkheid in stukjes en beet-
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jes wordt aangeboden, is zij voor de kijker niet meer te overzien, hetgeen leidt
tot onjuiste en onsamenhangende interpretaties. De mediawerkelijkheid ver-
schilt van de ’echte’ doordat maatschappelijke tegenstellingen los van hun
context, slechts gedeeltelijk en vanuit een beperkt perspectief (met name die
van de gevestigde macht) worden behandeld. De maatschappelijke tegenstel-
lingen zijn door de mediaconsument niet meer te beoordelen. De ideologi-
sche inhoud van de media is een weerspiegeling van de mystificerende ver-
schijningsvormen van de kapitalistische verhoudingen.

Zoeken Dahlmiiller, Hund en Kommer de ideologische werking van media
in verschillen in media-uitingen en genrekritiek, Knilli (1971) herleidt de
ideologische werking van met name televisie tot de televisietaal. De kijker is
niet in staat om boodschappen over de maatschappelijke werkelijkheid op
hun waarde te beoordelen. Volgens Knilli is er sprake van beeldanalfabetisme
bij kijkers. Het audiovisueel karakter van televisie brengt met zich mee dat
men zich drie talen eigen dient te maken, die van het beeld, het woord en het
lichaam. Elke taal kent zijn eigen codes waardoor het begrip van het getoonde
verder gecompliceerd wordt. Knilli legt dan ook veel nadruk op televisie- en
filmanalyse (Knilli & Reiss, 1971). Semiologie is daarbij een belangrijke inspi-
raticbron.

Maar niet alleen op het gebied van de ideologische werking van televisie heb-
ben Adorno en Horkheimer navolgers. Zo heeft Léwenthal (1964) triviaal-
literatuur geanalyseerd en bestaan er uitgebreide analyses van de pers, met
name van de Bild (Alberts, 1972; Bechmanetal., 1979).

Het gemanipuleerde passieve publick

Het derde niveau van analyse betreft de ontvangerskant. Dit niveau is nauw
verweven met de beide andere. Zonder meer wordt verondersteld dat de ont-
vanger gemanipuleerd wordt. Naar de juistheid van deze stelling is geen on-
derzoek gedaan, althans niet in het Duitse taalgebied. Wel heeft Gerbner, die
duidelijk door de opvattingen van Adorno beinvloed is'), gepoogd voor de
Verenigde Staten aan te tonen dat er sprake van manipulatie van het bewust-
zijnis (Bouwman, 1987).

Het manipulatie-idee veronderstelt dat bepaalde groepen belangen hebben
bij de uitoefening van de sociale controle door de massamedia. De massame-
dia zijn niet autonoom, maar staan in dienst van specificke segmenten van de
bevolking die gebaat zijn bij de controle van het mediapubliek. De communi-
cator speelt geen zelfstandige rol. Wanneer uit de analyse van mediaproduc-
ten blijkt dat de thematick van de massamedia in de loop der tijd is veranderd,
dan ligt dit niet aan veranderingen in de wensen en interessen van het publiek.
Voor de aanhangers van de manipulatie-idee ligt de oorzaak in de veranderde
samenstelling en/of de intenties van die groepen voor wier belangen de mas-
sacommunicatoren hun productieve arbeid verrichten, aldus Ruiten (1971).
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Zijns inziens construeren de Frankfurters in hun theorieén een gevoel van
malaise en zoeken de oorzaak hiervan bij de machtselite. Consensus over
waarden wordt door de machtselite bewerkstelligd en dezelfde elite bepaalt
welke issues worden geformuleerd of geblokkeerd. De intellectuele elite
heeft als taak hiertegen op te komen door de machtselite voor de huidige gang
van zaken verantwoordelijk te stellen.

Cultuurpessimisme en mediapedagogie als paradox

Het cultuurpessimisme en het ontbreken van een alternatief laat in wezen
geen ruimte voor zoicts als mediapedagogie. In die zin is er sprake van een pa-
radox. Hoe kan immers media-pedagogie bijdragen aan een kritisch bewust-
zijn, cen bewustzijn dat immers door de cultuurindustrie wordt gemanipu-
leerd? De wat meer traditionele Frankfurters, die zich op Adorno en Hork-
heimer baseren, bieden dan ook amper een perspektief. Weliswaar wordt
gesteld dat de intellectuele elite een taak heeft in het verzet tegen de cultuurin-
dustrie, maar het is de vraag hoe deze intellectuele elite haar kritisch bewust-
zijn moet ontwikkelen en aan volgende generaties overdragen. Immers de
leermiddelen die daarbij gebruikt worden, worden weer geproduceerd door
dezelfde cultuurindustrie, die zelf bepaalt waar de grenzen van kritiek liggen.
Als er al sprake is van een kritische mediapedagogie, kan die slechts marginaal
zijn.

De betekenis van Adorno c.s. ligt dan ook niet in hun rechtstreckse bijdragen
aan een kritische mediapedagogie maar in een bijdrage aan cen kritische visie
op de media binnen de westerse samenlevingen. Deze kritische visie heeft
voor velen als inspiratiebron gediend. Mede onder invloed van deze benade-
ringen werd de traditionele filmanalyse, waarin de nadruk op de subjectieve
beleving van de film en de voor deze beleving belangrijke vormgevingsele-
menten lag, vervangen door analyses die zich niet beperkten tot het opper-
vlakteniveau, maar gericht waren op het traceren van de achterliggende poli-
ticke en maatschappelijke visies. Esthetische elementen dienen slechts als een
verpakking van ideologische inhouden, die door middel vanideologiekritick
geanalyseerd dienen te worden. Voorbeelden hiervan zijn Doris Day (Bor-
chardt, Dunkel & Stiiber, 1972) en verschillende analyses van documentaires
van Schwarz (1976) en Hickethier (1976). Deze benaderingen hebben, wat
betreft de televisie, hun startpunt in datgeen wat Knilli het beeldanalfabe-
tisme heeft genoemd. Gezien de semiologische oriéntatie van deze analyses
zullen we er hier niet verder op ingaan. Wel zij vermeld dat het probleem met
deze kritische film- en televisie-analyses is dat er veelal geen suggesties vol-
gen voor lesprogramma’s. In die zin staan deze analyses los van de onder-
wijspraktijk, en zij illustreren dat een kritische mediapedagogie gebaseerd op
het cultuurpessimisme van Adorno en navolgers nauwelijks bestaat.
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Een te optimistisch alternatief: Enzensberger

Tegenover Adorno en Horkheimer staat echter een stroming binnen de
Frankfurter Schule die zo'n alternatief wel biedt. Met de komst van nicuwe
technologische ontwikkelingen zouden de mogelijkheden van de gewone
burger potentieel enorm zijn uitgebreid, hetgeen tot werkelijke veranderin-
gen in de maatschappelijke machtsstuctuur zou kunnen leiden. Met name in
het werk van Benjamin en Brecht vindt men deze gedachte terug. De ideeén
van Enzensberger zijn deels tot hun inzichten te herleiden. In de ogen van
Benjamin (1972) biedt de kapitalistische cultuur een enorm potentieel voor de
ontwikkeling van een democratische, collectieve cultuur. Daarbij overschat
Benjamin het belang van democratiseringstrends binnen de kapitalistische
samenleving, maar hij verdedigt in ieder geval niet de onderwerping van pas-
sieve massa’s aan een heersende elite. Brecht (1979/80) wijst er in zijn "Radio-
theorie’ op dat radio geen distributie-, maar een communicatiemedium zou
moeten zijn. Deze notie speelt een grote rol in Enzensberger opvattingen. In
zijn "Bouwdoos voor de theorie van de massamedia’ haalt Enzensberger dan
ook het volgende citaat van Brecht aan: "De omroep dient te worden veran-
derd van een distributie- in een communicatie-apparaat. De omroep zou het
grootst denkbare communicatie-apparaat van het openbare leven zijn, een
ongelooflijk kanalensysteem, dat wil zeggen, indien de omroep de kunst ver-
stond niet alleen uit te zenden, maar ook te ontvangen, de luisteraar dus niet
alleen tot luisteren maar ook tot spreken te brengen, en hem niet te isoleren
maar inrelatie te brengen’’ (Enzensberger, 1970). In principe staat de techniek
dit gebruik als zowel zender als ontvanger niet in de weg. De ontwikkeling
naar een communicatiemedium wordt echter bewust tegengehouden: "De
technische differentiéring van zender en ontvanger weerspiegelt de arbeids-
deling tussen producent en consument, die in de bewustzijnsindustrie op een
speciale manier politick wordt toegespitst” (Enzensberger, 1970).

Enzensbergers bouwdoos

Enzensberger verzet zich tegen de manipulatiethese van de oude Frankfur-
ters. Zijns inziens is deze these defensief en defaitistisch. Objectief verwijst de
these weliswaar naar een juist inzicht, maar ze biedt geen alternatieven. Vol-
gens Enzensberger moeten juist de progressieve mogelijkheden van de media
worden benut. Daarbij staat het buiten kijf dat media manipuleren, maar de
vraag is, in wiens belang?

De heersende klasse heeft ervoor gezorgd dat de communicatiemiddelen zijn
verworden tot distributickanalen. Er is slechts sprake van éénrichtingsver-
keer. De ontvangers kunnen nict reageren op de stroom van boodschappen
die de zender over hen uitstort. Volgens Enzensberger kunnen de mediapro-
ducenten hierdoor eenzijdig hun ideeén en opvattingen ventileren. Van wer-
kelijke openbaarheid is geen sprake. Het is een schijnopenbaarheid, doordat
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er pseudo-inspraakmogelijkheden worden geboden. Ten opzichte van in-
breng die niet voorkomt uit de media-industrie zelf wordt een neerbuigende,
denigrerende houding aangenomen. De stuntelige resultaten van amateurs
steken scherp af tegen de gladgepolijste producten van de bewustzijnsindus-
trie?). De aantrekkingskracht van deze producten berust niet op valse be-
hoeften, maar op een vervalsing en uitbuiting van reéle en legitieme behoef-
ten. In deze behoeften zijn immateriéle en materiéle elementen nauw met el-
kaar verweven. De behoefte aan deelneming aan maatschappelijke processen
wordt in de media vervuld door "inspraakrubricken’ te openen. De behoeften
zijn legitiem, maar de manier waarop de media er op inspelen is vals.

Door media als video en copieermachines wordt het voor de doorsneeconsu-
ment mogelijk zelf producent van mediaboodschappen te worden. De mate
waarin dit lukt hangt echter af van de maatschappelijke voorwaarden waar-
binnen deze media, die in de tijd dat Enzensberger zijn artikel schreef nog als
nieuw werden bestempeld, functioneren. Zijns inziens moet er sprake zijn
van een collectieve vorm van productie, daar waar de belangen van de produ-
centen zelf object van de mediaboodschap zijn. Communicatienetwerken
zouden individuen uit hun isolement halen en een structuur bieden waarbin-
nen het produceren van mediaboodschappen geleerd kan worden. Het resul-
taat is een alternatieve mediastrategie, waarin ruimte bestaat voor een effec-
tieve participatie van mondige burgers bij besluitvorming rond maatschap-
pelijke problemen. Vorming, opvoeding en educatie dienen een belangrijke
rol te spelen. Men zou met eigen apparatuur conflictsituaties kunnen vastleg-
gen en analyseren. Het gaat niet alleen om een kritische analyse van media-in-
houden, maar ook om het zelf werken met media. Deze ervaring moet nict in
een vrijblijvende situatie worden opgedaan, maar juist in een situatie waarin
reéle belangenconflicten spelen.

Media-opvoedkundige initiatieven

Nu zullen we enkele Duitse onderwijsinitiatieven behandelen die door En-
zensbergers opvattingen geinspireerd zijn. Het betreft op-zichzelf-staande
experimenten, waarin het zelf met media werken een belangrijke plaats in-
neemt.

Lehrlingsinitiativen als Biirgerinitiativen

In één van de initiatieven ging het om een onderwijsproject voor middelbare
scholieren rond het thema 'Lehrlingsinitiativen als Biirgerinitiativen® (Frei-
tagetal., 1976). De op de media gerichte leerdoelen waren:

~de leerlingen vertrouwd maken met media als actoren in de politiek;
~hen leren doelgericht gebruik te maken van de media.
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Omgaan met media stond niet op de eerste plaats; het was veel meer middel
om meer algemene, op politicke vorming gerichte leerdoelen te bereiken.
Men streefde er naar een open curriculum te ontwikkelen, hetgeen wil zeggen
dat de leerdoclen ter discussie staan en bijgesteld kunnen worden. Open ge-
formuleerde leerdoelen staan alternatieve methoden en procedures binnen
het programma toe. De opzet van het programma was dat er daadwerkelijk
met media gewerkt werd, waarbij docenten en leerlingen gezamenlijk over
het te gebruiken medium zouden beslissen. Gekozen werd voor het leren
schrijven van ingezonden brieven, opstellen van pamfletten, organiseren van
informatie-avonden etc. De media waarvan gebruik werd gemaakt waren
dus voornamelijk traditionele schriftelijke media, dit omdat andere media in
de deelnemende scholen niet voorhanden waren.

Het programma wekt de indruk dat politicke vorming voorop stond. Het
media-deel is op zijn minst onderbelicht. Het succes van het project was be-
perkt, mogelijk omdat men verzuimd heeft explicietin de leerdoelen op te ne-
men welke media men wilde gebruiken.

Werken met video

Schwarz (1976) beschrijft een ander experiment waarin is uitgegaan van de si-
tuatie waarin leerlingen zich bevinden. Ook hier wilde men leerlingen niet al-
leen kritisch naar media leren kijken, maar hen ook zelf aktief met media laten
werken. Schwarz (1976) stelt, gezien het vorig voorbeeld niet geheel onte-
recht, dat dit meestal neerkomt op het leren schrijven van ingezonden brie-
ven. Men leert dan weliswaar communicatieboodschappen op te stellen,
maar niet wat er bij het hele proces van communicatie komt kijken. Schwarz
wil leerlingen bijbrengen hoe het gehele communicatieproductieproces ver-
loopt, daarbij gebruik makend van de mogelijkheden die nicuwe media, i.c.
video, bieden.

Reagerend op de kritiek van jongeren — middelbare scholieren tussen 17 en
19 jaar - dat er voor hen vrijwel geen programma’s op televisie worden uit-
gezonden die aansluiten bij hun ervaringswereld, werd gekozen voor een vi-
deoproject waarin onderwerpen die juist hen interesseren centraal stonden.
De keuze viel op de thema’s 'zelfstandig wonen’ en "problemen rond ver-
volgopleidingen’. Met name het eerste thema leefde sterk, daar een aantal
leerlingen liever vandaag dan morgen zelfstandig wilde wonen. Het tweede
onderwerp kreeg in de periode dat de videoproductie werd gerealiseerd ook
in de gevestigde media veel aandacht.

Bij de eerste productie Bloff raus werd door de leerlingen voor een speelfilm
gekozen. Een documentaire benadering impliceert een grotere distantie, ter-
wijl een speelfilm waarbij de betrokkenen zichzelf spelen meer recht doet aan
het object zelf. Dit bleek bijvoorbeeld uit een gesprek dat werd opgenomen
met cen groep die erin geslaagd was gezamenlijk een woongroep op te zetten.
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Het bijzondere van dit gesprek was dat er nauwelijks sprake was van geac-
teerde scénes, maar van heel natuurlijke situaties, waarbij het elkaar helpen
centraal stond. Schwarz meent dat dit gesprek zowel voor de makers van de
film als voor de leden van de woongroep verhelderend was. In het spraakge-
bruik van Schwarz (1976) was er sprake van "Lernen an der Realitit’.

De tweede productie betrof problemen rond het instellen van een numerus
clausus. Hier deden zich een aantal technische moeilijkheden voor: door on-
voldoende belichtings-mogelijkheden en het werken met een enkel statief
waren de opnames van het belangrijkste interview technisch van magere
kwaliteit. De montage van de introductie, gebaseerd op studio-opnames,
was zeer tijdrovend en arbeidsintensief. Het uiteindelijk resultaat was cen 17
minuten durende videoproductie die via de televisie-installatie van de school
in tien klassen tegelijkertijd tijdens lessen rond studie- en beroepskeuze werd
vertoond.

Schwarz evalueert het werken met video door scholieren als zeer positief.
Zijns inziens wordt een tweeledig doel bereikt. Enerzijds leren leerlingen zeer
veel van het zelf produceren van video's; tevens dragen zulke producties bij
aan de bewustwording van de eigen (maatschappelijke) situatie. Anderzijds
kunnen deze producties in lessituaties worden gebruikt.

Een curriculumontwerp

Tot nu toe hebben we slechts voorbeelden gegeven van experimenten in les-
situaties. Definitieve lesprogramma’s zijn voor zover ons bekend op basis van
deze experimenten niet ontwikkeld. Wel bestaat er een curriculumvoorstel
waarin de theorieén van de Frankfurter Schule en Enzensberger een rol spe-
len. Het is ontwikkeld door Koszyk en een groot aantal medewerkers (Kos-
zyk et al., 1975). Ook volgens Koszyk c.s. moet het media-onderwijs ener-
zijds bijdragen aan bewustzijnswording en anderzijds scholieren gelegenheid
bieden zelf ervaring met media op te doen.

Om richting te geven aan deze bewustwording ontwikkelt Koszyk c.s. een
specifick analysemodel voor televisieprogramma’s, dat ook door leerlingen
kan worden toegepast. Een model dat uiteraard beter is dan alle andere mo-
dellen. Andere film- en televisie-analysemodellen zouden onvoldoende il-
lustreren dat mediaproducten maatschappelijke tegenstellingen reflecteren
(Koszyk et al., 1975). Door een verbinding tussen semiologie en de kritische
maatschappijtheorie, zoals dat bijvoorbeeld gebeurt in cultuurstudies geba-
seerd op de opvattingen van Hall, is zo'n analyse wel mogelijk (Bouwman,
1987). De voorgestelde programma-analyse stoelt dan ook sterk op de semi-
ologie, in concreto op noties van Knilli en Reiss (1971). Concrete analyses
worden door Koszyk c.s. beschreven. Samen met een aantal andere studies
(Driger et al., 1972; Heinze & Schulte, z.j.) vormen deze de basis waarop het
curriculum ontwikkeld is.
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Volgens (Duitse) wettelijke voorschriften blijft de mediadidaktiek niet be-
perkt tot de media, maar moeten ook andere maatschappij-omvattende
aspecten in het curriculum worden betrokken. Het gaat dan om zo'n vage
kwalifikatie als "begrip van de samenleving’. Het media-onderwijs kan ertoe
bijdragen dat de leerling leert zijn eigen positie tegenover maatschappelijke
dwang, waaraan media mede bijdragen, te bepalen.
Duidelijk is dat Koszyk c.s. aansluiten bij kritische media-theorieén. Elemen-
ten worden ontleend aan theorieén van Adorno en Horkheimer, Enzensber-
ger, Negt en Kluge, Anders, Haug enz. (Koszyk et al., 1975). Deze theorieén
zijn alle in meerdere of mindere mate te herleiden tot het neomarxisme van de
Frankfurter Schule. Alle dragen bij aan de formulering van de volgende be-
kwaamheden die de leerling moet verwerven (Koszyk etal., 1975):
-De maatschappelijke-historische achtergronden van de media kunnen be-
oordelen,
-Onderkennen dat de televisiewerkelijkheid een bemiddelde realiteit is.
~Televisie vanuit een ideologickritische visie kunnen analyseren.
Daarbij dient gebruik te worden gemaakt van een benadering die ideologie-
kritiek verbindt met semiologische noties.
~In staat zijn gedrag hier op te baseren.
-In staat zijn eigen gedrag kritisch te overdenken en eigen communicaticka-
nalen te creéren en te gebruiken.
De onder deze bekwaamheden gerangschikte concrete leerdoelen, een cata-
logus van een groot aantal uitspraken, laten zich volgens Koszyk c.s. in direkt
toepasbare vragen vertalen die in lessituaties te gebruiken zijn. Nadere sug-
gesties voor onderwijsprogramma’s ontbreken echter.
Wat betreft deze studie van Koszyk, die uiteindelijk resulteert in een curricu-
lumvoorstel, kunnen we concluderen dat na een uitgebreide, zeer gefundeer-
de en detaillistische theoretische uiteenzetting een uiterst magere afronding
volgt in termen van voorstellen voor onderwijsprogramma’s. Dit lijkt type-
rend te zijn voor deze benaderingen.

Conclusie

In hoeverre hebben de besproken benaderingen iets bijgedragen aan media-
opvoeding? Het belang van de Frankfurter Schule en ook van Enzensberger is
vooral geweest dat ze een alternatieve benadering van media bieden. Met na-
me de grote nadruk op achterliggende economische en historische ontwikke-
lingen is daarbij van belang. Deze benadering is zeker in de jaren "60 e¢n "70
van invloed geweest op grote groepen wetenschappers en studenten, zowel
van universiteiten als pedagogische opleidingen. Daarnaast zijn er specifieke
werken op het gebied van mediapedagogie verschenen, met name in de Duit-
se taal, die hun startpunt hebben in de hiervoor geschetste benaderingen.
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Concrete lesmethoden en -programma’s zijn echter vrijwel niet ontwikkeld,
laat staan dat zij geévalueerd zijn. Veeleer is er sprake van ideologie-kritische
analyses van met name televisie en film, die een aanzet kunnen geven voor
door docenten zelf te ontwikkelen lesprogramma’s. Daarnaast is er een groot
aantal vooral kleinschalige lesexperimenten opgezet, waarin scholieren zelf
met media hebben gewerkt. Hiermee is tevens de beperking van deze benade-
ring gegeven. Immers als zij niet meer te bieden heeft dan algemene theoreti-
sche noties die niet of nauwelijks vertaalbaar zijn naar afgeronde lesprogram-
ma’s, is er nauwelijks sprake van een alternatief. Voor het oude werk van de
Frankfurter Schule gaat dat zeker op, maar ook de mediatheorie van Enzens-
berger lijkt weinig perspectief te bieden. In wezen blijft de kritische media-
pedagogic beperkt tot een gedoogde tegen-openbaarheid die uiteindelijk
toch weer onderworpen is aan de heersende maatschappelijke verhoudingen.
Het doodbloeden van allerlei alternatieve filmcircuits en videogroepen is
hiervoor illustratief, evenals het deficit van het vormingswerk.

Opvallend is dat er in de jaren "80 vanuit dit perspectief vrijwel geen aandacht
meer besteed is aan mediapedagogic. Met de crisis van links lijkt er ook sprake
te zijn van een crisis op het gebied van de kritische mediapedagogie. Een oor-
zaak hiervoor kan worden gezocht in de theoretische koerswijziging die eind
jaren zeventig plaats vond. Men ziet dit reeds in het werk van Koszyk. Deide-
ologiekritick wordt verbonden met de semiologie. Of deze nicuwe benade-
ring wel een alternatief kan bieden, zal de tockomst leren.
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NOTEN

1 Dat er sprake is van ¢en relatie tussen Adorno en Gerbner blijkt behalve uit inhoudelijke overcen-
komsten tussen beider opvattingen uit Gerbners medewerking aan cen analyse van Adorno van 34
Amerikaanse televisiestukken (Adorno, 1976)

2 Enzensberger stelt dat het begnp bewustziinsindustrie meer omvat dan het begrip cultuurindustrie van
Adorno en Horkheimer. De laatste term zou volgens Enzensberger primair betrekking hebben op het
warenkarakrer van de behoeftebevrediging. In de term bewustzynsindustrie zouden ook de ideologi-
sche mhouden die door deze industric worden overgedragen worden benadrukt. Mijn inziens is de
Juistheid van dit onderscheid twijfelachug

ABSTRACT, H. Bouwman, Cultural pessimism and the paradox of critical media edu-
cation, Massacommunicatie 1, 1989, p. 61-73.

The theoretical assumptions of the Frankfurter Schule, more specifically those of Adorno and
Horkheimer, are the subject of this article. In their view of Cultural Industry, Adorno and Hork-
heimer emphasize the manipulative functions of the media. This thesis is rejected by Enzensber-
ger in his theory of the Consciousness Industry. The questions raised in this article are: (a) 'did
these two approaches contribute to media education?”, and (b) "did these approaches stimulate
the development of media-education programmes?”. A review of the literature leads to the follo-
wing conclusions. The ideas of the Frankfurter Schule had an agenda-setting function. Their cri-
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tical approach marks a caesura with traditional media theory. In addition, critical analysis of the
media was stimulated, These analyses have been used by individual teachers in their lessons. En-
zensherger's approach gave rise to projects in which pupils learned to use video and other media.
However, complete educational programmes have not been developed on any of these theories.



