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Boekbesprekingen

Schevernels, P., ACTIES NAAR AANLEIDING VAN PUBLIEKSREACTIES, Al-

phen aan den Rijn, Samson, 1987.

Hoezeer de zestiger jaren ook voltooid
verleden tijd lijken, op tenminste één
punt laten zij een blijvend spoor achter:
de burger is mondiger geworden. Hij
reageert nadrukkelijker dan ooit op de
boodschappen die hij koopt of ont-
vangt. Hij klaagt, schrijft ingezonden
brieven, organiseert zich als individueel
verzet niets oplevert, voert actie. Sche-
vernels heeft gepoogd om al deze zeer
uiteenlopende activiteiten in kaart te
brengen en geeft (soms) enkele aan-
wijzingen wat met deze reacties te
doen valt.

Zijn boek start met een ‘geschiedenis
van de belangenbehartiging’, waar ge-
zocht wordt naar de wortels van het
consumentisme. Vanaf 1980 kan vol-
gens hem gesproken worden van een
‘bredere en agressievere bewustwor-
ding'.

In hoofdstuk 2 worden de meer recen-
te vormen van ‘publieksreacties’ ge-
schetst. Aan de orde komen het indivi-
duele klachtgedrag, de activiteiten van
consumentenorganisaties en het geor-
ganiseerde actievoeren.

Hoofdstuk 3 gaat in op de rol van de
media. Hier aandacht voor de consu-
mentvoorlichting op radio en televisie,
voor de wijze waarop actualiteitsrubrie-
ken ruimte geven aan de stem des
volks, voor de reacties op de STER.
Eenzelfde behandeling krijgt de schrij-
vende pers, met o0.a. aandacht voor in-
gezonden brieven.

Hoofdstuk 4 bevat een paragraaf over
de bekommernis van de overheid met
de consument en met de burger als
staatsburger, vooral in zijn rol als poli-
tiek activist.

Hoofdstuk 5 is het meest praktische.
Gepleit wordt voor een zorgvuldige
omgang met publieksreacties, con-
form het belang ervan voor de onder-
neming.

Het boek besluit met een paar overge-
bleven thema’s: het onderwijs, de be-
strijding van agressie en criminaliteit
en de betekenis van kwaliteitspro-
gramma’s, d.w.z. die activiteiten die
erop gericht zijn dat een organisatie
produkten en diensten levert van de
‘beoogde kwaliteit’.
Het boek is vooral beschrijvend. De au-
teur is op zijn best als een chroniqueur
van klagend en actievoerend Neder-
land. Het boek is vlot geschreven en
ook voor out-siders volstrekt begrijpe-
lijk. De vele voorbeelden verhogen de
leesbaarheid zeer.
De gevolgde aanpak heeft als nadeel
dat de lezer die op zoek is naar een
verdieping van het thema in de kou
blijft staan. Er is spaarzaam gebruik ge-
maakt van sociaal wetenschappelijke
literatuur over bijvoorbeeld maatschap-
pelijke protestbewegingen. Een toerei-
kende conceptualisering van het gehe-
le terrein, van de individuele klacht bij
een haperende pick up tot de demon-
straties bij Woensdrecht, blijft op het
verlanglijstje staan. Sommige keuzes
zijn aanvechtbaar. Zo behandelt Sche-
vernels het consumentisme aanzienlijk
positiever dan het actieve politieke ge-
drag. Als de rol van de overheid be-
schreven wordt gaat dit in termen van
respectievelijk ‘de bemoeienis met de
consument’ en ‘de handhaving van de
openbare orde’. Op deze plaats had-
den we minstens een paragraaf mo-
gen verwachten over de vele uitingen
van ‘interactieve  beleidsvorming’,
waarvan ‘inspraak’ er een is. De 'open-
bare orde’ is niet de enige toetssteen
van de overheid tegenover een actie-
voerende burger.
Niettemin, binnen het gekozen kader,
een aardig en informatief boekwerkje.
Cees van Woerkum,
L.U. Wageningen



BOEKBESPREKINGEN 83

Andriese, H.G, A.A. Herpers, G.P.J. Schouten (Red.), DE NEDERLANDSE
MEDIAGIDS; HANDBOEK VOOR DE COMMUNICATIE-INDUSTRIE, Deven-

ter, Kluwer, vanaf 1985.

De Nederlandse Mediagids wil een ‘op
harde feiten en cijfers’ gebaseerd over-
zicht geven van een aantal belangrijke
media: boeken, tijdschriften, kranten,
radio, televisie, geluidsapparatuur, au-
diovisuele media, videotextsystemen
e.a. Van deze media worden aspecten
beschreven als het ontstaan ervan, de
techniek en de produktie, distributiege-
gevens, marktindicaties, adressen,
etc. De gids is volgens het ‘losbladige
systeem’ opgezet en is nog niet vol-
tooid. Een definitief oordeel moet dus
uitblijven.

In de Nederlandse Mediagids vinden
we veel informatie over zeer uiteenlo-
pende onderwerpen, van het telexver-
keer op zee tot de oplagecijfers van de
Veluwepost. De informatie wordt hel-
der gebracht, met veel tabellen en
schema’s. Daarnaast vinden we ook
meer beschouwende hoofdstukken,
o.a. over het 'mediabeleid in onze
rechtsstaat’. Er is ruime aandacht voor
allerlei nieuwe ontwikkelingen. In een
universiteitsbibliotheek zou zo'n na-
slagwerk niet mogen ontbreken.

Nadeel is misschien het weinig syste-
matische karakter. Per medium is de
bespreking anders, wellicht vanwege
de heel verschillende voorraad aan ‘fei-
ten en cijfers’. Ook wordt niet hele-
maal duidelijk waarom een medium als
de tentoonstelling of de beurs niet is
behandeld. Een ander nadeel is de
vorm: een ringband met twee niet ron-
de ringen, wat het zonder scheuren
bladeren problematisch maakt. Juist bij
een naslagwerk van een dergelijke om-
vang zou ik een gebonden uitgave pre-
fereren. Zo wordt een oud medium als
het boek onverdiend impopulair ge-
maakt. De Nederlandse Mediagids is
losbladig opgezet ‘om alle auteurs in
de gelegenheid te stellen hun werkter-
rein enigszins in de tijd gespreid in
kaart te brengen.” Dit argument vind ik
niet sterk. Voor de gebruiker betekent
dit dat de ijverigste schrijver de minst
recente cijfers biedt.

Cees van Woerkum,
L.U. Wageningen

Blans, J. (red.), AIDS; VOORLICHTING EN GEDRAGSVERANDERING, Mep-

pel, Boom, 1987.

Zolang geen vaccin tegen Aids is ge-
vonden moet men hopen dat 'risico-
groepen’ hun gedrag veranderen. Deze
gedragsverandering betekent in de
praktijk van de Aids-preventie vooral
een minder riskante sexuele techniek
en — bij drugsverslaafden — het niet ge-
bruiken van besmette injectienaalden.
Voorlichting zou dit gewenste gedrag
kunnen bevorderen.

In het boekje onder redactie van de
'Aidskundige’ Blans zijn negen bijdra-
gen opgenomen, die men kan be-
schouwen als representatief voor het
sociaal-wetenschappelijke denken

over Aids-preventie. Zelden heeft zich
in Nederland een specialisme in zo'n
korte tijd ontwikkeld, waaraan overi-
gens de snelle verspreiding van het
Aids-virus niet vreemd zal zijn. Dit spe-
cialisme geldt overigens vooral het ty-
pische voorlichtingsprobleem, niet een
bijzondere theorie. We ontmoeten di-
verse gedragsmodellen, die ook op an-
dere terreinen van de GVO of zelfs
daarbuiten hun waarde hebben bewe-
zen. In een inleiding bezigen Kok en
Blans een model voor planning en eva-
luatie van GVO, bestaande uit de fases
probleem — gedrag — determinanten —
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interventie, die bij planning van voor
naar achter en bij evaluatie van achter
naar voor doorlopen moeten worden.
Dit model wordt zeer beknopt voor
Aids-preventie  uitgewerkt. Toege-
voegd wordt een model, zoals we dat
o.a. van McGuire kennen, gebaseerd
op een sequentie van effecten (van
aandacht tot gedragsbehoud).

Na de inleiding volgen hoofdstukken
over het belang van epidemiologische
gegevens en over het onderzoek onder
homosexuele mannen. Uit dit onder-
zoek blijkt dat voorlichting een belang-
rijk wapen in de strijd zou kunnen zijn.
64% van de ondervraagden zegt door
Aids-voorlichting zijn sexuele gedrag te
hebben veranderd.

Twee volgende hoofdstukken gaan
over drugsgebruik, al dan niet gekop-
peld aan prostitutie. Spuitenomruil
komt naar voren als een preventiemid-
del naast voorlichting (in 1987 in Am-
sterdam 400.000 stuks). Voorlichting
over Aids aan verslaafde prostituees is,
zo wordt aangetoond, vanwege het so-
ciale isolement van de betrokkenen
problematisch. Hier komt het klassieke
voorlichtingsprobleem (‘Hoe bereik je
de onbereikbaren’) wel zeer extreem
naar voren.

In drie hoofdstukken komt het con-
doomgebruik aan de orde. Praktische
informatie over condoomgebruik is be-
langrijk, zoals in een zeer informatief
stuk over Aids, voorlichting en angst
overtuigend wordt aangetoond. De

protectie-motivatietheorie dient daarbij
als uitgangspunt. Er wordt gerappor-
teerd wat de Nederlander weet over
het condoom als preventiemiddel en
wat de weerstanden daartegen zijn.
Zelfs een soort consumentenonder-
zoek van typen condooms ontbreekt
niet. Het boek besluit met een hoofd-
stuk over de Aidsvoorlichting aan
bloeddonoren.

Preventiewerkers zullen in het boekje
op een heldere wijze beschreven vin-
den wat de wetenschap hen te bieden
heeft. Volgens de flaptekst wordt ook
gemikt op 'betrokken groepen met een
verhoogd risico’. Wat die aan het boek-
je hebben is me niet duidelijk, al kan ik
me voorstellen dat bepaalde opinielei-
ders een idee willen krijgen van de ef-
fectiviteit van het voorlichtingsinstru-
ment. Een duidelijke conclusie op dit
punt ontbreekt echter, hetgeen nie-
mand verwonderen zal die effectivi-
teitsonderzoek in de voorlichting kent.
Voor voorlichtingskundigen is het
boekje interessant als een toepassing
van veelal bekende theorie op een min-
der bekend terrein. Het illustreert te-
vens waartoe de GVO-Nederland in
staat is, als het met een specifiek pro-
bleem wordt geconfronteerd. Op dit
punt is de laatste jaren zichtbaar veel
vooruitgang geboekt.

Cees van Woerkum,
L.U. Wageningen

J. de Walle-Sevenster, L.R.J. van den Beucken en N.G. Réling, VOORLICH-
TING AAN ACHTERSTANDSGROEPEN, VUGA, ‘s Gravenhage, 1986, 104

pagina’s (ISBN 90 6095 544 7).

Achterstandsgroepen zijn voor voor-
lichting moeilijk bereikbaar terwijl ze
vaak objectief gezien voorlichting het
meest nodig hebben. Alle reden om
een studie te wijden aan de mogelijk-
heden deze groepen met voorlichting
te bereiken.

Dit boek bevat een verkorte en aange-
paste versie van een wetenschappelij-
ke literatuurstudie naar voorlichting
aan achterstandsgroepen, die ten doel
had te achterhalen welke factoren ver-
antwoordelijk zijn voor de moeilijke be-
reikbaarheid en welke voorlichtings-
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strategieén min of meer succesvol zijn
bij voorlichting aan achterstands-
groepen.

Allereerst wordt een nadere omschrij-
ving van voorlichting gegeven mede
aan de hand van definities van Kok en
Roling, waarbij voorlichting gezien
wordt als een (massa)communicatieve
interventie, gericht op verandering van
gedrag met een publiek of collectief
nut, waarbij mensen vrij zijn er wel of
niet op te reageren. Naar Van den Ban
worden vervolgens drie strategieén
onderscheiden: de ontwikkelings- en
beinvloedstrategie (top down), de pro-
bleemoplossingsstrategie (bottum up)
en de sociale marketingstrategie (een
tussenoplossing die zowel bottum up
als top down elementen bevat).

De inhoud van het boek valt verder glo-
baal in twee delen uiteen: in hoofdstuk
2 en 3 wordt nader ingegaan op de fac-
toren die voor de moeilijke bereikbaar-
heid van achterstandsgroepen verant-
woordelijk zijn: slecht ontwikkelde in-
formatiebehoeften — eerst moet veelal
aan achterstandsgroepen duidelijk ge-
maakt worden, dat er informatie be-
staat waar ze iets aan hebben — en po-
tentiéle drempels, die het zoeken naar
informatie door deze groepen belem-
meren en waar voorlichters rekening
mee moeten houden. Deze drempels
kunnen van maatschappelijke, institu-
tionele, fysieke, psychologische of
intellectuele aard zijn (hoofdstuk 2). In
hoofdstuk 3 worden de sociaal structu-
rele en psychologische factoren die
verantwoordelijk zouden zijn voor
moeilijke toegankelijkheid van deze
groepen nader belicht.

Vooral de samenhang tussen sociaal
structurele factoren (armoede) en de
psychologische factoren (de gevolgen
van de armoede voor psychologie en
leefwijze van het individu — de armoe-
decultuur) blijken volgens de auteurs
bepalend voor de moeilijke toeganke-
lijkheid.

Het tweede deel (hoofdstuk 4 t/m 7)
beschrijft de resultaten van onderzoek

met betrekking tot de voornaamste
strategieén en methodieken van voor-
lichting aan achterstandsgroepen.
Besproken worden "top down’ metho-
dieken zoals massamedia, professio-
nele voorlichters en voorlichting via so-
ciale netwerken (hoofdstuk 4). Metho-
dieken die van massamedia of profes-
sionele voorlichters gebruik maken blij-
ken niet effectief t.a.v. gedragsveran-
dering tenzij ze in combinatie met
meer interpersoonlijke methodieken
gebruikt worden.

‘Bottum up’ methodieken, zoals wer-
ken met paraprofessionals — speciaal
opgeleide voorlichters die uit de doel-
groep zelf gerecruteerd worden — en
opbouwwerk (hoofdstuk 5 en 6) blijken
volgens de auteurs over het algemeen
wel effectief om voorlichtingsdoelein-
den bij achterstandsgroepen te realise-
ren. De geschiktheid van verschillende
methodieken voor verschillende doel-
stellingen wordt in hoofdstuk 7 bespro-
ken. In hoofdstuk 8 wordt de wense-
lijkheid voorlichtingsprogramma’s aan
achterstandsgroepen wetenschappe-
lijk verantwoord — zo mogelijk middels
een experimenteel design — te evalue-
ren benadrukt.

De auteurs zijn er weliswaar in ge-
slaagd een helder en goed leesbaar
overzicht te geven van een belangrijk
deel van de literatuur op dit terrein. Het
bevat ook zeker waardevolle sugges-
ties voor de voorlichtingspraktijk. Een
probleem vormt m.i. echter de hante-
ring van de term achterstandsgroepen.
Nergens wordt deze term duidelijk om-
schreven, of een duidelijke afbakening
gegeven van de groepen waar deze
term betrekking op heeft. Op pagina
10 wordt gesuggereerd dat het gaat
om personen met een lager inkomen
en een lagere opleiding, terwijl verder-
op sprake is van personen in armoede
op de rand van het bestaansminimum.
Soms blijkt onderzoek te handelen
over personen met weinig formele op-
leiding, soms om kleine boeren, soms
om groepen mensen in de Derde We-
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reld of om de allerarmsten etc. Hierbij
wordt voor het gemak maar afgezien
van het feit dat het vaak om zeer ver-
schillende groepen met een eigen so-
ciale en culturele achtergrond gaat die
wellicht elk op geheel eigen manier be-
naderd zouden moeten worden. Zo zijn
sloppenwijken in de Derde Wereld en
arbeiderswijken in Westerse steden
weliswaar beide als achterstandsgroe-
pen te beschouwen, vanuit voorlich-
tingskundig perspectief, m.n. ook qua
bereikbaarheid en toegankelijkheid,
ziin  het toch heel verschillende
groepen.

Ook als 'bottum up’ strategieén effec-
tievere strategieén blijken, zijn het ar-
beidsintensieve, tijdrovende en kost-
bare methoden, waarvan het de vraag
is of ze op grote schaal toepasbaar zijn
bij elk voorlichtingsprobleem, zeker als

er zich een acuut aandient (bijv. Aids).
Dat sommige massamedia (bijv. klein-
schalige) niet effectief kunnen zijn voor
(sommige) achterstandsgroepen staat
m.i. allerminst vast. Zo is het niet on-
denkbaar, dat (kleinschalige) massa-
mediale programma’s mits goed afge-
stemd op cultuur, wensen en behoef-
ten van de doelgroep eventueel mede
opgezet en geimplementeerd door le-
den van de doelgroep, effectief kun-
nen zijn.

Dergelijke nuanceringen, naar soorten
achterstandsgroepen en mogelijke al-
ternatieven van benadering ontbreken
waardoor de voorlichter in de praktijk
maar een betrekkelijk houvast heeft
aan de gegeven suggesties.

Gerrit van der Rijt,
K.U. Nijmegen

Piet Driest (red.) VOORLICHTING AAN OUDEREN, THEORIE EN PRAKTIJK,
VUGA, ‘s Gravenhage, 1986, 122 pagina’s (ISBN 90 6095452 1).

Kennis van de karakteristieken van de
doelgroep wordt steeds meer gezien
als voorwaarde voor succesvolle com-
municatie met de doelgroep.

Vragen als wat zijn de informatiebe-
hoeften, op welke wijze en met welke
middelen kan men de doelgroep het
beste aanspreken, gegeven de sociale
en communicatieve kenmerken van de
doelgroep, vereisen uitgebreid onder-
zoek bij de doelgroep. In dit boek
wordt verslag gedaan van een dergelijk
onderzoek onder ouderen om na te
gaan of de groep ouderen specifieke
informatiebehoeften heeft, en in hoe-
verre ze op een specifieke wijze bena-
derd kan en moet worden. Mede op
grond van dat onderzoek wordt vervol-
gens een werkplan voor voorlichting
aan ouderen gepresenteerd.

Het onderzoek is gebaseerd op een
twintigtal  groepsgesprekken  met
ouderen verspreid over het land.

Een eerste probleem is dat specifieke
informatiebehoeften van ouderen ei-

genlijk slechts vast te stellen zijn door
ze te vergeliken met die van andere
leeftijdsgroepen. Is het wel mogelijk
de vraagstelling z6 adequaat te beant-
woorden? In feite kiezen de onderzoe-
kers problemen, waar ouderen qualita-
te qua mee te maken hebben (huisves-
ting, gezondheid, pensionering, inko-
men en rondkomen, emancipatie en
maatschappelijke participatie van ou-
deren). T.a.v. deze thema's blijken vele
ouderen, vooral als er zich concrete
problemen voordoen, behoefte te heb-
ben aan informatie, uitgezonderd het
laatstgenoemde thema (emancipatie
en participatie). Al met al geen verras-
sende uitkomsten.

Een tweede probleem is de keuze van
de doelgroep ‘ouderen’. Door de au-
teur wordt geconstateerd dat het ste-
reotype van de oudere als bejaard, ge-
brekkig, hulpbehoevend, afhankelijk en
passief, zoals dat in de maatschappij
bestaat onjuist is en dat het gaat om
een zeer heterogene groep waardoor
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het eigenlijk beter is 'de doelgroep af
te bakenen op grond van interesse,
problemen of gedragspatronen, die
sommige ouder wordende mensen ge-
meen hebben’. Deze constatering,
waarvan niet duidelijk is of deze vooral
op het gehouden onderzoek geba-
seerd is, werpt meteen de vraag op, of
het dan nog wel zo zinnig is, om onder-
zoek te doen naar benadering van ou-
deren als doelgroep in haar totaliteit.
De informatiebehoeften en de benade-
ringswijze van de afhankelijke hulpbe-
hoevende bejaarde zullen sterk ver-
schillen van die van de 'jongere’ oude-
re, die met 55 jaar het arbeidsproces
verlaat. Is het dan geen hachelijke zaak
toch generaliserende conclusies met
betrekking tot voorlichting aan ouderen
te trekken?

Wat wellicht als specifiek voor oude-
ren in het algemeen naar voren komt is
dat ouderen niet graag als groep met
problemen en klachten aangesproken
willen worden of betuttelend behan-
deld willen worden. Hiermee moet in
voorlichting aan ouderen rekening ge-
houden worden.

Een derde probleem is de representati-
viteit van het onderzoek, hetgeen ook
door de onderzoekers wordt erkend. Er
werd bij het onderzoek gebruik ge-
maakt van bestaande gespreksgroe-
pen, waarvan de selectie zelf ook nog
onduidelijk blijft. Het is de vraag of der-
gelijke gespreksgroepen al niet uit een
zeer selecte groep ouderen bestaan,
waarschijnlijk met hogere opleidingsni-
veaux. Overigens kan men zich hier ge-
zien de getrokken conclusies nauwe-
lijks een buil aan vallen.

Er wordt daarnaast ingegaan op resul-
taten van het schaarse onderzoek naar
informatieverwerking door ouderen.
Resultaten zouden erop wijzen dat ou-
deren o.m. langzamer leren, meer
moeite hebben met nieuwe informatie
en minder gemotiveerd zijn om te le-
ren. Nogal stereotype bevestigend lijkt
me. Het lijkt me van belang te vermel-
den op welke groepen ouderen dit on-
derzoek betrekking heeft. Al met al lijkt
het me dat het doen van generaliseren-
de uitspraken over de ouderen als
doelgroep een hachelijke zaak is.

De rest van het boek wordt besteed
aan een werkplan voor voorlichting
aan ouderen naar model van het werk-
plan van Van Woerkum en aan concre-
te voorlichtingsmiddelen. Gezien het
probleem met generaliserende uitspra-
ken voor de doelgroep ouderen wordt
vooral de algemene lijn zoals deze van
toepassing is op alle doelgroepen aan-
gegeven, met hier en daar voorbeel-
den ontleend aan en aanbevelingen
voor voorlichting van ouderen. Voor de-
genen die te maken hebben met voor-
lichting aan ouderen biedt het wel sug-
gesties om bepaalde voorlichtingspro-
blemen aan te pakken. Deze zouden zjj
echter ook aan handboeken over voor-
lichting in het algemeen, aangevuld
met hun eigen kennis in omgang met
ouderen kunnen ontlenen. De indruk
bestaat namelijk dat de gegeven sug-
gesties betreffende ouderen nogal
aansluiten op ‘common sense’ noties.

Gerrit van der Rijt,
K.U. Nijmegen

TACHTIGERS, GLIMP VAN EEN GENERATIE
Redaktie Boudewijn Klap, Stan Rijven, Paul Rutten. Anthos-Uitgeverij In
den Toren, Baarn/IKON, Hilversum, 1987.

"Een glimp van een generatie” is de
ondertitel die de auteurs van de reader
“Tachtigers” aan hun in boekvorm ge-
bundelde opstellen over de jeugd van

tegenwoordig hebben meegegeven.
Het is mij niet bekend of die ondertitel
de bedoeling had bij voorbaat al te
hoog gespannen verwachtingen over
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de diepgang van de artikelen te voorko-
men. Het kan in ieder geval geen
kwaad het als een aanwijzing op te
vatten.

Het nivo van de gebundelde bijdragen
van een negental auteurs, deels uit uni-
versitaire hoek, deels met journalistie-
ke achtergrond, valt met andere woor-
den niet mee. De wijsheden die over
de generatie van tachtig te berde wor-
den gebracht verschillen eigenlijk nau-
welijks van wat er in geuren en kleuren
al over de generatie van zeventig is ge-
publiceerd. Er zijn weliswaar wat nieu-
we begrippen als ghetto blasters en
whizz kids in de teksten opgenomen
maar uit niets blijkt dat er zich op basis
daarvan ook nieuwe inzichten hebben
aangediend.

De meer theoretische bijdragen in de
bundel herhalen voor een belangrijk
deel wat in het verleden door de verte-
genwoordigers van de Birmingham-tra-
ditie is gepostuleerd, of vervallen in
obligate algemeenheden over de jeugd
die haar “eigen ruimte” verovert of
over popmuziek als “middel om je te
onderscheiden”. Ter verdediging zou
kunnen worden aangevoerd dat de tek-
sten voor het eerst de vaak ingewikkel-
de en met ideologisch jargon door-
spekte britse jeugdkultuur-theorieén
populariseren in begrijpelijke taal, of
dat er een overzicht wordt aangedra-
gen van wat er aan inzichten over de
jeugd voorhanden is.

Maar voor een dergelijke bescheiden
doelstelling zijn sommige artikelen net
iets te zwaar aangezet. Het verst gaat
in dat opzicht Paul Sikkema, die blij-
kens zijn tekst nog steeds van mening
is dat hij met het onderzoek “Jeugd
‘87" de eerste en enige bijdrage van
betekenis aan het Nederlands jeugdon-
derzoek heeft geleverd. Met een over-
moed die het object van onderzoek
waardig is, blaast hij zijn bevindingen
van de toren. Als Sikkema beweert
met Jeugd ‘87 het eerste grootschali-
ge onderzoek te presenteren dat drie

tradities (het traditioneel academische
jeugdonderzoek, het  subkulturele
jeugdonderzoek en het commerciéle
jeugdonderzoek) op een “goede wijze
samenbrengt”, dan vergeet hij te ver-
melden dat “Jeugd ‘87" geen media-
bereikscijfers bevat (een wezenlijk on-
derdeel van commerciéel jeugdonder-
zoek).

En wanneer hij vervolgens een levens-
stijl definieert als “een zinvol samen-
hangende combinatie van waarden, at-
titudes en activiteiten” geeft hij er bo-
vendien blijk van dat de laatste en niet
eens meer zo recente inzichten van
het subkultuur onderzoek aan zijn aan-
dacht ontsnapt zijn. Die inzichten zet-
ten juist grote vraagtekens bij zowel de
zinvolheid als de samenhang van de di-
verse elementen van een subkulturele
levensstijl.

Daarenboven valt Sikkema met veel
aplomb in de valkuil van zoveel jeugd-
onderzoek door te pogen met behulp
van faktoranalyse een levensstijletiket
van eigen makelij te plakken op ver-
schillende clusters van variabelen die
hij statistisch met elkaar in verband
brengt, zonder rekening te houden met
de sociale entiteiten die achter die
variabelen schuil gaan. Paul Rutten had
in zijn bijdrage aan de bundel nog wel
gewaarschuwd: “Jongeren hebben
zelf nauwelijks een stem in de beelden
die van hen geschapen en verspreid
worden in de ‘volwassen media’.” Sik-
kema's exercitie levert overigens wel
vermakelijke tautologieén op zoals:
“Het maatschappij kritische type houdt
zich sterk bezig met maatschappelijke
problemen”, of: “Samenwonenden,
jongeren met los/vast verkering en jon-
geren zonder verkering scoren hoog op
autonomie, getrouwden en jongeren
met vaste verkering daarentegen
laag”.

Ook andere bijdragen aan de bundel
gaan mank aan gebrek aan kennis of
bescheidenheid. Zo presenteert Anne-
griet Wietsma aloude sociologische
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concepten over de verhouding tussen
openbaarheid en privésfeer (Haber-
mas), of tussen Gemeinschaft en Ge-
sellschaft (Ténnies) alsof ze ze zelf ont-
dekt heeft, dan wel of ze afkomstig zijn
uit de koker van de Amerikaan Richard
Sennett.

De leukste bijdragen staan eigenlijk
achterin het boek, te beginnen met het
artikel van Stephan Sanders over de
stijl van de jeugd, gevolgd door een
drietal interviews met respektievelijk
André van der Louw (KNVB), Huib
Schreurs (Paradiso) en Wally van Mid-

dendorp (ex-Attack, ex-Tits, ex-Minnie
Pops). Bijdragen met een journalistieke
inslag, zonder de pretentie generali-
seerbare theorieén te verstrekken,
maar misschien juist daardoor aantrek-
kelijk om te lezen. Voor alle duidelijk-
heid: er is niets tegen pretentieuze
theorieén maar dan dienen ze wel ver-
nieuwend en onderbouwd te zijn. Bei-
de kwaliteiten ontbreken nogal eens in
dit boek.

Bert Brounts,
R + M, Heerlen
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