Boekbesprekingen

P.J. van Strien, Integratie als ambtelijk idool. Systematiek en dynamiek van de
sociale wetenschappen, Noord-Hollandsche Uitgevers Maatschappij Amster-

dam/Oxford/New York, 1984.

De Groningse hoogleraar psychologie
van Strien heeft zijn belangwekkende
beschouwingen over de integratiepro-
blematiek in de sociale wetenschap-
pen uit en na 1983 gebundeld in een
werkdocument van de Sociaal-Weten-
schappelijke Raad. Van Strien is een
tegenstander van de van diverse zij-
den zo aangeprezen integratie, wat ei-
genlijk al in de titel van de bundel dui-
delijk gemaakt wordt. "Sociale Weten-
schappen” aldus de auteur, zijn een
aantal disciplines die in Nederland op
tamelijk toevallige gronden in één fa-
culteit zijn bijeengebracht. Natuurlijk is
er tussen deze disciplines wel enige
verwantschap, en is een samenwer-
king mogelijk en wenselijk, maar die
zal niet de organisatorische en bud-
gettaire voordelen brengen die de pro-
tagonisten ervan verwachten.

De disciplines hebben zeer verschil-
lende herkomst, waardoor de vaak ge-
houden "reintegratie” historisch niet
gefundeerd en inhoudelijk niet bear-
gumenteerd kan worden. Ook het ge-
mak waarmee met "interdisciplinari-
teit” geschermd wordt valt te hekelen.
Samenwerking dient te geschieden op

grond van de eigen inbreng van de
samenwerkenden, niet op basis van
verwatering der standpunten. Inter-
disciplinariteit mag niet ten koste gaan
van de theorievorming binnen de dis-
ciplines.

Van Strien's betoog is vooral geba-
seerd op de psychologie, wat minder
op paedagogiek en (andr)agogiek, en
nog wat minder op sociologie. Natuur-
lijk is dat per auteur een brede basis,
en misschien zijn het wel ook de argu-
menten die de meeste indruk maken,
omdat hier het wetenschappelijk esta-
blishment het duidelijkst aan bod
komt; jammer blijft het wel, want ook
de andere, en voor Nederland nieuwe-
re "sociale” wetenschappen onder-
scheiden zich van elkaar en van de
behandelde op dezelfde manier, en
dienen, ondanks schijnbaar grotere
"probleem”-nabijheid niet op de inter-
disciplinaire kundehoop geschoven te
worden. Dat laatste doet de auteur ook
niet, maar hij maakt tegelijk geen ge-
bruik van argumenten die voor de
hand liggen.

Prof. Dr. J.G. Stappers

J. Brauer en J. Driever, Perszuivering: de Nederlandse pers 1944-1951 (Weesp,
Fibula — Van Dishoeck, 1984, 190 blz., f 29,50, ISBN 90-228-4152-9).

Reeds eind 1941 werd in de illegale
pers het probleem van de naoorlogse
perszuivering aangesneden. Het ging
niet om de vraag of er wel gezuiverd
moest worden, maar over de opvatting
dat niemand de dans zou mogen ont-
springen, noch de redacties, noch de
directies van de bladen die, met de
nodige concessies aan de nationaal-
socialistische propagandapolitiek, wa-
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ren blijven verschijnen. Ook de Neder-
landse regering in Londen hield zich al
vrij vroeg — in de loop van 1943 — met
de voorbereiding van de perszuivering
bezig. De minister zonder portefeuille,
mr. J.AW. Burger, was met de regel-
geving daarvan belast.

Afgezien van alle problemen die er
aan de perszuivering op zichzelf al
vastzaten, was het doel er van meet af



aan duidelijk, namelijk zo snel mogelijk
na de bevrijding van ons land de
nieuwsvoorziening weer op gang te
brengen door middel van bladen die
daartoe "zuiver” werden bevonden. In
de eerste plaats kwam daarvoor de il-
legale pers in aanmerking, zo nodig
op de persen van de "legale” pers die
een exploitatieverbod opgelegd zou
krijgen. Ook de middelen om dit be-
leidsdoel uit te voeren, vormden op
zichzelf geen probleem. ledereen die
in het perswezen werkzaam wilde zijn
moest een "certificaat van geen be-
zwaar” op zak hebben. Voor de zuive-
ring van de persbedrijven waren er
drie sanctiemogelijkheden: de naam
van een krant kon tijdelijk verboden
worden, de persen konden gevorderd
worden voor het drukken van andere
(voormalige illegale) bladen en ten-
slotte kon de gehele onderneming ge-
liquideerd worden.

De uitvoering van dit beleid stuitte in
de praktijk op tal van moeilijkheden. Er
waren vele — over het algemeen on-
voorziene — oorzaken die aan het falen
van de perszuivering debet waren. In
de eerste plaats schoot de regelge-
ving als antwoord op de naoorlogse
problematiek schromelijk tekort. Al
spoedig waren overzicht over en
greep op de zuivering grotendeels
verloren. Het Militair Gezag moest zeer
geimproviseerd te werk gaan, vooral
ook door de gebrekkige communica-
tiemiddelen, de chronische papier-
schaarste en het gebrek aan ervaring.
De perszuivering stond aanvankelijk
onder grote maatschappelijke druk,
omdat emotionele gevoelens in het
volk een klimaat van vergelding en ge-
noegdoening, van schuld en boete
hadden geschapen. Het gebrek aan
mankracht en de in acht te nemen
zorgvuldigheid droegen er toe bij, dat
niet in één klap met "foute” elementen
kon worden afgerekend. Vele gege-
vens moesten verzameld en bestu-
deerd worden, er moest gewikt en ge-
wogen worden tot de beroepsinstantie
toe. De volstrekt onvoldoende controle
op de naleving van de uitspraken van
de perszuiveringscommissie werkte,
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samen met de vele mazen in de ge-
brekkige wetgeving, wetsontduiking
en wetsovertreding in de hand. Boven-
dien ontstond er in ons land, toen de
uitvoering van de perszuivering steeds
ingewikkelder werd, kennelijk toch al
gauw een stemming van: de schou-
ders er onder, een nieuwe toekomst
tegemoet. In deze mentaliteit bleef er
steeds minder ruimte over voor een zo
subtiele aangelegenheid als de pers-
zuivering. Vele processen sleepten
zich zodoende vaak nog voort in de
nieuwe bedding die het maatschappe-
lijk leven toch weer vrij spoedig had
genomen. Twee "culturen”, zou men
kunnen zeggen, kwamen min of meer
haaks op elkaar te staan.

Toch zouden vele van deze proble-
men gemakkelijker op te lossen zijn
geweest, indien niet door de gehele
zuivering heen ook nog een andere
beleidsdoelstelling werd beoogd.
Naast de kwestie van de perszuivering
speelde ook nog de bedoeling om na
de oorlog de ondernemingsgewijze
productie van de pers aan te pakken.
Dit idee had eigenlijk niet zozeer iets
met de bezetting te maken. Eerder
werd zij gedragen door een specifieke
maatschappijvisie in sociaal-democra-
tische kring. De relatie met de bezet-
ting bestond slechts hierin dat de be-
wering dat "foute” bladen en persbe-
drijven om primair commerciéle motie-
ven waren blijven bestaan, niet geheel
van grond ontbloot was, al zou enige
twijfel op zijn plaats zijn geweest als
men ziet met welke concessies de
niet-commerciéle omroeporganisaties
hun werk hebben voortgezet, totdat ze
eind 1941 door de Duitse bezetter in
feite werden onteigend en aan de kant
geschoven.

In Londen was het minister Burger die
als eerste oordeelde dat na de oorlog
het commerciéle karakter van de pers
teruggedrongen moest worden. Een
onafhankelijke, objectieve en plurifor-
me pers strookte niet met het winst-
streven van de ondernemingen die de-
ze pers exploiteerden. Met de perszui-
vering zou tegelijk het perswezen fun-
damenteel gereorganiseerd moeten



worden: een exploitatie-vergunning
zou onthouden kunnen worden aan
persorganen die schadelijk werden
geacht "voor een gezond perswezen
onder meer omdat met de uitgave
daarvan uitsluitend het maken van
winst wordt beoogd dan wel omdat
door de uitgave niet in een bestaande
behoefte wordt voorzien”, zo formu-
leerde Burger het Londense Tijdelijk
Persbesluit van 4 september 1944,
Ofschoon het Londense besluit geen
lang leven beschoren was — de pa-
pierschaarste maakte als natuurlijk ge-
geven een dwingender keuze noodza-
kelijk welk blad al of niet mocht ver-
schijnen dan het criterium van het
winststreven — heeft het wel steeds in
de context van de zuivering een rol ge-
speeld, vooral waar het ging om de
zuivering van bedrijven als De Tele-
graaf. Beel — begin 1945 opvolger van
Burger in het gereorganiseerde Kabi-
net-Gerbrandy — schafte als minister
van Binnenlandse Zaken in het Kabi-
net-Schermerhorn-Drees het sociaal-
democratische beoordelingscriterium
af (18 september 1945).

De zg. ordeningsproblematiek (de
eventuele invoering van een vergun-
ningenstelsel) was daarmee echter
nog niet de wereld uit. De Persraad
werd er door het kabinet officieel mee
opgezadeld en toen dit college er niet
uitkwam, mocht een speciale commis-
sie er haar tanden op stuk bijten. In
beide gevallen was het de persvrijheid
(artikel 7 van de grondwet) die — te-
recht — het beoogde overheidsingrij-
pen niet toeliet.

Het boek dat Brauer en Driever heb-
ben geschreven vult een leemte op. Er
was immers nog weinig over de pers-
zuivering bekend. Hun verhaal zit de-
gelijk in elkaar, is overzichtelijk in chro-
nologie en thematiek en er is een ver-
antwoord gebruik van de bronnen ge-
maakt. Het instituut "perszuivering” is
met deze studie in kaart gebracht: de
totstandkoming van de verschillende
regelingen, de globale uitvoering van
de wettelijke regels, de instelling van
de perszuiveringscommissie, haar
werkwijze en haar leden(verloop), de
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instelling van de beroepsinstantie en
de rol van de Persraad in de perszui-
vering.

Draagt het boek ook bij tot verdieping
van ons inzicht in het gecompliceerde
verschijnsel van de perszuivering? Of-
schoon de titel en de probleemstelling
enigszins anders doen vermoeden,
hebben de auteurs er bewust van af-
gezien het vraagstuk van de perszui-
vering in materiéle zin te bestuderen.
Zij zijn niet ingegaan op de inhoudelij-
ke werkzaamheden van de commissie
en van de raad van beroep voor de
perszuivering. De vele gevallen (zowel
personen als bedrijven) worden met
rust gelaten, zij het dat bepaalde zui-
veringszaken wel aan de orde worden
gesteld ter illustratie en in functie van
de beschrijving van de formele aspec-
ten van de perszuivering. Het zou inte-
ressant zijn geweest wanneer de au-
teurs die inhoudelijke kant hadden uit-
gespit om de waardeoordelen van de
beide commissies en van hun afzon-
derlijke leden, de afwijkende menin-
gen en vonnissen te leren kennen, me-
de in het licht van de bijzondere
rechtspleging (artsen, advocaten,
rechterlijke macht, ambtenaren, kun-
stenaars) en in relatie tot andere be-
drijfszuiveringen. Dit alles hebben de
auteurs laten rusten, begrijpelijk als
men weet — het wordt in het voorwoord
medegedeeld — dat het hier om een
doctoraalscriptie gaat. Maar het boek
kan, zoals vaker gebeurt, de indruk
wekken dat het terrein van de perszui-
vering voor het wetenschappelijk on-
derzoek zo ongeveer is afgegraasd.
Dat zou jammer zijn. Het terrein is
slechts historisch "kadastraal” in kaart
gebracht. Met vrucht zou hierop het in-
houdelijke onderzoek geént kunnen
worden.

Het is interessant te weten, dat de hui-
dige perswetgeving nog steeds de
sporen van de naoorlogse zuivering
draagt. De Wet Voorziening Perswe-
zen uit 1951 geeft namelijk regels die
de vrijheid om een functie in het pers-
wezen uit te oefenen beperken; daar
de uiterste termijn van uitsluiting (twin-
tig jaar) inmiddels verstreken is, zijn



die regels overbodig geworden. Ver-
der schept deze perswet de mogelijk-
heid zet- en drukcapaciteit te distribu-
eren; de naoorlogse schaarste aan
machines en apparatuur, die aanvan-
kelijk de nieuwe en met name ex-ille-
gale bladen in hun bestaansmogelijk-

heden bedreigde, behoort inmiddels
eveneens tot het verleden. Deregule-
ring kan hier dus zonder dat dit in de
praktijk merkbaar zou zijn, vruchtbaar
toegepast worden!

Hans van den Heuvel

Prof. Mr H. Cohen Jehoram, KERNPUNTEN VAN HET INTELLECTUELE EIGEN-
DOMSRECHT EN MEDIARECHT/CENTRAL ISSUES OF INTELLECTUAL PRO-
PERTY AND MEDIA LAW, Zwolle, 1984, 234 pp. 1.S.B.N. 90-271-21-33-8 prijs

f 57,50.

Cohen Jehoram is een drijvende
kracht achter de studie van het au-
teursrecht in Nederland. Vooral door
zijn toedoen is het tijdschrift Auteurs-
recht/AMR opgericht en heeft de Ver-
eniging voor Auteursrecht verscheide-
ne studies over de uitbreiding van het
wettelijk auteursrecht gepubliceerd.
In dit boek heeft Jehoram 23 opstellen
en voordrachten verzameld, waarvan
het grootste deel al eens is openbaar
gemaakt. Tien bijdragen zijn in het En-
gels, de rest is in het Nederlands. Na
een Inleiding volgen hoofdstukken
over Auteur en Media, Industriéle ei-
gendom (m.n. octrooirecht, merken-
recht en modellenrecht), Auteursrecht
en EEG-recht, en Intellectuele eigen-
dom en het Nieuw Burgerlijk Wetboek.
De lezers van Massacommunicatie
zullen geinteresseerd zijn in de Inlei-
ding en het eerste hoofdstuk.

Het auteursrecht is een verbodsrecht:
de auteursrechthebbende kan elke
openbaarmaking en verveelvoudiging
van zijn werk verbieden. Dit verbods-
recht staat haaks op het recht van het
individu op vrije, onbelemmerde infor-
matie. Jehoram noemt deze spanning
in hoofdstuk 2, maar lijkt deze niet als
problematisch te ervaren. De gedre-
venheid, waarmee Jehoram om begrip
vraagt voor de eigen aard en behoef-
ten van het auteursrecht, laat hem uit-
gangspunten aannemen, die voor niet-
specialisten minder vanzelfsprekend
lijken. Een voorbeeld ter illustratie is de
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vergoeding, die voor verspreiding van
auteursrechtelijk beschermde werken
betaald moet worden.

ledere nieuwe vorm van openbaarma-
king vereist een nieuwe auteursrechte-
lijke vergoeding, die doorgaans ver-
kregen kan worden tegen betaling.
Voor een liedje, dat op bladmuziek
wordt weergegeven, op de plaat wordt
gezet, vervolgens via de ether en de
kabel in een café te horen is, moet vijf
keer worden betaald. Auteursrechtelijk
bezien ligt dit voor de hand. Maar er
zijn andere overwegingen.

De vraag kan rijzen of aan de groei
van het intellectuele eigendomsrecht
maatschappelijk ongewenste aspec-
ten zitten. De Nederlandse rechter in
het Europees Hof van Justitie te
Luxemburg, T. Koopmans, heeft die
vraag gesteld, samen met een oproep
tot een wetenschappelijke bezinning.
(Cf. diens Mini-monopolies, R.M. The-
mis, (1983)4, pp. 342-344.) De au-
teursrechtelijke specialisten hebben
tot nu toe niet enthousiast gereageerd
op die oproep. Ook Jehoram laat
Koopmans bezorgdheid voor wat die
is. Dat heeft drie gevolgen. Een inte-
ressante wetenschappelijke discussie
komt niet op gang; medestanders van
Koopmans worden niet overtuigd van
hun eventuele ongelijk; Koopmans zit
in het Europees Hof en zal van daaruit
zijn kijk op de wenselijke ontwikkeling
van het auteursrecht in jurisprudentie
kunnen omzetten, en zal dat trachten



te doen ook, zolang hij niet overtuigd is
van de onjuistheid van zijn standpunt.
Hetgeen Koopmans aan de orde stelt
is zonder twijfel een kernpunt van het
intellectuele  eigendomsrecht.  (Cf.
e.g., Felix S. Cohen, Transcendental
nonsense and the Functional Appro-
ach, Columbia  Law Review,
35(1935)6, pp. 809-849.) Het is te ho-
pen dat Jehoram alsnog de gelegen-
heid vindt om in te gaan op Koopmans
oproep en het niet laat bij de inhoude-
lijk weinig overtuigende reacties, die
Koopmans tot op heden ten deel zijn
gevallen (cf. H. Cohen Jehoram in Ars
Aequi, 33(1984)1, p. 50; Th. Limperg,
Auteursrecht/AMR, 8(1984)5, p. 11; R.
du Bois, Auteursrecht/AMR, 8(1984)2,
pp. 33, 34; L. Wichers Hoeth, R.M.
Themis, (1984)4, pp. 356-357), maar
zijn opstel in het besproken boek (sc.
pp. 199-221) aanpast. Weliswaar heeft
Elsschot eens opgemerkt dat zwijgen
niet verbeterd kan worden, maar voor
deze academische discussie zal dit
niet gelden.

Telkenmale wijst Jehoram op de ei-
genaardige rol, die ons typische om-
roepbestel speelt ten aanzien van het
mediarecht. Zijn engelstalige opstellen
zijn helder genoeg, maar buitenlan-
ders zullen toch moeite hebben die rol
te doorgronden. Wellicht is die rol in
het geheel niet uit te leggen. Mis-
schien zal ons merkwaardige omroep-
bestel tot een einde komen na con-
frontatie met het Europese recht. En
die confrontatie komt eraan, nu uit
Brussel critische geluiden over het Ne-
derlandse omroepbestel zijn geuit. Het
einde van het Nederlandse omroep-
bestel zal een grotere uitwisseling van
programma’s in Europa mogelijk ma-

ken en voor het auteursrecht zitten
daar tal van interessante juridische as-
pecten aan. Verder gaan stemmen op
dat aspecten van het omroepbestel in
strijd zouden zijn met art. 10 van de
Europese Conventie tot bescherming
van de rechten van de mens. (Cf., e.g.,
J.J.C. Kabel, Televisiereclame en de
Europese Conventie, Nederlands Ju-
ristenblad, 60(1985)14, pp. 437-442.)
Recente technologische ontwikkelin-
gen hebben namelijk hun invioed op
het intellectuele eigendomsrecht en
het mediarecht. De meeste juristen
staan bij het waarnemen van die ont-
wikkelingen met hun ogen te knippe-
ren. Jehoram laat het daar niet bij. Hij
onderzoekt welke rol het recht bij de
ontwikkelingen kan spelen. Het is
goed dat hij zijn opstellen heeft gebun-
deld en voor een breder publiek toe-
gankelijk maakt. De aanpassing van
het intellectuele eigendomsrecht en
het mediarecht aan de eisen van deze
tijd is het best gediend met inventari-
saties en verhandelingen als die van
de hand van Jehoram: kritiek en ver-
dere discussie kunnen volgen.
Jehoram is sterk begaan met de uit-
bouw van het auteursrecht. Zijn plei-
dooien over de groei van het auteurs-
recht zullen niet voor iedereen aan-
vaardbaar zijn (cf. Koopmans, op.
cit.); deze verzameling van opstellen
geeft echter de gelegenheid aan der-
den hun eigen standpunt te bepalen.
Daarnaast biedt het boek, zoals het
voorwoord aangeeft, aan studenten
een bundeling van literatuur, die an-
ders niet gemakkelijk toegankelijk is.

Prof. Mr. H.J.M. Boukema

Guido Rijnja (Red.), VOORLICHTING IN HET WELZIJNSWERK; ERVARINGEN
EN ADVIEZEN. Amersfoort, De Horstink, 1984. ISBN 90-61-84-141-0, prijs
f 24,90.

Welzijn of niet zijn, dat lijkt nog steeds
de kwestie. In Nederland anno 1985 is
het ver uitgebouwde welzijnswerk nau-

welijks weg te denken. Voorlichting
vervult in dit welzijnswerk een belang-
rijke functie, zozeer zelfs dat van "wel-
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zijnsvoorlichting” gesproken wordt.
Daarbij doelt men echter op twee nog-
al ongelijksoortige vormen, namelijk
(1) voorlichting als een onderdeel van
het werk in de welzijnspraktijk en (2)
voorlichting over dit werk. Anders ge-
zegd: voorlichting behoort tot het pro-
dukt dat de cliént wordt aangeboden
of dient dit produkt, of de organisatie
die het levert, meer bekendheid te
geven.

Onder redactie van Rijnja zijn een klei-
ne 20 bijdragen samengebracht die
de ervaringen met voorlichting moeten
bundelen. Zij zijn geordend in drie de-
len. Deel | is getiteld "professioneel en
grootschalig”. Deel Il heet "de lokale
praktijk” en deel Il "werkvormen”.

In deel | vinden we bijdragen over
ideéle reclame, het multimediaproject
KLEM ("de dood van een goed idee”),
over het informatie- en advieswerk om
burgers met vragen ten dienste te
staan (MAIC's, Sociale Raadslieden
e.d.) en over de budgetvoorlichting
van het NIBUD.

In deel Il zien we bijdragen die hande-
len over de locale praktijk, over het
voorlichtingsbeleid van een plaatselijk
welzijnsteam, over voorlichting en het
opbouwwerk of het algemeen maat-
schappelijk werk en over voorlichting
en kunstzinnige vorming. Ook de voor-
lichting aan en over buitenlanders en
aan bejaarden komt aan de orde.
Deel Il bevat hoofdstukken over
schriftelijk voorlichtingsmateriaal, de
pers, beeldende werkvormen (ten-
toonstellingen, affiches), over audiovi-
suele media en over gesprekken en
bijeenkomsten.

Voor we ons wagen aan enkele evalu-
erende kanttekeningen mogen we
stellen dat het algemene niveau van
deze bundel zeer redelijk is, dat er hier
en daar een heel behoorlijke diepgang
wordt bereikt, dat de praktische bete-
kenis groot lijkt en dat de meeste
hoofdstukken prettig leesbaar zijn.
Een aanrader dus.

In twee inleidende hoofdstukken be-
spreekt men de plaats van voorlichting
in het welzijnswerk. Met welgevallen
kunnen we constateren dat voorlich-
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ting een kritische benadering krijgt,
waarbij een onbekommerd optimisme
(voorlichting is hulp is goed) ont-
breekt. Over de grenzen met public re-
lations wordt genuanceerd gedacht en
geschreven.

Een probleem vormt de hoofdstukin-
deling. Deel | heeft als titel "Professio-
neel en grootschalig”, deel Il heet "de
locale praktijk”. Heeft professionaliteit
iets met grootschaligheid te maken? Is
de locale praktijk dan de amateur-af-
deling? Uit de bijdragen blijkt dit mijns
inziens onvoldoende. Het hoofdstuk
over locale MAIC’s en het Instituut So-
ciale Raadslieden staat in deel |
(grootschalige, niet locale voorlich-
ting), maar lijkt in deel Il beter op zijn
plaats.

De betiteling draagt er niet toe bij dat
de lezer een voor hem bruikbare keu-
ze maakt. Hoofdstuk 1 heet "Folders
en persberichten; mag het wat meer
ziin?", maar bevat een theoretische in-
leiding. Hoofdstuk 7 heet "Wij willen
een folder”, waarbij de lezer door de
ondertitel "voorlichtingsbeleid van een
samenwerkingsverband in de eerste
lijn" nog net gered wordt.

Tenslotte wreekt zich de opzet van een
bundel, met name waar het de visie op
voorlichting betreft. Zo wordt op blz.
55 gesteld: "Kenmerkend voor voor-
lichting is mijns inziens dat het vaak
gegeven wordt aan anonieme (groe-
pen) mensen. Er is vrijwel altijd sprake
van eenrichtingsverkeer en de infor-
matie is gericht op aanpassing van de
burgers aan de regels”. Maar in het
hoofdstuk over "Gesprekken en bij-
eenkomsten” vinden we op blz. 181
een zin als: "Voorlichting is er (in de
gespreksgroep C.v.W.) in de eerste
plaats voorlichting aan elkaar over el-
kaars ervaringen”. Een dergelijk bete-
kenisverschil maakt het de lezer niet
gemakkelijker.

In het voorwoord suggereert de eind-
redacteur dat oorspronkelijk naar een
handboek werd gestreefd. Dit bleek
"een te grote ambitie”. Daarom werd
"in eerste instantie” tot "een bundeling
van ervaringen” besloten. Hoe blij we
met deze bundel ook mogen zijn, het



verlangen naar een systematisch op-
gezet handboek met een eenduidige
terminologie wordt er slechts door
aangewakkerd.

Cees van Woerkum

Chr. Janssens, A. Reijniers, W. Verrezen, ANALYSE VAN RECLAMEBOOD-

SCHAPPEN, Centrum
sel, 1984.

nderzoek Massacommunicatie, Vrije Universiteit Brus-

Deze publikatie omvat drie licentie ver-
handelingen die met elkaar gemeen
hebben dat ze vanuit verschillende
optieken reclameboodschappen ana-
lyseren.

Janssens analyseert zo de reclame-
boodschappen voor Lux-toiletzeep,
OMO-waspoeder en Roycosoep over
de periode 1950-1980. Reijniers be-
steedt aandacht aan het vrouwbeeld
in belgische affiches van rond de
eeuwwisseling. Verrezen relateert (do-
minante) jeugdculturen zoals die zich
gemanifesteerd hebben in de periode
1955-1981 met reclamemateriaal van
Coca-Cola in dezelfde periode.

In meer of mindere mate ligt de vraag-
stelling ten grondslag of de maat-
schappij de inhoud van de reclame
bepaalt, of reclame als een maat-
schappij veranderende kracht be-
schouwd kan worden of dat er sprake
is van interaktie. Verrezen wijst er te-
recht op dat ook de mogelijkheid van
het ontbreken van een relatie tussen
beide bestaat.

Een beperking van zowel het onder-
zoek van Janssens als van Reijniers is
het ontbreken van referentiepunt(en)
om de resultaten van de inhoudsanaly-
ses aan te relateren. Wil men uitspra-
ken kunnen doen over de relatie me-
dia-inhoud en maatschappij, dan zal
men toch indicatoren voor beide moe-
ten ontwikkelen. Zolang dat niet het
geval is kan men geen uitspraken over
deze samenhang doen. De verhande-
ling van Janssens eindigt dan ook in
pure speculatie. Hoewel de conclusie
voorzichtig gesteld is, het effect van
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de reclame op de maatschappij wordt
gezien als het midden tussen weer-
spiegeling en beinvioeding, ontbreekt
enig fundament hiervoor. Ook Reij-
niers komt met een vergelijkbare con-
clusie, daar waar zijn materiaal slechts
uitspraken over de "inhoud” van het af-
fiche toelaat. De conclusies die hij met
betrekking tot de inhoud trekt zijn ze-
ker belangwekkend en breken met de
traditioneel verdedigde these dat er
sprake zou zijn van een "emancipatori-
sche” afbeelding van de vrouw op dit
type affiche.

De verhandeling van Verrezen legt wel
de nadruk op maatschappelijke ont-
wikkelingen. Maar hier Dblijft helaas
noodgedwongen volgens de auteur,
maar mijns inziens onterecht, de in-
houdsanalyse achterwege. Ook hier
kan de lezer een aantal conclusies niet
controleren. Dit is des te vervelender
daar Verrezen tot een iets andere con-
clusie komt dan de beide andere au-
teurs. Zijns inziens is er eerder sprake
van een overnemen van allerlei maat-
schappelijke tendenzen in coca-cola
reclames misschien zelfs wel van een
achterwege blijven van welke vorm
van beinvioeding dan ook tussen
beide.

Overigens is het jammer dat in geen
van de verhandelingen aandacht
wordt besteed aan literatuur over de
relatie media-cultuur. Zowel het werk
van Rosengren als van Andrén is zo
nauw verwant dat enige referentie
daaraan verwacht mag worden.

Wat betreft de drie onderzoeken valt
verder op te merken dat de methodo-



logische verantwoording uitermate
mager is. Hoewel in het voorwoord ge-
steld wordt dat in de oorspronkelijke
opzet sprake was van een uitvoerige
inleiding waarin een aantal methodolo-
gische problemen rond de analyse
van reclameboodschappen behan-
deld zou worden, ontslaat dit de au-
teurs niet van de verplichting om aan
te geven hoe de data verzameld zijn
en wat de betrouwbaarheid daarvan
is.

Overigens is het aan te raden om meer
aandacht te besteden aan de lees-
baarheid van de artikelen. Vooral het

eerste artikel is moeilijk toegankelijk. -

Door een betere lay-out, een selectie
van onderzoeksresultaten in het kader
van wat hij wil aantonen, en een meer
lezersvriendelijke presentatie zou het
artikel van Janssens aan waarde win-

nen. De kwalificatie die Verrezen aan
Janssens werk geeft (p. 74) is dan ook
onterecht, laat staan dat dit soort kwa-
lificaties gebruikelijk zijn.

In het tweede artikel met name in tabel
3 worden afkortingen geintroduceerd
die nergens toegelicht worden. Ver-
rezen had er beter aan gedaan zijn
verhandeling meer te comprimeren
om zo ruimte vrij te maken voor de rap-
portage van de analyse van de coca-
cola-reclames.

Deze publikatie is door zijn diversiteit
en thematiek interessant, maar helaas
zijn de drie artikelen te weinig syste-
matisch uitgewerkt en ontbreken te
veel elementen om de vraag naar de
relatie tussen reclame en maatschap-
pij te kunnen beantwoorden.

Harry Bouwman

A.P. Schmid, J.F.A. de Graaf, F. Bovenkerk, L.M. Bovenkerk-Teerink, L. Brunt,
ZUIDMOLUKS TERRORISME, DE MEDIA EN DE PUBLIEKE OPINIE, twee studies
van het Centrum voor Onderzoek van Maatschappelijke Tegenstellingen, Inter-
mediair bibliotheek, Amsterdam, 1982, ISBN 9064340471.

Het hier besproken boek bevat twee
delen waarin respectievelijk aandacht
wordt besteed aan de wijze waarop
Zuidmolukse acties in 1970, 1975,
1977 en 1978 in de media zijn behan-
deld en aan de publieke opinie naar
aanleiding van de acties in 1975 en
1977. Beide delen laten zich los van
elkaar lezen. Ik zal ze hier dan ook af-
zonderlijk behandelen.

In het eerste deel, de studie van
Schmid en De Graaf, wordt allereerst
uitgebreid ingegaan op de definitie
van terrorisme, de verschillende vor-
men van terrorisme.

Vervolgens komt het Zuidmolukse ter-
rorisme, de historische achtergronden
daarvan, de verschillende acties en de
gevolgen van de acties voor verschil-
lende betrokkenen aan bod. Waarna
de hoofdmoot van deze studie volgt,
namelijk de rol van de media. Daarbij
wordt voor elke actie nagegaan hoe
de "terroristen” de media hebben ge-
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bruikt, hoe de media de acties hebben
gebruikt en de gevolgen van deze ver-
slaggeving voor verschillende betrok-
kenen. Apart aandacht wordt er be-
steed aan het informatiebeleid dat
door de overheid rond deze acties is
gevoerd en de vraag in hoeverre al
dan niet sprake is geweest van (zelf)
censuur.

Bij eerste lezing van dit boek, een
exemplaar uit de NOS bibliotheek, trof
ik op de achterflap het volgende com-
mentaar aan:
"Deze analyse (deel 1, h.b.) berust
voor
+ 37% op 5 landelijke dagbladen,
waarvan 15% Volkskrant;
31% op regionale bladen, waarvan
6% Nieuwsblad van het Noorden;
9% op ANP gegevens;
12% op landelijke dagbladen;
4% op radioberichten.
e analyse is dan ook nauwelijks we-

O+ H+ 1+ + I+



tenschappelijk verantwoord wat on-
dermeer blijkt uit de lage representati-
viteit, lage validiteit en algehele vaag-
heid. Noch titel, noch conclusies wor-
den door de onderzoekers op metho-
dologisch verantwoorde wijze hard
gemaakt. Het geheel is als essay leuk,
maar stelt wetenschappelijk niets
voor!” Tot zover de anonieme recen-
sent. De door hem geformuleerde con-
clusie gaat mij iets te ver, maar is alles-
zins begrijpelijk.

In de gehele verhandeling is vrijwel
geen verantwoording te vinden wat
betreft de analyse die men heeft uitge-
voerd. Er wordt slechts gesteld dat
een vrij uitgebreid onderzoek heeft
plaatsgevonden naar de media-
inhoud (p. X.) en dat gesprekken zijn
gevoerd met mediavertegenwoordi-
gers en vertegenwoordigers van de
overheid. Hoe deze beide onder-
zoeksmethoden gegevens opleveren
omtrent het gebruik dat de terroristen
van de media maakten, het gebruik
door de media van het nieuws over de
terroristische acties en de gevolgen
van mediabeschrijving, is dan ook niet
duidelijk. Slechts in enkele gevallen
wordt duidelik waar men zich op
baseert.

Veel veronderstellingen en conclusies
zijn nauwelijks gefundeerd. Zo wordt
de veronderstelling dat jonge Zuidmo-
lukkers gevoelig zijn voor media-
invioeden onderbouwt met een citaat
waarin vermeld wordt dat als een oor-
logsfilm was vertoond, de Zuidmoluk-
se jongeren de volgende dag oorlogje
speelden. In een moeite door wordt in
de volgende zin vermeld dat film- en
kleurenbeelden hebben bijgedragen
aan het besluit de ambassadeurswo-
ning te bezetten.

Verder wordt er veelvuldig geschermd
met uitspraken als "de bijdrage van de
media meer in de kwantiteit dan in de
kwaliteit van de beschrijving moet wor-
den gezocht” (p. 79) zonder dat er dui-
delijk is wat voor criteria men aan de
berichtgeving stelt. Overigens is het
dan vreemd dat verderop (p. 96) ge-
steld wordt dat het makkelijker is om
een indruk te geven van de kwantiteit
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dan van de kwaliteit van berichtge-
ving.

De behandeling van het gebruik door
de media van het nieuws, illustreert
een gebrek aan kennis over (theorieén
betreffende) de gangbare produktie-
praktijk binnen de journalistiek. Frap-
pant is het dat slechts éénmaal het be-
grip nieuwswaarde wordt vermeld, ter-
wijl juist een behandeling van Gal-
tung's en Ruge’'s hypothesen met be-
trekking tot nieuwswaarden de inzich-
ten die geétaleerd worden in een dui-
delijker context hadden kunnen plaat-
sen. Maar ook andere inzichten vanuit
de communicatiewetenschappen had-
den tot een zinvollere analyse kunnen
leiden.

Veel conclusies over de gevolgen van
de beschrijving en acties vooral wat
betreft de verandering in verslagge-
ving en opinieklimaat, blijven in het
luchtledige hangen doordat te veel
aandacht wordt besteed aan de inci-
denten zelf. Onderzoek naar verslag-
geving en opinieklimaat over langere
termijn maakt pas duidelijk hoe men
de verslaggeving en de gevolgen
daarvan kan evalueren.

Dit laatste punt van kritiek geldt ook
voor de tweede analyse. Los van het
feit dat hier ook wel enige opmerkin-
gen zijn te maken over de verantwoor-
ding van de conclusies, kan ook van
dit onderzoek gesteld worden dat het
een context mist. Analyses van brie-
ven gericht aan Manusama en Den Uyl
geven weliswaar een inzicht in de ge-
differentieerdheid van opinies. Maar
deze opinies zouden afgezet moeten
worden tegen fundamentele verschui-
vingen in deze opinies.

Data uit opiniepeilingen direct na de
acties uit 1975 en 1978 zijn hiervoor
verregaand onvoldoende en te veel
beinvioed door de incidenten zelf. Ui-
teraard is dit soort data niet altijd aan-
wezig, maar alternatieven zijn ondanks
de weer geldende beperkingen zeker
te vinden. Men kan denken aan analy-
ses van ingezonden brieven in de pers
of analyses van krantenartikelen over
een langere periode. Beide vormen
eveneens een weerspiegeling van het



culturele klimaat. Zij kunnen even ge-
differentieerde gegevens over het opi-
nieklimaat opleveren als de analyse
van Brunt c.s.

Positief aan dit goed leesbaar boek is
dat in het eerste deel een aantal min of
meer ethische kanten rond de verslag-
geving worden geproblematiseerd en
dat men pleit voor richtlijnen voor ver-
slaggeving op dit gebied.

De analyse van Brunt c.s. heeft een
beperkte waarde wat betreft een nuan-
cering van het opinieklimaat. Beide
analyses kenmerken zich echter door-

dat inzichten vanuit de communicatie-
wetenchap onvoldoende in de analy-
ses worden betrokken. Zoals zo vaak
menen allerlei sociale wetenschap-
pers vanuit hun eigen discipline vol-
doende kennis te hebben over massa-
communicatie, dat ze ook allerlei uit-
spraken kunnen doen over het objekt
van studie van de communicatiewe-
tenschap, zonder zich in theorieén en
onderzoek op dit gebied te verdiepen.

Harry Bouwman

Monaco James. FILM, TAAL, TECHNIEK EN GESCHIEDENIS. (Vertaling van:
HOW TO READ A FILM: THE ART, TECHNOLOGY. LANGUAGE, HISTORYI AND
THEORY OF FILM AND MEDIA. New York, Oxford University Press, 1981%; ver-
taald door: A. van den Bogaard en M. Seton) Weesp, Wereldvenster, 1984. ISBN

90-293-9590-7 Prijs: f 76,65.

Een van de beste algemene inleidin-
gen/handboeken over het medium film
is vorig jaar in een nederlandse verta-
ling verschenen. Het boek van Mona-
co verscheen in 1977 en beleefde in
1978 al zijn derde druk. Een vierde,
herziene druk verscheen in 1981. Het
manuscript was gebaseerd op een de-
cennium aan onderwijservaring, me-
rendeels opgedaan op de New School
for Social Research in New York.

De bijzondere aanpak van Monaco
blijkt al direkt uit de titel en ondertitel
van de oorspronkelijke uitgave, waar-
bij met name het woord "read” verwijst
naar de opvatting dat film een "talige”
uitdrukkingsvorm is, een middel om te
communiceren.

Film is in Monaco’s ogen niet zo ver-
schillend van media als pers en om-
roep. Vandaar dat hij zijn boek dan
ook pas "af” vindt als er ook een
hoofdstuk in staat over de andere me-
dia: pers, radio, televisie, video en
grammofoonplaat.

De verschillende invalshoeken van-
waaruit de film benaderd wordt zijn
per hoofdstuk:
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1. Film als kunstvorm, met onder meer
een vergelijking met andere kunsten.
2. Techniek: beeld en geluid: een
hoofdstuk waarin zeer begrijpelijk dui-
delijk gemaakt wordt welke techniek er
aan het maken van een film te pas
komt.

3. Film als taal: tekens en syntaxis;
een inleiding in de filmsemiologie.

4. De geschiedenis van de film, niet
louter de esthetische benadering,
maar ook economische en politieke
aspekten van bioscoop en film. Eindi-
gend met een betoog over het einde
van de bioscoop in zijn vroegere vorm.
5. Filmtheorie: vorm en funktie, met
uiteenzettingen over benaderingen
als: expressionisme, realisme, monta-
ge-theorieén, opvattingen van Bazin
en Godard en eindigend met de film-
semiotiek van Metz.

6. Media, techniek, geschiedenis en
inhoud van de andere media in de Ver-
enigde Staten, en kort verwijzend naar
Groot-Brittannié. Het boek eindigt met
een uitvoerige verklarende woorden-
lijst, bibliografie, chronologie en een
register.






