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Opkomst, ontwikkeling en verschijningsvormen van de alternatieve pers

De afgelopen tien, vijftien jaar hebben
we kunnen kennismaken met een
nieuw fenomeen op het terrein van de
informatieverstrekking. Naast de ge¬
vestigde media, werkend binnen vast¬
staande en vertrouwde kaders, ontwik¬
kelde zich een bont skala aan alterna¬
tieve plaatselijke kommunikatiekana-
len. De verschillen met de bestaande
media, met name de regionale dag¬
bladen, zijn te fundamenteel om deze
ontwikkeling alleen te interpreteren als
een voortgaande schaalverkleining of
geleidelijke uitbreiding van de lokale
informatieverstrekking. Stadskranten,
videogroepen, in zekere zin ook de ra¬
dio- en tv-piraten, tot aan de graffiti-
muren toe zijn eerder een veelstemmig
antwoord op het tekortschieten van de
traditionele media.
De vrijheid die ieder heeft om zijn of
haar 1) mening kenbaar te maken,
blijkt in de praktijk maar zeer gedeelte¬
lijk te bestaan, en voor sommigen zo
goed als afwezig te zijn. Deze situatie
gaat met name op voor diegenen die
maatschappelijke verandering nastre¬
ven op een niet algemeen geaksep-
teerde wijze, gericht op thema's en
omstandigheden die onze samenle¬
ving liever niet ter diskussie stelt.
De alternatieve stadskranten zijn tot op
dit moment het meest perspektiefvolle
antwoord vanuit de vernieuwingsbe¬
weging zelf op de lacunes in het plaat¬
selijke mediamenu. Men kan ze om¬
schrijven als regelmatig verschijnende
publikaties, zich richtend op grotere of
kleinere delen van de lokale gemeen¬
schap, met de bedoeling om een bre¬
de in de zin van niet thema-specifieke
aandacht te geven aan opvattingen en
gebeurtenissen die plaatselijk ade-
kwate publiciteit ontberen.
Meer organisaties claimen deze rol.
Lokale radio - dan wel televisiestati¬
ons, videocentra en filmgroepen zijn

naar inhoud, doelstelling en werkwijze
vergelijkbare initiatieven. Dit artikel
koncentreert zich echter op de ge¬
drukte alternatieve media. Alhoewel
het verschijnsel stadskrant ook in de
omringende landen niet onbekend is,
soms zelfs verder ontwikkeld dan in
Nederland, wil ik me om een tweetal
redenen toch beperken tot de vader¬
landse situatie. Om te beginnen zijn er
elders wel parallelle ontstaansgronden
aanwijsbaar, maar verschillen de poli-
tiek-maatschappelijke verhoudingen
dermate, en daarmee de uitingsvor¬
men van de radikale pers, dat inper¬
king tot één gebied het doen van kon-
krete uitspraken vergemakkelijkt.2)
Verder is er hier, in tegenstelling tot
bijvoorbeeld Engeland of Duitsland,
nauwelijks gesystematiseerde infor¬
matie, laat staan onderzoek voorhan¬
den, direkt betrekking hebbend op de
alternatieve stedelijke nieuwsvoorzie¬
ning. Naast de algemene theorievor¬
ming over kleinschalige media, is er
juist en eerst behoefte aan een feitelijk
overzicht. Daarom geeft dit verhaal
prioriteit aan een analyse van de op¬
komst, ontwikkeling en verschijnings¬
vorm van de Nederlandse stads¬
krant.3)

Ontstaansgronden en kenmerken
van de vrije bladen

Stadskranten zijn voor alles een vrucht
van het nieuwe sociale élan, dat wisse¬
lende groepen voor een groeiend aan¬
tal zaken in het geweer brengt, èn in
konflikt met de bestaande waardepa¬
tronen en maatschappelijke instituties.
Dat verhaal lijkt me al vaak genoeg
verteld, en behoeft nu geen nadere
adstruktie. Ik wil volstaan met de kon-
statering dat de ’tegenbeweging’ zich
steeds heeft uitgekristalliseerd, en dat
nog doet, in sub-kulturen, aktiegroe-
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pen en andere organisatievormen die
een aanzienlijke uitingsdrang gemeen
hebben, en daarvoor geen uitweg vin¬
den in de aanwezige kommunikatie-
systemen. Die ervaring brengt de pro¬
vo’s uit de jaren zestig op een lijn met
de christelijke vredesgroepen uit het
vorige decennium of de krakersbewe-
ging van vandaag de dag. Kranten en
omroepen negeren of onderwaarde¬
ren het bestaan van deze initiatieven,
halen aktiviteiten uit hun verband of
twijfelen aan de intenties.

Op lokaal nivo richt deze kritiek zich
met name op de aanwezige persstruk-
tuur. De gemiddelde aktievoerder er¬
vaart al gauw dat de plaatselijke of re¬
gionale dagbladen, ondanks hun na¬
bijheid, zeer ontoegankelijk kunnen
zijn. Ze verspreiden nieuws naar eigen
kriteria en tonen weinig behoefte om
als podium voor debat, als kommuni-
katiemedium voor lezers te dienen.
De aard van het geschrevene stemt
over het algemeen ook niet tot gerust¬
heid. Waar de tegenbeweging op zoek
is naar mogelijkheden tot het verstrek¬
ken van achtergronden, is de traditio¬
nele berichtgeving gebonden aan inci¬
dentele gebeurtenissen. In datgene
wat vervolgens wèl gepubliceerd
wordt, toont de plaatselijke pers zich
nogal eens argwanend ten opzichte
van nieuwe ideeën, en overdreven
volgzaam bij officiële reakties.4)
De media-ontwikkelingen van de afge¬
lopen decennia versterken deze situa¬
tie alleen maar. Onder druk van ekono-
mische omstandigheden gaan kranten
over tot steeds grootschaliger samen¬
werkingsverbanden. Dezelfde finan¬
ciële druk leidde tot het ontstaan van
een groot aantal ’one-paper-cities’, en
bijgevolg tot dagbladen die het zich
kunnen permitteren om geheel naar ei¬
gen inzichten te handelen.
Deze kompakte, subjektieve sfeerte¬
kening, overigens te ondersteunen
met een vracht aan empirisch onder¬
zoek, maakt begrijpelijk dat stadskran¬
ten zichzelf vaak karakteriseren als de
’media van het verzwegen nieuws’.
Hun aanwezigheid is voorlopig het eni¬

ge, goed realiseerbare alternatief voor
een gesloten systeem van informatie¬
verstrekking. De overblijvende moge¬
lijkheden, ofwel verandering van de
bestaande media-instituties, ofwel de
stichting van ’eigen’ massamedia
(dagbladen), vallen immers buiten het
perspektief van sektor in de samenle¬
ving die naar progressieve mentaliteit
wel één is, maar verder juist geken¬
merkt wordt door een schakering aan
doelen en methoden.

Behalve noodzaak is het bestaan van
stadskranten in hun huidige vorm ook
een gevolg van eigen wensen. Wat
ook de verschillende invalshoeken
mogen zijn, de vernieuwingsbeweging
verzette zich steeds tegen voortschrij¬
dende rationalisering, grootschalig¬
heid en de tendens tot dehumanise¬
ring van de samenleving. Eigen aktivi¬
teiten behoren daarmee overzichtelijk
te zijn, persoonlijk getint en ervarings-
gebonden. Kleinschalig handelen, met
andere woorden, is niet alleen een re-
aktiepatroon, maar maakt deel uit van
een ideologie.

Naast bovengenoemde ontstaans¬
gronden groeiden de afgelopen tijd
ook de mogelijkheden voor een eigen,
alternatieve pers. De beweging zelf
ontsproot het stadium van puur pam¬
flettisme, legde in steeds mindere ma¬
te de nadruk op ideeën alleen maar
ging ook aan vormgeving en over¬
dracht aandacht schenken. Op het
technische vlak was de intrede van de
offset-techniek essentieel: een verhou¬
dingsgewijs goedkope, kwalitatief
hoogstaande druktechniek, bereik¬
baar dus voor financieel weinig draag¬
krachtige groepen en uitermate ge¬
schikt voor de produktie van kleine op¬
lages. Een laatste faktor vormt de aan¬
wezigheid van een alternatief distribu-
tie-apparaat, bestaande uit een keten
progressieve boekhandels, café's en
buurtcentra, waarmee publikaties snel
onder de aandacht kunnen worden
gebracht van een vaste kern afne¬
mers.
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Onafhankelijke koers

De resultante van voornoemde ontwik¬
kelingen is de aanwezigheid momen¬
teel van een grote variëteit aan bladen,
onderling afwijkend in omvang, thema¬
tiek en journalistieke werkwijze. De
grote massa puur groepsgebonden
bladen uitzonderend (plaatselijke of
landelijke publikaties van bijvoorbeeld
krakers, anti-kernenergiegroepen,
vrouwenbeweging, ethnische minder¬
heden en milieugroepen) zijn er op dit
moment in Nederland zo'n 35 stads¬
kranten aanwijsbaar. Men treft ze aan
in alle grote steden en provinciale cen¬
tra en een groeiend aantal kleinere
plaatsen. Landelijke regio’s zijn sterk
ondervertegenwoordigd. Meer dan de
helft van de bladen is pas de laatste
twee jaar gestart. De oplagen variëren
tussen de 500 en 2000 exemplaren in
de meeste gevallen, met enige uit¬
schieters naar boven, waarover later
meer. De verkoopprijs ligt rond de 11/2 a
3 gulden; het gros van de stadskran¬
ten heeft een basis-abonneebestand.
Tesamen vormen de radikale bladen
een aparte, duidelijk te onderscheiden
geleding in de informatieve sektor,
doorgaans gevangen onder de verza¬
melterm ’tegenopenbaarheid’. Waarin
onderscheidt deze sfeer zich nu pre¬
cies van de gevestigde media? Een af¬
doende antwoord op deze vraag ver¬
eist voor alles een opsomming van
kenmerken op verschillende nivo's.
Allereerst dat van de makers. Zij zijn
uiteraard voor het merendeel afkom¬
stig uit de maatschappelijke tegenbe¬
weging. Het feit dat ze hun werk op
ideële gronden, vrijwillig en onbetaald
doen, maakt hen tot een apart soort
informatieverstrekkers: niet boven,
maar temidden van hun potentiële pu¬
bliek staand. Ze definiëren hun lezers
ook niet in media-termen maar als me¬
deburgers in een gegeven maat¬
schappelijke (achterstand-)situatie.
Het neemt niet weg dat ze in menig
opzicht toch te onderscheiden zijn van
de mensen voor wiens belangen ze
opkomen. Stadskrantmedewerkers

zijn doorgaans jong, relatief hoogge¬
schoold, hebben aktie-ervaring en zijn
in staat tot het flexibel omgaan met
hun tijd. Bij iedere krant hebben bo¬
vendien een aantal van hen ervaring
met grafisch of journalistiek werk.
Het lezersbestand, voorzover daar in¬
formatie over bekend is,5) kent een
vergelijkbare opbouw. Stadskrant-le-
zers zijn voor een aanzienlijk deel
werkzaam in de sociale sektor, stem¬
men links, hebben sympathie voor ak-
ties en zijn op sommige punten niet
tevreden met de reguliere persinfor¬
matie. Deze typering geldt het feitelijk
publiek; de meeste stadskranten beo¬
gen een groter, diverser bereik.
De werkwijze van de onderscheiden
redakties vertoont ook een aantal op¬
merkelijke verschillen met de gebrui¬
kelijke journalistieke aanpak. Voor een
deel vloeit dat voort uit het feit dat al¬
leen vrijwilligers verantwoordelijk zijn
voor het eindprodukt. De routines en
normpatronen van de beroepsmatige
schrijverij zijn voor hen niet vanzelf¬
sprekend. Waar dagbladen sterk hier¬
archisch en produktgericht georgani¬
seerd zijn, worden de alternatieve
pendanten zonder uitzondering kollek-
tief vervaardigd. De eindverantwoor¬
delijkheid voor het maakproces is een
gezamenlijke; taken rouleren en speci¬
alisaties worden zoveel mogelijk ver¬
meden.
Kenmerkend is verder dat slechts één
afhankelijkheid wordt erkend, die van
het lezerspubliek. Ten aanzien van zo¬
wel politieke als kommerciële belan¬
gengroepen nemen stadskranten gro¬
te reserves in acht. Vandaar de in ei¬
gen kring gehanteerde aanduiding
’vrije bladen’. Door een konsekwent
buitenparlementaire opstelling, in
sommige opzichten ook anti-parle-
mentair, zijn subsidiemogelijkheden
vanuit diverse overheden niet gewenst
en ook niet voorhanden. Vanuit de be¬
hoefte om ongebonden te kunnen rea¬
geren zijn inkomsten uit kommerciële
hoek evenzeer taboe. Advertenties
ontbreken, of zijn aan een laag maxi¬
mumpercentage gebonden, en dienen
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getoetst op ideologische aan¬
vaardbaarheid: niet de projektontwik-
kelaar, wèl de middenstander op de
hoek of het plaatselijk vegetarisch res¬
taurant. Produktiekosten worden uit¬
eindelijk gedragen door het lezersbe¬
stand zelf. Zo bezien is de stadskrant
letterlijk bezit van het publiek.
In de mate waarin makers, lezers en
uitgangspunten vergelijkbaar zijn, zul¬
len ook de journalistieke produkten
een gemeenschappelijke noemer heb¬
ben. Ondanks plaatselijke variaties
wordt het gros van de stadskranten
gekarakteriseerd door:
- een maandelijkse of tweewekelijkse
verschijningsfrekwentie; ze claimen de
rol van progressief opinieblad op loka¬
le schaal.
- naast eenmalige behandeling van
aktuele zaken kontinue aandacht voor
een beperkt aantal onderwerpen; ak-
ties, wantoestanden in bedrijven,
buurten of scholen, emancipatiestrijd,
diskriminatie en falend bestuur zijn re¬
gelmatig terugkerende thema’s in bij¬
na iedere stadskrant.
- een betrokken schrijfstijl, stelling ne¬
mend waar nodig en anderen aan¬
moedigend dat ook te doen.
- een open instelling ten aanzien van
bijdragen van buitenaf; informatie of
standpunten vanuit groeperingen,
vaak daartoe uitgenodigd door de re-
daktie.
- een onorthodokse vormgeving,
waarbij beeldmateriaal (foto's, tekenin¬
gen, fotomontage’s) en een kreatieve
lay out een grote rol spelen.

Theorie en praktijk; een schets van
de interne debatten

Door de algemene toonzetting in de
vorige paragraaf zou het vermoeden
kunnen ontstaan dat de alternatieve
pers een duidelijk omschrijfbare kate-
gorie is, per plaats wellicht wat anders
vormgegeven, maar in opzet toch ver¬
gelijkbaar. Die indruk is dan onjuist. Ik
heb de gemeenschappelijke achter¬
gronden en algemene kenmerken wil¬
len schetsen, wat echter niet weg¬

neemt dat er in de praktijk grote ver¬
schillen tussen de diverse bladen be¬
staan. Om greep te kunnen krijgen op
de achtergronden van die variëteit is
meer kennis vereist van de pretenties
van redakties en de daaruit voortvloei¬
ende interne debatten over de funktie
van het medium. Daarna moet het mo¬
gelijk zijn, de veelvoud terug te bren¬
gen tot enige handzame typen stads¬
kranten.
De diskussies over de koers van de
krant koncentreren zich op een tweetal
punten van principiële aard en een
drietal punten van afgeleide aard. Bij
de principiële vragen verschilt de wij¬
ze van benadering, maar gaat het
steeds over de positie die het medium
moet innemen, tegenover respektieve-
lijk haar nieuwsbron en natuurlijke ach¬
terland, de linkse beweging, èn tegen¬
over haar lezersbestand. De keuze ten
aanzien van de nieuwsbron is globaal
of een redaktie zich opstelt als spreek¬
buis voor aktiegroepen en andere initi¬
atieven, of een eigen informatiebeleid
voert waarbij de gebeurtenissen aan
het aktiefront de belangrijkste inspira¬
tiebron zijn. De eerstgenoemde moge¬
lijkheid is uiteraard het meest dichtbij
voor een redaktie die deels is opge¬
bouwd uit (eerdere) aktievoerders.
Een variant is de pretentie, behalve
spreekbuis ook platform te zijn voor de
linkse beweging, ten behoeve van on¬
derlinge informatie-uitwisseling en
strategie-diskussies.
Binnen het bestek van de vraagstelling
zijn uitschieters naar beide zijden mo¬
gelijk. Enerzijds zijn er redakties die
niet zozeer spreekbuis willen zijn voor
aktiegroepen, maar liever de voorhoe¬
de daarvan. Muurkranten bijvoorbeeld
voeren eerder een agitatie- dan een
informatiestrategie. Aan de andere zij¬
de zijn er ook stadskranten die hun on¬
derwerpenkeus niet tot het aktiege-
beuren willen beperken, maar vanuit
een onafhankelijke positie een pro¬
gressief medium willen presenteren
dat algemeen van inhoud is.
De tweede principiële vraag heeft be¬
trekking op de positie van het lezers¬
publiek. Fungeert dat, grof gezegd,

140



als uitgangspunt of als eindstation van
de redaktionele inspanningen?
Sommige stadskranten kiezen voor
een relatief klein publiek, opgebouwd
uit lezers die op de een of andere ma¬
nier binding hebben of hadden met
vernieuwende aktiviteiten ter plaatse.
De onderwerpenkeus kan dan beperkt
blijven en nadere uitleg summier, want
de lezers zijn vaak niet minder inge¬
voerd dan de makers van het blad. An¬
dere stadskranten kiezen voor een
breder samengesteld publiek, opge¬
bouwd uit diegenen die geïnteres¬
seerd zijn in plaatselijke akties. De be¬
treffende redakties verbinden konse-
kwenties aan hun keuze, door het pro-
dukt zo toegankelijk mogelijk te laten
zijn. Zoiets houdt in dat er aandacht
moet zijn voor de leesbaarheid van de
artikelen, de variatie in het aanbod, en
de vormgeving van het geheel.
Ook hier zijn er uitschieters ten opzich¬
te van de doorgaans gemaakte keus.
Sommige bladen buigen zich hoege¬
naamd niet over de publiekssamen-
stelling. De makers willen zich uiten.
Over wie dat vervolgens onder ogen
krijgt maken ze zich geen zorgen; de
uitdrukking van meningen staat cen¬
traal.6) Anderzijds zijn er bladen die
als doelstelling kiezen, de gehele be¬
volking in een bepaald verspreidings¬
gebied te bereiken. Deze redakties
zoeken hun referentiepunt bij het le¬
zersbestand van de - als gebrekkig
ervaren - reguliere pers.

Leesbare verhalen

Naast de permanente ideologische
positiebepaling, en vaak ook als ge¬
volg daarvan, buigen stadskranten
zich regelmatig over een drietal meer
konkrete vragen: de journalistieke for¬
mule die voor het blad gehanteerd
moet worden, de redaktionele organi¬
satievorm, en de financiële basis van
de stadskrant.
Greep krijgen op de voorkomende for¬
mules is uiterst moeilijk; de uitkomsten
zijn gewoon te weinig onderling verge¬
lijkbaar. Enig houvast biedt de formu¬
lering van uiteinden op een denkbeel¬

dige schaal, die loopt van sterk in¬
houdsgericht naar sterk leesbaar-
heidsgericht. Stadskranten bevinden
zich steeds ergens tussen beide uiter¬
sten.
De inhoud van het gebodene staat
voorop als bladen ’vollopen’ met arti¬
kelen, al naar gelang van het tijdstip
van binnenkomst. Als de lengte er niet
zo toe doet en verhalen qua opzet en
zwaarte vergelijkbaar zijn. Het uiterlijk
komt op de tweede plaats; ruimtege¬
brek gaat ten koste van de illustraties.
Beeldelementen funktioneren niet af¬
zonderlijk. Als er afspraken gemaakt
zijn over de formule wordt daar niet
strak de hand aan gehouden. De indi¬
viduele aanpak overheerst; per slot
zijn alle medewerkers vrijwilligers, en
kunnen de eisen aan hen niet te hoog
zijn.
Indien aan de leesbaarheid van de
stadskrant veel waarde wordt ge¬
hecht, valt dat met name af te leiden
uit de diversiteit van artikelen, konse-
kwentie van een vooraf gemaakte
planning. Feitelijke verhalen staan
naast achtergrondbeschouwingen en
niet-informatieve onderdelen, zoals
strips en rubrieken. Tussen tekst en
beeld bestaat evenwicht. Foto’s en te¬
keningen zijn belangrijk; behalve als il¬
lustratie worden ze ook gehanteerd
om gebeurtenissen en verhoudingen
te visualiseren.
Het laatstgenoemde koncept zal uiter¬
aard voor veel redakties het aantrek¬
kelijkst zijn. Maar het vergt zonder twij¬
fel ook de meeste organisatie en ar¬
beidsdiscipline. Die verlangens raken
al snel op gespannen voet met het uit¬
gangspunt van kollektieve produktie
en roulering van funkties. Een keus
tussen hierarchische organisatie of
kollektieve opbouw is bij stadskranten
een gepasseerd station. Eerder wordt
gezocht naar het vermijden van de na¬
delen, die opdoemen bij een organisa¬
tieprincipe dat in ieder geval een gelij¬
ke verdeling van rechten en plichten
mogelijk maakt, en ruimte laat voor
debat.
Maar een periodiek maken impliceert
hoe dan ook het aksepteren van regel-
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maat, deadlines, pieken in het werk en
daarmee het strikt nakomen van een
reeks afspraken.
De praktijk echter toont nog altijd de
aanwezigheid van harde en incidente¬
le werkers, en mensen met een ver¬
schillend verantwoordelijkheidsge¬
voel. Uit de afwezigheid van duidelijk
vastgelegde wederzijdse verplichtin¬
gen kan een informeel leiderschap
groeien. Gunstig voor de kontinuïteit
van het blad, want iemand moet er
toch aanspreekbaar zijn. Maar het re¬
sulteert tegelijkertijd toch in machtspo¬
sities, in een hiërarchie die moeilijk be¬
spreekbaar is omdat ze officieel niet
mag bestaan.
En het kollektieve ideaal vertoont nog
meer haarscheurtjes. Routering van ta¬
ken stagneert maar al te vaak; redak-
tieleden ontwikkelen inhoudelijke voor¬
keuren of specifieke vaardigheden.
Hun motivatie hangt ten nauwste sa¬
men met het feit of ze naar eigen voor¬
keur kunnen funktioneren. Doorgaans
ontstaat een wankel evenwicht tussen
wens en realiteit. Soms slaat de wijzer
door naar de eisen die het produktie-
proces stelt, maar even vaak staat het
belang of de arbeidsvreugde van indi¬
viduele redaktieleden op de eerste
plaats.
Een laatste, gezichtsbepalend diskus-
siepunt betreft de financiering van de
stadskrant. Als gevolg van het eerder
aangehaalde streven tot een zo onaf¬
hankelijk mogelijke positie, zijn inkom¬
sten uit de hoek van overheid en be¬
drijfsleven niet voor de hand liggend.
De vrees voor het hellende vlak leeft
sterk bij stadskranten, en neemt soms
karikaturale vormen aan. Het geheel
achterwege laten van advertenties kan
slechts een enkel blad zich permitte¬
ren. Daarom wordt gekozen voor een
begrensde omvang (bijvoorbeeld 10
procent van de plaatsruimte) en toet¬
sing op eventuele strijdigheid met de
uitgangspunten van het blad.
De prijs voor onafhankelijkheid is ech¬
ter een behoorlijk bedrag per gedrukt
exemplaar, geheel te dragen door de
lezers. Omdat het stadskrantenpubliek
nergens de neiging vertoont tot onge¬

breidelde groei, houdt dat in dat re-
dakties chronisch krap bij beurs zitten.
De zuiverheid is gegarandeerd, maar
de armslag blijft gering. Voor een
daadkrachtig gezelschap een moeilijk
te verteren gegeven. Vandaar de
groeiende belangstelling voor een
’monsterverbond’ tussen kommerciële
en ideologische informatie, zoals bij
sommige huis aan huisbladen het
geval.

Kategorieën stadskranten

Alhoewel de nu geschetste dikussie-
thema’s zonder twijfel sporen nalaten
bij het gros van de redakties, wil dat
nog niet zeggen dat het beleid bij
stadskranten gekenmerkt wordt door
weloverwogenheid. Persoonlijke
standpunten en toevallige ontwikkelin¬
gen, plaatselijke omstandigheden ook,
spelen een even grote rol. En eigenlijk
ontbreekt ook steeds de tijd tot een
gezamenlijke koersbepaling. Mede¬
werkers denken niet verder dan de
deadline van het aankomende num¬
mer. Voor verder strekkende zaken is
slechts bij enkelingen, bij tussenpozen
belangstelling. Als gevolg van deze
geringe hang naar reflektie, en het lo¬
kale karakter van stadskranten, lei¬
dend tot weinig onderling kontakt, kent
de alternatieve pers geen eigen inde¬
ling. Toch is het wel mogelijk, met de
gesignaleerde impliciete keuzes als
leidraad, om de veelheid van bladen
terug te brengen tot enkele kategori¬
eën stadskranten.
Om te beginnen zijn gr de typische ui-
tingsbladen. Centraal staat dan de be¬
hoefte van een groep mensen om een
gegeven mening te ventileren, of
maatschappelijke ontwikkelingen van
kommentaar te voorzien. De inhoud
van het blad wordt geheel naar eigen
maatstaven samengesteld. De stads¬
krant moet zichzelf maar verkopen,
met andere woorden de publiekssa-
menstelling is een toevallig proces.
Het credo van een Nijmeegse stads¬
krant, getiteld Wij Eisen Geluk: ’per¬
soonlijke ervaringen doorgeven uit de
marge van de samenleving, van ieder
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die zich verzet tegen dogma’s, ook
van links, en een geïnstitutionaliseerd
bestaan. Geen groeps- of partijstand¬
punten bediskussiëren, maar het oor¬
spronkelijke ïk' aan het woord, dat re¬
ageert op de werkelijkheid'.
Een tweede kategorie vormen de plat-
formbladen. Deze stadskranten leg¬
gen zich toe op de onderlinge kommu-
nikatie tussen aktieve groeperingen.
Uitwisseling van gegevens, strategie-
debatten, reakties op het plaatselijk
beleid. De redaktie stelt zich op als
spreekbuis voor de linkse beweging;
het publiek bestaat ook grotendeels uit
mensen die op enigerlei wijze plaatse¬
lijk aktief zijn.
Een redakteur van Breda in Aktie over
de beginperiode van dit blad: 'Een re-
daktioneel beleid werd niet gevoerd.
We fungeerden in feite als een berich-
tenspons, die eenmaal per maand
werd leeggeknepen. Medewerkers tik¬
ten binnengekomen kopy achter el¬
kaar, dat was eigenlijk alles'.
De makers van Kleintje Muurkrant, een
blad dat in Den Bosch uitkomt, zijn al¬
len zelf aktief, met name in anti-milita-
rismegroepen, de vrouwenbeweging
en bij kraakakties. Ze zien hun werk bij
Kleintje als een noodzakelijk verleng¬
stuk van de strijd, omdat het plaatselijk
dagblad hun aktiviteiten doodzwijgt of
in diskrediet brengt.
Als derde groep kan men de alterna¬
tief nieuws-bladen onderscheiden. In
dit geval staat de berichtgeving, met
name over akties, nog steeds in het
middelpunt van de belangstelling.
Maar de artikelen zijn feitelijker van
aard, niet in hoofdzaak, zoals bij de
platformbladen, reagerend op ontwik¬
kelingen. De redaktie voelt zich be¬
trokken bij akties, maar wil daar vanuit
een eigen positie over berichten. Dat
impliceert ook ruimte voor kritiek, en
een selektief plaatsingsbeleid. Be¬
langrijk kriterium bij de samenstelling
van het blad is de behoefte, er een zo
breed mogelijk publiek mee te bestrij¬
ken. In de praktijk komt dat neer op
aandacht voor begrijpelijkheid, kom-
pleetheid van verhalen en een niet al
te uitbundige lay out. Het feitelijk pu¬

bliek bestaat uit het linkse potentieel
ter plaatse.
Een medewerker van de Groningse
stadskrant De Lawine: 'Het is niet an¬
ders. Als je op de markt de krant staat
te verkopen, dan weet je dat die vrouw
met de zware boodschappentas je
blad niet zal kopen, en die jongen met
de buttons op waarschijnlijk wel een
exemplaar meeneemt’.

Kommercieel knechtschap

Vierde kategorie vormen de progres¬
sieve dagblad-alternatieven. Deze
bladen leggen hun kriteria eerst en
vooral bij het gewenste bereik van hun
blad. Ze benaderen daardoor de regu¬
liere journalistiek het dichtst, willen
daar eigenlijk deel van uitmaken. Uit¬
gangspunt is de realisatie van een
breedgelezen medium, waarin veran¬
deringsprocessen, maatschappelijke
vernieuwingsbewegingen en plaatse¬
lijke knelpunten ruime en systemati¬
sche aandacht krijgen. Op een betere
wijze in ieder geval dan in de bestaan¬
de dagbladen het geval is.
Een gehele regio bestrijken vereist de
nodige maatregelen, die dit type
stadskranten sterk doet verschillen
van de voorgaande kategorieën: veel
geld, een hoge verschijningsfrekwen-
tie, en professionele krachten. Om die
reden is er eigenlijk maar één verschij¬
ningsvorm aanwijsbaar, het progres¬
sieve advertentieblad.7) De schroom
voor het kommerciële knechtschap en
het taboe op betaalde krachten zijn
daar niet langer aanwezig. In deze
bladen komt ook een aanzienlijke hoe¬
veelheid algemeen nieuws, human in¬
terest en ontspanning voor.
Het ligt voor de hand dat stadskranten
met deze formule de nodige tegen¬
wind krijgen, ook uit linkse hoek. De
redaktie van Stadsnieuws, een Til-
burgse informatiekrant die huis aan
huis verschijnt: 'We krijgen te horen
dat we reaktionair zijn. Maar het is ei¬
genlijk meer behoudend om vast te
houden aan een situatie die veel linkse
blaadjes kenmerkt: preken voor eigen
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parochie, nooit een grotere groep be¬
reiken, met een prima boodschap toch
in de marge blijven hangen. Wij nemen
onze lezers serieus, maar bijvoorbeeld
ook de politici die we aanpakken. Mis¬
schien zijn hun ideeën verwerpelijk,
maar dat moet je dan maar aantonen
door ze af te zetten tegen andere
ideeën of de praktijk die er het gevolg
van is’.
Lang niet alle stadskranten zijn pro¬
bleemloos bij een van de vier kategori-
eën onder te brengen. Elementen wor¬
den gekombineerd, en er is op zijn
beste sprake van een tendens in de
ene of andere richting. Daarnaast ko¬
men bewuste mengvormen voor. Een
drietal daarvan is het noemen waard. -
De kombinatie uitingsblad - platform-
blad. Vaak wordt een stadskrant opge¬
richt en enige tijd gedragen door de
meest vitale groepering ter plaatse.
Juist die aktievoerders hebben een
sterke uitingsbehoefte, en geven dat
stempel mee aan een naar formule
breder georiënteerd blad. Recente
voorbeelden zijn te vinden bij stads¬
kranten die voortspruiten uit de kraak¬
beweging. Het spontane element is
daarbinnen overheersend, met duide¬
lijke konsekwenties voor organisatie
(veel improvisatie) en inhoud (veel in¬
tern debat) van de publikatie.8)
Het Haagse Grondarchief de Luxe
(een woordspeling op het ambtena¬
renjargon voor prullebak) over hun le¬
zers: 'We denken er meestal niet zo
over na; een paar jaar terug kenden
we ze nog persoonlijk, nu zijn het er
teveel. We vragen wel eens om inge¬
zonden reakties, maar dat aantal blijft
laag. Kommentaar op de inhoud van
de krant krijgen we vooral mondeling,
in de kroeg’.
- De kombinatie platformblad-alterna-
tief nieuwsblad. Eigenlijk wordt in dit
geval een wezenlijke beleidskeus uit
de weg gegaan, voor het gemak of om
pragmatische redenen. In wat grotere
steden is de linkse ’scene’ omvangrijk
genoeg om het bestaan van een ty¬
pisch aktieblad naast een meer jour¬
nalistiek initiatief mogelijk te laten zijn.

Op andere plaatsen ontbreekt die
ruimte en vervult de stadskrant een
dubbelfunktie omdat de behoefte aan
beiderlei aanpak kenbaar wordt ge¬
maakt. De Delftse stadskrant Blauw¬
druk ontstond tijdens een van de na¬
besprekingen van de grote Doode-
waard-demonstratie, eind ’81. Een re-
daktielid: We ervoeren dat onze akties
in de gewone pers werden gekriminali-
seerd. Een stadskrant zou de informa-
tiekloof tussen ons en de niet-aktie-
voerders kunnen overbruggen. De on¬
derwerpenkeus zou heel breed moe¬
ten zijn, van anti-fascismestrijd tot on-
derwijsstaking, van problemen rond
de gistfabriek tot steun aan de Viet-
nambeweging. Als maar een grotere
kring iets van onze beweegredenen
zou begrijpen'.

- De kombinatie van elementen uit elk
der kategorieën. Met name in kleine
plaatsen en landelijke gebieden, waar
de aktiekultuur nauwelijks omvang aan
kan nemen, heeft de alternatieve pers
een afwijkende verschijningsvorm en
funktie. Het uitdragen van bepaalde
radikale standpunten is daar welhaast
een daad van verzet, een steen in de
anders zo rimpelloze vijver. Deze bla¬
den willen eerder tot aktie oproepen
dan informatie doorsluizen naar een
breder publiek. Toch kan, als gevolg
van de hechte sociale struktuur, een in
kleine kring verspreide mededeling
grote delen van de bevolking bereiken
en diskussie forceren.

Een voorbeeld is het in Veenendaal
verschijnende blad De Veense, dat
een calvinistische bevolking periodiek
vergast op een portie prikkelende me¬
dedelingen. Een redaktielid: 'Veel
kranten van alternatieve snit hebben
toch een soort spreekbuisfunktie.
Maar Veenendaal kent geen aktie-
groepen. We hebben ook niet de in¬
tentie om dat te veranderen. We ma¬
ken voor onze lol een ludiek en lees¬
baar produkt. Als we daar af en toe
een flinke rel mee kunnen veroorza¬
ken, zijn we al dik tevreden'.
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Ontwikkeling en effekten van
stadskranten

Alhoewel de alternatieve bladen door
de jaren zeventig heen aanwezig zijn
geweest, is de doorbraak van de
stadskrant toch vooral de afgelopen
vijf jaar waarneembaar. Voorheen ken¬
merkte de alternatieve pers zich door
een sterke themagebondenheid: iede¬
re beweging zijn eigen papieren expo¬
nent. Die trend zet nog steeds door.
Vooral in de verstedelijkte regio’s blijft
ruimte voor deze circuit-bladen, be¬
grensd in onderwerp, bereik en vaak
ook levensduur. De stadskranten ko¬
men vooral in de tweede helft van de
jaren zeventig op als een poging om
plaatselijk een gezamenlijke publika-
tiemogelijkheid voor aktievoerenden te
kreëren, waar andere media het laten
afweten.
Uit de beginselverklaring van het
Utrechtse blad De Onderste Steen:
’\Ne willen onafhankelijk politiek en kul-
tureel maandblad maken waarbij de
nadruk ligt op achtergronden van ak-
ties en motieven van aktievoerders. De
Onderste Steen wil een stimulans zijn
voor de basisbeweging die streeft
naar een socialistische maatschappij'.
Dit type stadskrant betekende een
stapje verder in de zelforganisatie van
de linkse beweging, dat wel, maar met
evenredig toenemende organisatie¬
problemen. Vandaar het komen en
gaan van titels. Het wegvallen van ge¬
zichtsbepalende individuen, het luwen
van aanvankelijk zeer aktieve stromin¬
gen of domweg de afwezigheid van
voldoende geld; de redenen voor op¬
heffing van een blad waren en zijn
legio.
De stadskrant Nieuw Amsterdams
Peil, de naam spreekt voor zich, strui¬
kelde na vier suksesvolle jaren over
een verhoging van de verschijnings-
termijn van maandelijks naar veertien¬
daags. Het blad was in de loop van
haar bestaan steeds algemener van
aanpak geworden, en poogde met het
opvoeren van de frekwentie het ideaal
van een progressief lokaal opinieblad
zo dicht mogelijk te benaderen. Maar

helemaal lukte dat niet, herkenbaar
voor de oorspronkelijke achterban -
aktievoerend Amsterdam - was het
evenmin nog, waardoor het NAP tus¬
sen wal en schip belandde en verdere
publikatie moest staken.9)
De bladen die kunnen bogen op een
langer leven hebben bijna allemaal de
overstap van platformblad naar alter¬
natief nieuws-blad wèl met sukses
kunnen uitvoeren. Daarmee is aange¬
geven dat er, alhoewel schoksgewijs
en zeker niet gepland, toch sprake is
van een groeiproces dat algemeen als
zinvol wordt ervaren. Ook bij recent
opgerichte bladen is de krant zelf eer¬
ste drijfveer, niet de uitingsbehoeften
van de tegenbeweging. Stadskranten
worden zo minder een voorziening van
radikaal links, en meer een informatie¬
bron voor eenieder die gevoelig is
voor maatschappelijke vernieuwing.
Bijna zeven jaar lang verschijnt in Gro¬
ningen de Martinikoerier. Ondanks
een redelijke oplage en een bevredi¬
gende financiële positie heft het blad
zichzelf begin ’82 op. Een oud-mede-
werker: ’De Koerier was niet slecht,
maar veel te zwaar. Massa’s politieke
verhalen, analyses en dergelijke. Mis¬
schien vergelijkbaar met een Groene
Amsterdammer op plaatselijk nivo’. De
boedel gaat meteen over naar het eer¬
dergenoemde blad De Lawine, dat de
Groningers voorhoudt vanuit een link¬
se visie leesbare informatie te zullen
brengen voor ook de mensen in de
wijken.
Er zijn aanwijzingen, dat stadskranten
in toenemende mate zullen uitgroeien
tot een waardevolle aanvulling op de
bestaande media-systemen. Het aan¬
tal initiatieven groeit de laatste jaren
explosief. Ook de onderlinge kontak¬
ten beginnen op gang te komen. In '80
en '82 vonden er ’Festivals van de Vrije
Pers’ plaats, ontmoetingspunten waar¬
op voor het eerst samenwerkingsmo¬
gelijkheden en toekomstkansen se¬
rieus werden overwogen.10)
De Amsterdamse stadskrant Bluf
maakt zich sinds kort sterk voor een
gezamenlijke aanpak van de nieuws¬
voorziening bij grote landelijke akties.
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Verder blijken redakties steeds hech¬
ter georganiseerd, roept specialisatie
niet langer alleen negatieve associa¬
ties op, en kan eindverantwoordelijk¬
heid overgedragen worden aan indivi¬
duen binnen het kollektief. Aan de Nij¬
meegse Stadskrant bijvoorbeeld,
veertiendaags verschijnend, werken
ruim 70 vrijwilligers mee. Ze zijn ver¬
deeld over tien deelredakties, die zich
met een bepaald terrein bezighouden.
Deze 'sektorgroepen’ werken zelfstan¬
dig in hun artikelenkeus, met eigen
kontaktpersonen binnen diverse orga¬
nisaties. Een kollektieve eindredaktie
brengt het materiaal bijeen, en zorgt
voor verdere verwerking.
Tenslotte groeit de sympathie, neemt
liever gezegd de vrees af voor stads¬
kranten die vanuit een autonome maar
geëngageerde positie een breed ska-
la aan plaatselijke onderwerpen cove¬
ren voor de gehele bevolking. Het eer¬
dergenoemde Tilburgse advertentie¬
blad kent inmiddels pendanten in een
zestal gebieden.

Kwaliteitsverbetering

De hier gesignaleerde ontwikkelingen
wettigen de veronderstelling dat er
binnen de alternatieve pers sprake is
van een zeker professionaliserings¬
proces. Zowel omvang als kwaliteit ne¬
men toe. Kan dat ook gezegd worden
van de maatschappelijke draagwijdte
van de gemiddelde stadskrant? Dui¬
delijkheid daarover bestaat in ieder
geval op het nivo van de produktie. De
aanwezigheid van stadskranten ga¬
randeert een ruimer informatie-aan-
bod, omdat traditioneel verzwegen
thema’s en invalshoeken nu openbaar
worden. Alternatieve bladen voegen
niet alleen informatie toe, ze introduce¬
ren ook een ander nieuws-koncept:
het niet sensatiegericht, betrokken en
kontinu behandelen van de aktualiteit.
De aanwezigheid van een stadskrant
garandeert verder, hoe marginaal ook,
een open kommunikatiekanaal voor
een bepaald type mededelingen. En
niet in de laatste plaats straalt een

stadskrant een zekere mentaliteit uit;
de inhoud is een voortdurende uitnodi¬
ging aan de lezers om zelf vorm te ge¬
ven aan de eigen leefomstandighe¬
den, in plaats van de ontwikkelingen
passief te ondergaan.
Aanzienlijk minder duidelijk is voorals¬
nog de neerslag van alle inspanningen
op publieksnivo. De meeste bladen
krijgen weinig ingezonden reakties,
nodigen daar ook niet zo toe uit. On¬
derzoek op dit punt ontbreekt volledig.
De enige handreiking komt uit informe¬
le kontakten van de redaktie met de
meest gemotiveerde lezers, het aktie-
front zelf. Bij de representativiteit daar¬
van mag men vraagtekens zetten. Het
enige kontroleerbare gegeven betreft
de omvang van het publiek, en dat is
nog steeds gering. Alleen daarom ai is
het goed om terughoudend te zijn over
de uiteindelijke rol van de alternatieve
pers. Tegenopenbaarheid is een ver¬
schijnsel in ontwikkeling; de effekten
zijn nog verre van optimaal.
Dat dit een reële inschatting van de
situatie is, valt ook af te lezen uit de
reakties van de plaatselijke dagbla¬
den. Die kunnen het zich permitteren,
de aanwezigheid van een stadskrant
grotendeels te negeren. Slechts in en¬
kele gevallen blijkt een alternatief blad
in staat, om op te treden als breekijzer
voor regelmatige en akseptabele be¬
handeling van bepaalde thema's in de
gewone pers. Op het vlak van milieu-
akties en de vredesbeweging zijn daar
voorbeelden van aanwijsbaar. Dag¬
bladen op hun beurt kunnen stads¬
kranten wèl gebruiken als marktver-
kenners. Blijkt er pèrspektief te zitten
in een onderwerp, dan kan men er al¬
tijd nog zelf achteraan.

Het moet gezegd dat de meeste me¬
dewerkers bij stadskranten zich be¬
wust zijn van deze situatie. Uit de ge¬
signaleerde verschuivingen blijkt een
besef van de noodzaak tot kwaliteits¬
verbetering, tot het loslaten van be¬
lemmerende produktievoorwaarden
en ideologische posities. Het betrek¬
kelijk primitieve stadium waarin de te¬
genopenbaarheid zich nog bevindt,
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