BOEKBESPREKINGEN

Gerrit Komrij: HOREN, ZIEN EN ZWIJGEN, vreugdetranen over de treurbuis; De Arbei-
derspers, Amsterdam 1977, 214 blz., ISBN 90 295 2706 4, f 24,50.

Een synopsis van de televisie-recensies,
die Komrijgedurende 1976 schreefin het
NRC-Handelsblad. 'Het is een boek ge-
worden waarin de creativiteit en de litera-
tuur wraak nemen op de fantasieloze
Gooise Slaappil’, vermeldt de flaptekst
en inderdaad is het een hoogst merk-
waardige aaneenrijging geworden van
woede, leedvermaak, medelijden, verve-
ling, irritatie en spot.

Die woede geldt de betweterigheid van
de kwismasters, die ons iedere avond
tegemoet treden als een kinderjuffrouw
haar klasje, milde gaven uitstortend over
verbouwereerde kandidaten met een air
alsof ze Sinterklaas en de Kerstman in
hun persoon verenigen. . . Leedvermaak
heeft Komrij om de koude oorlog die de
omroepen met elkaar (moeten) voeren;
de telefoonnummers worden ons iedere
avond in alle toonaarden toegeroepen
en ingepompt. Alleen na kinderpro-
gramma’s komt er geen propaganda
voor de eigen clan (zouden kinderen niet
kunnen telefoneren?)

Medelijden bevangt hem als hij het pu-
bliek ziet, dan tot elf uur naar het kleur-
doosje kijkt en dan massaal de WC door-
trekt om in bed te bekomen van een
avond, die zo mooi had kunnen zijn. . .
Verveling besluipt hem door de eeuwige
herhaling van de ’'succesformule’, die
alle avonden op elkaar doet lijken; alleen
de gezichten van de omroepsters en de
telefoonnummers verschillen nog. . . Irri-
tatie om de belérende ’opinievorming’
van de aktualiteitenrubrieken, die alle-
maal hun eigen ploeg sturen naar de fa-
briek waar gestaakt wordt. Een twinke-
ling verschijnt nog slechts in de moede
ogen van de presentator, als hij ons met
een puntige volzin welterusten (en tot
ziens) wenst. Spot. Het is de drijfkracht
achter dit boek; felle, bijtende spot, nu
eens verwoord in prachtige plastische
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beeldtaal, dan weer rauw raspend, maar
steeds scherp uithalend naar het me-
dium en haar regenten: ". . . wanneer de
Russen zullen binnenvallen bij Finster-
wolde, de Amerikanen bij Den Helder, de
Duitsers bij Enschede, de Turken bij Lo-
bith of de Chinezen via een onderaardse
gang zullen opduiken uit de Veluwse
echoput om zowel de Prins Bernhard-
toren als het Julianadal te bezetten, gaan
ze op de hollandse tv onverstoord verder
met het winnen van wedstrijden en zie-
len. ..

In het voorwoord geeft Komrij een ver-
antwoording voor zijn scherpe aanval-
len: 'Televisie is een indringend medium;
het vraagt om nieuwe, compromisloze
kritiek. De haast lijfelijke opdringerigheid
van de tv dient met een niet minder per-
soonlijke, onverbloemde agressie te
worden beantwoord’.

Men kan natuurlijk met Komrij van me-
ning verschillen over deze aanpak (ik
doe dat dan ook), maar in elk geval legt
hij feilloos de vinger op de wonde wan-
neer hij uiteenzet wat hem zo mateloos
ergert. Hij protesteert tegen het systeem
van zoveel zuilen en zuiltjes, die allemaal
een totaal-programma moeten verzor-
gen: dit leidt tot hutspot op de buis ten-
einde op één avond alles aan bod te
laten komen en iedereen tevreden te
houden. De codrdinatie tussen de beide
netten is dikwijls bedroevend, alsmede
de planning op langere termijn: nu eens
wekenlang geen films en dan twee op
één avond, als het even kan tegenover
elkaar geprogrammeerd. Het slappe pro-
gramma tijdens de zomermaanden, bol
staand van herhalingen en flauwiteiten,
is een regelrechte belediging voor de kij-
kers, vindt Komrij. Om een eind hieraan
te maken pleit hij - met de VPRO - voor
één grote nationale omroep die het al-
gemeen programma moet verzorgen,



aangevuld met geprofileerde uitzendin-
gen van de resterende zendgemachtig-
den. Evenals de meeste critici heeft
Komrij veel lof voor de VPRO met zijn
onconventionele programmering; regel-
rechte bewondering heeft hij voor het
simplisme van Koot en Bie, de vernieu-
wers bij uitstek.

Aan het eind van zijn boek heeft de au-
teur een 'vergeetregister’ opgenomen,
waarin bijna alle omroepcoryfeén in alfa-
betische volgorde de revu passeren; het
begint met vader Abraham en eindigt bij
de Zangeres zonder naam (de Neder-
landse omroep van A tot Z), waarbij
Komrij in enkele woorden zijn afschuw

voor de betreffende persoon verwoordt.
Dit gedeelte is inderdaad compromis-
loos, lijfelijk agressief, maar past in de
‘Stelling van Komrij': '"Hoe minder het is,
des te meer drukte maken ze erover op
de hollandse tv’. Tenslotte nog één citaat
uit dit boek, waar je het niet helemaal
mee eens hoeft te zijn om het toch de
moeite van het lezen waard te vinden:
'‘De beste manier om ons van de tv te
bevrijden is haar belachelijk te maken.
We hoeven, ten dien einde, haar pro-
gramma’s slechts nauwkeurig te be-
schrijven: ze IS zelf al belachelijk’.

N.R.

MASSENMEDIEN IN OSTERREICH, Signitzer (Projectleiter), unter Mitarbeit von H. H.
Fabris, J. Kemptner, H. Purer und M. Schmolke. Internationale Publikationen Gesell-

schaft m.b. H., Wien, 1977.

MATERIALIEN ZU MASSENMEDIEN IN OSTERREICH, Signitzer B. (Projektleiter). Ar-
beitsberichte des Instituts fur Publizistik und Kommunikationstheorie der Universitéat

Salzburg. Heft 4, Salzburg, 1977.

Medewerkers van het Institut fir Publi-
zistik und Kommunikationstheorie der
Universitat Salzburg hebben een on-
langs verschenen boekwerk samenge-
steld waarin een breed overzicht wordt
gegeven van de "Lage der Massenme-
dien in Osterreich”.
Aanleiding was een bij velen bespeurd
onbehagen over het feit dat de vele ge-
gevens over de oosterijkse massamedia
nergens handzaam bijelkaar te vinden
waren, aldus prof. Schmolke, de hoog-
leraar van genoemd Institut, in de inlei-
ding.
In het boek (260 pagina’s; later nog aan-
gevuld met een aparte uitgave van nog
eens ca. 60 pagina’s tabellen), worden
achtereenvolgens behandeld:

— kranten en tijdschriften

— radio en tv

— film

— boek

— mediapolitiek

— nieuwe wetsvoorstellen

— de situatie van beroeps-

uitoefenaars
— nieuwe elektronische media
(kabeltv)

— media-onderzoek
— een scenario voor verdergaande
beschrijving van de gegevens.

Het is vanuit Nederland moeilijk te
beoordelen in hoeverre de samenstel-
lers de oosterijkse situatie correct heb-
ben beschreven, maar het boek wekt de
indruk dat men zeer zorgvuldig is te werk
gegaan.

Zo valt met name op dat men zich niet
beperkt heeft tot het oplepelen van vele
statistieken, maar dat veel werk is ge-
maakt van het beschrijven van situaties,
problematiek, ontwikkelingen, context,
enz.

Als voorbeeld het hoofdstuk “Horfunk
und Fernsehen” (32 pag., met 5 sche-
ma’s en 14 tabellen).

Na een uiteenzetting over de organisa-
tiestruktuur van de omroep, volgen eco-
nomische aspekten (met o.a. de op-
brengsten van de reclame-uitzendingen,
en overzichten van de jaarlijkse
programma-kosten), en gegevens over
de programmering van radio en tv.

Een vierde paragraaf is gewijd aan
luister- en kijkcijfers: een vrij summiere
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behandeling van vooral toestelbezit en
luister-, resp. kijkdichtheid. Het hoofd-
stuk wordt afgesloten met een paragraaf
"Technik” handelend over de (ruim
1000) zendmasten en hun bereik.
Interessant is het 7e hoofdstuk waarin
een overzicht gegeven wordt van bijdra-
gen in de discussie over mediapolitiek
met standpunten en opvattingen van po-
litieke partijen, belangengroeperingen,
kerken (i.c. de R.K. kerk) en media-
organisaties.

KORTE BESPREKING

Onderzoek Lectuurmarkt; uitkomsten
van een enquéte betreffende de ont-
vangst van periodieken, boeken en
schriftelijke cursussen.

De Centrale Afdeling Marketing en Kos-
ten van de PTT heeft via de Stichting
voor Statistiek een onderzoek gedaan
naar de samenstelling van de Neder-
landse lectuurmarkt. Men kwam tot de
volgende bevindingen:
TIJDSCHRIFTEN; per jaar komt er ruim
1 miljard maal een tijdschriftexemplaar in
huis, per gezin noemt men gemiddeld
8,44 titels. Toppers hierbij zijn de
radio/tv-bladen en de dames/familie-
bladen die resp. in 80% en 75% van de
gezinnen komen; samen beslaan ze de
helft van de lectuurmarkt. Apart werd ge-
keken naar de dag- en nieuwsbladen;
per gezin noemt men gemiddeld 1,31 ti-
tel, wat bij een verschijningsfrekwentie
van 250 maal p.j. resulteert in = 320
exemplaren per gezin per jaar.

Het aantal periodieken per gezin wordt
positief beinvioed door demografische
kenmerken als: gezinsgrootte, oplei-
dingsnivo gezinsleden en welstand. Bo-
vendien bestaat er een samenhang met
het beroep; de woonplaats speelt een
minder belangrijke rol. Dames/familie-
bladen daarentegen vertonen een nega-
tieve samenhang met opleidingsnivo,
welstand en leeftijd.
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Het boek sluit af met ruim 50 pagina’s
voetnoten en verwijzingen zodat degene
die bepaalde aspekten verder wil uitdie-
pen, over het algemeen duidelijke addi-
tionele gegevens aantreft.
Kennisneming van dit boek doet de
vraag opwellen of een dergelijk hand-
zaam en uitvoerig overzicht over het ne-
derlandse medialandschap niet even-
zeer wenselijk is.

H. M.

BOEKEN; 4,6 miljoen Nederlanders ko-
pen samen 35 miljoen boeken per jaar,
gemiddeld derhalve 8 stuks (studieboe-
ken werden in dit onderzoek buiten be-
schouwing gelaten). Ook hier bleken ge-
zinsgrootte, leeftijd en welstand een po-
sitieve invloed te hebben, evenals het
beroep. Er is een grote samenhang tus-
sen tijdschriften kopen en boeken kopen,
ook tussen boeken kopen en boeken le-
nen. 43% van de ondervraagde gezin-
nen leent boeken uit een bibliotheek; in
totaal nemen 4 miljoen Nederlanders
jaarlijks 300 miljoen boeken uit een bi-
bliotheek mee naar huis.

SCHRIFTELIUKE CURSUSSEN; per
100 gezinnen worden gemiddeld 7 cur-
sussen gevolgd, waarmee de totale
marktomvang kan worden becijferd op
ongeveer 300.000. Dit onderzoek vond
plaats in juni van dit jaar, toen een aantal
cursussen reeds waren beeindigd; het
werkelijke aantal ligt derhalve waar-
schijnlijk hoger.

Het volledige onderzoekrapport (270
pagina’s) en een samenvatting kunnen
voor f 1500,— incl. BTW besteld wor-
den bij de Centrale Directie der PTT,
Centrale Afdeling Marketing en Kosten,
telefoon 070-75 73 26 of 75 73 15.

N. R.



Prof. G. Fauconnier, M. Ceulemans, H. Meyssen; RECLAME: BEGELEIDING, VERLEI-
DING OF MISLEIDING? Centrum voor Communicatiewetenschappen, Werkdokumenten
nr. 7, Leuven 1977, 68 blz., lit., tab., BFr. 175,—.

Reclameonderzoek lijkt meer dan an-
dere topics te stuiten op methodologi-
sche problemen; zo bleek bijvoorbeeld in
een Amerikaans onderzoek het ant-
woord op een gestelde vraag met maar
liefst 20% te variéren, naargelang de
formulering veranderde:

Do you agree that advertising takes ad-
vantage of people by making them want
things they cannot afford?’ 61% van de
respondenten stemde hiermee in, maar
'slechts’ 41 % was het eens met: ‘Do you
agree that advertising takes advantage
of you by making you want things you
cannot afford?’ Voer voor psycholo-
gen. ..

Deze en andere relativerende beschou-
wingen rond dit soort onderzoek vindt
men in dit bondig maar overzichtelijk
werkdokument. Het gaat in feite om een
analytische en vergelijkende studie van
26 Europese en Amerikaanse opiniepei-
lingen over reclame, gespreid over de
periode 1960-1975. Achtereenvolgens
komen aan de orde: de plaats van de
reclame in de algemene belangstellings-
sfeer van het publiek, specifieke houdin-
gen m.b.t. reclame of specifieke funkties

ervan binnen de samenleving, de relatie
tussen attitude jegens het reclame-
medium en attitude jegens het produkt
dat aangeprezen wordt, tenslotte enige
wensen voor veranderingen in de
reclame-aanpak. Deze publikatie beoogt
geen volledigheid en nog minder een
grondige statistische ontleding; de be-
doeling is enkel de voornaamste (gepu-
bliceerde) gegevens te vergelijken en te
trachten daaruit enkele algemene trends
te distilleren.

De voornaamste trend is die van de toe-
nemende kritiek op de reclame in het
algemeen; men pleit voor eerlijker, zake-
lijker reclame. In 1973 was ruim 50 % van
de Nederlanders van oordeel, dat drin-
gend maatregelen moeten worden ge-
troffen om de uitwassen van de reclame
tegen te gaan... weliswaar niet voor
henzelf maar voor de overige consumen-
ten!

Bovenstaande publikatie kan worden
besteld bij het CeCoWe, K.U. Leuven, E.
van Evenstraat 2 A, 3000 Leuven.
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