
Hoewel de regionale omroepen geen voorstanders zijn van regionale
etherreklame is het zuur te moeten bedenken dat de nauwelijks in¬
formerende huis-aan-huis-bladen inmiddels een reklamebudget van
400.000.000 gulden hebben opgebouwd4) en de landelijke bedekking
met regionale omroep ca. 50.000.000 gulden per jaar zal vergen.
In het mediabeleid van deze regering is de ondernemingsgewijze
produktie van de gedrukte media kennelijk aanzienlijk belangrijker
dan de vrijheid van maatschappelijk representatieve instellingen om
informatie en communicatie aan hun regio te bieden.

Noten:

!) Nederlandse Staatscourant, 19 april 1977.
2) Symposium Regionale Omroep, Verslag rede Hofstede blz. 8.
3) Report of the Committee on the future of broadcasting, blz. 471: ’’Conclusion and

Summary”.
4) Adformatie, 23 december 1976.
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