BOEKBESPREKINGEN

J. L. Servan-Schreiber, LE POUVOIR D'INFORMER, Uitg.: Ed. R. Laffont, Paris,

1972, 510 blz.

Men kan moeilijk ontkennen dat J.
L. Servan-Schreiber een bevoor-
recht getuige is van wat zich de
jongste jaren afspeelt in de wereld
van de massamedia. Hij is algemeen
directeur van de franse groep Ex-
press (I'Express, 'Expansion, Didot-
Bottin, Firmin-Didot) alsmede voor-
zitter van twee krantenuitgeverijen
(Le found de Centre-Le Populaire
du Centre) en stamt trouwens uit
een familie van journalisten.

Het hier voorliggende boek lijkt ons
in vele opzichten bijzonder interes-
sant. Ten behoeve van de leden van
onze onderzoeksinstituten weze
vooraf aangestipt dat met dit werk
waarschijnlijk geen enkele weten-
schappelijke ambitie gemoeid was:
het is zowel gua algemene opvat-
ting als qua stijl sterk popularise-
rend en men mag in dit geval ge-
rust zeggen dat het leest als een
roman. De inhoud kan het best om-
schreven worden als een algemene
status questionis van de problema-
tiek die de verhouding pers - maat-
schappij heden ten dage kenmerkt.
Komen o.m. aan bod: het verdwij-
nen van kranten, de jacht naar meer
lezers, de afhankelijkheid van de
reclame, de perstrusts, het pro-
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bleem van de journalisteninspraak,
huidige opvattingen over de rol en
de macht van de journalist, de toe-
komst van de electronische media
en de repercussies van deze ont-
wikkeling op de geschreven pers,
de verhouding pers-overheid, de
mythe van de persvrijheid, de ver-
houding pers - kapitalisme.

De auteur legt al deze problemen
op een zeer pittige, zelfs speelse
manier uit. Het verhaal mist wellicht
diepgang maar het is briljant, bijna
spectaculair. Het steunt ook — op-
vallend feit — op een zeer uitvoeri-
ge documentatie, een brede erva-
ring en op een grondige kennis van
het business-wereldje. Wat dit werk
ook bijzonder aantrekkelijk maakt is
de openhartige, bijna brutale wijze
waarop de auteur een aantal pro-
blemen opentrekt. Een voorbeeld:
onder de titel "la drogue des me-
dia” (de reclame is voor de krant
een drug: zij raakt er aan verslaafd
en slikt er steeds meer) schrijft Ser-
van-Schneiber: "Pour montrer com-
bien sa rédaction est libre tout di-
recteur de journal emancipé racon-
tera I'histoire d'un article — d'inté-
rét public — qui lui a fait perdre
un budget considérable. Mais il sera



moins éloquent, souvent paree qu'il
en est moins conscient "a propos
de l'autocensure, devenue, chez
certains de ses journalistes, une
seconde nature, ou de ['attention
particuliére que ceux-ci accordent
a tout communiqué émanant du ser-
vice de relations publiques d'une
grande firme". De auteur schijnt
ook goed de Amerikaanse media-
business te kennen want hij geeft
er een aantal zeer sprekende de-
tails over, die na de lectuur, een

vrij indringend, zij het misschien
wat vertekend beeld geven van de
werkelijkheid.

Tot besluit weze nog vermeld dat in
de bijlagen tot het werk een be-
hoorlijk aantal interessante statis-
tieken zijn opgenomen over kranten,
periodieken, de reclame- en de
audio-visuele media (vooral gege-
vens uit Frankrijk en de Verenigde
Staten). Besluit: een goed boek!

G. Fauconnier

Boretsky, R. A., Yurovski, A., TELEVISION JOURNALISM. Uitgave: International
Organization of Journalists, Praag, 1970, 205 blz.

“Television Journalism™ is op één
hoofdstuk na geschreven door Bo-
retsky, docent van het Departement
voor journalistiek van de universi-
teit van Moskou. Het boek is be-
doeld voor televisie-journalisten en
de nadruk ligt dan ook meer op het
maken van televisienieuwsprogram-
ma’'s en -dokumentaires dan op het
kijken ernaar. Zo gaat het derde
hoofdstuk over een onderscheid in
televisiegenres en behandelen het
vierde en vijfde hoofdstuk uitvoerig
de nieuwsreportage en het kom-
mentaar, respektievelijk het doku-
mentaire programma. Het laatste
hoofdstuk gaat tenslotte over de
planning en opmaak van het tele-
visieprogramma in het algemeen,
waar slechts zijdelings voor de jour-
nalist nuttige informatie wordt ge-
geven, bijvoorbeeld met betrekking
tot de invioed die de opmaak van
het totale programma heeft op de
informatieve komponenten.

De auteurs hebben de stof die in
bovengenoemde hoofdstukken aan
de orde komt en die vooral vaktech-
nisch van karakter is, in een wat
breder kader geplaatst door twee
hoofdstukken op te nemen van
meer algemene aard. Yurovski gaat

in het tweede hoofdstuk in op het
eigen idioom van de televisie als
nieuwsbrengend medium. Het eerste
hoofdstuk van dit boek behandelt
televisie-journalistiek als onderdeel
van het totale systeem van massa-
informatie, waarvan ook krant, radio
en film deel uitmaken. Boretsky stelt
dat propaganda de belangrijkste en
determinerende funktie is van het
massa-informatie-systeem in onze
wereld. Hij schildert in het kort de
verschillen en overeenkomsten in
oost en west ten aanzien van de
informatie-voorziening. Er zijn in
beide systemen vergelijkbare en
zelfs identieke processen waar te ne-
men, maar het grote verschil is wel
dat de verspreiding van de Marxis-
tisch-Leninistische ideologie geen
theoretisch gegoochel behoeft en
evenmin conceptuele camouflage.
Boretsky doelt hierbij onder meer
op het vervangen van de term pro-
paganda door informatie of kom-
munikatie door westerse weten-
schappers als ze het over hun eigen
informatie-systeem hebben. "Com-
munist propaganda is candidly class
propaganda and candidly partisan.
Besides, its basic principles are
truthfulness, love and peace, and

207



humanity. Bourgeois propaganda,
on the other hand, is by nature
aggressive.”

Als voorbeeld voor de agressiviteit
van de propaganda in de westerse
wereld noemt de schrijver de psy-
chologische oorlogsvoering via de
radio. Dit alles lijkt mij op zijn
minst een wat lichtvaardige voor-
stelling van de gang van zaken. Dat
er zowel in het oosten als in het
westen flink wordt gemanipuleerd
lijkt mij een konklusie die wel
staande gehouden kan worden.

Het boek gaat niet in op wat te-
genwoordig wel wordt genoemd
"beeld-analfabetisme”: het onver-
mogen van de kijker om te beseffen
dat wat hij als "echt" voorgescho-
teld krijgt, slechts een kleine en
kunstmatige greep is uit het totaal
van alle dagelijkse gebeurtenissen
in onze wereld. Kortom het onver-
mogen om te beseffen en te ont-
dekken dat er wordt geselekteerd
en gemanipuleerd (waar ligt de
grens?). Nu is dit niet iets wat men
snel in een boek voor journalisten
zal aantreffen, maar een weglating
die zwaarder weegt is dat het boek

niet ingaat op de problematiek die
aan de andere kant van het beeld-
analfabetisme ligt, namelijk de ver-
antwoordelijkheid van de televisie-
journalist en de ethische aspekten
van de informatieverzorging. Wat in
dit verband van belang is komt
slechts fragmentarisch en alleen tus-
sen de regels door naar voren. Fun-
damenteel wordt op deze zaken niet
ingegaan en daardoor krijgt het
boek toch een wat vrijblijvend ka-
rakter, zodat het als leerboek voor
journalisten bepaald onvoldoende
is. Wat de aangeboden informatie
doet met de kijker en wat de kijker
doet met die informatie is al even-
min een zaak die uit de doeken
wordt gedaan. "Television Journa-
lism™ lijkt mij al met al een boek
dat geschreven is door mensen die
op het gebied van de nieuwsvoor-
ziening uitstekend op de hoogte
zijn, vooral wat betreft de technisch-
praktische kant, maar die niet be-
seffen dat men er niet is als men
als journalist zijn technisch-prakti-
sche weetje kent. Dit blijkt althans
niet uit dit leerboek.

J. Saarloos

S. Miiller-Doohm, MEDIENINDUSTRIE UND DEMOKRATIE. Verfassungspoliti-
sche Interpretation - Soziookonomische Analyse. Uitgave: Athendum Verlag,
Frankfurt am Main, 1972, Reihe Sozialwissenschaftliche Paperbacks, 278 blz.,

ISBN 3-7610-5823-3. Prijs: DM 19,80.

Alweer een boek, zo schrijft Droge
in zijn voorwoord op dit werk, dat
er voor zorgt dat de uitgeverijen
voordeel hebben van de malaise
van de andere media. Die malaise
komt opperviakkig tot uitdrukking
in termen als "monopolievorming™
en "koncentratie-tendenzen”. Mil-
ler-Doohm uit zijn onvrede met de
wetenschappelijke analyse van de
malaise-situatie. Met name de Ame-
rikaanse empirische massacommu-
nicatie-wetenschap en de traditio-
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nele Duitse publicistiek (Prakke,
Dovivat, Koszyk en Roegele) moe-
ten het ontgelden. Samengevat
komt zijn kritiek er op neer dat
beide richtingen ieder op hun
eigen wijze de massamedia bestu-
deren en onderzoeken, zonder zich
daarbij veel gelegen te laten liggen
aan de maatschappelijke verhoudin-
gen en een maatschappij-theore-
tisch perspectief. Het schijnt zo
alsof de massamedia bijkans buiten
de maatschappij staan. Vergeten



wordt dat zij bestanddeel zijn van
specifiek gestructureerde samenle-
vingen en dat de media daarin "ge-
institutionaliseerde macht'" vormen.
Miller-Doohm ziet in de bovenge-
noemde richtingen weinig aankno-
pingspunten voor een adekwate
analyse van de media en hun maat-
schappelijke bedding en besluit dat
het enig overblijvende uitgangspunt
moet zijn, de vraag naar de objec-
tieve zin van de massamedia. Hij
onderneemt een analyse van het
spanningsveld dat bestaat uit ener-
zijds de eisen die de demokratie
stelt aan het funktioneren van de
media en anderzijds het reéle ge-
geven, dat de massamedia deel uit-
maken van een kapitalistische
maatschappij waar het winststreven
een determinerende rol speelt. Zo-
doende neemt hij de handschoen
op die Weber in 1921 op de eerste
sociologendag in Tiibingen heeft
neergelegd in de vorm van een
onderzoeksprogramma voor de pers
in de samenleving. Een uitdaging
die volgens Miller-Doohm eigenlijk
nog door niemand is aangenomen.

Het boek wvan Miiller-Doohm valt
eigenlijk in drie delen uiteen. In het
eerste deel komt de publicistische
taak van de media aan de orde.
Het tweede geeft een beschrijving
en analyse van de bezits- en
machtsverhoudingen in de pers en
van de publiekrechtelijke organisa-
tie van de omroep in Duitsland. Het
derde deel wordt gevormd door een
konfrontatie van de inzichten die uit
de beide voorafgaande analyses
zijn verkregen. Hierin wordt een
aanzet gegeven voor een hervor-
ming van de media, waarbij een
aantal maatregelen en voorstellen
de revue passeren, die ook in Ne-
derland wel te horen zijn (geweest).
Miiller-Doohm ziet niets in belasting-
voordelen, goedkope investerings-
kredieten, gunstige afschrijvings-
mogelijkheden of verlaagde post-

tarieven. Miiller-Doohm noemt nog
tal van andere maatregelen en stelt
dat deze in feite tot niets anders
kunnen leiden dan tot het instand-
houden wvan het media-landschap
zoals het is en alleen ingaan op
problemen die in de periferie spe-
len. De bezits- en machtsverhoudin-
gen worden gekonserveerd. Ook de
reorganisatie van bijv. Le Monde,
persraden en medebeslissingsrecht
veranderen de situatie niet wezen-
lijk. Een werkelijk tegenmodel wordt
pas gevormd door de pers analoog
aan de omroep in Duitsland een
publiekrechtelijk karakter te geven.
Men moet dan wel waarborgen in-
bouwen opdat de feilen die aan het
huidige omroepsysteem in Duitsland
kleven niet ook voor de hervormde
pers gaan gelden. De schrijver noemt
tien punten van kritiek inzake de
omroep in de BRD.
De verdienste van de analyse van
Miller-Doohm ligt m.i. vooral daar-
in, dat hij niet getracht heeft een
nieuw werk toe te voegen aan de
toch al lange reeks beschouwingen
van de traditionele Duitse publicis-
tiek, maar heeft geprobeerd vanuit
de taak van de media zelf rede-
nerend, de situatie in Duitsland te
beschrijven en oplossingen aan te
dragen. Hij stelt het probleem hoe
de media een zinvolle "politieke
openbaarheid” kunnen bewerkstel-
ligen op een nieuwe wijze aan de
orde. Hij gaat daarbij uit van de
verhoudingen die in de laatkapita-
listische samenleving gelden, en
zodoende heeft Miller-Doohm een
oud probleem op een nieuwe en
bruikbare manier aangepakt en ma-
teriaal voor werkelijke oplossingen
aangedragen. Het zou interessant
zijn een dergelijke analyse eens
toegepast te zien op de situatie in
Nederland. Maar op een dergelijk
volledige en konstruktieve aanpak
zullen we in Nederland nog wel
enige tijd moeten wachten.

J. Saarloos
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Drs. H. van Praag, DRUKWERK EN COMMUNICATIE: OORSPRONG EN PERS-
PECTIEF. Kerstuitgave Grafisch Nederland 1973. Prijs: f 19,50.

De Kerstuitgave van Grafisch Ne-
derland heeft — onder meer — de
bedoeling de hoge kwaliteit van wat
de grafische industrie kan afleve-
ren, weer eens duidelijk onder de
aandacht te brengen.

Als zodanig is het ongetwijfeld ge-
slaagd. Dat daarvoor dit jaar een
rijk geillustreerd boekwerk over com-
municatie werd gekozen, is voor
ons een reden om er — ook nu nog
— een paar opmerkingen aan te
wijden. Werken met een soortge-
lijke opzet: met veel illustraties, een
overzicht in de breedte verschaf-
fend, daarbij de breedte zoekend
in de omvang van het besproken
gebied en de lengte van de ge-
schiedenis, zijn niet onbekend. Ge-
lukkig heeft men niet een herhaling
van deze boeken nagestreefd, maar
is zowel in tekst als in illustratie
een nieuw zinvol geheel gecompo-
neerd, waarbij allerlei facetten, zo-
wel voor de hand liggende als ver-
rassende, aan de orde worden ge-
steld.

In de tekst wordt het aantal van
die facetten wel erg uitgebreid, om-
dat de auteur geen enkele zijstraat
voorbij kan gaan, zonder hem uit-
gebreid op en neer te bewandelen.

Zowel de bezoekers uit het heelal,
engrammen, theorie, didactiek, lin-
guistiek als theologie komen ter
sprake. En steeds wordt terugge-
komen op een uitspraak van Mc-
Luhan — alsof die de leidraad van
het boek zou leveren.

Maar McLuhan’s visie over de uit-
vinding van de boekdrukkunst
wordt teruggebracht tot de ontwik-
keling van de communicatie, alsof
het hem niet (The medium is the
message: de veranderingen worden
door het medium teweeg gebracht;
het gaat niet zo zeer om wat er
mee gedaan = de boodschappen,
wordt) er om ging dat door de
boekdrukkunst de industrialisatie en
de lopende band geinstigeerd zijn.
Maar dat zijn zijdelingse opmer-
kingen. Zoals de auteur (p. 35)
stelt: "van communicatie is echter
pas sprake, als er op de informatie
de reactie volgt, "...... ". De we-
tenschap die deze samenleving be-
studeert noemt men de cybernetica
of (be)stuurkunde".

Misschien zou een cyberneticus
zich niet stoten aan de punten die
ons hinderden.

J. G. Stappers

Ch.W. Morris, GRUNDLAGEN DER ZEICHEN THEORIE. ASTHETIK UND
ZEICHEN THEORIE. Nachwort von Friendrich Knilli. Reihe Hanser Kommuni-
kations Forschung nr. 106. Minchen, 1972. Prijs: DM 8,80.

In de Reihe Hanser is een duitse
vertaling verschenen van een twee-
tal klassieke teksten van de ameri-
kaanse behaviorist/linquist/psycho-
loog Charles Morris, te weten de
"Foudations of the Theory of Signs"
uit 1938 en "Esthetics and the
Theory of Signs" uit 1939.

De vertaling van de vaktermen heeft
zeer zorgvuldig plaats gehad; de
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vertaler legt te voren rekenschap
af van de oplossingen die hij voor
de diverse vertaalproblemen be-
dacht, en geeft op het eind nog
eens een 'Begiffsregister’ waarin
de duitse en de oorspronkelijke
engelse termen nog eens naast el-
kaar gezet worden.

Daardoor wordt het ook voor niet
zozeer op duitstalig werk aange-



wezenen een gemakkelijk toegang
tot een amerikaans auteur.

In het nawoord wijst Knilli er op
dat in 1959 M. Peters in zijn disser-
tatie de poging ondernam de teken-
theorie van Morris op de film toe
te passen. Waarschijnlijk wordt hier
onze landgenoot J. M. L. Peters
bedoeld, die overigens in 1950 op

dat onderwerp promoveerde, daar-
bij niet van het onderhavige werk
uitgaat, maar van Morris: "Signs,
Language and Behavior" uit 1948,
en bovendien in later werk zich
toch aanzienlijk minder Morrisiaans
opstelt.

J. G. Stappers

H. Koschwitz, G. Potter (Hrsg.), PUBLIZISTIK ALS GESELLSCHAFTWISSEN-
SCHAFT. INTERNATIONALE BEITRAGE. Uitg.: Druckerei und Verlagsanstalt
Konstanz/Universitdtsverlag GmbH (Konstanz), 1973, 417 pag. ISBN 3879400601.

Prijs: DM 80,—.

Wilmont Haacke is emeritus-hoog-
leraar in de publicistiek aan de
Georg-August-Universitat te Gottin-
gen. Vrienden en vakgenoten uit de
Bondsrepubliek, Polen, Belgié, Oos-
tenrijk, Tsjecho-Slowakije, Frank-
rijk en de Verenigde Staten hebben
hem vorig jaar een kloek boek,
passend bij de rijzige gestalte van
Haacke, aangeboden. Een Fest-
schrift van deze omvang, uitstekend
typografisch verzorgd door de druk-
ker van het tijdschrift Publizistik,
bevat altijd wel enige artikelen die
de lezer aanspreken. De samenstel-
lers Koschwitz en Potter komt de
eer toe dat het notenapparaat van
iedere bijdrage geharmoniseerd en
(waarschijnlijk) kritisch gecontro-
leerd is, zodat het huldeboek van-
uit het oogpunt van documentaire
informatie aan waarde gewonnen
heeft.

De 29 artikelen zijn naar het be-
handelde thema in vier delen ge-
rangschikt: |: Grundsatzfragen der

Publizistikwissenschaft, 1I: Medien
der Publizistik: Geschichte und
Gegenwart, |[ll: Zur politischen

Funktion der Publizistik en IV: Pu-
blizistik, offentliche Meinung und
Gesellschaft. In een vijfde deel
worden de biografische gegevens
van de auteurs en samenstellers

gegeven. Wie de lijst van bekende
namen doorleest, beseft, dat noch
de publicistiek, noch de eminente
beoefenaren ervan van gisteren
zijn. Tot de zeer sterken kunnen
gerekend worden: Heinrich Bene-
dikt (1886), Karl Buchheim (1883)
en Alfred Frankenfeld (1898). Over-
leden zijn reeds: de Pool M. Kafel
(1971), Friedrich Lenz (1968) en de
veel te vroeg, in het harnas ge-
storven Salzburger hoogleraar Gin-
ter Kieslich (1971).

Alphons Silbermann bijt de spits af
met een bijdrage onder de veel-
zeggende titel] Schwéchen und Ma-
rotten der Massenmedienforschung.
De auteur gaat op een m.i. over-
bodig felle wijze tekeer tegen de
traditionele beoefenaars van de
publicistiek die hij meer verwijt dan
hij kan aantonen. In 1933 moest
Silbermann vluchten voor het na-
tionaal-socialisme: hij heeft toen
enige jaren gewerkt als muziek-
recensent van de Nieuwe Rotter-
damsche Courant (niet: Courier,
zoals op p. 417 staat). Dat hij door
zijn persoonlijke ervaringen weinig
sympathie heeft voor de beoefe-
naars van de publicistiek die hand-
en spandiensten verleend hebben
aan het nazisme, kan men nog be-
grijpen. Onbegrijpelijk is echter,
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waarom Silbermann de publicistiek
ook nu nog ais een "noch im Ge-
ruch des Parasitdren stehenden
Wissenschaft” behandelt. Het twee-
de gedeelte van zijn artikel is overi-
gens wetenschaps-theoretisch ge-
zien meer de moeile waard. Hierin
geeft hij o.m. de volgende toelich-
ting (p. 10): "Nicht geht es uns
darum, den unmdglichen Versuch
zu unternehmen, der Publizistik den
Atem abzuschneiden, sondern da-
rum, sie darauf hinzuweisen, dass
sie sich selbst umbringen wird,
wenn sie weiterhin, vom Leben
abgewandt, mit Hilfe oder ohne
Hilfe der modernen, ausserordent-
lich breit gelagerten Kommunika-
tionsforschung der Marotte ihrer
Selbstbestatigung nachgeht”.

Niet (meer) terecht is een vinger-
wijzing (p. 12) van Silbermann dat
de pedagogen er zo goed in ge-
slaagd zijn elkaar op internationaal
niveau te treffen, met name in
UNESCO-verband en dat deze be-
langrijke internationale organisatie
meer geloof zou hechten in vraag-
stukken van de massamedia aan
de pedagogen dan aan de commu-
nicatiewetenschappers. Juist in de
laatste jaren zijn ook vooraanstaan-
de massacommunicatiedeskundigen,
onder wie Kaarle Nordenstreng,
Elihu Katz en James Halloran, ge-
ziene en invioedrijke gasten in het
UNESCO-huis aan de Parijse Place
de la Fontenay geworden. Wat heeft
Silbermann tegen pedagogen die
zich met de studie van de massa-
communicatie bezighouden? Het
antwoord luidt o.m.: "Sie nehmen
es als gegeben hin (...), dass sie
munter darauflos ideologisieren
kénnen, dass heisst die Ergebnisse
der Kommunikationsforschung fiir
ihre Marotten zu verwerten in der
Lage sind” (p. 13).

Na de donderpreek van Silbermann
is de lectuur van J. H. Knoll's ar-
tikel over de vraag: kijken of lezen?
een verademing. In een voetnoot
weet Knoll te melden, dat het le-
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venspatroon na zes uur 'savonds
zo door de televisie wordt bepaald,
dat de eetgewoonten radicaal lij-
ken te veranderen. Er zouden in de
V.S. al speciale diepgevroren "tv-
menu’s” op de markt gebracht zijn
die in een paar minuten verhit en
vervolgens met een schuiver —
zonder mes en vork — in de mond
geschoven kunnen worden. Om
geen misverstand te laten ontstaan:
de auteur schaart zich bepaald niet
bij het jammerende koor van cul-
tuurpessimisten. Op p. 40-41 ver-
wijt Knoll de kranten dat zij, op
enkele uitzonderingen na, niet meer
met elkaar in discussie treden. In
Nederland is deze klacht meer-
malen geuit door de vroegere hoofd-
redacteur van De Tijd, A. J. Cup-
pen. "Wo es”, aldus Knoll, "lohnend
und fir den Leser informierend
wire, die Klingen zu kreuzen, wird
das Schwert in die Scheide ge-
steckt”. Wel zouden de kranten zich
eensgezind concentreren op de te-
levisie en de concurrentie van dit
medium voor het gedrukte woord
vrezen. Om een indruk te geven
van de verdere inhoud van het hier
besproken boek, laten wij de titels
van de bijdragen die ons persoon-
lijk het meest geboeid hebben vol-
gen: "Entwicklung und Aufgaben
der journalistischen Forschung' (M.
Kafel), "World opinion and the
news. The dialogue of undercur-
rents in international communica-
tion" (K. Dovring), "Anmerkungen
iber die Anfinge des journalis-
tischen Berufs” (G. Kieslich), "Das
wissenschaftliche Buch im Kom-
munikationsprozess' (F. Ronneber-
ger), "The tradition of freedom in
American journalism” (J. Jensen),
"Der Deutsche Presserat 1956-1970.
Ursprung, Funktion, Effizienz" (A.
Frankenfeld), Zur Entwicklung und
Situation der publizistischen Me-
dien in der UdSSR" (H. Koschwitz),
"Die publizistische Tatigkeit der
Bundeszentrale fir politische Bil-
dung” (K. Wippermann) en "lber



den Begriff der offentlichen Mei-
nung" (G. Eisermann).

Voor iedereen die het professiona-
liseringsproces van de journalistiek
‘er harte gaat, is de historische
pijdrage van Kieslich bijzonder in-
teressant. Kieslich, die zich in com-
missies altijd heeft ingespannen
voor een betere opleiding van aan-
komende en reeds werkzame jour-
nalisten, legt in zijn bijdrage de
grondslagen voor een sociale ge-
schiedenis van het beroep van
journalist. Het schrijven van zo'n
studie noemt hij een project dat een
interdisciplinaire aanpak vergt.
Het daarop volgende artikel van
Ronneberger over het wetenschap-
pelijke boek in het communicatie-
proces sluit eigenlijk merkwaardig
aan op de interesse van Kieslich.
Op 25 maart 1969 heeft deze laatsie
namelijk een inaugurale rede ge-
houden onder de titel "Kommuni-
kationskrisen in der Wissenschait",
waarin de gehele problematiek van
wetenschappelijke publikaties met
relatief lage oplagen aan de orde
wordt gesteld. Ronneberger schetst
grondig — vanuit een systeem-
theoretisch vertrekpunt — de func-
ties van het wetenschappelijke
boek. De taak van onderzoek naar
het boek (vanuit de z.g. boekweten-
schap of vanuit de communicatie-
wetenschap c¢.q. publicistiek, zo
kan men vragen) zou zijn "durch
entsprechende Operationalisierung
fir empirische Priifung zu sorgen”
(p. 212). Hoe het wetenschappe-
lijke boek en daarmee het weten-
schappelijke tijdschrift als onder-
deel van het "Kommunikationssy-
stem Buch” een betere toekomst
verzekerd kan worden, schrijft Ron-
neberger niet.

Noemen wij ook een aantal titels
van bijdragen die voor bepaalde
beroepsbeoefenaren de  moeite
waard zijn: "Industriefiim und of-
fentlichkeitsarbeit. Eine Studie liber
ein noch wenig erschlossenes Me-

dium” (door de public relations-
deskundige Albert Oeckl en Ernst
Erich Strassl), "Notwendigkeiten
der Bildmedienforschung” (door
Ludwig Gesek) en "Une évolution
continue: la presse et son public”
(door Claude Bellanger).

De bijdragen zijn alle van overwe-
gend hermeneutisch-descriptieve
aard. De samenstellers hebben in
een voorwoord geen verantwoor-
ding voor de selectie gegeven, het-
geen wel zal samenhangen met het
karakter van uitgaven als deze: de
auteurs sturen iets in waarvan zij
veronderstellen, dat de hoofdper-
soon het in ieder geval graag zal
lezen.

Wel wordt in het Geleitwort uit-
drukkelijk gekozen wvoor de publi-
cistiek als "Gesellschaftswissen-
schaft”, hetgeen er op zou duiden,
“dass man sich bewusst von der
noch iblichen Sonderung von Geis-
tes- und Sozialwissenschaft fernge-
halten hat. Da Publizistik als Wis-
senschaft gesellschafsliche Phéno-
mene zu analysieren und zu erfor-
schen pflegt, in denen origindr
geistes- ebenso wie sozialwissen-
schaftliche Methoden und Unter-
suchungstechniken gleichermassen
angewendet werden missen, er-
scheint der Titel folgerichtig und
angemessen’. De samenstellers
wijzen iedere verabsolutering van
een bepaalde methode of een be-
paalde ideologisch bepaalde be-
schouwingswijze af en pleiten met
élan voor een publicistiek als we-
tenschap die in nauwe samenwer-
king met andere wetenschappen
problemen bestudeert. Ook de em-
pirische wetenschappers zouden
wel eens ‘"stumpfe Instrumente’”
(Kieslich, p. 119) hanteren.
Publizistik als Gesellschaftswissen-
schaft, "Wilmont Haacke von den
Herausgebern und Mitarbeitern zu-
geeignet”, is een boek dat vakge-
noten (in spe) de ogen kan openen
voor de resultaten van een in de
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zestiger jaren in de verdrukking
geraakte maar bepaald niet dood-
gedrukte systematische of zo men
liever wil descriptieve benadering

KORTE BESPREKINGEN

van massacommunicatieve fenome-
nen in de samenleving door de loop
der eeuwen.

J. M. H. J. Hemels

J.J. Taks, Enige repromasters voor beeld en geluid. Uitgave: Uitgeversmij

Centrex B.V. te Eindhoven, januari 1974.

"Enige repromasters voor beeld en
geluid” is de titel van een lezing
die J. Taks op 31 januari 1974
heeft gehouden op de informatiedag
van de Vereniging van Grafische
Reproduktie Ondernemingen in sa-
menwerking met het Instituut voor
Grafische Techniek. De auteur
omschrijft ‘repromasters’ als een
drukvorm met daarop grafische
symbolen en/of afbeeldingen en/of
geluid en/of bewegende beelden,
kunnen worden gemaakt. Het gaat
dus om dragers van beeld- en/of
geluidsinformatie waarmee men
grote aantallen afdrukken kan ma-
ken, zoals cliché, microfiche, gram-
mofoonplaatstamper, videomaster
en andere (toekomstige) informa-
tiedragers. Er zijn nog al wat ont-
wikkelingen op het gebied van
repromasters. Zo is er de video-
plaat en sinds kort ook de video
long play (VLP). Hierbij wordt ge-
bruik gemaakt van een doorzichtige
plaat met groeven waarop kleine
uitstulpingen, die door een kleine
laser worden afgetast. Een andere
ontwikkeling, waarbij repromasters
een rol spelen, ligt op het gebied
van geluidsboeken (boek met plaat)
en audioboeken (boek met bewe-

gend beeld). Dat deze ontwikkelin-
gen hun invioed zullen hebben op
de traditionele grafische bedrijven
hoeft geen betoog en Taks om-
schrijft hun aktiviteitsgebieden voor
de toekomst dan ook drieledig:

a. het vervaardigen en verwerken
van drukvormen, de grafica;

b. de grafica met steun van geluid,
de audi-grafica;

c. de grafica met steun van bewe-
gende beelden, de movi-grafica.

De konklusie die Taks aan het slot
van zijn betoog verbindt aan de
ontwikkelingen op het gebied van
de repromasters en hun onderlinge
beinvioeding is, dat er een verbij-
zondering optreedt van het aan te
bieden informatie-pakket: er is glo-
baal gesteld een ontwikkeling in de
richting van een grotere vraag naar
gedifferentieerde informatie. Wat de
verdeling van vraag en aanbod
voor de verschillende media straks
gaat doen kan nog niet met zeker-
heid worden gezegd, maar vast
staat dat repromasters in ieder ge-
val een belangrijke rol gaan spelen
in de grafische bedrijven.

J. Saarloos
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Persanalyse "Sonsbeek buiten de perken".

Als vervolg en uitbreiding van de
bezoekersanalyse van de tentoon-
stelling "Sonsbeek buiten de per-
ken", gehouden van 19 juni t/m 15
augustus 1971 en gepubliceerd in
Voetzoekers no. 3, oktober 1971,
Dr. E. Boekmanstichting, Oostelijke
Handelskade 29, Amsterdam) is in
Voetzoekers no. 12, december 1973,
een verslag verschenen van een
persanalyse naar aanleiding van
deze tentoonstelling. Dit onderzoek
is (evenals de bezoekersanalyse)
verricht door O. Valkman. Als basis
voor dit onderzoek geldt het My-
celiummodel van Brouwer: Mensen
die vaak of soms praten over beel-
dende kunst zullen ook meer dan
anderen over dit onderwerp gele-
zen hebben. In de bezoekersanalyse
is men nagegaan welke dag- en
weekbladen zoal gelezen worden.
De meeste "praters” over beelden-
de kunst lezen naast (meestal een
landelijk) dagblad een weekblad.
Uit verdere analyse bleek eveneens
dat de "praters” beter op de hoogte
van de tentoonstelling waren dan
de "niet-praters”. Aan de hand van
de gevonden resultaten is het mo-
gelijk te voorspellen wat de kranten
en weekbladen over de tentoonstel-
ling geschreven hebben. Of deze
voorspellingen juist waren moest
blijken uit de persanalyse. Voor dit

doel werd een indeling gemaakt in:
Arnhemse bladen, landelijke bladen
en weekbladen. Wat over de ten-
toonstelling verscheen werd per
"perskategorie” geanalyseerd op:
aantal artikelen, grootte van de ar-
tikelen en verder welke mate van
aandacht men aan een bepaald
kunstenaar had besteed.
Enkele resultaten: De weekbladpers
heeft meer aandacht aan de ten-
toonstelling gegeven dan de lande-
lijke pers, de Arnhemse pers het
minst. Bij de weekbladpers was ook
een meer inhoudelijke samenhang
te konstateren, bij de landelijke wat
minder en bij de Arnhemse in het
geheel niet. De belangrijkste kon-
klusie uit het onderzoek lijkt mij:
"Indien een groep mensen geinte-
resseerd is in een bepaald onder-
werp zal men bij die groep een
grotere konsumptie van de massa-
media daarover aantreffen, dan bij
de niet-geinteresseerden. Als bin-
nen deze groep geinteresseerden,
gebruikers van een specifiek mas-
samedium meer of minder geinfor-
meerd blijken te zijn over een be-
paald aspekt binnen dat onderwerp,
dan zal het specifieke massamedi-
um zelf over dat aspekt meer of
minder informatie hebben ver-
strekt".

J. Both
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