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SCHOOL VOOR DE JOURNALISTIEK
De School voor de Journalistiek
heeft haar nieuwe bestuursstructuur
na één jaar geëvalueerd. In oktober
1972 trad het toenmalige curatorium
onder voorzitterschap van dr J. van
Kemenade af om plaats te maken
voor een bestuursraad waarin op
paritaire basis studenten, docenten
en de beroepswereld zijn vertegen¬
woordigd. Een schoolbestuur van
drie studenten en drie "buiten¬
leden” is het bevoegd gezag in de
zin van de wet. De School voor de
Journalistiek is daarmee de eerste
instelling in het hoger beroeps¬
onderwijs, die een ook juridisch ge¬
formaliseerde en door het ministerie
van Onderwijs erkende democrati¬
sche bestuursvorm doorvoert.
Door de democratisering van het
bestuur is de besluitvorming van
buiten de school naar binnen ge¬
bracht. In het eerste jaar is vooral
aandacht besteed aan de benoe-
mings- en evaluatie-procedures van
de docenten. Door zo’n evaluatie,
waarvan de billijkheid en de zorg¬
vuldigheid in tal van besprekingen
werden getoetst, is een begin ge¬
maakt met een meer concrete vorm
van bespreking van het onderwijs
zelf. Bovendien verwierven de nieu¬
we bestuursorganen zich daarmee

een legitimiteit in de school. Inmid¬
dels is ook de plenaire vergadering
van docenten en studenten, de Al¬
gemene School Vergadering, nau¬
wer bij de bestuursstructuur betrok¬
ken.
Bij het ontwerpen van een perso¬
neelsbeleid heeft de bestuursraad
aandacht geschonken aan een ver¬
breding van de kansen op werk¬
gelegenheid voor afgestudeerden.
Hoewel de vooruitzichten in het
dagbladbedrijf niet zo somber blij¬
ken als hier en daar wordt gesteld,
is de school door het aantrekken
van docenten en het leggen van
contacten bezig de toekomstmoge¬
lijkheden te verruimen. Dit leidde
tot de aanstelling van docenten voor
televisie en radio en tot geformali¬
seerde contacten met de oplei-
dingsdienst van de NOS. Besprekin¬
gen zijn gevoerd met het genoot¬
schap voor public relations en met
de sectie tijdschriftjournalisten van
de NVJ; beide moeten leiden tot
een gerichte voorziening voor op¬
leidingen in die werksoorten.
Met de Nederlandse Vereniging van
Journalisten werden de contacten
eveneens verstevigd. De School
voor de Journalistiek lijdt nog steeds
onder een beeld dat enkele jaren
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geleden tijdens de acties voor de¬
mocratisering van de school werd
gevormd. Voor een betere informa¬
tie naar de beroepswereld werden
ook in 1973 journalisten van ver¬
schillende werksoorten en politieke
overtuigingen uitgenodigd om als
rijksgecommitteerde de eindexamens
bij te wonen. De verslagen daarover
waren positief. Bovendien richtten
de beide leden van de bestuurs¬
raad, die door de NVJ zijn aange¬
wezen, zich tot het bestuur en de
ledenraad van hun organisatie om
meer begrip te kweken voor het
functioneren van een beroepsoplei¬
ding in de journalistiek. In het al¬
gemeen kan worden gesteld dat
veel onjuiste beeldvorming en irri¬
tatie in de beroepswereld is terug
te voeren op een gebrek aan erva¬

ring en inzicht in het huidige onder¬
wijs.
De School voor de Journalistiek
wacht intussen op de formele goed¬
keuring van een nieuw leerplan
door het ministerie van Onderwijs.
Daarin wordt een poging gedaan de
verschillende eigenschappen en
vaardigheden van de journalistiek
te vertalen in concrete onderwijs¬
opdrachten. In dat onderwijs wordt
de nadruk gelegd op motivatie als
belangrijkste maatstaf voor een
deelname aan schoolwerkzaamhe-
den. De laatste jaren slaagt men er
steeds meer in de niet-deelnemers
aan de school te binden of hen de
consequenties van hun niet-deelna-
me te laten trekken.

J. Bank

RECLAMECONGRES 1973

Tot de cultuurprodukten die in Ne¬
derland duidelijk op een hoger peil
liggen dan in Vlaanderen reken ik
de taalvaardigheid, de televisiepro¬
gramma’s en de reclame. Met dit
laatste bedoel ik niet zozeer de pro-
dukten van de reclame-bedrijfstak
dan wel de organisatie van het re-
clamewezen en in het bijzonder de
bereidheid om op een realistische
en dus kritische wijze zichzelf en
zijn omgeving te bekijken. Eind sep¬
tember '73 heb ik in Brussel een
studiedag meegemaakt die inge¬
richt was door een tweetal belgi-
sche beroepsverenigingen nl. deze
van fabrikanten van merkartikelen
en deze van adverteerders. Thema:
"pro of contra reclame?’’. Op het
podium: een stel gereputeerde be¬
drijfseconomen en dito reclame-
vaklui. In de zaal: reclamechefs en
commeriële directeurs. Documenta¬
tie: geen, althans geen opiniepeilin¬
gen over reclame. Sfeer: de jon¬

gens die negatief staan tegenover
de reclame zijn extremist, dom en
stout; leve de reclame!
Als men dan een maand later (als
enige buitenlander) het Reclame-
congres 1973 (31 oktober 1973, Rai-
gebouw, Amsterdam) bijwoont, dat
door de Nederlandse Reclame
Stichting werd georganiseerd, gaat
men onvermijdelijk denken in ter¬
men van vergelijking, wat dan mis¬
schien gemakkelijk leidt tot te ca-
ricatorale conclusies. Hoe ook, het
Reclamecongres 1973 leek ons erg
goed, niet alleen naar de vorm
(naar onze smaak wel een tikkeltje
teveel audio-visuele show), maar
vooral naar de inhoud: de presenta¬
tie van een onderzoeksrapport (te
koop bij de Nederlandse Reclame
Stichting) met een enorm interes¬
sante feed-back vanuit het Neder¬
landse publiek naar de reclame¬
wereld m.n. het oordeel van de
Nederlander over het fenomeen re-
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clame in al zijn wezenskenmerken
en verschijningsvormen. De titel van
het congres (en van het rapport)
was uitstekend gekozen: ”een on¬
derzoek naar identiteit”. Op het po¬
dium professoren en vaklui die
scherp analyseerden en koele,
nuchtere commentaar gaven.
In de zaal: ongeveer 700 vertegen¬
woordigers van het reclamewezen
die zich ter plaatse op een brutale
wijze in staat van beschuldiging
zagen gesteld (de resultaten van
het onderzoek waren vooraf niet be¬
kend). De houding van het neder-
landse publiek (zorgvuldig gestrati-
ficeerd) tegenover de reclame is
inderdaad bijzonder kritisch en
zelfs negatief te noemen. Meer dan
60% vindt reclame gewoon over¬
bodig. Zoals prof. Van Veldhoven
(Tilburg) in het congresbesluit te¬
recht onderstreepte is het vooral
merkwaardig dat het hier om een
relatief autonoom houdingspatroon
gaat, waarvan de afhankelijkheid
en samenhang met andere variabe¬
len (zoals kennis, ervaring, leeftijd,
ideologie e.d.) nauwelijks kan wor¬
den aangetoond. Minder informa¬
tief (want sinds lang gekend) zijn
de reacties van het reclamemilieu

na het congres: "de kritiek op re¬
clame is vaak gericht aan het ver¬
keerde adres: zij zou eerder de
maatschappijstructuren op de korrel
moeten nemen” (Prad-directeur P.
Mertz in De Tijd van 31/10) of ”is
de Nederlander niet zelf overdreven
irritant geworden tegen alles en nog
wat?” (dr. P. Gros in Kontekst 14/
11) of ”er zijn andere dingen in het
leven dan reclame om je druk over
te maken” (P. Mertz - Congrestoe¬
spraak). Deze drie replieken lijken
mij erg zinvol. Zij bieden evenwel
een té voor de hand liggend excuus
om het allemaal door te slikken en
dan maar te vergeten. In psycholo¬
gisch jargon uitgedrukt zou men dit
het middel kunnen noemen dat de
cognitieve dissonantie reduceert.
Men kan voor de reclame alleen
maar hopen dat de vaklui zo vlug
mogelijk (de tijd dringt) inzicht krij¬
gen in de wijze waarop hun troetel¬
kind moet behandeld worden. Ik
moge hierbij wel de vrees uitdruk¬
ken dat een grondige was- en/of
laxeerbeurt niet voldoende zal zijn.
Ik zie het eerder in een streng re¬
gulerend en goed gecontroleerd di¬
eet.

G. Fauconnier

CONGRES EN JAARVERGADERING VAN DE DEGEPUK
Op 27 en 28 november 1973 was de
Deutsche Gesellschaft für Publizis-
tik- und Kommunikationswissen-
schaft (DeGePuK) te Bonn bijeen.
Het thema van het congresgedeelte
was "AUS- UND FORTBILDUNG IN
KOMMUNIKATIONSBERUFEN”. Een
werkbijeenkomst op de eerste dag
leverde een overzicht op van de
werkzaamheden en plannen van de
verschillende instituten en instellin¬
gen in West-Duitsland en Zwitser¬
land die ofwel gespecialiseerd zijn
in onderwijs en onderzoek op het

gebied van de publicistiek/commu-
nicatiewetenschap ofwel in enigerlei
vorm de opleiding en bijscholing
voor journalistieks c.q. massacom-
municatieve beroepen verzorgen.
Behalve de zeven universiteiten
waaraan men publicistiek/communi-
catiewetenschap als hoofdvak kan
studeren (Freie Universitat Berlin,
Bochum, Erlangen-Nürnberg, Got¬
tingen, Mainz, München en Mün¬
ster), moeten in dit verband als op
vakopleiding in combinatie met ”on-
the-job-training” gerichte instellin-
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gen genoemd worden: Düsseldorf
(Deutsches Institut für publizistische
Bildungsarbeit), Hamburg (Akade-
mie für Publizistik e.V.) en München
(Deutsche Journalistenschule e.V.).
Men zou kunnen denken dat ieder¬
een gelukkig is met de hier ge¬
schetste situatie die een scheiding
impliceert tussen wetenschappelijke
studie van het verschijnsel massa¬
communicatie en de op de journa¬
listieke praxis bij enig medium voor¬
bereidende opleiding.
De schijn bedriegt echter. De we¬
tenschappelijke instituten maken
zich ongerust over de ontwikkeling.
De roep van de Duitse Persraad, de
journalisten- en uitgeversorganisa¬
ties om beter opgeleide en alge¬
meen maatschappelijk georiënteer¬
de journalisten, programmamakers,
overheidsvoorlichters, p.r.-functiona-
rissen en reclamedeskundigen klinkt
steeds luider en lijkt de part-time
opleidingen in Düsseldorf, Hamburg
en München wind in de zeilen te
blazen. *) Daarmee heeft de kwestie
van de beste voorbereiding op een
functie als ’’communicator” een
(onderwijs)politieke dimensie gekre¬
gen. De wetenschappelijke institu¬
ten worden bovendien overstroomd
met hoofd- en bijvakkers voor het
vak publicistiek/communicatieweten-
schap (Münster 700 en Mainz 400,
om slechts twee voorbeelden te
noemen). Deze toeloop moet ge-

*) Cfr. de volgende teksten:
H. Meyn e.a., Ausbildung. Reeks arti¬
kelen in Der Journalist, jrg. XXIII (1973),
nr. 3, pp. 27-35.
Deutsche Presserat, Memorandum zur
Jounalistenausbildung vorgelegt von
der Gemischten Kommission für Fragen
der journalistischen Aus- und Fortbil-
dung etc. (Bonn-Bad Godesberg, 1971).
M. Rühl, Journalistische Ausbildung
heute. In: Aus Politik und Zeitgeschich-
te. Beilage zur Wochenzeitung Das Par-
lament B 13/72 (25. Marz 1972), pp. 28-
52.

deeltelijk verklaard worden uit het
reeds bestaan van een numerus
fixus bij andere studierichtingen.
Het sterke vermoeden bestaat, dat
het grootste gedeelte van de afge¬
studeerden emplooi zal trachten te
vinden bij de massamedia of in de
genoemde modaliteiten van massa¬
communicatie. Binnenkort hoopt de
"DeGePuK” door middel van een
opinie-onderzoek onder de studen¬
ten over harde gegevens m.b.t. de
motivatie en de beroepsverwachtin¬
gen van de studenten en andere
problemen te beschikken.
Tijdens de jaarvergadering werd de
ontwerp-vragenlijst van prof. dr. E.
Noelle-Neumann (Mainz) besproken.
Op de tweede dag van het congres
hield prof. dr. Joachim H. Knoll
(Ruhr-Universitat Bochum) een re¬
feraat onder de titel: "Publizistik-
wissenschaft im Spannungsfeld von
Theorie und Praxis. Bemerkungen
zur Notwendigkeit wissenschaftli-
cher Vorbildung und Ausbildung
von Kommunikationspraktikern". In
het kader van een voortschrijdende
verwetenschappelijking van de sa¬
menleving plaatste Knoll de nood¬
zaak van een academische studie
gecombineerd met praktische vaar¬
digheden voor beroepsbeoefenaren
in het massacommunicatieve veld.
De universiteiten zouden dan niet
moeten volharden in hun pogen de
praktijk te verwetenschappelijken,
maar een omgekeerd proces op
gang moeten brengen. Terloops be¬
klaagde Knoll zich over het feit dat
zo weinig "elegante Federn behei-
matet sind” in de publicistiek. Ook
pleitte hij voor prognoses m.b.t. de
behoefte aan verschillende beroeps¬
beoefenaren.
Prof. dr. Hans Bausch (Stuttgart)
sprak in zijn samenvattend overzicht
van de "Stand der Aus- und Fort-
bildung in Kommunikationsberufen”
de vrees uit, dat de "alte Hasen-
mentalitat” van de geboren, met na¬
tuurtalent begiftigde journalist nog
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zeer hardnekkig is. Hij wilde veel
laten afhangen van de experimen¬
tele opleiding die in oktober jl. in
München gestart is en die waarvoor
in Mainz voorbereidingen getroffen
worden. In München is een samen¬
werkingsvorm gevonden tussen het
universitaire "Institut für Zeitungs-
wissenschaft” en de "Deutsche
Journalistenschule". Studenten vol¬
gen zes semesters aan de school
en twee aan de universiteit en kun¬
nen hun studie afsluiten met een
"Magisterprüfung”.
Een dergelijke samenwerkingsvorm
is alleen in München mogelijk. In
Mainz wordt gestreefd naar een
combinatie van wetenschappelijke
en praktische studie naar het voor¬
beeld van de Amerikaanse universi-
teiten. De opleiding in Düsseldorf
zal waarschijnlijk geïntegreerd wor¬
den in de "Gesamthochschule" van
Dortmund. Het Berlijnse Institut für
Publizistik pretendeert in het leer¬
plan reeds voldoende ruimte te ge¬

ven voor het verwerven van prakti¬
sche vaardigheden.
Hoe de ontwikkeling in de komende
jaren ook mag zijn, vast staat wel,
dat de universitaire instituten hun
doelstellingen in die zin zullen moe¬
ten herzien, dat zij de volgende drie
functies kunnen vervullen:
1. het opleiden van wetenschaps¬

beoefenaren ("Nachwuchs”);
2. het opleiden voor communicator-

beroepen, hoe die ook aange¬
duid worden;

3. het opleiden van docenten voor
het vak mediakunde (service¬
functie).

Het derde nummer van de 19e jaar¬
gang van het tijdschrift "Publizistik’’
zal geheel gewijd zijn aan de hier
behandelde problematiek.
Uit de ledenvergadering zij tot slot
nog meegedeeld, dat prof. dr. Win¬
fried B. Lerg (Münster) tot nieuwe
voorzitter is gekozen.

J. M. H. J. Hemels

STUDIUM GENERALE EINDHOVEN OVER MASSA-MEDIA

In het kader van het Studium Generale van de T.H. Eindhoven vindt een
lezingen-cyclus plaats over het onderwerp "Massa-media”.
Programma:

6 maart: Prof. dr. M. Brouwer over "de ontvanger".
13 maart: H. Schaafsma over "de communicator".
20 maart: J. Rogier over "massamedia en manipulatie".
27 maart: drs. A. Kooyman over "massamedia en emancipatie”.

De lezingen beginnen om 11.45 uur, en vinden plaats in de grote zaal van
het auditorium van de T.H. Eindhoven. Zij zijn voor iedereen vrij toegankelijk.
Inlichtingen bij het bureau Studium Generale van de T.H., tel. 040-472070.
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