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Joan Hemels, DE JOURNALISTIEKE EIERDANS, Over vakopleiding

en massacommunicatie.

Van Gorcum en Comp. N.V., Assen 1972, ISBN 90 232 0998 2. Prijs f 18,50

Dr. Hemels koos voor zijn boek ,,de
journalistieke eierdans” de ondertitel
”Over vakopleiding en massacom-
municatie”. Een samenvoeging van
twee termen waarin de problematiek
besloten ligt van de omschrijving
van een steeds belangrijker gewor-
den taak. Een taak gekenmerkt door
de verleiding van overijlde politieke
propaganda naast de neiging om
naar maximale afzet van het gebo-
den produkt te streven.

Vanzelfsprekend, dat in een samen-
leving welke in toenemende mate
van massacommunicatie afhankelijk
is, al vroeg de noodzaak werd ge-
voeld het gebruik der gegeven mid-
delen aan bekwame en integere per-
sonen toe te vertrouwen. Zulke wen-
selijkheid geldt even goed voor het
kerkelijk leven als voor het onder-
wijs, of voor het leiding geven in
onderneming of vakbeweging niet
minder dan voor de uitoefening van
medische praktijk.

De grote bioloog Hugo de Vries
heeft zich kort voor zijn dood af-
gevraagd of er wel een biologische
basis bestaat, breed genoeg om vol-
doende leidinggevende  personen
voort te brengen voor het functio-
neren van onze moderne zwaar-
georganiseerde samenleving. Mocht
deze twijfel gerechtvaardigd wezen,
dan motiveert ze nog niet om te
blijven vertrouwen op relatief kleine
aantallen van “geboren” journalis-
ten, artsen, predikanten, pedagogen,
enz. Mobiliseren van het beschikbare
talent vereist vakopleiding of, in rui-
mere zin, vorming van hen die voor
de uitoefening van hun ambt ver-
antwoordelijkheid dragen.

In het vrije spel der maatschappelijke
krachten zijn intussen organisatie-
vormen gegroeid, die het uiterste
van alle daarin betrokkenen vergen.
Energie verslindend werk laat niet
veel ruimte voor bezinning. Alleen
hierdoor al staan veel praktici skep-
tisch tegenover opleidingsplannen.
Desondanks werd toch telkens weer
behoefte gevoeld aan een vakoplei-
ding voor journalisten.

Wij mogen Joan Hemels dankbaar
zijn voor zijn helder, voortreffelijk
exposé van voorstellen en pogingen
om tot zo’n opleiding te komen. Hij
heeft vastgelegd wat van zulke ac-
tiviteit in herinnering dient te blij-
ven. En hij deed dit op een manier,
die duidelijk maakt hoeveel uit het
verleden in actuele problematiek uit-
mondt. Zo dient ook zijn aankondi-
ging te worden opgevat, dat “de pu-
blikatie die wij nu afsluiten een
vervolg (dient) te krijgen. Daarin
zou niet de vakopleiding voor jour-
nalisten, maar de studie van de
massacommunicatie in het recente
verleden en in de toekomst centraal
moeten staan”.

Accoord, maar ook in zo’n studie
zou de vorming van journalisten
aandacht vragen. Opzettelijk gebruik
ik het woord ”vorming” omdat dit
zoveel meer inhoudt dan de term
”vakopleiding” — zoals trouwens
wel blijkt uit een aantal door He-
mels samengevatte beschouwingen.

Tenslotte nog een vraag. Had het
ons geboden overzicht niet ergens
een tussenparagraaf nodig gehad om
de veranderingen in het Nederlandse
geestelijk klimaat aan te duiden, wel-
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ke zich in de jaren zestig voltrok-
ken? Want het snel opgekomen acti-
visme, het verlangen geéngageerde
maatschappijkritiek te leveren, leid-
de tot een vervagen van de oplei-
dingsgedachte. Inplaats van het
“eerst weten, dan oordelen” kwam
het haastige en felle oordelen, “right
or wrong”, bedoeld om het gehate
“establishment” te ondermijnen. De
infectie van het in universitaire kring
bekende verschijnsel dat eerste-jaars
studenten in blakende onkunde het
hoogste woord voeren, breidde zich
langzamerhand uit tot een niet on-
belangrijk percentage van de voor-
lichting van het Nederlandse volk.
Het lijkt er soms op, dat de eierdans
van het “weten vOor gij oordeelt” in
de wereld van de massacommuni-
catie is uitgelopen op een moedwil-
lig stuktrappen van alle eieren, die
men voor de voeten krijgt.

Uit een artikel van de socioloog
Prof. Dr. J. A. A. van Doorn over
het rassenvraagstuk (NRC-HB - 4-
11-’72) citeer ik, dat de houding van
ons volk is vastgelopen in “een hou-
ding van parmantige arrogantie, die
het zo graag en overvloedig demon-
streert ten aanzien van landen die
met een honderdvoud van onze
problemen worstelen”. Van Doorn
hoopt op een “humaan en door-
dacht beleid”. Maar wie zouden
daartoe een betere bijdrage kunnen
leveren dan voor hun taak bere-
kende journalisten, met voldoende
verantwoordelijkheidsgevoel en ken-
nis om niet uitsluitend op een dog-
matisch conflictmodel te blijven ver-
trouwen?

P. J. Bouman

N.O.S.-Opleidingscentrum, TECHNISCHE ASPECTEN VAN DE OM-

ROEP.

Uitgave: Wetenschappelijke Uitgeverij, Amsterdam, 1972, ISBN 90 214 2808 3.

Prijs: f 12,90

Het achtste deeltje in de serie Ca-
hiers over Massacommunicatie ge-
titeld: ’Technische aspecten van de
omroep’ is geschreven door docen-
ten van het N.O.S.-opleidingscen-
trum. Achtereenvolgens komen aan
de orde de technische kanten van
overdracht van radiogolven, straal-
zenders, communicatiesatellieten, de
principes van radio (AM en FM) en
televisie. Ook de nationale en inter-
nationale regelingen voor het op
elkaar afstemmen van de verschil-
lende voorzieningen worden — waar
nodig — erbij betrokken.

Ook in de omroeptechniek is het
kennelijk een moeilijke zaak de ont-
vanger met al zijn problemen aan
het woord te laten komen. De sa-
menstellers hebben in ieder geval
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weinig aandacht geschonken aan de
technische eisen waaraan de ont-
vanger-installaties moeten voldoen.
We denken in dit verband aan an-
tennekeuze, antenne-opstelling, in-
stelling van de televisie-ontvanger
(wat zie ik aan het testbeeld), de
opstelling van weergevers, enzo-
voort. De schrijvers zijn wellicht iets
teveel in beslag genomen door de
prestaties die er aan de kant van
de zender geleverd moeten worden.
De mogelijkheid om enig inzicht te
geven in de noodzakelijke bijdrage
kijkers en luisteraars om de kring
zo goed mogelijk te sluiten is niet
benut. Terecht kan men daartegenin
brengen dat dit in de eerste plaats
behoort tot de taak van de handel.
Maar tussen behoren en doen ligt
een bron van veel kijk- en luister-



onwetendheid. We missen verder in
dit deeltje een bibliografie over het
onderhavige onderwerp. Vooral om-
dat dit boekje bedoeld is als een
inleiding en sommigen er misschien
eens wat dieper op door willen gaan
in andere literatuur.

Besloten wordt met “wat de moder-
ne kijker en luisteraar graag zouden
willen, omdat ze verwachten dat het
’zal komen’”: quadrafonie, SCA,
stereoscopie, automatisering en
audiovisuele kranten. ”De kijker van
2000 en later zal, mocht hij deze
regels lezen, wellicht vaststellen dat
een aantal van de prognoses zijn
verwezenlijkt, andere ook weer niet.
Misschien wordt het allemaal wel
heel anders dan wij nu denken, ge-
wapend met de Kkennis van van-
daag. Wij hebben slechts getracht
een tipje op te lichten van de sluier,
waarmee de doorsnee-kijker en luis-
teraar de ’techniek van de omroep’
toch altijd nog bedekt vindt. Er zul-
len zich stellig grote mogelijkheden
aankondigen, waarvan wij nu niet
durven dromen”. De technici explo-
reren slechts en passen toe, de maat-
schappijwetenschappers moeten de
gevolgen maar peilen, zo redeneren
de samenstellers in hun besluit.

De techniek schrijdt in ieder geval
voort. De eerste radio-uitzending en

de eerste regulaire stereo-radio uit-
zendingen worden in herinnering ge-
bracht. Nederland sloeg hierbij in-
ternationaal gezien geen slecht fi-
guur. Als dit boekje wat later was
verschenen had ook de eerste euro-
pese quadrafonische radio-uitzending
vermeld kunnen worden: Hilversum
1 en 2 op 21 september 1972. De
techniek staat niet stil en de om-
roep evolueert mee, of omgekeerd.
Zo snel gaat dit alles in zijn werk
dat op pagina 84 de N.O.S.-televisie
kan beschikken over twee kleuren-
reportagetreinen en twintig pagina’s
verder (op pagina 104) al over drie.
Het boekje telt 123 pagina’s! Net
niet genoeg voor vier kleuren-
reportagetreinen en misschien ook
niet genoeg om de omroeptechniek
volledig te behandelen. Het gaat in
de massacommunicatie toch niet al-
leen om de techniek séc maar even-
zeer om de mogelijkheden en be-
perkingen die de techniek voor de
massacommunicatie en zeker voor
de omroep inhoudt. Dit geldt met
name voor de sector van de nieuws-
voorziening. Voor hetzelfde geld
(12,90) had over dit verband wel iets
meer gezegd kunnen worden. Al
met al vinden wij de ’techniek van
de omroep’ de zwakste schakel in
de serie Cahiers over Massacom-

municatie tot nu toe.
J. Saarloos

Mr. H. Schelhaas, OVERHEIDSVOORLICHTING EN DEMOCRATIE,

VUGA-Boekerij.

Uitgeverij VUGA N.V., ’s-Gravenhage (1972), tweede, herziene druk, ISBN 90

60959418. Prijs: f 11,90.

Binnen twee jaar is een herziene
tweede druk verschenen van Schel-
haas’ ”Overheidsvoorlichting en de-
mocratie”. De auteur werd in 1960
als eerste belast met de opbouw van
een afdeling voorlichting van een
provincie, en wel van Overijssel. Hij
heeft, zoals dat in gezwollen taal
heet, pionierswerk verricht. Echter

ook baanbrekend werk: zijn voort-
durende reflectie op zijn werkzaam-
heden als overheidsvoorlichter leid-
de o.m. tot publikaties in het Tijd-
schrift voor Overheidsadministratie,
De Vierde Macht, Overheidsdocu-
mentatie, Sociale Zorg en De Mars,
Maandblad voor Overijssel.
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Naast het schrijven van deze artike-
len die meer zijn dan vingeroefenin-
gen voor de publikatie van 1970/72,
doceert mr. Schelhaas sinds 1963
aan de Bestuursschool-Overijssel die
(jonge) ambtenaren ook wil voorbe-
reiden op openheid en openbaar-
heid. Er is op dit moment niemand
werkzaam in de sfeer van de over-
heidsvoorlichting die zich zo gewe-
tensvol en met zo’n belezenheid re-
kenschap geeft van het hoe en waar-
om van overheidsvoorlichting, een
werkterrein met veel voetangels en
klemmen, als Schelhaas. Gewetens-
vol is Schelhaas in de zuivere zin
van het woord. Hij legt conscien-
tieus rekenschap af van zijn denken
en handelen als voorlichter van een
provincie (’provo” noemt hij zich
op blz. 53 met zelfspot). Mede door
zijn vertrouwdheid met onderwijs-
situaties, schrijft hij helder en be-
perkt hij zich tot de hoofdlijnen.
Achter ieder hoofdstuk geeft hij
een uitgebreide verantwoording van
de gebruikte literatuur, wijst hij de
weg voor uitdieping van een gedach-
tengang door zelfstudie en blijft hij
de lezer zelf in het gedeelte van de
kleine lettertjes boeien door scher-
mutselingen met auteurs die een
andere opinie zijn toegedaan. Even-
min als Schelhaas zijn eigen opvat-
ting van voorlichting onder stoelen
of banken steekt, werkt hij daarvan
afwijkende meningen niet onder de
tafel.

De gebruiker van zijn studie is daar
zeer mee gebaat en het pleit voor
de auteur dat hij discussies niet uit
de weg gaat.

Schelhaas is bij uitstek de exponent
van wat ik zou willen noemen ”de
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strenge observatie”. Deze stroming
onder overheidsvoorlichters heeft
uitstekende papieren en de hier be-
sproken publikatie legt daarvan ge-
tuigenis af.
Eerlijke voorlichting, ook van over-
heidswege, noemt Schelhaas een
recht van de burger. Iedere indruk
dat voorlichting iets te maken heeft
met propaganda en public relations
doet z.i. afbreuk aan de betrouw-
baarheid van de beleidsvoorlichting.
Of, zoals hij het in een commentaar
in De Mars eens verwoordde: ”In-
formatie: propaganda noch pressie”
(jrg. XVIII, nr. 11). In dit verband
zou ik een passage willen citeren uit
het rapport van de Commissie van
Advies voor de Instelling van een
Regeeringspersdienst” (1932), dat het
beginpunt van de overheidsvoorlich-
ting markeert. "De Commissie”, al-
dus het gestencilde rapport, "wenscht
er den nadruk op te leggen, dat de
voorlichting steeds zoo objectief
mogelijk zal moeten zijn, en dat de
dienst zich zal hebben te onthouden
van het maken van ’propaganda’.
Propaganda, in den gewonen zin
van het woord, wekt veelal zowel
bij de journalisten als bij het ont-
wikkelde lezerspubliek, tegenzin en
zelfs achterdocht”. Schelhaas argu-
menteert vier decennia later, dat
om dezelfde reden de overheid haar
voorlichting niet kan doen koersen
op het kompas van de na-oorlogse
specialisatie public relations als
“mengvorm” van voorlichting en
propaganda (blz. 27). Wie het in
deze niet met hem eens is, zal grote
moeite hebben aannemelijk te ma-
ken, dat een koerswijziging nood-
zakelijk is.

J. Hemels



MASSACOMMUNICATIE EN SPORT

Sportcahiers nr. 7.

Uitgave: Nederlandse Katholieke Sportfederatie.

’s Hertogenbosch, mei 1972. Prijs f 5,—.

Dr. J. M. H. J. Hemels: Sport en de invloed van de massamedia;
P. Huyskens: Ethiek van de sportjournalistiek;
Ir. A. van Emmenes: Sport in de massamedia: krant, radio en televisie;

C. van den Berg: Sport als nieuws;

Drs. H. van Pelt: Aanzet tot een bibliografie over sportjournalistiek.

Met deze 65 pagina’s tellende uit-
gave levert de Nederlandse Katho-
lieke Sportfederatie wederom een
oorspronkelijke bijdrage tot de be-
studering van het verschijnsel sport.
In het streven van de N.K.S. om
telkens in een aflevering van haar
tijdschrift SPORTCAHIERS, het
fenomeen sport te relateren aan
bepaalde maatschappelijke verschijn-
selen of vanuit een bepaalde invals-
hoek te benaderen, wordt ditmaal de
aandacht gericht op het thema
”massacommunicatie en sport”. Een
vijftal auteurs bespreken binnen dit
kader enkele aspecten die aan het
onderwerp te onderkennen zijn.

Mocht men een artikelen-reeks ver-
wachten die doorspekt is met onder-
zoeksresultaten en wetenschappelijk
empirische data, dan komt men be-
drogen uit. Ook worden nog geen
wetenschappelijke theorieén of mo-
dellen gebruikt om de relatie tussen
sport en massacommunicatie te ana-
lyseren. Daarvoor is het kennelijk
nog te vroeg. Hemels stelt reeds in
het begin van zijn betoog: “De pu-
blicistieck als leer van de massa-
communicatie is een nog jonge loot
van de sociale wetenschappen. Haar
arbeidsveld is uitgestrekt en haar
bezinning op de behandeling van
sport door massamedia is nauwe-
lijks begonnen. Met name is er bijna
geen onderzoek gedaan...”. De
auteur komt mede wellicht hierdoor
niet tot harde conclusies omtrent de
relatie massamedia en sport, maar
nuanceert en relativeert bepaalde

uitspraken en meningen over dit
onderwerp terecht.

De onderzoeksgegevens in deze bij-
drage (afkomstig van de afdeling
”Studie en Onderzoek” van de NOS;
over geschreven sportpers zijn er
nauwelijks  gegevens) illustreren
voornamelijk, welke  belangrijke
plaats de sport in de massamedia
langzamerhand heeft gekregen. Zo
wordt aangetoond dat de belang-
stelling van de televisiekijkers voor
sportprogramma’s in het afgelopen
decennium sterk toenam, groter is dan
voor welk andere soort programma’s
ook. Omtrent de oorzaken, achter-
gronden en motieven van deze toe-
name in belangstelling is vrijwel niets
bekend.

De enorme belangstelling voor de
sport op de beeldbuis is in grote
tegenstelling met de hoeveelheid on-
derzoek in breder sociaal verband
naar dit verschijnsel. Zo zullen dis-
cussies over de vraag of televisie het
wedstrijdbezoek al dan niet stimu-
leert, bij gebrek aan harde gegevens
blijven steken in het stadium van
speculaties.

Vier auteurs gaan in op de taak
van de sportjournalist, waarbij een
tweetal standpunten naar voren
komt. De ene partij vindt dat de
sportjournalist de belangen van de
sport moet dienen, en voor de an-
dere groepering is het belang van
en de verantwoording t.0.v. zijn
media-gebruikers doorslaggevend.

Zo zegt Huyskens dat de journalist
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een ander belang heeft te dienen dan
de bondsbestuurder. Verder noteert
hij dat de kritische begeleiding van
de sport er vaak bij inschiet, terwijl
het streven ernaar toch een zaak van
“ethiek” is. Een standpunt dat ge-
zien de maatschappelijke tendens
naar openbaarheid, inspraak en
recht op informatie alleszins begrij-
pelijk is. Ook van den Berg is deze
mening toegedaan. In een bespreking
van het kwalitatief niveau van de
sportjournalistiek verstaat hij onder
betere sportjournalistiek: ... werk-
wijze op grond waarvan betere en
vollediger informatie gegeven kan
worden . .. het kweken van een sfeer
waarin plaats is voor openheid...”.

Huyskens en ook van Emmenes to-
nen aan, dat gedurende de opkomst
van de sportjournalistiek, waarin de
relaties tussen journalist en sportlei-
der goedmoedig en vertrouwelijk van
aard waren, de leiders — gezien
hun inzet en werkkracht op dit pio-
niersveld — terecht gesauveerd wer-
den. Volgens Huyskens moet nu de
roep om engagement en een hardere
standpunt-inname door de sport-
journalist, niet meer weerstaan wor-
den, terwijl van Emmenes dit af-
zwakt tot een zoveel mogelijk ver-
richten van opbouwend werk, en er
terloops aan herinnert dat door har-
de interviews al heel wat moeilijk-
heden zijn ontstaan.

Van Emmenes geeft chronologisch
een aardige kaleidoscoop van de
opkomst en het verloop van de
sportjournalistiek in Nederland bij
de drie media: krant, radio en tele-
visie. Evenals andere auteurs schetst
hij hoe de sportredactie van aan-
vankelijk stiefmoederlijke onmondig-
heid is uitgegroeid tot een in redac-
tiekringen geaccepteerde en volwas-
sen afdeling. ("De sportjournalistiek
bepaalt de oplage van een krant”
citeert van den Berg). Ook illustreert
hij hoe de wijze van verslaggeving
in de krant, mede door de opkomst
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van de andere media (radio en tv),
qua inhoud en toon aan verande-
ringen onderhevig was.

Van den Berg verklaart de massale
belangstelling voor de sport uit de
facetten “het onverwachte”, “sensa-
tie” en ”spanning”. De sport, zo
stelt hij, met wedstrijdsport als voor-
beeld, bevat nu juist de elementen
om deze drie algemeen menselijke
behoeften te bevredigen.

Met betrekking tot de presentatie
van sportnieuws is hij het oneens
met van Pelt en vindt een npittige
opmaak niet verwerpelijk, aangezien
zij eerder uitnodigt tot het lezen van
sportnieuws, waarna de lezer zelf
kan vaststellen of dit artikel of deze
rubriek hem al dan niet iets te
zeggen heeft gehad.

De bibliografie over sportjournalis-
tiek van van Pelt is buitengewoon
belangrijk, aangezien juist voor de
noodzakelijke meer uitgebreide on-
derzoeking van dit probleemveld een
overzicht van de huidige stand van
zaken een vereiste is.

Alhoewel van een aanzet tot een
bibliografie gesproken wordt, blijkt
van Pelt reeds zeer uitvoerig gedo-
cumenteerd op dit terrein, zoals ik
kon vaststellen tijdens het weten-
schappelijk congres dat vooraf ging
aan de Olympische Spelen te Miin-
chen, ook al lijkt daarnaast een
aanvulling met meer algemene lite-
ratuur over massacommunicatie en
sport noodzakelijk.

Slotconclusie: in dit sportcahier wor-
den een aantal aspekten behandeld
die de moeite waard zijn. De wijze
waarop dit gebeurt geeft niet alleen
aan welke problemen er zijn, maar
ook dat er verschillende standpun-
ten mogelijk zijn. Uit de afwezigheid
van onderzoeksgegevens moet men
afleiden dat noodzakelijk meer en
beter gefundeerd onderzoek in bre-
der verband moet plaatsvinden. Dit
sportcahier biedt een eerste handvat
ter oriéntatie. Th. Manders



