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gewenste school voor hun kinderen te kie-
zen. Dit geldt ook voor Nederland. De reto-
riek van marktwerking, concurrentie en
kwaliteit heeft ook hier om zich heen gegre-
pen. Ook hier zijn het de middenklasse-ou-
ders die zich de grootste zorgen maken om
het niveau van het onderwijs, voorstander
zijn van differentiatie en selectie en het
meest bewust en intensief naar de beste
school voor hun kinderen zoeken. Dit blijkt
wel uit de toenemende populariteit van scho-
len die een ‘goed publiek’ aantrekken, zoals
de categoriale gymnasia. Misschien treedt in
Engeland het ‘klassenkarakter’ van de over-
wegingen wat duidelijker op de voorgrond
omdat daar de comprehensive school sociaal en
qua prestatieniveau gemengd is en het priv -
onderwijs een alternatief biedt, terwijl het
Nederlandse voortgezet onderwijs door de
vroege selectie naar schooltype van meet af
aan een sterkere sociale scheiding kent.
Hierdoor hoeven middenklasse-ouders zich
hier wat minder te bekommeren om de sa-
menstelling van de leerlingenpopulatie. Een
interessante vraag is of de hiérarchisering
van de Nederlandse universiteiten en de in-
voering van selectiedrempels, zoals nu be-
pleit wordt, ertoe gaat leiden dat de concur-
rentie om een plaats op een prestigieuze
middelbare school met een goede kans op

De nieuwe wereld van de mediasport

Ruud Stokvis 2003 Sport, publiek en de
media. Amsterdam: Aksant.

Sport op televisie fascineert. De represen-
tatie van sport op televisie trekt een miljoe-
nenpubliek en vormt een belangrijke inkom-
stenbron voor de hedendaagse televisie-
zenders. Sport is voor een deel mediasport
geworden en mediasport is volgens de defi-
nitie die de Amsterdamse socioloog Ruud
Stokvis geeft de door sport-, marketing- en om-
roeporganisaties op commerciéle basis voor tele-
visie gereconstrueerde topsport, zoalsdieaan het
kijkerspubliek wordt aangeboden.

toegang tot een ‘top-universiteit’ nog scher-
per wordt.

De boeken van Ball en in mindere mate van
Power et al. zijn geschreven uit bezorgdheid
om de gevolgen van de ontwikkelingen in
het hedendaagse onderwijsbeleid, gericht
op marktwerking, differentiatie en selectie.
Beide studies wijzen erop dat middenklasse-
ouders weliswaar door die nieuwe context
angstiger en onzekerder zijn geworden over
de toekomst van hun kinderen, maar dat
juist die angst hen ertoe aanzet zich steeds
intensiever met de schoolkeuze en de onder-
wijsloopbaan van hun kinderen te be-
moeien. Het resultaat van al die individuele
keuzen is dat de middenklassen uiteindelijk
hun positie veilig stellen in een onderwijs-
veld waarin scholen sociaal en etnisch steeds
meer gescheiden raken. In die zin wint de
klassieke reproductietheorie weer aan gel-
digheid. Het is de grote verdienste van deze
boeken dat ze niet alleen tonen dat de mid-
denklassen erin slagen voordeel te trekken
van het nieuwe onderwijsbeleid, maar ook
laten zien hoe ouders in de praktijk te werk
gaan en hoeveel tijd en moeite het hen kost
om de voortzetting van hun klassenpositie
via het onderwijs te realiseren.

Ali de Regt

De opkomst van de mediasport staat cen-
traal in Stokvis’ boek Sport, publiek en de
media dat van belang is voor docenten, on-
derzoekers, sport -journalisten en studen-
ten die zich bewegen op het snijvlak van
communicatie-, theater-, filmwetenschap,
culturele studies en sportmanagement en
sportmarketing. Stokvis heeft voor deze
groepen in zeker opzicht pionierswerk ver-
richt. Niet eerder verscheen in het Neder-
landse taalgebied een studie van deze om-
vang en reikwijdte over de relatie tussen
sport en media. Waar in Angelsaksische lan-
den in de laatste tien jaar redelijk veel is ge-



publiceerd over mediasport in relatie tot pro-
cessen als globalisering en de opkomst van
digitale technologie, bleef het in Nederland,
zeker tot voor een aantal jaar geleden, stil op
dit terrein. Dit heeft te maken met de veel
eerder ontstane en sterkere binding tussen
sport en de commerciéle mediain landen als
de Verenigde Staten en Engeland. Commer-
ciéle zenders en media-ondernemingen in
deze landen hebben al lang de commerciéle
kracht van sport op televisie ontdekt en te
gelde gemaakt, terwijl in Nederland de pu-
blieke omroep de dienst uitmaakt voor wat
betreft het uitzenden van sport op televisie.

Maar juist in deze dominantie van de pu-
blieke omroep komt verandering. Neder-
landse commerciéle zenders besteden in
sterk toenemende mate aandacht aan sport,
met de aankoop door John de Mol van de uit-
zendrechten van de samenvattingen van de
eredivisiewedstrijden als een voorlopig
hoogtepunt. Het boek van Stokvis komt op
een goed moment.

Intermezzo van het amateurisme

Het uitgangspunt van de studie van Stokvis
is dat gedurende de twintigste eeuw zich bin-
nen de sportwereld een overgang heeft vol-
trokken van de nadruk op sport als een activi-
teit van en voor beoefenaars tot ongeveer
1980 naar sport als een activiteit ten be-
hoeve van het publiek, zowel het livepubliek
als het mediapubliek. Deze, ook door de
Engelse auteur Michael Real verwoorde ont-
wikkeling’ heeft ingrijpende gevolgen voor
de wereld van de sport. De voornaamste col-
lectieve macht in de sportwereld is het televi-
siepubliek geworden. De commercialisering
van de sport is vooral het resultaat van de ex-
ploitatie van de koopkracht van het televisie-
publiek door tal van ondernemers en organi-
saties. Stokvis stelt dat drie samenhangende
processen ten grondslag liggen aan deze ont-
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wikkeling, die er mede toe leidde dat het
Internationaal Olympisch Comit ioc zijn
amateurbepalingen wel moest schrappen
omdat anders sporters aan andere wedstrij-
den zouden deelnemen: 1 De toenemende
concurrentie binnen de sportwereld. 2 Het
in samenhang hiermee verdwijnen van het
amateurisme bij de mondiale grote spor-
ten. 3 De toenemende mogelijkheden voor
ondernemers om sportwedstrijden op com-
merciéle basis te organiseren.

De dominantie van de professionele sport
wil echter niet zeggen dat de amateursport
verdwijnt. Stokvis stelt wel dat de amateur-
sportwereld verbonden is geraakt met een
wereld van commercieel georganiseerde
sportbeoefening en daardoor wordt bein-
vloed. Sportbeoefenaren oriénteren zich op
de mediasport en op de industrie rondom
kleding, schoenen, vermaak, gezondheid,
voeding enzovoort.

Daarmee raakt Stokvis een belangrijke
kern van zijn betoog zonder die expliciet zo
uit te spreken: De sportwereld is een mooi
voorbeeld van het vanaf de tweede helft van
de vorige eeuw ingezette proces van com-
mercialisering en mediatisering van de sa-
menleving en het alledaagse leven als zoda-
nig. De verbinding tussen de commercie en
de media aan de ene kant en zaken als sport,
mode, kunst, muziek aan de andere kant
was, zeker in Nederland, eerst nog schoor-
voetend en marginaal maar vanaf ongeveer
de tweede helft van de jaren tachtig zeer
sterk. De studie van Stokvis laat zien wat de
gevolgen zijn van deze marktwerking in de
wereld van de sport.

Spelers, toeschouwers en kijkers

Stokvis presenteert in het tweede hoofdstuk
een analytisch kader waarmee de aard van
het sportpubliek, de invloed die het uitoefent

3 ‘The world of sports in the age of mass media has been transformed from nineteenth century
amateur recreational participation to late twentieth century spectator-centered technology and
business’. M. Real 1998 Mediasport: technology and the commodification of postmodern sport.
In: L. Wenner, Mediasport. London Routledge, 4-16.
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in de wereld van de mediasport en de invloe-
den waaraan het zelf onderhevig is, systema-
tisch kan worden onderzocht. In dit kader
staat het ‘relatienetwerk’ tussen spelers, toe-
schouwers stadionpubliek en kijkers tele-
visiepubliek centraal. Dit relatienetwerk
vormt het fundament van de mediasport. De
actoren in dit netwerk hebben een bepalende
invloed op, in Stokvis’ termen, ‘het verloop
van de televisie-uitvoeringen’. Opmerkelijk
is dat de media zelf en de adverteerders en
sponsors niet direct deel uitmaken van dit
relatienetwerk volgens Stokvis zijn de rela-
ties tussen televisie-uitvoeringen en deze
actoren afgeleid van het centrale relatienet-
werk. Waarom dit zo zou zijn, maakt Stokvis
niet precies duidelijk.

Hoewel niets valt af te dingen op het
grote belang van met name het kijkerspu-
bliek de vraagkant in de mediasport, speelt
toch ook het netwerk van de media, bedrijven

adverteerders en sponsors de aanbodkant
een essentiéle en medebepalende rol met be-
trekking tot televisie-uitvoeringen. Zij zijn de
leveranciers van content en zij bedenken de
vorm waarin de sport op televisie wordt gego-
ten. Sportprogramma’s worden vaak interes-
santer door de manier waarop de sport en de
sporter in beeld worden gebracht.

In vijf hoofdstukken werkt Stokvis het
bovenstaande centrale relatienetwerk verder
uit aan de hand van bevindingen van diverse
onderzoeken op het terrein van het televisie-
publiek, het stadionpubliek en de commer-
ciéle actoren rondom de mediasport. In het
hoofdstuk ‘De omvang van het televisie-
publiek’ onderzoekt hij de hypothese dat het
gemiddeld aantal mensen dat regelmatig
naar een tak van sport op de televisie kijkt in
belangrijke mate wordt bepaald door het
aantal actieve beoefenaren van die tak van
sport in heden en verleden. Centraal staat
het begrip sportieve competentie: de kennis
die noodzakelijk is om de gang van zaken bij
een tak van sport als kijker te kunnen waar-
deren. Stokvis concludeert dat met name
voor mannen geldt dat sportdeelname de be-
nodigde sportieve competentie oplevert om
sporten te kunnen waarderen en dat daarom

de verschillen in kijkersaantallen voor vooral
de complexe spel- en jurysporten op basis
van deelnamecijfers kunnen worden ver-
klaard. Bij de kijkersaantallen van minder
complexe sporten speelt de sportieve com-
petentie een minder belangrijke rol maar
spelen veel meer andere vormen van betrok-
kenheid een rol, zoals het ‘spiegel-ik’. Het
spiegel-ik verwijst naar de waardering van
relevante anderen voor de prestaties van de
sporters waarmee men zichzelf identificeert.
Bij internationale wedstrijden van het eigen
land bijvoorbeeld is de werking van het spie-
gel-ik sterk. De Nederlanders zijn trots Ne-
derlander te zijn als het Nederlands elftal
aansprekende resultaten boekt. Hiermee is
overigens niet verklaard waarom voetbal-
wedstrijden tussen buitenlandse clubs soms
ook hoge kijkcijfers behalen.

De opkomst van hettelevisiepubliek is de
drijvende kracht achter de mediasport. De
strijd om het televisiepubliek is dan ook hef-
tig. Stokvis signaleert dat er sprake is van een
dwang op alle sportorganisaties om hun
sport boeiender te maken voor de televisie-
kijkers. Interessant en terecht is zijn opmer-
king dat het hierbij gaat om een aanbod-
gedreven tendens, die niet in de eerste plaats
berust op een groeiende behoefte van het pu-
bliek aan spannende televisieprogramma’s.
Er is geen sprake van een alsmaar toene-
mende ‘quest for excitement’, zoals televisie-
makers ons vaak willen doen geloven. Waar
het principe van aansluiten bij de vraagin tal
van sectoren opgeld doet, geldt dat niet voor
de televisie. Hier geldt een soort van trial-
and-error principe: experimenteren met nog
spannendere en mooiere sport en kijken of
dit genoeg kijkers trekt. Daarom zijn ter ver-
hoging van de spanning de regels ten aan-
zien van het terugspelen op de keeper bij het
voetbal veranderd en van off-side bij het hoc-
key afgeschaft.

Stokvis beoogde met zijn boek een ver-
kenning te geven van de nieuwe wereld van
de mediasport. Het is meer dan louter een
verkenning geworden. De verdienste van
Stokvis is dat hij laat zien dat de opkomst van
de mediasport een uitdrukking is van de



dynamiek van figuraties in de internationale
sportwereld, onlosmakelijk verbonden met
commercialisering en mondialisering. De
studie is wel verkennend in die zin dat som-
mige onderwerpen niet altijd even goed zijn
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uitgewerkt en in feite om een aparte studie
vragen. Aan de doelgroep van dit boek de
schone taak om hiermee aan de slag te gaan.

Mark van den Heuvel
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