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Comme en 1958, Ie Centre National d'Etude des 
T echniques de Diffusion Collective ( Presse, Ciné
ma, Radio et Télévision ) a étudié, à la demande de 
l'lnstitut Beige de Science Politique, Ie comporte
ment de la presse quotidienne au cours de la cam
pagne pour les élections législatives du 26 mars 
1961. pendant Ie mois qui a précédé ces élections ; 
mais, cette fois, l'étude a porté également sur la 
Radiodiffusion Télévision Beige (R.T.B.). 

L' enquête de 1961 est plus complète que celle 
de 1958, non seulement parce qu 'elle tient compte 
de la Radio et de la T.V., mais aussi parce qu'elle 
tente une analyse qualitative, systématiquement 
conduite. 

Elle off re de meilleures garanties, non seulement 
parce qu'elle a bénéficié de l'expérience antérieure 
et des recherches menées par Ie Centre des T.D .C. 
depuis trois ans, mais aussi parce qu'il a été possi
ble cette année de réunir la nombreuse équipe de 
dépouillement, dans un même local et s·ous une 
même direction, pendant toute la durée des travaux . 

Elle donne une connaissance plus intime de la 
presse quotidienne en Belgique, non seulement pen
dant la campagne électorale ( ce qui est son objet) , 
mais aussi en dehors de celle-ci , parce qu'un temps 
plus long et une meilleure organisation du travail 
nous ont permis de pénétrer plus avant dans la 
structure interne des journaux ( ce qui est un des 
oh jets du Centre). 

Au terme del' enquête, en 1958, nous avions noté 
les constatations suivantes : nos quotidiens ne réser
vent qu'une place très mesurée à la campagne élec
torale ; celle-ci manque d ' éclat, d' invention, de 

variété, de nerf dans les journaux ; l' exploitation 
des thèmes contenus dans les programmes électo
raux est à peine sensible ; si certains « faits divers » 

nationaux excitent la polémique, les événements 
internationaux ont peu d'influence ; la presse beige 
n 'est homogène, ni dans son ensemble, ni dans ses 
groupes, ni dans ses sous-groupes ( géographiques, 
linguistiques, philosophiques) . Oisons-le immédia
tement, l' enquête 1961 confirme en général ces con
statations, en y apportant des précisions et des 
nuances intéressantes en même temps qu'un com
plément appréciable d'informations nouvelles. 

Mais, pas plus qu 'en 1958, ce travail n'est à 

l' abri de tout reproche ; l' insuffisance de la termi
nologie en science journalistique, la dispersion des 
matières dans un journal qui devient de plus en 
plus un magazine, la confusion des genres et J'ab
sence d'une méthode éprouvée comme d'une science 
constituée ( faiblesses déjà constatées en 1958), tout 
cela a pesé lourdement sur Ie travail et, particuliè~ 
rement, sur !'analyse qualitative et sur l'étude de 
la radio-télévision; ici, les obstacles n'ont pas été 
tous surmontés. 

Le rapport in extenso d'enquête est trop long et 
trop touffu pour qu'il puisse trouver place tel que] 
dans ce volume ; il contient des observations, des 
tableaux et des considérations qui intéressent uni
quement la connaissance des journaux dans leur 
activité générale et normale ; il développe aussi 
certaines questions qui ne préoccupent que les spé
cialistes. Dans eet état, il ne répondrait pas exacte
ment à la demande de l'Institut Beige de Science 
Politique. C'est pourquoi , nous n'en présenterons 
ici qu'un résumé ; celui-ci écartera délibérément , 
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non seulement toute matière qui n'a pas un rapport 
direct et intime avec la campagne électorale, mais 
aussi tout l'appareil méthodologique et statistique 
qui alourdirait inutilement 1' exposé. Le rapport in 
extenso sera publié, en numéro spécial , dans la 
revue du Centre des T .D.C.; nous y renvoyons Ie 
lecteur, soit qu'il veuille contröler nos affirmations , 
soit qu' il porte intérêt aux analyses du contenu 
( content analysis) . 

PREMIERE PARTIE 

LA PRESSE QUOTIDIENNE 

En 1958, nous avions dépouillé 33 titres sur 43, 
ce qui avait exigé une trop nombreuse équipe et un 
temps trop considérable. Aussi la nécessité s' était
elle imposée à nous de constituer, à toutes fins uti
les, un échantillon représentatif des quotidiens, Ie 
plus petit possible pour que Ie maniement en soit 
et facile et économique. 

L' échantillon des quotidiens belg es 

Dans la constitution de eet échantillon, une meil
leure connaissance de la presse, acquise gräce aux 
travaux du Centre des T .D .C. , nous a amenés à 

considérer les facteurs suivants, compte tenu des 
rapports constatés entre Ie contenu et Ie tirage 
comme des liens qui unissent certains journaux 
entre eux : 

1. L' appartenance philosophique : quotidiens 
« neutres » ou, mieux, sans appartenance aff ichée ; 
quotidiens catholiques, conservateurs et de tendan
ce M .O .C. ; socialistes, « officiels » et autres ; libé
raux ; communistes. 

2. L'importance du tirage: grands tirages .( plus de 
100.000 exemplaires pour les journaux de Bruxelles, 
plus de 50.000 pour les journaux de province); 
moyens tirages ( entre 10.000 et 100.000 ou 50.000 
exemplaires) ; petits tirages ( moins de 10.000 exem
plaires) . 

3 . La langue : française , néerlandaise, allemande. 

4 . Le lieu d' édition : Bruxelles, Wallonie, Flan
dre. 

Sacrifiant détails et j usti,fications que 1' on trou
vera dans Ie rapport in extenso, nous ne donnons 
que l'échantillon tel qu'il a été constitué au terme 
d 'une longue démarche. 
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Mais I'honnêteté scientifique nous oblige à dire 
ici que 1' extrême diversité de la presse quotidienne 
menace Ie caractère représentatif de tout échan
tillon. 

Voici cel ui sur lequel nous avons fait I' enquête 
( voir tab!. I ) . 

L'analyse quantitative 

Notre échantillon d e 18 quotid iens éta t a insi 
constitué, nous avons entrepris !'analyse quantita
tive de la matière électorale ( S.E . ) en surfaces : 
surf aces absolues. qui sont exprimées en cm2 et 
surf aces relatives ; celles-ci donnent Ie rapport des 
surfaces absolues aux surfaces que nous appelons 
les grandes surf aces, à savoir : la surf ace to tale 
imprimée S .T .I. (sans les marges), la surface publi
citaire S .P . ( y compris les a gendas ) , la surf ace 
rédactionnelle S.R. 

Nous établissons également Ie coefficient qui , en 
exprimant Ie rapport de telle sur face à la plus petite 
de son espèce prise comme unité, permet une com
paraison plus aisée des surfaces absolues . Dans Ie 
même souci de facilité , nous déterminons Ie rang 
qui est occupé par tel quotidien ou tel groupe dans 
un classement établi selon l'importance décroissante 
de la surface considérée. 

Au terme de cette longue et fastidieuse opéra
tion , nous élaborons un tableau des surfaces abso
lues et relatives , dont nous présentons ici la partie 
réservée aux groupes de quotidiens et aux grandes 
surfaces ( voir tab!. II) . 

PREMIÈRE CONSTATATI ON. 

Les quotidiens belges ne consacrent à la cam
pagne électorale qu'une place assez rédu ite : en 
moyenne 6,6 % de la S.R .; seuls, le Drapeau Rou
ge et Le Peuple dépassent 10 %. 

Ce peu d'intérêt pour Ia matière politique natio
nale est un fait qui semble constant : nous l'avons 
repéré lors de notre enquête de 1958 ; notre essai 
de synthèse sur Ie contenu de nos quotidiens mon
tre que nos journaux (à l'exception du Drapeau 
Rouge ) ne consacrent que de 0.56 à 7,29 % d e 
leur S.T.I . ,à la politique nationale ; notre analyse 
de la Table ronde sur Ie Congo révèle que eet évé
nement capita! tient moins de place dans os jour
naux « français » qu'un fai t d ivers étranger , Ie 

procès Jaccoud. 



TABLEAU I 

P.S.C. P.S.B. Tirage LIEU D'EDITION Langue 
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- La Cité . . X X X X 
La Dernière Heure X X X X 
Le Drapeau Rouge X X X X 
La Lib re Belgique. X X X X 
Le Peuple X X X X 
Le Soir .. X X X X 
Het Laatste N ieuws . X X X X 
De Nieuwe Gids . X X X X 
De Standaard X X X X 
Le Matin X X X X 
Volksgazet X X X X 
1 ndépendance X X X X 
Het Volk X X X X 
Het Belang van Limburg . X X X X 
La Gazette de Liège X X X X 
Vers l 'Avenir X X X X 
L 'Avenir du Tournaisis . X X X X 
Le Jou, X X X X 

TotöuX A (18) . 
1 2 1 4 1 5 1 l 1 2 1 2 1 l 
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9 1 l 
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Het Nieuwsblad X X X X 
La Métropole X X X X 
Gazet van Antwerpen . X X X X 
De Nieuwe Gazet . X X X :< 
Le Rappel X X X X 
La Nouvelle Gazette . X X X X 
Le Journal de Charleroi . X X X X 
Grenz Echo X X X X 
Vooruit . X X X X 
La Wall onie X X X X 
La Meuse X X X X 
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Presse neutre 
Presse libérale . 
Presse catholique . 
Presse socialiste 
Presse communiste 

Grands ti rages 
Moyens ti rages . 

Petits tirages 

Français . 
Néerlandai s 

Bruxelles 
Province . 

M oyenne générale . 

1 

: 1 

1 

., ë 
C Q) 

_: N C ï, . E., 
~v ~ 

:;:: 

't E 0 
u 

1.023 .441 5,9 
733.276 4,2 
745.93 5 4,3 
596.85 1 3,4 
172.032 l 

926.973 5,3 
624 .921 3,6 
172.032 l 

681.2371 3,9 
789.201 4,5 

785.44 1 1 4 ,5 
649.010 3,7 

71 7.225 1 4,1 

(l) 

tll) 
C 

•N C 
C o.. E'" "' er: V) u ~ 

E 

l 46 7.91 0 
3 218.885 
2 202.118 
4 124.561 
5 10.869 

l 344.593 
2 138.985 
3 10.869 

1 

2 

1 

209.51 5 
l 216.446 

1 

1 

1 

243.5 12 
2 ! 80. l ~O 

1 

-
1 

2 11.826 

ë 
(\) 

"ü 
:;:: 

't 
0 
u 

43 
20 ,l 
18,5 
11 ,4 

l 

31,7 
12,7 

l 

1 

19,2 

1 

19,9 

1 

22 ,4 

1 

16,5 

1 

19.4 

1 

TABLEAU Il 

CRANDES SURFACES 
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3,6 l 62,8 34.49 1 4,9 2 3,7 5,9 
3 2 77,7 31.560 4,5 3 5 6,4 
l 3 93 ,6 49.497 ,5 7, l l 28,7 30,7 

1 

2,9 

1 

2 

1 

69 ,2 

1 

33.836 

1 

4,8 

1 

-

1 

4 ,9 

1 

7, l 
3,5 1 72,5 33 .417 4 ,8 - 4, 2 5,8 

1 

3,3 

1 

1 

1 

69 

1 

42.364 

1 

6, 1 

1 

1 

1 

5 ,3 

1 

7,8 
2,9 2 72,2 25.029 3,6 2 3,8 5,3 

1 

3, l 

1 

-
1 

70,4 

1 
33.696 

1 

4,8 

1 

-
1 

4,6 

1 

6,6 



1 r 

1 

Û EUXTl~!VJE CONSTATATION. 

Les grands tirages ont consacré plus de surf ace 
à la campagne électorale que les moyens tirages ; 
mais leur etfort électoral est mains grand, puisqu'ils 
n'ont réservé aux élections que 5,9 % de la S.R. 
contre 6,4 % pour les moyens tirages. 

Les quotidiens de Bruxelles ont consacré plus de 
place et mené un etfort plus grand que les quoti
diens de province : 7,8 % de la S.R. contre 5,3 % . 
Les « Bruxellois » jouent un róle de pilotes d' opi
nion ; cela est dû au caractère national de leur clien
tèle, à leur vocation d'information générale, au fait 
que plusieurs sont des organes officiels de partis 
ou de syndicats. 

Les quotidiens de langue française et ceux de 
langue néerlandaise ont consacré aux élections des 
surf aces sensiblement égales; mais l' etfort électoral 
des « français » a été beaucoup plus important dans 
une S.R . moindre. 

T ROIS IÈME CONSTATATION. 

L' etfort électoral des journaux du groupe « phi
losophique » est inversement proportionnel à leurs 
S.T.!. et S.R. Le tableau suivant illustre cette con
statation . 

Classeme,nt des quotidiens selon l'importance : 

De la surface totale impromée IS,T. I.) et de la surface rédaction
nelle (S.R. ) : 

1. Presse neu t re 
2. Presse catho lique 
3. Presse libérale 
4. Presse soc ialiste . 
S. Presse communiste 

5,9 
4 ,3 
4,2 
3,4 

Coefficient d' importa nce : de la 5.T. 1. 

de la S.R. 

De la surtace é!ectorale (S.E.) 

1. Presse commun iste 7 ,1 28,7 
2. Presse socialiste . 6 7 
3 . Presse catholique 5 ,4 5 
4. Presse libé ra le . 3, l 2,9 
5. Presse neutre . . 3, 1 2. 1 

Coeffici ent d ' importance : de la S.E . 

de la S.E. en% de S.T. I. 

de la S.E. en % de S.R. 

Q U.A.TR JÈME CONSTATATION. 

3,4 
3,3 
3, 1 
2,9 

30,7 
8 ,8 
6 ,8 
4 ,2 

3,9 

Les journaux qui déployent ie plus grand etf ort 
électoral sant ceux qui existent par et pour la poli-

tique : les « officiels » (Drapeau Rouge, Peuple, 
Cité) , les « semi-officiels » (Volks gazet) et les 
« officieux » (Nieuwe Gids). Les neutres ont une 
attitude plus effacée, qui est imitée d 'ailleurs par les 
libéraux bruxellois ( Laatste Nieuws et Dernière 
Heure). 

Notons ici que l'etfort électoral croît de semaine 
en semaine dans une progression irrégulière : crois
sance marquée de la l '0 à la 2• semaine, peu mar
quée de la 2• à la 3•, considérable de la 3° à la 4° ; 
gros effort dans les derniers jours . 

* 
* * 

Après ces constatations portant sur les rapports 
entre la surface électorale et les grandes surfaces, 
nous avons entrepris l'analyse des rapports entre 
la matière électorale et les grandes rubriques : 
l' information, l' expression d' opinion, la publicité 
( qui sera ici pression par mise en page ou par pré
sentation exceptionnelles et réclame payée par tel 
ou tel candidat), les divers ( ou nous groupons con
cours; appels de fonds, organisation des élections, 
anecdotes, etc.) . 

Voici, à titre de référence générale, un tableau 
de I'utilisation des grandes rubriques électorales 
par les divers groupes de quotidiens ( voir tabl. 111). 

CINQUIÈME CONSTATATION : Information et Opi
nion. 

La som me des surf aces Information et Opinion 
électorales représente 90 % de la S .E . ; les quoti
diens de notre échantillon considéré comme un tout, 
ont consacré des surf aces pratiquement égales à 

l'information ( 14 .799 cm2) et à l' expression d' opi
nion (14 .677 cm2); mais ce comportement global ne 
se retrouve pas au niveau des individus et des grou
pes. 

Précisons ce point pour ce qui concerne les 
groupes . 

Si nous considérons comme égales des surfaces 
dont Ie rapport est compris en 0,9 et 1, 1, on peut 
dire que : 

1. L'information et l'opinion s'équilibrent prati
quement pour les quotidiens « français » ( 1,03) et 
les quotidiens « néerlandais » ( 0,95) . 

2. La priorité est donnée à I' information dans les 
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"--J 
Ja,. 

Crcupes 

Neut res 
Libéra ux 
Catho liques 
Soc ial ist es 
Communistes 

Grands tirages 
Moyens t irages . 
Petits tirages 

França is 
Née rlandais 

Bruxelles 
Province 

Totaux 

:1 

: 1 

·I 

(J 
UN 

.!" E 
:, V 

V\ 

15.456 
11.321 
16 .204 
14 .994 
15.561, 5 

17.589,5 
12.770 
15.561,5 

14.896,5 

1 

14.605 

19 .862 

1 

9.737 

14.799 

1 

1 nformat io n 

ë 
Cl> u.i .ü Ol) 

C .,.; ::: "' er: ,R Cl> 
0 

0 

u 

3,7 3 70,2 
2,7 5 51,8 
3,9 1 43,2 
3,5 4 34,5 
3,8 2 31 ,4 

4,3 1 50,9 
3, 1 3 40,4 
3,8 2 31,4 

3,6 

1 

1 

1 

44 
3,5 2 43,7 

4,8 

1 

1 

1 

46 ,8 
2 .3 2 38 ,9 

3,6 

1 

-
1 

4 3,9 

Cl> 
u 

"'" t:E 
::, u 

V\ 

2.997,5 
9.41.0 

18.542 
14.958 
27 .352 

12.998 
14.586 
27.352 

1 14.331 
l 5.370 

1 

11 7.150 
12.205 

1 

114.677 
1 

TABLEAU 111 

GRANDES RUBRIQUES 

Opinion C 

.2 C 

ë --o 
g_ E:~ " u.i 

~ 
lll) a. ~ a. 
C .,.; 
"' ~20 

er: ,R C:,: C . 
Cl> - v, 
0 

0 

u .,.; 

0,9 5 13,6 5,24 
3, 1 4 43,l 1,20 
6,1 2 49,4 0,87 
4,9 3 35,6 0,96 
9, 1 1 55,2 0,56 

4,3 3 37,6 1,35 
4,8 2 46,2 0,8'7 
9, 1 1 55,2 0,56 

4,7 

1 

2 

1 

42 ,3 

1 

1,0 3 
5,1 1 45,9 0,95 

5,7 

1 

1 

1 

40,4 

1 

1, 15 
4 2 48 ,7 0,79 

4 ,8 

1 
-

1 

43 ,5 

1 

1 

Publicité Divers 

- -Cl> 
C 

Cl> 
C 

Cl> 
lll) u.i Cl> 

lll) u.i u " .ü ~~ .ü 
!! E C .,.; C .,.; ::: "' 't: 5 ;.:: "' :, V er: ~ - er: ~ Cl> . :J Cl> 
V\ 0 V\ 0 
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103,5 1, 1 5 0,4 3.437 3 4.S 2 15,6 
694 7 ,6 4 3 , 1 404 4 4 1,8 

2.454 27, 1 3 6.5 28 1 2,8 5 0,7 
4 .633,5 51, 1 1 11 7.364 74 1 17,5 
4.437,5 49 2 8 ,9 2. 141 2 1,5 3 4,3 

2 .797 30,9 2 8,1 1.105,5 11, 1 3 3 ,2 
1.694 18,7 3 5,3 2 .509 25,2 1 7 ,9 
4.437 ,5 49 1 8,9 2.14 1 2 1,5 2 4,3 

11.803 1 
19,9 

1 

2 

1 

5,3 
1 2.804 1 

8,2 

1 

l 

1 

0,8 

3.2 19.S 35,5 1 9,6 220,5 2,2 2 0,6 

1 1850 

1 

20,4 

1 

2 

1 

4,3 1 3.500 

1 

35, 1 

1 

1 

1 

8,2 
2.701 29,8 1 10,7 386 3 ,8 2 1,5 

, 2.275 

1 

25, 1 

1 

-
1 

6,7 1 1.943 
1 

5 ,7 

1 
-

1 

5,7 



quotidiens neutres ( 5 ,24). les libéraux ( 1,2), les 
grands tirages ( 1,35) et les bruxellois ( 1, 15). 

3. La priorité est donnée à !'opinion dans les 
quotidiens communistes ( 0,56), de province ( 0,79), 
catholiques (0,87) et les moyens tirages (0,87). 

Notons également que : 

1 ° Les quotidiens bruxellois, fidèles à leur voca
tion d'information nationale, ont consacré en 
moyenne deux fois plus de surface à !'information 
que les quotidiens de province ; pour !' opinion, la 
différence est moins nette. 

2° En moyenne, les « français » et les « néerlan
dais » n'ont pas quantitativement des comporte
ments diff érents ; les grands tirages ont consacré 
plus de place ,à !'information, mais moins de place 
à !'opinion, que les moyens et les petits tirages. 

3° En moyenne, les groupes philosophiques se 
classent de la manière suivante : 

Se·lon l' importance accordée à l'information 

1. Presse catholique . 

2. Presse communiste 

3. Presse neutre 
4. Presse soci.aliste 
S. Presse libérale 

Selon l'importance accordée à !'opinion 1 

1. Presse communiste 
2 . Presse c.atholique 
3. Presse socialiste 

4 . Presse libéra/e 
S. Presse neutre . 

3,9 

3,8 

3 ,7 

3.5 
2 ,7 

9,1 

6,1 

4,9 

3 , l 

0,9 

Nous nous sommes enfin posé la question de 
savoir comment étaient utilisées pendant la campa
gne électorale l' opinion positive ( défense et illustra
tion d'un parti) et !'opinion négative (critique d'un 
parti ad verse); nous avons constaté que : 

1. La surface réservée à !'opinion négative est 
plus grande dans la plupart des quotidiens et dans 
presque tous les groupes. 

2. Les « neutres » et les « néerlandais » sont les 
deux groupes ou Ie positif I' emporte sur Ie négatif. 

3. La campagne est particulièrement négative 
dans la presse socialiste ( presse d' opposition ? ) , 
dans les quotidiens libéraux de province et dans 
la Libre Belgique. 

SrxrÈME CONSTATATION : comptes rendus. 

La surf ace consacrée aux comptes rendus de mee
tings et de manifestations varie d' un quotidien à 

[' autre, non seulement en valeur absolue, mais aussi 
en pourcentage de la surf ace Information. En 
moyenne, les comptes rendus représentent 51,7 % 
de cette surf ace dans la presse neutre, 4 3,3 % dans 
la presse libérale, 41,7 % dans la presse catholique, 
24,2 % dans la presse socialiste et 20,1 % dans la 
presse communiste. 

Notons que: 

1. Les grands tirages consacrent plus de place 
aux comptes rendus que les moyens tirages ; les 
« français » y consacrent un peu plus de place 
que les « néerlandais » ; les « bruxellois » , beau
coup plus de place ( Ie double) que les « provin
ciaux ». 

2. Les quotidiens politiques consacrent la plus 
grande partie de la surface comptes rendus aux 
meetings et manifestations du parti dont ils sont 
l'expression, et cela dans la proportion de 74,2 % 
pour les communistes, 79,3 % pour les libéraux, 
85,6 % pour les catholiques et 91,4 % pour les 
socialistes. 

3. Les quotidiens neutres ne répartissent pas éga
lement la surface comptes rendus entre les divers 
partis; en moyenne: 30,5 % pour Ie P.S.C., 36,3 % 
pour Ie P.S.B., 23,5 % pour Ie P.L. et 2,6 % pour 
Ie P.C. 

4. Il y a des exclusives : Ie Drapeau Rouge ne 
rend compte que des meetings communistes et 
socialistes ; la Libre Belgique, que des meetings 
P.S.C. et Rassemblement National; l'Avenir du 
Tournaisis, que des meetings libéraux ; l'lndépen
dance, que des meetings socialistes ( et contradic
toires); Het Volk et Volksgdzet n'ont fait aucune 
place aux meetings libéraux; sauf les « neutres », 

aucun journal ne rend compte des meetings com
munistes. 

SEPTIÈME CONSTATATION : publicité et divers. 

Les variations de surf ace d' un quotidien à l' autre 
sant beaucoup plus grandes pour la publicité élec
torale et les divers ( variations extrêmes de l' ordre 
de 1 à 100) que pour l' information ( de 1 à 6,5) et 
l'opinion ( de 1 à 9 ,7) . 

Quant à la publicité électorale : 

Le classement des groupes se présente comme 
suit : 
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1. 
2. 
3. 
4. 
5. 

1. 
2. 
3. 

1. 
2. 

1. 

2. 

Groupe philos~phiq~e : 

Presse socialiste 
Presse communiste 
Presse catholique 
Presse libérale 
Presse neutre 

Groupe tirage 

Petits tirages 
Grands tirag es 
Moyens tirages 

Groupe linguistique 

N éerlandais 
Français 

Groupe région 

Province 
Bruxelles 

Q uant aux d ivers : 

moyenne 4.633,5 cm2• 

moyenne 4.437,5 cm2. 

moyenne 2.454 cm2• 

moyenne , 694 cm2• 

moyenne 103,5 cm 2. 

moyenne 4.437,5 cm2. 

moyenne 2.797 cm2. 

moyenne 1.694 cm2. 

moyenne 3.219,5 cm2. 

moyenne 1.803 cm2• 

moyenne 2.701 cm2• 

moyenne 1.850 cm2. 

Les divers ne prennent une certaine importance 
que dans quelques journaux : Ie Peuple avec 
21.001,5 cm2, soit 30,4 % de la S.E. ; Ie Soir avec 
6.544 cm2, soit 17,6 % ; Je Drapeau Rouge avec 
2.141 cm2, soit 4,3 % ; dans tous les autres jour
naux, la surface divers est inférieure à 1.000 cm2. 

H u rnÈME CONSTATATION : structure de la matière 
et pagination quant à la structure de la matière élec
torale. 

Cette structure ( rapports de la surface entre la 
copie, les titres et les illustrations) est, par l' ensem
ble de l'échantillon, la suivante : copie, 70,9 % ; 
titres, 23,5 % ; illustrations, 5,4 %. 

Mais ces résultats moyens sont fortement influen
cés par la structure de certains individus ; on aurait 
une vue plus exacte de la réalité en disant qu'en 
général, les rapports de surf aces' établissent comme 
suit dans nos quotidiens : 70 à 80 % pour la copie ; 
15 à 25 % pour les titres ; 0 à 10 % pour les illus
trations. 

Notons que: 

1 ° Les « offic iels » socialistes ont fait Je plus gros 
effort de mise en valeur des surfaces de structure. 

2° Certains journaux ont mis en valeur particu
lièrement les titres (Drapeatt Rouge, V ers /'A ve-
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nir); d 'a utres, les illustrations ( Dernière Heure) ; 
d'autres, enfin, sont restés sobres dans leur présen
tation ( Avenir du Tournaisis). 

3° Il ne semble pas y avoir de corréla tion directe 
entre l'importance du tirage et l'importance relative 
de la surface illustrée. 

Quant à la pagination . 

Dans la plu part des journaux ( 3 font ex ception), 
plus de la moitié de la matière électorale se trouve 
répartie sur deux pages seulement, en général de 
la J '• à la 4• page ; la 1 , e page est privilégiée ; cer
tains quotidiens (les officiels socialistes e t Ie com
muniste) utilisent cette l ' 0 page au maximum pour 
la présentation de la matière électorale ( de 4 1,9 à 

57,4 % de la surface) . 

L' analyse qualitative 

Que !'analyse qualitative soulève des problèmes 
plus difficiles et plus délicats encore que l' analyse 
quantitative, cela va de soi puisqu'elle nous intro
duit dans Ie monde des jugements de valeur. M ais 
ce n' est pas Ie lieu d ' en discuter ; nous au rons I' oc
casion de Ie faire dans Ie rapport in extenso que 
publiera notre Revue. 

Dans les limites étroites de eet article. nous 
essayerons modestement de jeter quelque lumière 
sur Ie comportement de la presse quotidienne à 

l'égard des partis , des programmes et des hommes 
politiques, ou, si !'on veut , de montrer en larges 
traits comment nos journaux ont pris part à la Jutte 
électorale. Pour ce faire, nous avons choisi dans Je 
rapport in extenso ( qui pousse !'analyse plus loin), 
trois objets d' observation privilégiés ( qui se rap
portent aux groupes de journaux) les thèmes élec
toraux, leur utilisation dans l'expression d'opinion, 
les personnalités politiques qui ont été attaquées ou 
louangées . 

1. - LES THEMES ELECTORAUX 

II est intéressant de savoir quels sont les thèmes 
ou sujets que la presse a exploités pendant Ia cam
pagne électorale. Nous en avons fait Ie relevé sys
tématique de façon à pouvoir dresser un tableau 
qui donne une vue complète et ordonnée de la 
situation. 

Nous avons constaté que les journaux ont utilisé 
de façon très diverse quelque 11 0 thèmes ; nous 
avons pu les répartir dans deux grandes catégories : 


