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De advertenties worden reeds geruime tijd als bron voor studies van de 
reklame of andere deelgebieden van de ekonomie gebruikt. 

De typografie ziet haar eigen evolutie in die der advertenties weerspie­
geld. 

Dr. L. Van Nierop heeft de aandacht op de waarde van de advertenties 
voor de kultuurgeschiedenis gevestigd. 

In vergelijking met Engeland, Duitsland of Frankrijk zijn de werken 
over het advertentiewezen in Belgie zeldzaam. De geschiedenis van het 
advertentiewezen in de Belgische dagbladpers moet nog geschreven worden. 

Het is verwonderlijk dat men er nog nooit aan gedacht heeft de adver­
tenties te gebruiken om de lezers, voor wie ze geplaatst zijn, nader te 
leren kennen. 

Het gebrek aan gegevens over de lezers van deze kostbare bron voor de 
hedendaagse geschiedenis heeft ons deze poging doen ondernemen. 

Bij het adverteren doet men een keuze uit de dagbladen. 

Bijna iedereen die door middel van een advertentie hetzij een piano 
wenste te verkopen, hetzij een dienstmeisje wenste aan te werven, heeft 
ondervonden dat zijn advertentie in het ene dagblad meer resultaat had 
Ian in het andere, en hij heeft zich daarover waarschijnlijk niet zeer ver­
wonderd. Het is immers zeer vanzelfsprekend dat het ene dagblad meer 
afgestemd is op een lagere sociaal-ekonomische laag, terwijl een ander dag­
blad meer de middenklasse beoogt, en een derde reeds door een zeker in­
tellektualisme wordt gekenmerkt. Niemand zal in dit laatste een dienst­
meisje trachten aan te werven. 

Een zekere selektie van de bladen bij het plaatsen van een advertentie is 
zo vanzelfsprekend dat het vermelden ervan bijna overbodig lijkt. Nochtans 
de pers- en opiniegeschiedenis kan aan de hand van dit zo vanzelfspre­
kende feit met vee! grotere nauwkeurigheid de steeds terugkerende basis­
vraag beantwoorden waarop ieder historisch opinieonderzoek staat of valt: 
wie leest wM? W at baat het te wet en dat dagblad A gedurende twinti,g 
jaar deze of gene opinie vertegenwoordigt, als men er geen benaderend idee 
van heeft wie dat dagblad leest. Het antwoord op deze vraag is veelal het 
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zwakke punt in iedere historische opiniepeiling. Deze leemte kan in ruime 
mate opgeheven worden als men eveneens het advertentiegedeelte van de 
bladen aan een grondige studie onderwerpt. 

Vooraleer daarop in te gaan is het noodzakelijk na te gaan of een keuze 
uit de bladen, v66r het plaatsen van de advertentie, inderdaad zo vanzelf­
sprekend is en waarom. 

Een advertentie wordt geplaatst met bet doel zaken of diensten aan te 
bieden of te vragen. De wil om dit doel te bereiken doet de adverteerder 
zijn advertentie in die krant plaatsen die volgens hem bet vlugste en het 
beste resultaat afwerpt. De tweede reden die zeer dikwijls een keuze nood­
zakelijk maakt: de kostprijs van een advertentie. In principe is dus aan 
iedere geplaatste advertentie een keuze van de bladen vooraf gegaan. 

Deze keuze impliceert een oordeel over het lezerspubliek. 

Meer nog, iedere advertentie is het bewijs dat de persoon die de adver­
tentie in een blad heeft geplaatst, het lezerspubliek van dit blad het meest 
geschikt acht om op de advertentie in te gaan. Hiertegen kan men opwer­
pen dat men daarvoor dan ook een benaderende voorstelling van het lezers­
publiek van dit blad moet hebben en men kan betwijfelen of dit wei altijd 
bet geval is. Deze opwerping kan slechts betrekking hebben op okkasionele 
adverteerders. De regelmatige adverteerders hebben hun ervaring. Het is 
teoretisch mogelijk dat ze in bet begin in verkeerde bladen hebben gead­
verteerd. De lange jaren ervaring hebben echter een grotere waarde dan 
statistische gegevens. Maar ook voor beginnelingen en okkasionele adver­
teerders bestaan richtlijnen waardoor uiterst zelden advertenties in bladen 
terechtkomen die voor deze advertenties minder geschikt zijn: het voor­
beeld van anderen. B.v.: iemand met niet de geringste ervaring in bet ad­
verteren wenst een leerjongen aan te werven via een advertentie. In de 
praktijk zal bet er op neer komen dat hij eerst uitziet naar bladen waarin 
meer dergelijke advertenties voorkomen. Zonder bet wellicht zelf te besef­
fen, doet hij hierbij beroep op de ondervinding van anderen. 

In het midden van de 19e eeuw kon men zich gemakkelijker een oordeel 
vormen over de lezerskwaliteit van de dagbladlezers. 

Er is inderdaad een grondig verschil tussen de huidige en de toenmalige 
pers. Nu is bet wei vrij moeilijk te beweren dat dit blad vooral gelezen 
wordt door lieden met een dergelijk inkomen en een dergelijke ontwikke­
Iing. Men gaat bijna automatische besluiten dat bet voor lieden in het 
midden van de 19e eeuw wei even moeilijk, indien al niet moeilijker ge­
weest is. Toen bestonden er immers nog geen publiciteitsagentschappen, 
die zoals nu, de adverteerder deze zorg uit de handen nemen. De publici­
teitsagentschappen die door de verschillende kranten zelf, in hun eigen 
voordeel, van de lezerskwaliteit zeer goed op de hoogte gebracht worden. 

In bet midden van de 19e eeuw waren de oplagen van de bladen nog 
zeer laag, door de hoge kostprijs enerzijds, door bet lagere bevolkingscijfer 
en de geringe ontwikkeling van een groot deel van deze bevolking ander-
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zijds. Vanzelfsprekend gevolg van een kleine oplage is de zeer beperkte 
spreiding van het blad. Slechts enkele bladen kon men regionaal noemen, 
het grootste gedeelte was plaatselijk. Daardoor werd bijna de volledige op­
lage, om zo te zeggen onder het oog van de mogelijke adverteerder zelf 
verspreid, en diende hij niet af te rekenen met het hedendaagse probleem: 
door wie wordt het blad in de andere streken of steden van het land ge­
lezen. 

Ben tweede verschil waardoor in het midden van de 19e eeuw de vast­
stelling van de lezerskwaliteit beter mogelijk was, is het feit dat in de 
steden in het algemeen verschillende bladen verschenen. Zo b.v. bestonden 
er te Gent in 1841 zeven. Het feit aileen reeds dat er nood is aan verschil­
lende bladen in een stad, wijst op een differentiering van de krantenlezers, 
zij het van politieke, ekonomische, sociale, godsdienstige of andere aard. 
Op deze differentiering kon de eventuele adverteerder reeds beroep doen 
bij de keuze. B.v. indien een boekhandelaar in 1841 publiciteit wou maken 
voor allerhande godsdienstige boeken, dan wendde hij zich bij voorkeur 
tot Den Vlaming, waarop ook het grootste gedeelte van de klerus geabon­
neerd was. Wou hij echter publiciteit maken voor Parijse mode- en ont­
spanningsbladen, dan was het enkel de Messager de Gand die daarvoor in 
aanmerking kwam, omdat hij bekend stond voor zijn antiklerikalisme, zoals 
we .zullen zien. Parijs en antiklerikalisme waren immers bijna synoniem. 
Ook ten huidigen dage verschijnen er verschillende bladen in een stad. 
Deze zijn echter niet ontstaan door verschillende plaatselijke noden en be­
hoeften. Het zijn massabladen, ontstaan door verschillende algemene noden 
en behoeften, en die nu eenmaal overal verspreid worden, onafhankelijk 
van het feit of al deze verschillende noden en behoeften ook overal worden 
aangetroffen. 

Een ander verschil nog, en dit komt dit onderzoek bi j zonder ten goede, 
is het ontbreken van gespecialiseerde vakbladen. Indien een adverteerder nu 
de industrielen wil bereiken, dan moet hij beroep doen op een industrieel 
vakblad. Toen echter wist een adverteerder dat hij door advertenties in de 
gewone nieuwsbladen iedereen kon bereiken, op voorwaarde vanzelfspre­
kend dat deze reeds tot de ,krantenlezende stand" behoorden. Men mag 
nooit uit het oog verliezen dat vooral v66r 1848, maar ook nog daarna, 
de krant omwille van haar hoge abonnementsprijs een luxeartikel was. 

AI deze faktoren, nl. de zeer geringe oplage, de beperkte spreiding, het 
bestaan van verschillende plaatselijke bladen, het ontbreken van gespecia­
liseerde vakbladen, vormen de belangrijkste verschillen tussen een krant uit 
het midden van de 19e eeuw en een krant van nu, verschillen die voor 
het advertentiewezen van essentieel belang zijn. 

Daarbij mag ook niet vergeten worden dat een eventuele adverteerder in 
het midden van de 19e eeuw zeer goed op de hoogte was van het dag­
aan-dag-gebeuren van zijn stad en hij daardoor over inlichtingen kon be­
schikken waar wi j nu geen vermoeden meer van hebben. Zo wist hi j, om 
maar een voorbeeld te noemen, in welke koffiehuizen en restaurants welk 
dagblad lag, en wist hij ook wie daar kwam. 
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De literatuur bevestigt de vanzelfsprekendheid van een keuze. 

Een bevestiging van het feit dat de lezerskwaliteit bij het adverteren een 
essentiele rol speelt is vanzelfsprekend ook in de literatuur over pers en 
reklame terug te vinden. Merkwaardig genoeg is ook daar nergens de omge­
keerde redenering te vinden. Men schrijft wei dat men bij het plaatsen van 
een advertentie met de lezerskwaliteit moet rekening houden, maar nooit, 
dat het advertentiegedeelte van een blad zeer revelatief is voor de lezerskwa­
liteit. 

Bij de keuze der bladen moet men steeds rekening houden met twee pun­
ten: de aard van het aan te kondigen artikel en de eigenaardigheid der ge~ 
abonneerden, schreef R. van der Meulen in 1885 1 • Met eigenaardigheid is 
hier vanzelfsprekend bedoeld de mate waarin het lezerspubliek op het 
geadverteerde kan ingaan. 

En naarmate de literatuur over het advertentiewezen verder evolueerde, 
keerde deze stelregel ook systematisch terug. Drei Angaben sind es besonders, 
die bei gunstiger Konstellation den Publikum den W erbewert der Zeitung 
mar kant vor Augen fuhren: die Auflagenhohe, die Zusammensetzung des 
Leserkreises und die raumliche Verbreitung des Blattes schrijft Born in een 
bedrijfs-ekonomische dissertatie over het aandeel van het advertentiewezen 
in de algemene balans 2 en hij voegt daarbij dat adverteerders niet zullen 
aarzelen een hogere prijs per lijn te betalen in een blad met eerder geringe 
oplage, als blijkt dat de koopkracht van dit meer beperkte lezerspubliek re­
latief boger is. De Nederlanders W.H. Van Baade en F.E. Hollander wijzen 
bij de lezerskwaliteit op de moeilijkheid deze te bepalen in de huidige pers­
wereld. Uitzondering nochtans, aldus de auteurs, vormen de steden waar 
verschillende plaatselijke bladen verschijnen die ieder voor afzonderlijke 
groepen der bevolking bestemd zijn. In dergelijke gevallen is een kwalita­
tieve verdeling gemakkelijker 3 • Het is deze toestand die in het algemeen 
geldt voor de grote steden in het midden van de 19e eeuw. Nog recenter 
is de Zeitungslehre van E. Dovifat, waarin ook deze naast de oplage het 
belang van de lezerskwaliteit beklemtoont voor het rendement van een ad­
vertentie 4 • 

We zullen het bij deze citaten laten. Ze zijn in aile werken over het 
advertentiewezen terug te vinden. 

Draagwijdte van het oordeel van de adverteerder. 

Het is duidelijk geworden dat men op het oordeel van het grootste deel 
van de adverteerders verregaand kan vertrouwen als zij bij het plaatsen van 

(1) Haversmit W., pseudoniem van R. VanderMeulen, De Courant, Geschiedenis, 
samenstelling en beheer van groote en kleine nieuwsbladen. 2 dln., Leiden, 1885, 
deel II, p. 142. 

(2) Born H., Das Anzeigengeschaft der Tagespresse. Diss., Freiburg i-Br., 1929, 
p. 32 e.v. 

(3) Van Baade W.H. en Hollander F.E., Reklamekunde, Leiden~Antwerpen, 
1946, p. 231. 

( 4) Dovifat E., Zeitungslehre, 3e uitgave, Berlijn, 1955, 2 dln., deel II, p. 127 e.v. 
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een advertentie in een blad het lezerspubliek van dat blad het meest in 
staat achten om op de advertentie in te gaan. 

Maar wat, als nu blijkt dat b.v. advertenties in verband met de aan- en 
verkoop van piano's vooral in dat blad voorkomen. Daaruit is niet meer af 
te leiden dan dat de adverteerder het lezerspubliek van dit blad als de voor­
naamste kW!nten beschouwt. Hoe is op deze manier het lezerspubliek van 
een dagblad te identificeren? Inderdaad, een advertentie geeft slechts de 
relatie weer van het lezerspubliek van het blad met de in de advertentie 
aangekondigde dienst of koopwaar, meer niet. Men client evenwel rekening 
te houden met de duizenden en nog eens duizenden advertenties die gedu­
rende een paar maanden in ieder blad verschijnen. Indien ieder van deze 
advertenties slechts een klein facet van het ekonomische, sociale en zelfs 
godsdienstige leven van de lezers reveleren, dan vormen al deze facetten 
sam en een vri j genuanceerd beeld van het lezerspubliek van dat blad. 

Vanzelfsprekend is dit beeld geen rekenkundig resultaat. In de veron­
derstelling dat van de zeven Gentse bladen in 1841 slechts de Messager de 
Gand advertenties over piano's bevat, beduidt dit nog geenszins dat aile 
abonnenten van dit blad potentiele pianokopers zijn. Het beduidt slechts 
dat de potentiele kopers van piano's zich, volgens het oordeel van de adver­
teerder, onder het lezerspubliek van de Messager de Gand bevinden. Over 
de grootte van deze groep is uit de advertenties niets af te leiden. 

Een tweede beperking: advertenties die betrekking hebben op goederen 
of diensten van een dusdanig algemene aard, dat ze in aile bladen terug te 
vinden zijn, zijn uiteraard voor een vergelijkend onderzoek van het adver­
tentiewezen, dat gebaseerd is op de onderlinge verschiilen, van zeer gering 
belang. 

Een laatste beperking: een faktor die het onderzoek van de advertenties 
wel enigszins bemoeilijk, is het bestaan van de advertentiebladen. Voor deze 
gaat de regel niet meer op dat het lezerspubliek aan de hand van de adver­
tenties is te identificeren. Het zijn bladen waarbij de adverteerder slechts 
zijn advertentie opgeeft omdat hij weet dat de mensen deze bladen slechts 
kopen omwiile van de advertenties. 

Er client evenwel gewezen op het verschil tussen de huidige advertentie­
bladen en deze uit het midden van de 19e eeuw. In het midden van de 19e 
eeuw waren de meeste advertentiebladen terzelfdertijd ook nog nieuwsbla­
den. Maar, waar in de gewone nieuwsbladen de verhouding van de plaats 
ingenomen door advertenties tot de plaats ingenomen door het overige 
gedeelte een tot vijf bedraagt, is deze verhouding in de advertentiebladen 
een tot een. Het komt er dus op aan voor perioden of streken waarin ad­
vertentiebladen verschenen, met de daarin voorkomende aard van adverten­
ties in de overige bladen minder rekening te houden. De advertentiebladen 
vertekenen altijd enigszins de advertentiepagina's van de gewone nieuwsbla­
den. De aard van de geadverteerde dienst of koopwaar en de verschijnings­
frekwenties van deze aankondigingen in de advertentiebladen laten even­
wei toe te nuanceren. Zo b.v. zijn in de door ons onderzochte periode aan­
kondigingen over ,boomvendities" en houtveilingen monopolie van de ad­
vertentiebladen. Deze aankondigingen in andere bladen laten geen kon­
klusies toe. Daarentegen zijn aankondigingen over staatsleningen in de ad-
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vertentiebladen dusdanig zeldzaam, dat men bijna gaat denken dat deze er 
bij vergissing tussen gesukkeld zijn. 

Uit het bovenstaande is eveneens gebleken dat de advertentiepagina' s van 
de bladen slechts dan bruikbaar worden als men ze onderling gaat vergelij­
ken. Meer nog, indien men niet over alle bladen van het te onderzoeken 
gebied beschikt, kunnen de resultaten zeer twijfelachtig worden. Immers, 
om de specifieke eigen aard van de advertentiepagina van een blad te kun­
nen bepalen, moeten duidelijk de verschillen en de gelijkenissen kunnen 
aangeduid worden met het totaalbeeld. In een woord: de studie van de 
advertentiepagina's van een hele jaargang van een blad is voor een iden­
tifikatie van het lezerspubliek waardeloos, terwijl een vergelijking van de 
advertenties in aile bladen voor een periode van slechts een week reeds be­
sluiten toelaat. 

Gevaar voor veralgemeningen. 

Een tweede reden waarom men het totaalbeeld nooit uit het oog mag 
verliezen, is om de evolutie van het advertentiewezen zelf te kunnen volgen. 
Boekaankondigingen in 1840 dienen anders geduid dan boekaankondigin­
gen in 1870. In de eerste periode wijzen deze duidelijk de bladen aan die 
door de meer gevormde lezers worden gelezen, terwijl we in de tweede pe­
riode reeds voor de in afleveringen verkochte volksboeken kunnen staan. 

Maar ook het toepassen van buitenlandse toestanden, waar de geschiede­
nis van het advertentiewezen reeds verder gevorderd is, op zuiver Belgische 
verhoudingen dient omzichtig te gebeuren. Immers, de evolutie van het ad­
vertentiewezen is weliswaar gebonden aan de evolutie van het dagbladwezen 
in zijn geheel, maar daarenboven ook sterk gebonden aan de evolutie van 
handel en nijverheid in de verschillende Ianden. Deze is in de 19e eeuw 
minder gelijkmatig verlopen, en heeft ook een ongelijkmatige ontwikkeling 
van het advertentiewezen veroorzaakt 5 • 

Zo zegt bij voorbeeld H.J.A. Hermens: dat in Nederland het adverteren 
belangrijk in betekenis had toegenomen, blijkt wel hieruit, dat in 1847 
tegenover de abonnementeninkomsten van Fl. 110.000 een advertentiebe­
drag van Fl. 68.500 stond 6 • Dit is 38,8%1 Uit de balans van de Journal 
de Gand per 1-1-1829 - 1-1-1830 blijkt dat de inkomsten uit abonnemen­
ten Fl. 11.949 bedroegen, en in de inkomsten uit advertenties Fl. 7.835, 
d.i. 39,6% of 1,3% meer, 17 jaar voordien 7 • De inkomsten uit adverten-

. ties van de Leipziger Zeitung bedroegen reeds voor het jaar 1818, 28,1% 

(5) Groth 0., Die unerkannte Kulturmacht. Grundlegung der Zeitungswissen­
schaft. 7 Bd., Band II, Berlin, 1961, p. 179, daar ontkent Otto Groth het essentiele 
verschil tussen faktoren die de evolutie van het redaktionele gedeelte van een krant 
en de faktoren die de evolutie van het advertentiegedeelte van een krant bepaalden. 

( 6) Hermens H.J.A., De bedrijfsekonomische betekenis van de reklame. Leiden, 
1949, p. 110. 

(7) Algemeen Rijksarchief Den Haag, B. 2. Kab. 17, k. 534 V, Van Doorn aan 
V. Gobbelschroy, 16 juni 1830 ; Alg. Rijksarch. Den Haag, S.S. gek. 5734 N22, 
De La Coste aan Willem I, 8 juli 1830. 
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van het totaal inkomen, bij een oplage van 3.500 ex. 8• 

Ook de reglementeringen van overheidswege op het adverteren wijzen 
soms op een tegenovergestelde positie van de advertentie in de verschil­
lende Ianden. 

Zo kende men in Holland reeds vanaf 1797 een advertentiebelasting, 
die in 1805 in Nederland algemeen werd. Met de nodige aanpassingen is 
deze advertentiebelasting, die steeds vrij hoog was, blijven verder bestaan 
tot 9 april 1869, ogenblik waarop ze samen met het dagbladzegel is afge­
schaft 9 

In Pruisen maakte Friederich Wilhelm I in 1727 begin met een typisch 
Duitse traditie. Aile advertenties mochten slechts geplaatst worden in adver­
tentiebladen, de zgn. ,IntelligenzbHitter", uitgegeven door bij dekreet opge­
richte private advertentiebureau' s. De inkomsten uit de IntelligenzbHi.tter 
werden door de Pruisische staat integraal overgemaakt aan het eveneens in 
1727 opgerichte ... militaire weeshuis te Potsdam. Pas op 1 januari 1850 
werd het privilegie van de IntelligenzbHitter, om als enige advertenties te 
mogen opnemen, opgeheven, en besloot de Pruisische staat om voortaan 
zelf te voorzien in het onderhoud van het militaire weeshuis te Potsdam 10• 

Engeiand kende in 1712 het instellen van een zegelbelasting op de dag­
bladen en samen daarmede een advertentiebelasting die in sommige perio­
den eveneens vrij hoog is geweest. Een bewijs voor de invloed van de com­
merciele en industriele ontwikkeling op het advertentiewezen is wei Enge­
land. Spijts deze beiastingen kende het advertentiewezen daar in de 18e en 
de eerste helft van de 19e eeuw een ontwikkeiing die door geen ander 
land op het kontinent is geevenaard. Zegel- en advertentiebelasting werden 
er in 1855 afgeschaft. 

Hieruit blijkt wei dat voorzichtigheid geboden is als men wil vergelijken 
met buitenlandse toestanden 11• 

Schets van de Gentse pers in 1841 in haar verhouding tot het advertentie­
wezen. 

De dagbladen te Gent in 1841 verschenen, zorgen er door hun aantal en 
diversiteit voor dat de meeste problemen die zich bij het onderzoek van 
het advertentiegedeelte van een blad kunnen voordoen, ook voorhanden 
zijn. Een eerste faktor die de eenheid breekt, is de taal. Van de zeven 
verschenen bladen zijn er drie franstalig (Le Messager de Gand et des Pays­
Bas, Journal des Flandres en · L'Organe des Flandres) en vier Nederlands­
talig (Den Vlaming, Den Vaderlander, Gazette van Gend en Gendschen 

(8) Munzinger L., Die Entwicklung des Inseratenwesens in den deutschen Zei­
tungen, Heidelberg, 1901, p. 65. De hoge oplage is te verklaren door het feit dat 
de Leipziger Zeitung tot in 1830 in Saksen het alleenrecht bezat politieke infor­
matie te brengen. 

(9) Van Baarle W.H. en Hollander F.E., Reklamekunde. Leiden-Antwerpen, 
1946, p. 236. 

(10) Munzinger, op. cit., p. 27. 
( 11) Gebrek aan werken over het Belgische advertentiewezen maakt het niet steeds 

zo eenvoudig. 

4 
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Mercuri us). Verder is van groot belang het onderssheid tussen de adverten­
tiebladen (Gazette van Gend en Gendschen Mercurius) en de gewone opinie­
en informatiebladen ( alle overige). Bij de berekening van gemiddelden 
client ook de periodiciteit steeds scherp in het oog gehouden: de neder­
landstalige bladen verschenen drie maal per week, de franstalige waren 
dagelijks 12• Tenslotte hoe onwaarschijnlijk het aanvankelijk ook mag lijken, 
client ook met de politieke strekking van de bladen rekening gehouden, die 
in sommige gevailen reeds aan de hand van de advertenties aileen vast te 
steilen is. In de Gentse bladen was in 1841 ongeveer ailes wat er in 
Belgie aan politieke strekkingen bestond, vertegenwoordigd. Konservatief­
katholiek waren l'Organe des Flandres en Den Vlaming, die behoudens 
hun overtuiging verder weinig gemeen hadden. Hun, voor het toenmalige 
episkopaat al te vooruit strevende koilega's, waren de Journal des Flandres 
en Den Vaderlander. Het liberalisme te Gent had de combattieve Messager 
de Gand et des Pays-Bas te zijner beschikking, die daarenboven als Belgie's 
aanzienlijkste orangistisch orgaan gold. De politieke kleur van de twee ad­
vertentiebladen tenslotte is zo weinig uitgesproken dat zij voor het adver­
tentiegedeelte van deze bladen van gering belang is 13• 

Daaruit voortvloeiende metodologische problemen. 

Het is een statistische vuistregel voor het zoeken van representatieve ge­
middelden dat men steeds moet doorgaan de gegevens van de steekproef uit 
te breiden tot zich bijna geen wijzigingen meer voordoen in de onderlinge 
verhoudingen van de gegevens 14• 

De eerste stap bestaat er immers in, aile advertenties van een krant, over 
een voldoende aantal dagen, per kategorie te ordenen en daarna de gege­
vens van alle bladen naast elkaar te leggen. Daaruit blijkt dan niet aileen 
welk blad het grootste aantal advertenties geeft per kategorie, maar ook, en 
veelal is dit nog belangrijker, welke kategorieen in sommige bladen hele­
maal ontbreken en alleen in andere aanwezig zijn. 

Vrij onmiddellijk is gebleken dat de advertenties, verschenen gedurende 
anderhalve maand, reeds toelaten de essentiele verschillen aan te duiden, 
m.a.w. van aile voorhanden zijnde kategorieen advertenties van een blad, 
zijn in anderhalve maand reeds enkele advertenties verschenen. 

Waarmee vanzelfsprekend geen rekening is gehouden, omdat daarvoor 
onvermijdelijk alle advertenties over een geheel jaar dienen in beschouwing 
genomen: de seizoengebonden advertenties. Zo zullen b.v. aile adverten­
ties die betrekking hebben op het telen, oogsten, verhandelen en vervoeren 
van landbouwgewassen volledig ontbreken in de winter. Het moet echter 

( 12) Dit verschil in periodiciteit is terug te voeren op een geringere koopkracht 
der nederlandstalige lezers, die zich geen dagelijks verschijnende krant konden ver­
oorloven. 

( 13) Beiden hell en eerder naar de liberale dan naar de katholieke kant over. De 
Gendschen Mercurius laat dit duidelijk blijken door zijn frans georienteerde feuil­
letons. 

(14) Bakker 0., Statistiek. Ben inleiding tot de statistische methode en haar toe­
passingen. Deel I, 8e druk, 1955, p. 206 e.v. 
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ook toegegeven worden dat de resultaten die bet opnemen van aile adverten­
ties van een jaar zouden opleveren, vergeleken met de resultaten van een 
representatieve steekproef, niet in de geringste verhouding staan tot bet 
massale en tijdrovende bij-werk. 

Indien men zich echter beperkt tot anderhalve maand, zoals wij hebben 
gedaan, komt men bij vergelijking van de resultaten van de afzonderlijke 
bladen met elkaar, voor een zeer ongelijk aantal advertenties te staan. Im­
mers, bet gemiddeld aantal advertenties per dag varieert van een maximum 
van 29,6 voor de Gendschen Mercurius, over 9,6 voor de Messager de Gand, 
5,5 voor L'Organe des Flandres, 5,3 voor Den Vaderlander, 5,2 voor de 
Journal des Flandres tot een minimum van gemiddeld 3 advertenties per 
dag voor Den Vlaming 15• Deze ongelijke getalsverhouding wordt dan nog 
eens geaccentueerd door de verscheidenheid in periodiciteit. Zo geven twee 
bladen met ongeveer eenzelfde daggemiddelde, de Journal des Flandres 
(5,3) en Den Vaderlander (5,2), op 31 januari 1841 respektievelijk 132 
en 58 advertenties. 

Men kan van mening zijn dat men objektievere resultaten verkrijgt, in­
dien men voor ieder blad over eenzelfde aantal advertenties zou beschik­
ken. Eenzelfde cijfer kan inderdaad verkregen worden door geen rekening 
te houden met de tijd. Indien men voor ieder blad 300 advertenties nood­
zakelijk zou achten, dan moet men in de Gendschen Mercurius slechts tot 
24 januari 1841 gaan, terwijl men voor de Messager de Gand tot en met 
5 maart moet gaan. 

Het elimineren van de ongelijke getalsverhouding moet echter verwor­
pen worden omdat men tot vervalsingen komt. Om b.v. voor Den Vlaming 
300 advertenties samen te krijgen, zou men tot einde augustus 1841 dienen 
te gaan. Op deze manier bevat bet totaalbeeld van advertenties van Den 
Vlaming reeds advertenties die typisch voor de zomermaanden zijn, terwijl 
dit voor bet totaalbeeld van de andere bladen niet bet geval is. Naast de 
seizoengebonden advertenties kunnen ook reklamekampanjes, hoe beperkt 
ze ook waren, in bet totaalbeeld van bet ene blad voorkomen terwijl dit 
voor het andere niet bet geval is, omdat men voor het tweede minder ver 
in de tijd is moeten vooruit gaan. Op deze manier worden algemene ver­
gelijkingen en konklusies indien al niet onmogelijk, dan toch zeer moeilijk. 

Een tweede mogelijkheid om de al te sterke verschillen in de onderlinge 
getalsve!houdingen uit te schakelen, zou men kunnen zien in bet opheffen 
van de periodiciteitsverschillen tussen de franstalige en de nederlandstalige 
bladen. De franstalige bladen verscbijnen zes maal per week, de nederlands­
talige drie maal. Het is zeer eenvoudig het aantal advertenties van de 
nederlandstalige bladen te verdubbelen. Op deze manier zou men 'bet 
nadeel van een geringere periodiciteit ten gevolge van een geringere be­
middeldheid van de nederlandstalige lezers' kunnen uitschakelen. Dit is 
ecbter zeer gewaagd. In de eerste plaats is deze veronderstelling zuiver 
teoretisch. Een verdubbeling van de periodiciteit zou een verhoging van de 
levensstandaard van de nederlandstalige lezers veronderstellen, wat niet bet 

( 15) Berekend op het aantal advertenties verschenen in januari, februari en maart 
1841. 
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geval is. In de tweede plaats zou zonder deze verhoging van de levensstan­
daard, een verdubbeling van de periodiciteit een slechts geringe vermeerde­
ring van de advertenties ten gevolge hebben, vermits de koopkracht van deze 
lezers niet is veranderd. Een verdubbeling van het aantal advertenties van 
de nederlandstalige bladen om zuiver statistische reden is dus niet verant­
woord, omdat de werkelijkheid erdoor vervormd wordt. 

Bij de keuze van het jaartal, overigens vrij willekeurig, is rekening ge­
houden met het feit dat het jaar representatief zou zijn voor de toestand 
van het advertentiewezen in het midden van de 19e eeuw (1836/40-
1865/70). We hebben dan nog bij voorkeur een jaar uit de beginperiode 
genomen, omdat precies in deze periode, de archiefbronnen voor de inden­
tifikatie van het lezerspubliek het meest schaars zijn. Wat de keuze van de 
maanden betreft, is deze totaal willekeurig, omdat wij hierbij geen kate­
gorieen advertenties die typisch aan een seizoen gebonden zijn, op het oog 
had den. 

In dit onderzoek zijn alle advertenties verwerkt die in de vier neder­
landstalige en de drie franstalige Gentse bladen zijn verschenen tussen 1 
januari en 15 februari 1841, in het totaal bijna 2.000. Per blad bedraagt 
het aantal: 

Gazette van Gend: 
Gendschen Mercurius: 
Den Vaderlander: 
Den Vlaming: 

L'Organe des Flandres: 
Le Messager de Gand : 
Journal des Flandres: 

? 425 aankondigingen 

87 
59 

209 
417 
205 

De verklaring voor deze ongelijke verdeling is vrij eenvoudig. De neder­
landstalige bladen verschenen slechts drie maal per week omwille van ·de 
geringere koopkracht van de nederlandstalige lezers. Samen met de lagere 
periodiciteit van de nederlandstalige bladen vor~t deze geringere koop­
kracht de reden voor het gering aantal advertenties in Den Vlaming en Den 
Vaderlander. 

De Gazette van Gend en de Gendschen Mercu.rius zijn advertentiebla­
den en alhoewel op hetzelfde nederlandstalig publiek afgestemd, verklaart 
dit hun hoog aantal advertenties. 

Onder de dagelijks verschijnende franstalige bladen, mag het aantal van 
de Journal des Flandres en L'Organe des Flandres, ongeveer 200, als nor­
maal beschouwd worden. Het aantal advertenties in de Messager de Gand 
daarentegen, is voor een nieuws- en opinieblad wel vrij hoog. Zander 
twijfel is de koopkracht van het lezerspubliek van dit blad daarvoor ver­
antwoordelijk. Immers, tot de lezers van de Messager behoren de Gentse 
industrielen, zoals hierna zal blijken. 

Ofschoon beide bladen in dezelfde periode eenzelfde aantal advertenties 
hebben geplaatst, geeft de aanblik in werkelijkheid van een nummer van de 
Messager de Gand en een nummer van de Gazette van Gend helemaal niet 
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die indruk. Het nederlandstalige blad schijnt werkelijk over te stromen 
van advertenties, terwijl het franstalige blad een dergelijk aantal niet laat 
vermoeden. De reden is ook hier weer het verschil in periodiciteit. De Mes­
sager de Gand kon zijn advertenties spreiden over 44 nummers, terwijl de 
Gazette van Gend voor dit aantal slechts 20 nummers had. 

AI de advertenties van ieder blad dienen na het opnemen onderverdeeld 
in kategorieen, soorten, om een enigszins overzichtelijk beeld te verkrijgen. 
Men kan hiervoor beroep doen op de reeds bestaande indelingen van ad­
vertenties, die vrijwel in aile ekonomische handboeken over publiciteit terug 
te vinden zijn. Deze werkwijze brengt echter nadelen mee. Deze indelingen 
zijn immers allemaal opgesteld met een bepaald ekonomisch doe!, zo bij 
voorbeeld: autoriteitsreklame, aanbevelingen, redaktionele reklame, e.d.m. al 
naar gelang wat de ekonomist wenst te onderzoeken. Vee! sprekender en 
bruikbaarder zijn de eindresultaten indien men zelf een indeling opmaakt, 
uitsluitend afgaand op de voorhanden zijnde advertenties. Voor onze periode 
vallen de advertenties hoofdzakelijk in volgende kategorieen uiteen. 

1. Boeken en tijdschriften. 

Onder deze kategorie vallen aile advertenties van boekhandelaars, zowel 
uit Gent als uit andere steden, advertenties van uitgevers, advertenties over 
katalogen van openbare verkopingen, over tijdschriften, e.d.m. 

Er is geen andere kategorie die zo duidelijk uitkomst geeft over de gees­
telijke geaardheid van de lezers van de bladen. Indien vanzelfsprekend deze 
bladen een voldoende aantal advertenties van deze kategorie bevatten om 
konklusies toe te Iaten, wat niet steeds bet geval is. Zo vinden we in Den 
Vlaming een zeer groot aantal advertenties van deze kategorie (36% .van 
bet totale aantal), wat reeds wijst op de grote belezenheid van de lezers 
van dit blad. Als van de geadverteerde boeken dan nog een meederheid 
handelt over teologische problemen, sommige van deze boeken in bet Latijn 
zijn gesteld, en in geen ander Gents blad een dergelijk aantal advertenties 
van deze kategorie voorkomt, dan kan men niet anders dan besluiten dat 
Den Vlaming de klerus onder zijn lezers telde. Aangezien Den Vlaming een 
nederlandstalig blad is, is bet ook duidelijk dat bet om de lagere ·klerus 
gaat. Zo vlug en zo positief is een dergelijke vaststelling uit bet redak­
tionele gedeelte van het blad niet af te leiden. 

2. Geneesmiddelen en heelmeesters. 

Samen met de voorgaande kategorie is deze de eerste die ooit in dagbla­
den is verschenen. Deze kategorie omvat in 1841 hoofdzakelijk advertenties 
over geneesmiddelen, in zover deze term wei geschikt is om de toenmaals 
geadverteerde verzameling wonderzalven aan te duiden 16• Verder adverten-

( 16) Zie in dat verband het epos van de pillen Holloway, waarvan de adverten­
ties in aile West-Europese bladen zijn verschenen. Cfr. Van Heusden G.H., Ben 
eeuw adverteerkunde. Assen, 1962, hoofdstuk V: Holioway, de grootste adverteerder 
van de negentiende eeuw. 
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ties van Gentse apothekers, drogisten of dokters 11, maar vooral ook de ad­
vertenties van de rondreizende tand- en oogartsen, die van stad tot stad trok­
ken en hun komst soms reeds weken voordien in de pers aankondigden. 

Veeder zijn in deze kategorie ook de advertenties over schoonheidsartikels, 
remedies tegen haaruitval, enz. opgenomen. 

3. Reklame van Gentse huizen. 

Zoals de titel reeds laat vermoeden gaat het hier om advertenties van 
Gentse kleermakers, hoedenmakers, tuinbouwers, hoteleigenaars, schilders, 
e.a. Ook de bekendmakingen van openingen, heropeningen of tijdelijke 
sluitingen vallen hieronder. 

4. Personen- of goederenvervoer. 

In de meeste gevallen bevatten de aankondigingen van deze vervoermaat­
schappijen zelden meer dan de uren van vertrek of aankomst, en worden 
deze hoofdzakelijk om het bekend maken daarvan geplaatst. Buitenlandse 
maatschappijen, zoals bij voorbeeld de ,Societe de Cologne. Navigation du 
Rhin par bateaux a vapeur" vermelden meestal ook de reisweg. 

Het is vrij duidelijk dat men onder het lezerspubliek van het blad of de 
bladen waarin deze kategorie advertenties voorkomen, de mensen terug vindt 
die het meest op vervoer moeten beroep doen, m.a.w. de handelaars en 
industrielen. De advertenties zelf Iaten toe uit te maken in welk soort ver­
voer de lezers belang stellen: regionaal, nationaal of internationaal. Bij 
onderzoek van deze kategorie in de Gentse bladen hieronder, zal dit vrij 
onmiddellijk blijken. 

5. Onderwijs. 

In de meeste advertenties van deze kategorie gaat het in de winter vooral 
om prive-lessen van de meest uiteenlopende aard. Zowel vakken van het 
middelbaar onderwijs als gymnastiek of dans kan men volgen. In de periode 
van de heropening van de scholen, zal de reklame voor de scholen en insti­
tuten overheersen. Het is vri j revelatief na te gaan in welk blad de staats­
scholen, in welk blad de vrije scholen, in welk blad de plaatselijke scholen 
en in welk blad de Waalse internaten adverteren. 

6. Openbaar vermaak. 

In de winterperiode is deze kategorie advertenties zwak vertegenwoor­
digd. Maar ook in de zomer heeft men de gewoonte dergelijke manifestaties 
veeleer in het redaktionele gedeelte van het blad aan te kondigen. 

( 17) o.a. deze van Dr. Hippolyte Van Peene, heelmeester van de ,maladies 
secretes" of in het Nederlands van 1841 ,Venusziekten". 
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7. Personeel. 

Deze advertenties kunnen revelatief zijn op voorwaarde dat ze voldoende 
talrijk zijn. In anderbalve maand treft men de kategorie reeds aan, maar bet 
aantal is te gering, om, afgaande op de boedanigbeid en de aard van de vrij­
staande of gevraagde betrekking, reeds een idee van de sociale stand van 
bet lezerspubliek te krijgen. Eveneens client bierbij rekening gebouden in 
hoever de advertentiebladen deze kategorie vertegenwoordigen. Er zijn im­
mers verschillende mogelijkheden: men kan om persoonlijke redenen een 
nieuwsblad hoven een advertentieblad verkiezen; men kan als fransspre­
kende meer kans zien in een franstalig nieuwsblad dan in een nederlands­
t~lig advertentieblad; het is tenslotte ook mogelijk dat de advertentiebladen 
advertenties bevatten die op betrekingen slaan die hoven een bepaalde ont­
wikkelingsgraad niet uitgaan. Bij onderlinge vergelijking blijkt onmiddellijk 
de werkeli j ke toedracht. 

B. Financien 

Onder deze kategorie hebben we gerangscbikt: de berichten aan houders 
van aktien, notariele aankondigingen voor zover ze op deze kategorie be­
trekking hebben, bekendmakingen van de uitgifte van waardepapieren, ad­
vertenties van verzekeringsmaatschappijen. 

Men begrijpt onmiddellijk het belang van deze kategorie. Indien op een 
bepaald ogenblik een algemene vergadering van een vennootscbap plaats 
beeft, en deze vergadering wordt bekend gemaakt in een of twee bladen, 
dan is bet overduidelijk dat een of meerdere leden van de bebeerraad van 
mening zijn dat bet grote deel van de aandeelhouders via deze twee kranten 
te bereiken is. 

Naast deze oproepen tot het bijwonen van een algemene vergadering 
bebben we eveneens de advertenties waarin een wisselagent of bankier de 
bouders van bepaalde aandelen verzoekt hun interesten te komen innen. 

Verder zijn er nog de bekendmakingen aan de schuldeisers van een be­
paald faillissement en de advertenties waarin een lokaal agent eenvoudig 
reklame maakt voor zijn verzekeringsmaatschappij. Onafbankelijk van het 
feit of deze verzekeringsreklame nu door de maatscbappij of door de 
agent wordt betaald, . indien bij deze slechts in een blad plaatst, is ons zijn 
oordeel over de lezers van dit blad duidelijk. 

Om na te gaan acbter welk lezerspubliek de ,haute finance" schuilt, 
boeft men slecbts na te gaan in welke bladen buitenlandse financiele trans­
acties worden bekend gemaakt. Voor dit soort advertenties zijn we afge­
weken van de ons gestelde termijn en bebben we bet bele jaar 1841 onder­
zocht, zoals hieronder, bij de desbetreffende kategorie zal blijken. 

9. Openbare aanbestedingen en uitschrijvingen. 

Deze kategorie houdt nauw verband met de voorgaande, met bet grote 
verschil dat bet bier officiele instanties zijn i.pl.v. private ondernemingen 
die de advertenties plaatsen. 
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10. Gevonden en vertoren. 

Deze kategorie advertenties is vrijwel onbruikbaar en daarenboven zwak 
vertegenwoordigd. Slechts uitzonderlijk zijn ze aanduidend. Hierbij is niet 
aileen bet aantal in ieder blad van belang, maar meer nog wat het gevonden 
voorwerp precies is. 

11. W oonstveranderingen. 

Uiterst zelden delen prive-personen een adreswijziging via een adver­
tentie aan hun vrienden en bekenden mee. Meestal zijn deze advertenties ge­
plaatst door winkels, firma's, zakenlieden. 

12. Dementi's. 

Net zoals vorige kategorie, dienen de dementi's gezien als een ver­
lengstuk van ,Reklame van Gentse huizen", omdat het ook hier meestal om 
advertenties van zakenlieden gaat. 
Bij voorbeeld: een wijnhandelaar spreekt bet gerucht tegen dat hij zijn zaak 
zal sluiten. 

De advertenties vallen in feite uit elkaar in twee hoofdkategorieen. De 
eerste omhelst alle bovenstaande, de tweede de hiernavolgende: verkopingen 
van onroerend en roerend goed. Ofschoon deze soort advertenties bet 
sterkst vertegenwoordigd is, is ze minder sprekend voor dit onderzoek, om­
dat ze in alle bladen voorkomt, bet meest nog in de advertentiebladen. 
Nochtans geven deze advertenties wei aanwijzingen over de spreiding van 
het lezerspubliek, vooral dan de advertenties over de al dan niet openbare 
verkopingen van onroerende goederen. 

13. Te huur. 

In de meeste gevallen is bet huis aangeduid met straat en nummer en 
zegt ons een dergelijke advertentie dus totaal niets. Interessanter wordt het 
als bij voorbeeld een hotel, een ,petite campagne a Peteghem" te huur wordt 
aangeboden, om dan na te gaan in welke bladen dergelijke, meer uitzon­
derlijke gebouwen of landgoederen te huur worden aangeboden. 

14. Onroerende goederen. 

In tegenstelling tot dergelijke aankondigingen in de huidige pers, gaat 
bet grootste aantal advertenties van deze kategorie over zeer uitgestrekte 
bezittingen die te koop worden aangeboden of openbaar worden verkocht. 
Het stereotype begin van een dergelijke advertentie luidt trouwens meestal: 
,Patrimoniele hofsteden, Ianden, bosschen, zaaylanden, garzingen, gelegen 
binnen de gemeente ... ". De advertenties zelf geven geen verklaring voor dit 
massaal aanbod aan grootgrondbezit, dat waarschijnlijk voor verkaveling is 
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bestemd. Een afzonderlijk onderzoek van deze advertenties zou beslist de 
moeite lonen. Dit massaal aanbod van grootgrondbezit is in deze periode 
waarschijnlijk een nevenverschijnsel van de industriele ontwikkeling, die 
vooral in Belgie in deze periode zeer intens was. 

Op de kapitaalmarkt veroorzaakte de industriele ontwikkeling een tot 
dan toe in de geschiedenis onbekend verschijnsel: de ongehoorde ophoping 
van kapitalen, de verzameling van het geld van velen in relatief weinig 
ondernemingen. 1841 is zonder twijfel in politiek opzicht voldoende sta­
biel om en deel van de grootgrondbezitters te overtuigen hun gronden of 
althans een deel ervan om te zetten in geld om dit dan te beleggen in de 
industrie. De stu die van deze advertenties over verschillende j aren zou 
evolutie en intensiteit van deze beweging duidelijk naar voor brengen. 

Meer pershistorisch reveleren deze advertenties iets meer over de sprei­
ding van de Gentse dagbladen in het algemeen. Deze advertenties Iaten im­
mers geen konklusies over ieder blad afzonderlijk toe, gezien het belang­
rijke aandeel hierin van de twee advertentiebladen, op welk verschijnsel we 
reeds hoger hebben gewezen 18• 

Iedere advertentie vermeldt echter waar deze te koop aangeboden lande­
rijen gelegen zijn. En indien de advertentie waarin deze gronden te koop 
worden aangeboden, in een Gents blad wordt geplaatst, moet dit blad aan 
hem die de advertentie plaatst, bekend zijn. 

Voorzichtigheid is echter geboden. Gentse grootgrondbezitters zullen 
vanzelfsprekend hun advertenties ook in Gentse bladen plaatsen waarmee 
dan niets is gezegd over de spreiding. Ten tweede client ook abstraktie ge­
maakt van dergelijke aankondigingen indien ze door notarissen zijn ge­
plaatst. Beroepshalve kennen zij de bladen waarin dergelijke advertenties 
het meest resultaat opleveren. 

Andere mogelijkheden biedt deze kategorie als het niet meer om adver­
tenties van het hoger omschreven type gaat (,Patrimoniele hofsteden, Ian­
den, bosschen ... "), maar integendeel om advertenties waarin bi j voorbeeld 
industriele gebouwen te koop worden aangeboden of gevraagd, zoals de 
volgende advertentie die aileen in de Messager de Gand en de Journal des 
Flandres is verschenen: ,Liquidation de la succession John Cockerill. Vente 
publique des etablissements de Seraing et de Liege". Het is sprekend voor 
het lezerspubliek van deze bladen dat aileen in hun blad deze advertentie 
voorkomt. 

15. Roerende goederen. 

Met deze titel zijn aile advertenties bedoeld over openbare verkopingen 
van de meest uiteenlopende aard. Ook de advertenties geplaatst door de 
openbare verkoopzalen vallen onder deze kategorie. Uit deze kategorie 
blijkt duidelijk dat een openbare verkoping in 1841 een andere funktie 
had dan nu. Het aantal alleen reeds is opvallend talrijker. Deze kategorie 

( 18) Zie blz. 48 
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client trouwens in nauw verband gezien met de detailhandel in het midden 
van de 19e eeuw 19• 

De verschillende kategorieen advertenties in de verschillende bladen. 
Onderlinge vergelijking. 

J •. Boeken en tijdschriften. 

Vlam. 
9/21 

Vad. 
1/2 

G.v.G. 
5/15 

G.Merc. 
3/7 

J.d.Fl. 
10/30 

M.d. G. 
19/63 

O.d.Fl. 
5/8 20 

Uit deze cijfers blijkt dat te Gent in 1841 de adverteerders uit de wereld 
van het boek de lezers van Den Vlaming en van de Messager de Gand 
als de meest geinteresseerde klanten beschouwden, als de lieden die het 
meest een boek ter hand namen. 

De advertenties hieromtrent in de overige bladen kunnen wegens hun ge­
ring aantal buiten beschouwing worden gelaten. 

Immers, de enige advertentie uit Den V aderlander is terzelf derti j d een 
aankondiging van een openbare verkoping van boeken, en een uitnodiging 
aan iedereen die boeken openbaar wil Iaten verkopen, om deze in de ver­
koopzaal aan te bieden. 

De Gazette van Gend heeft dezelfde advertentie van de verkoopzaal 
Veesaert-Lecler tweemaal opgenomen. Twee andere advertenties, die elk 
tweemaal zijn verschenen, beide in het Frans, hebben betrekking op twee 
katalogen, respektievelijk van medailles en munten en van boeken die voor 
openbare verkoping zijn bestemd. De twee laatste advertenties zijn geplaatst 
door de uitgever van het blad zelf. Immers, het grootste deel der dagbladuit­
gevers in het midden van de 19e eeuw had eveneens een boekhandel en gaf 
ook boeken uit. 

Twee van de drie advertenties van de Gendschen Mercurius hebben even­
eens op katalogen betrekking, terwijl de derde het verschijnen van een 
Journal de chant avec accompagnement de piano aankondigt. Deze drie 
advertenties zijn eveneens in het Frans gesteld. 

In L'Organe des Flandres hebben vier van de vijf advertenties betrek-

( 19) Zie het volgende uittreksel uit het Reglement et dispositions relatives aux 
ventes publiques de marchandises neuves. Gand, 1889, p. 1 : Le nombre sans cesse 
croissant des ventes publiques et les quantites considerables de marchandises neuves 
qui s'y debitaient ont, a juste titre, eveille !'attention de tous les commerc;ants Gan­
tois. Leses directement dans leurs interets par Ia vente constante de marchandises 
fabriquees a l'etranger dans le seul but d'alimenter les ventes publiques, ils se sont 
decides a demander aux autorites competentes la stricte observation de la loi du 20 
Mai 1846 generalement abandonnee parce que les premiers intt~resses, les commer­
c;ants, ou l'ignoraient ou ne s'en prevalaient pas. Leur incurie fut mise a profit par 
des directeurs de vente qui ne se bornent pas seulement a vendre les objets qui leur 
sont confies pour des motifs serieux et legaux mais organisent eux-memes des ventes 
irregulieres presentees sous mille pretextes, parfois memes sans les formalites exigees. 

(20) We zullen hierbij telkens twee cijfers geven. Het eerste cijfer duidt aan welke 
aankondigingen verschenen zijn, het tweede hoeveel maal ze verschenen zijn. V.b., 
1/4 wil zeggen 1 advertentie, 4 maal verschenen. 
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king op katalogen, terwijl de vijfde is geplaatst door de Mechelse uitgever 
P.J. Hanitq 21 gespecialiseerd in de uitgave van godsdienstige en stichtende 
werken. Deze advertentie, waarin hij het verschijnen van een Missale Roma­
num aankondigt, is eveneens in Den Vlaming verschenen. 

De Journal des Flandres vertoont door aard en aantal van zijn adverten­
ties een sterke gelijkenis met de Mesager de Gand. Naast de advertenties 
over de gebruikelijke katalogen, zijn de zes overige advertenties, waaronder 
zelfs een in het Nederlands, geplaatst door Gentse boekhandelaars. 

Ofschoon het aantal advertenties in de Journal des Flandres groter is 
dan in Den Vlaming, Iaten deze niet toe een bepaalde uitgesproken smaak 
vast te steilen. 

In Den Vlaming en in de Messager de Gand is de procentuele verhou­
ding van de advertenties van deze kategorie tot het totaal aantal vrij hoog. 
In Den Vlaming vertegenwoordigen ze 36%, in de Messager de Gand 
15%. 

De 63 advertenties van de Messager verplichten ons zelfs deze verder 
onder te verdelen : 

1. Katalogen 3/4 
2. Tijdschriften 5/15 
3. Boekhandels 4/28 
4. Afzonderlijke werken 7/16 

De katalogen van kollekties medailles en munten, van boeken, van vazen, 
bustes en beelden, opgesteld voor de openbare verkopingen, laten noch door 
hun aantal, noch door hun verschijningsfrekwentie toe een ander besluit te 
trekken, dan dat dergelijke openbare verkopingen te Gent vrij veelvuldig 
waren, en op een ruime belangstelling van het krantenlezend publiek, zowel 
nederlandstalig als f ranstalig, konden rekenen. 

Sprekender zijn de advertenties voor de tijdschriften. Het feit dat tijd­
schriften aileen in de Messager de Gand geadverteerd werden, impliceert 
dat de adverteerders slechts de lezers van dit blad financieel in staat acht­
ten zich naast een abonnement op een dagelijks verschijnend nieuwsblad, 
ook nog een abonnement op een tijdschrift te kunnen veroorloven. Ook de 
boekhandelaars, zoals uit hun groot aantal advertenties in dat blad blijkt, 
waren de mening toegedaan dat de lezers van de Messager zich eerder dan 
de lezers van om het even welk ander blad, de ,luxe" konden veroorloven 
zich naast hun blad ook andere lektuur aan te schaffen. Meer nog, de ad­
vertenties voor tijdschriften en boeken impliceren niet aileen de financiele 
mogelijkheden, maar ook de belangstelling. De lezers van L'Organe des 
Flandres bezaten zonder twijfel eveneens de financiele mogelijkheden, maar 
misten blijkbaar de belangstelling. 

Een dergelijke belangstelling is slechts nog te bemerken bij de minder 
begoede, nederlandstalige lezers van Den Vlaming, ofschoon deze belang-

(21) Een idee van het aantal werken, vaak anoniem, door Hanicq uitgegeven, blijkt 
uit een blik in de Vlaemsche Bib/iografie, door F. Snellaert te Gent in 1857 uitge­
geven, als nr 26 van de uitgaven van het Willems-Fonds. 
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stelling van een geheel andere aard is. De m de Messager geadverteerde 
tijdschriften zijn: 

- Musee des Families. Lecture du Soir. 
- La Sylphide, Journal des modes, de litterature et de beaux-arts. 
- Long Champs. Revue des modes, des salons, des theatres, de Ia littera-

ture et des arts. 
- Museum Litteraire 
- La Mode. Revue du monde elegant. 

Om de werkelijke betekenis van de advertenties voor deze tijdschriften te 
begrijpen, volstaat het een blik te werpen op de medewerkers. Hoofdre­
dakteur van Musee de Families was S. Henry Berthoud. Redaktieleden van 
La Sylphide: de Balzac, de Bazancourt, de Beauvoir, Dumas, Gauthier, Gon­
zales, Guinot, Second, Soulie, Sue en de Girardin. Dumas, de Beauvoir, de 
Musset, Mery, Ourliac, de Kock, e.a. behoorden tot de redaktie van Museum 
Litteraire. De Kock, de Musset, Balzac Soulie en Sue waren auteurs die in 
de katolieke Vlaamse bladen als schadelijk voor moraal en goede zeden wer­
den bevonden en aanzien als de uitwassen van het Fransch romantismus 22• 

De toenmalige uiterst moderne sociale en morele opvattingen die uit Frank­
rijk kwamen overgewaaid, vonden slechts in bepaalde bevolkingskringen in 
Gent erkenning, of ten minste belangstelling, nl. bij de lezers van de Mes­
sager de Gand, althans volgens deze advertenties. 

Uit advertenties voor een paar tijdschriften, een openstaan voor Franse 
invloeden afleiden, kan sommigen overdreven lijken, en zelfs de indruk 
wekken van een overschatting van de betekenis van de advertenties. Geluk­
kig hebben wij voor de besluiten uit deze kategorie advertenties, die als 
enige het vaststelkn van een scherp omlijnde geestelijke orientatie mogelijk 
maakt, ook nog elders in het blad een bevestiging gevonden 23 • Daardoor 
komt deze gezindheid onomstootbaar vast te staan en is meteen de waarde 
van deze kategorie advertenties voor het vastsfellen van de geestelijke inge­
steldheid bewezen. 

Naast de Parijse uitgevers hebben ook de Gentse in de Messager de 
Gand als in geen ander blad geadverteerd. De boekhandels De Brun-De 
Vigne, Mass·art et Lebrocquy en Hoste hebben in anderhalve maand 19 
advertenties in de Messager geplaatst. De Brusselse Librairie Nationale et 
Etrangere C. Muquardt eveneens 8. 

Onder de advertenties voor afzonderli j ke werken, vinden we , We gwyzer 
der Stad Gent", ,Modeles de Dessins Topographiques'', een ,Memoire sur 
le Strabisme" door Dr. F. Verhaeghe, een ,Grande Carte de Ia Belgique" 
door F. Destanberg, e.a. 

Deze afzonderlijke werken, net zoals de aankondigingen van de boekhan­
dels in de Messager de Gand, zijn zo uiteenlopend van aard dat ze over 
de lezers tot wie ze gericht zijn, weinig te kennen geven. 

(22) Zie Den Vlaming 1-1-1843/2.A en 13·1-1843/1,A. 
( 2 3) Ons onderzoek van de feuilletons door de Messager de Gand gepubliceerd 

heeft dit voldoende bewezen. Gepubliceerd in Handelingen der Maatschappij voor 
Geschiedenis en Oudheidkunde te Gent. Nieuwe reeks, dl XIX-1965, pp. 135-150. 
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Voor Den Vlaming is de ontleding van deze kategorie advertenties vrij 
eenvoudig. Buiten een advertentie van de ,Societe Nationale pour la Pro­
pagation du Bon Livre" en een voor de ,Annuaire de l'Universite Catho­
lique de Louvain" hebben de advertenties allemaal betrekking op werken 
van godsdienstige of stichtende aard. Hetzij in bet Latijn (Medulla asce­
sos seu exercitia van Ignatius van Loyola) hetzij in bet Frans (La religion 
catholique door F. Schollaert) hetzij in bet Nederlands. 

Het feit dat aile advertenties van deze kategorie, behoudens enkele uit­
zonderingen, betrekking hebben op werken van godsdienstige aard, zelfs in 
bet Latijn; daarbij bet volledig ontbreken van dergelijke advertenties in aile 
andere bladen, met uitzondering van L'Organe des Flandres, waarin er uit­
zonderlijk ook te vinden zijn, en tenslotte bet hoge aantal advertenties in 
verhouding tot bet totale aantal, is een bewijs dat bet grootste deel van de 
klerus tot bet lezerspubliek van Den Vlaming behoort. 

Uit de analyse van de kategorie advertenties ,Boeken en tijdschriften" 
mogen we dus besluiten: volgens de hoeveelheid gepubliceerde adverten­
ties hadden aileen Den Vlaming en de Messager de Gand, en in mindere 
mate ook de Journal des Flandres, in de ogen van de adverteerders een 
lezerspubliek dat regelmatig de pas verschenen boeken of tijdschriften 
kocht; uit de inhoud van de advertenties blijkt dat de belangstelling van 
de lezers van Den Vlaming vooral godsdienstig is. De taal van de geadver­
teerde boeken, Nederlands, Frans en Latijn, houdt in dat een dee! van dit 
publiek een hogere godsdienstige vorming moet genoten hebben. W at de 
Messager de Gand betreft blijkt uit de inhoud van de advertenties dat de 
belangstelling van zijn lezerspubliek vooral uitgaat naar de toenmaals uiterst 
moderne sociale en morele opvattingen en geestesstromingen die de Franse 
romantiek kenmerken 24 • Het feit dat de boekhandelaars en uitgevers hun 
advertenties bij voorkeur in deze twee bladen hebben geplaatst, laat ons ver­
onderstellen dat de geestelijke belangstelling van de lezers der overige bla­
den merkbaar minder is geweest. 

2. Geneesmiddelen en heelmeesters. 

Vlam. 
1/1 

Vad. 
8/31 

G.v.G. 
4/9 

G.Merc. 
12/43 

J.d.Fl. 
11/60 

M.d. G. 
13/47 

O.d.Fl. 
6/39 

Het is wei noodzakelijk bier een onderscheid te maken tussen de adver­
tenties die betrekking hebben op de min of meer noodzakelijke geneeskun­
dige behandelingen, en deze die betrekking hebben op middeltjes en drank­
jes wier gebruik eerder bet gevolg is van mode-behoeften, zoals ook schoon­
heidsartikelen, of andere zgn. ontdekkingen, bijvoorbeeld voor bet slijpen 
van scheermessen of voor bet verdelgen van ongedierte. Onder de adverten­
ties voor geneeskundige behandelingen die min of meer noodzakelijk zijn, 

(24) Picard R., Le romantisme social. New-York, 1944. Daarin wordt vrij merk­
waardig gewezen op bet feit dat de romantiek niet mag aanzien worden als een 
artistieke stroming, maar veeleer als een totale verandering in levenshouding en men­
taliteit. 
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rangschikken we deze van twee rondreizende oogheelkundigen, Philippe 
en Walter en de dito tandheelkundige Malian, en deze van de Gentse bril­
lenmaker J. De Caesemaker 25

• 

Pas na dit onderscheid kan aan de hand van het aantal een begin gemaakt 
worden met de duiding. 

adv. voor noodzakelijke 
behandelingen, produkten. 

- ogen: 
- tanden: 

totaal: 

adv. voor niet nood­
zakelijke produkten. 

- zalfjes, pillen, drank­
; es voor griep, doof­
heid, tandpijn, borst­
kwalen: 

- sli j pen van scheermes­
sen: 

- genezing van Venus­
ziekten ( dr. H. Van 
Peene): 

- verdelging ongedierte : 
- schoonheidsartikelen 

(haarverf, pommades): 

totaal: 

Vlam. Vad. G.v.G. G.Merc. J.d.Fl. M.d.G. O.d.Fl. 

1/1 1/1 1/2 
4/23 

1/1 5/24 1/2 

2/5 

1/2 
1/3 

1/2 1/2 

2/5 2/9 2/11 2/7 
2/18 2/25 1/6 2/21 

4/23 4/34 3/17 4/28 

7/17 5/21 5/19 1/3 

1/8 

1/5 
2/3 

1/3 2/5 2/3 

3/7 3/7 8/20 7/26 10/30 2/11 

Wat de advertenties betreft die betrekking hebben op de meer noodia­
kelijke geneeskundige behandelingen of produkten, kon men een vrij even­
redige verdeling over alle bladen verwachten. Dit is evenwel niet het geval. 
Den Vaderlander en de Gendschen Mercurius voor de nederlandstalige en 
alle franstalige bladen vertonen ongeveer een gelijk aantal. Den Vlaming 
daarentegen bevat . slechts een advertentie van de Gentse brillenmaker De 
Caesemaker, terwijl de Gazette van Gend deze advertentie tweemaal heeft 
opgenomen. M.a.w. de heren MaHan, rondreizend tandheelkundige, en Phi­
lippe en Walter, rondreizende oogheelkundigen, of hun Gentse verbin­
dingsman, zagen er geen voordeel in hun advertenties in deze bladen te 

(25) We achtten de advertenties van De Caesemaker beter verar;ttwoord onder 
deze kategorie ofschoon zij in feite bij de volgende dienen gerangsch1kt. 
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plaatsen. Dit is des te merkwaardiger daar zij hun klanten bijna uitslui­
tend langs de advertenties trachtten te bereiken 26 • Zander twijfel waren 
daarvoor konkrete redenen voorhanden. Een geringer oplagecijfer van deze 
twee bladen vervalt als mogelijke reden, omdat de Gazette van Gend juist 
het blad met de grootste oplage was, waardoor de afwezigheid van hun ad­
vertenties in feite nog onverklaarbaarder wordt, en Den Vlaming ook meer 
abonnementen telde dan om het even welk franstalig blad te Gent 27 • De 
periodiciteit kan evenmin als verklaringsgrond gelden, vermits Den Vader­
lander en de Gendschen Mercurius ook slechts drie maal per week versche­
nen en evenveel advertenties van de twee heelmeesters bevatten als de dage· 
lijks verschijnende franstalige bladen. De enige mogelijke reden die de heren 
Malian en Philippe en Walter kunnen gehad hebben om hun advertenties 
niet in de Gazette van Gend en in Den Vlaming te plaatsen, was dat zij 
op een of ander manier wisten dat de lezers van deze bladen hen toch niet 
zouden komen opzoeken, al waren ze op de hoogte van hun verblijf te 
Gent. Niet uit gebrek aan belangsteliing, want dit konden Malian en Phi­
lippe en Walter niet kennen. Ook niet om financiele redenen: zij die zich 
een abonnement op een nederlandstalig blad konden veroorloven, konden 
zich ook veroorloven van hun diensten gebruik te maken. Ze hebben immers 
hun advertenties wel in andere nederlandstalige bladen geplaatst. De enige 
overblijvende mogelijkheid die wij zien, is de afstand, m.a.w. dat een 
groat deel van de lezers van Den Vlaming en van de Gazette van Gend, niet 
te Gent, maar veeleer op het platteland woonden. Dat plattelandsbewoners 
voor de heren Malian en Philippe en Walter naar Gent zouden gekomen 
zijn, lijkt inderdaad zeer onwaarschijnlijk. De plaatselijke barbiers-chirurgij­
nen en brillenmakers bestonden immers ook nog, en waren wat goedkoper 
en wellicht speelt · het klassieke wantrouwen van plattelandsbewoners voor 
vreemdelingen hier ook een rol. 

Vooraleer definitief een grate verspreiding van de lezers van de Gazette 
van Gent en Den Vlaming over het platteland te aanvaarden, lijkt het ons 
raadzaam af te wachten of nog andere aanduidingen uit andere kategorieen 
advertenties in deze richting wijzen. 

Met de zalfjes, pillen, drankjes voor hoest, griep, borstkwalen, tandpijn 
en doofheid belanden we bij dit gedeelte van het Gentse krantenlezend pu­
bliek dat over tijd en geld beschikte om zich de ,luxe" van allerlei echte 
of ingebeelde kwaaltjes te veroorloven, en dat hoven de oude en vertrouwde, 
van familie op familie overgeleverde remedies, de laatste ,medische nieu­
wigheden" verkoos. 

Ook hier spreken de feiten de verwachtingen tegen. Men zou kunnen 
denken dat de nederlandstalige lezers, die zich niet eens een dagelijks ver­
schijnend blad konden veroorloven, zich vanzelfsprekend voor dergelijke 
,luxe" niet interesseerden; de franstalige lezers dit allemaal zouden doen. 

(26) MaHan heeft van 1 januari tot 15 februari in het totaal 93 advertenties in 
de Gentse bladen geplaatst. De oogheelmeesters Philippe en Walter, 29. 

(27) De oplagecijfers van de Gentse bladen voor 1841, volgens Voordeckers' re­
pertorium van de Gentse pers. Den Vlaming: 691 ; Den Vaderlander: 825 ; Gend­
schen Mercurius : onbekend voor 1841 ; 760 in 1843 ; Journal des Flandres: 269 ~ 
Messager de Gand: 613 ; L'Organe des Flandres: 252. 
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Voor de nederlandstalige bladen klopt dit vermoeden, met uitzondering 
echter voor de Gendschen Mercuri us. De f ranstalige bladen beantwoorden 
eveneens aan de verwachtingen, maar dan met uitzondering van L'Organe 
des Flandres, die in vergelijking met de Messager de Gand, slechts een derde, 
en in vergelijking met de Journal des Flandres en de Gendschen Mercurius 
slechts de helft van dergelijke advertenties bevat. 

De instelling van de lezers van L'Organe des Flandres was dus blijkbaar 
op een of andere wijze tegen deze nieuwigheden gekant. Financieel kon 
dit publiek het zich wei veroorloven aan deze ,mode" toe te geven. Indien 
men op grond daarvan tot een meer konservatieve instelling van de lezers 
van L'Organe des Flandres zou moeten besluiten, zouden wij dit besluit 
graag op meer aanwijzingen baseren en daarom nog als voorlopig blijven 
blijven aanzien. 

Raadselachtiger is bier de Gendschen Mercurius. De twee Gentse adver­
tentiebladen, Gazette van Gent en Gendschen Mercurius, zijn tot nu toe 
steeds als weinig van elkaar verschillende kranten aanzien. Deze opvatting 
wordt nog versterkt door het feit dat beide zich weinig met politiek in­
lieten. Uit deze kategorie advertenties is tot nu evenwel gebleken dat de 
Gazette van Gent een sterke spreiding op het platteland zou hebben, terwijl 
voor de Gendschen Mercurius daarvoor nog geen aanwijzingen voorhanden 
waren. Ten tweede zouden de lezers van de Gendschen Mercurius de meest 
,mondaine" van de nederlandstalige lezers zijn, indien we de lezers die 
zich de weelde van allerlei kwaaltjes konden veroorloven, mondain mogen 
noemen. De tweede vaststelling sluit trouwens vrij goed aan bij de eerste. 

Zoals gezegd houden wij deze besluiten als voorlopig, tot elders nadere 
gegevens te vinden zijn. 

Op de vraag waarom Hippolyte Van Peene in deze periode zijn aankon­
diging voor het genezen van venerische ziekten juist in de Gazette van 
Gend en de Messager de Gand heeft geplaatst, kunnen wij hier niet ant­
woorden. We vragen ons echter nog steeds af met welke gemoedsgesteld­
heid de tijdgenoten deze advertentie hebben gelezen. 

3. Gentse huizen. 

Vlam. Vad. G.v.G. 
4/10 

G.Merc. 
8/21 

J.d.Fl. 
3/5 

M.d. G. 
14/39 

O.d.Fl. 
1/11 

De enige bladen, die een representatief aantal advertenties van deze ka­
tegorie opnamen, zijn de Gendschen Mercurius en de Messager de Gand, 
zoals uit bovenstaande cijfers blijkt. 

Het is inderdaad wei zo dat de middenstanders in het midden van de 
19e eeuw weinig adverteerden, omdat ze hun vaste klanten hadden en de 
huidige konkurrentiestrijd hen nog vrijwel onbekend was 28, maar de ad­
vertenties in de Gentse bladen bewi j zen dat ook bier niet mag veralge­
meend worden en dat Van Heusden bepaald te kategoriek zou zijn voor 
Gent, als hij beweert dat ze niet adverteren. 

(28) Van Heusden, op. cit., p. 19. 
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Bovenstaande cijfers mogen als normaal aanzien worden voor de Messa­
ger de Ganci, die het meest koopkrachtige iezerspubliek heeft. Merkwaar­
dig is evenwel dat ook hier weer een verschil opduikt tussen de twee adver­
tentiebladen. De Gazette van Gend had 10 advertenties van 4 Gentse hui­
zen, terwijl de Gendschen Mercurius er 21 van 8 had, wat meer als een 
bevestiging kan aanzien worden, dat de Gendschen Mercurius meer ,Gents" 
is en meer een ,uitgaand publiek" aanspreekt dan de Gazette van Gend. 
De advertenties van de twee bladen hebben betrekking op de volgende 
bedri j f stakken. 

Gendschen Mercurius 

- restaurant 
- boekbinder 
- textielzaak 
- zoutzieder 
- prentbriefkaarten van Gent 
- metser, ondernemer 
-piano's 
- opening van een ,estaminet 

Gazette van Gend 

- schoenmaker 
- engels grafiet 
- kleermaker 
- vetten en olieen 

Ook hier kan men een Iicht verschil bemerken. De Gendschen Mercurius 
heeft advertenties voor een restaurant, een boekbinder, een pianozaak, ter­
wijl men voor de Gazette van Gend, ten hoogste een kleermaker kan 
opgeven. Het aantal is echter te gering om aan de hand daarvan een onder­
scheid tussen de sociale standing van het lezerspubliek van beide bladen te 
kunnen opmaken. Hoe groter het aantal, hoe beter de verschillen tot uiting 
komen. Het feit alleen dat de Messager de Ganci 14 advertenties van deze 
kategorie bevat, bewijst afdoende dat het lezerspubliek van dit blad als 
geen ander, belang stelde in mode-kleding. Onder de kategorie ,Boeken 
en tijdschriften" is dit trouwens reeds gebleken. Maar ook de andere han­
delszaken hieronder bewijzen dat het lezerspubliek van de Messager de 
Ganci tot de hoogste burgerij client gerekend. 

1. ,Au Grand Livre" (kas- en grootboeken, boekbinden) 
2. ,Magasin de costumes de Carnaval" 
3. restaurant ( reklame voor oesters) 
4. heropening van het Hotel de Vienne, Koornmarkt 
5. ,Mme Blandelle de Paris" gekend voor de vervaardiging van haar cor-

setten, zal naar Gent komen op ... 
6. piano's 
7. Magasin de Glaces et Fabrique de Cadres (,Encadreur de Ia Cour") 
8. Kleermaker, pas terug uit Parijs met mooie keuze karnavalskostumen 
9. Grand assortiment de chapeaux de Castor et de soie 

10. Depot des bottes de Paris 
11. tuinier 
12. schilder-glazenmaker 
13. depot van olieen en vetten 
14. blikslager 
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Heel konkreet zegt deze opsomming het volgende: schrijfwarenhandelaar 
L. De Poorter (adv. 1), de verhuurster of verkoopster van karnavalskostu­
men, weduwe Lippens (adv. 2), restauranthouder Pinnoy (adv. 3), de uit­
bater van het Hotel de Vienne (adv. 4), ,Mme Blondelle de Paris" (adv. 
5), J. Berger, ,encadreur de la Cour" (adv. 7), kleermaker Vandereecken 
(adv. 8), J.F. Vlaminck, hoedenverkoper (adv. 9) en een depothouder van 
Parijse damesschoenen (adv. 10) waren allen van mening dat alleen de 
lezers van de Messager op hun advertenties konden en wilden ingaan, aan­
gezien zij deze in geen ander blad hebben herhaald. Een duidelijker bewijs 
voor de modezucht en deelname aan het mondaine leven (karnavalskostu­
men) is moeilijk aan te halen. Typerend is eveneens dat tweemaal (adv. 5 
en adv. 8) op de Parijse herkomst van deze artikels wordt gewezen. 

4. Personen- of goederenvervoer. 

In de eerste plaats willen we verder ingaan op het vermoedea dat de 
kategorie ,Geneesmiddelen en heelmeesters" heeft gewekt in verband met 
de spreiding van het lezerspubliek van de Gazette van Gend, nl. dat de lezers 
ervan voor een groot deel op het platteland zouden wonen, terwijl het lezers­
publiek van de Gendschen Mercurius, volgens . de kategorie ,Reklame van 
Gentse huizen' ', veeleer in Gent zelf zou won en. 

Uit de kategorie ,Personen- en goederenvervoer" blijkt dat de Gendschen 
Mercurius geen enkele advertentie van deze kategorie bevat, terwijl de 
Gazette van Gend op anderhalve maand 8 advertenties van 2 vervoermaat­
schappijen heeft opgenomen: 2 advertenties van de Diligencien-Dienst 
Gent -Ertvelde en 6 advertenties van de Messageries J.B. Van Gend, die de 
verb in ding met heel het omliggende platteland verzorgde. W at er dus op 
wijst dat de lezers van de Gazette van Gend zich wei been en weer bewo­
gen tussen Gent en het omringende platteland, terwijl dit van de lezers van 
de Gendschen Mercurius niet kan gezegd worden. 

Indien men hieraan toevoegt dat de rondreizende oog- en tandheelkun­
digen eveneens de mening toegedaan waren, dat de lezers van de Gazette 
van Gend op het platteland woonden, en tenslotte uit de kategorie ,Gentse 
huizen" blijkt dat in vergelijking met de Gazette van Gend tweemaal zoveel 
Gentse firma's tweemaal meer adverteren in de Gendschen Mercuri us, dan 
beginnen de toevalligheden zich zo op te stapelen dat de spreiding van 
het lezerspubliek van de Gazette van Gend en de koncentratie van bet 
lezerspubliek van de Gendschen Mercurius minder en minder hypotetisch 
en meer en meer feitelijk wordt. 

Voor Den Vlaming nochtans is deze kategorie advertenties veeleer een 
ontkenning van de hypotese dat ook zijn publiek over het platteland zou 
verspreid zijn. Immers geen enkele vervoermaatschappij zag in het lezers­
publiek van dit blad voldoende ge1nteresseerden om er een advertentie voor 
te plaatsen. Evenmin was in de kategorie ,Gentse huizen" een bevestiging 
van de hypothese van de spreiding aan te treffen, wat voor de Gazette van 
Gend wei het geval was. 

De enige maatschappij die in een nederlandstalig lezerspubliek te Gent 
nog mogelijke klanten zag, was de scheepvaartmatschappij voor de Regu-
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liere vaart tussen Gent en Rotterdam, die op anderhalve maand 8 adver­
tenties plaatste in Den Vaderlander en trouwens in de daaropvolgende 
maanden met eenzelfde intensiteit bleef verder adverteren in dat blad. Het 
is trouwens deze maatschappij die van 1 januari tot 15 februari 1841 in 
de Gentse bladen een rekord aantal van 30 advertenties heeft geplaatst. 

De binnenlandse vervoermaatschappijen hadden in de franstalige bladen 
als volgt geadverteerd: 

- Diligences de Deynze pour Thielt 
et Roulers (pendant la periode 
d'hiver en chemin de fer) : 

- Messageries J.B. Van Gend: 
- Service par chemin de fer et rou-

lage de Gand a Y pres : 

J.d.Fl. 

1/1 
1/15 

M.d. G. 

1/25 

1/4 

O.d.Fl. 

De verhouding ligt voor de buitenlandse maatschappijen wel enigszins 
anders: 

- Service de navigation entre Gand 
et Rotterdam : 

- Societe de Cologne. Navigation du 
Rhin par bateaux a vapeur : 

- Bateaux a vapeur d'Ostende a Lon­
dres: 

- Societe N eerlandaise des bateaux a 
vapeur Rotterdam-Anvers : 

1/8 1/2 

1/5 

1/11 

1/3 

1/12 

Hieruit blijkt dat de lezers van L'Organe des Flandres helemaal geen be­
roep deden op de plaatselijke vervoermaatschappijen, zelfs niet op de Mes­
sagerie J.B. van Gend, wat verwonderlijk mag genoemd worden voor de 
lezers van een franstalig blad. Men wordt bijna verplicht te denken dat deze 
over hun eigen karossen e.d. beschikten. Onder de lezers van de JournaJ 
des Flandres en van de Messager de Gand heeft J.B. van Gend wei goede 
klanten: in beide bladen heeft deze maatschappij op anderhalve maand 40 
advertenties geplaatst. 

Gent- Rotterdam blijkt voor de franstalige Gentenaars een zeer bruik­
bare lijn geweest te zijn, zelfs 11 jaar na de afscheiding van Nederland. 
Voor het overige hebben geen maatschappijen voor internationaal vervoer 
in de lezers van de Gentse kranten belangrijke gebruikers gezien, met uit­
zondering van de lezers van de Messager de Gand. Drie internationale 
maatschappijen wensten dit publiek over uren van vertrek en aankomst en 
over de pri j s in te lichten, nl. de Societe de Cologne, de dienst Oostende -
Lon den en de dienst Rotterdam - Antwerpen 29 • 

Dit hoog aantal advertenties voor vervoerondernemingen in de Messager 

(29) De Societe de Colongne had te Gent, in het Hotel des Pays-Bas op de 
Koornmarkt zelf een agentschap. Zie daarvoor Messager de Gand o.a. 2-3.1.1841/4 
B-C. 
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de Gand bewijst dat de lezers van dit blad te Gent het meest ofwel zelf 
gebruik maakten van deze diensten ofwel deze gebruikten voor het vervoer 
van hun goederen. Het eerder beperkt aantal regionale en daarentegen de 
vier internationale maatschappijen bevestigen de algemeen gangbare mening 
dat de Gentse industrielen tot het lezerspubliek van de Messager dienen 
gerekend. Slechts zij produceerden goederen voor het buitenland bestemd 
en dienden derhalve ook regelmatig naar het buitenland te gaan. 

5. Onderwijs. 

Vlam. 
1/3 

Vad. G.v.G. G.Merc. 
2/5 

J.d.Fl. M.d. G. 
4/15 

O.d.Fl. 
1/2 

De advertentie in Den Vlaming en l'Organe des Flandres die respektie­
velijk drie- en eenmaal is verschenen, in beide bladen in het Frans, is ge­
plaatst door het lnstitut de St-Joseph a St-Nicolas. We begrijpen de zin van 
deze advertentie in het begin van het kalenderjaar niet goed. 

Hoeveel oordeel en berekening achter de meest envoudige aankondiging 
schuilt, blijkt hier weer: de twee bladen waarin het lnstitut St-Joseph adver­
teerde, zijn juist de twee konservatief-katholieke Gentse bladen. 

Met iedere kategorie komt het lezerspubliek van bepaalde bladen ons be­
kender voor, leren we meer over de hebbelijkheidjes en de levensgewoon­
ten, over de eigen-aardige kenmerken van hun stand, over hun belangstel­
lingssfeer. Ook hier is dit het geval. Opnieuw wendt men zich tot het lezers­
publiek van de Messager de Gand en tot geen ander voor het geven van 
bijlessen in de gymnastiek, of voor danslessen. Tot hetzelfde publiek wendt 
zich prof. dr. Bekaert in drie advertenties als hij bijlessen in Engels, Frans, 
Latijn, geschiedenis, aardrijkskunde of wiskunde wil geven aan ,quelques 
jeunes gens de bonne famille". Prof. Bekaert is trouwens van oordeel dat 
in het lezerspubliek van de Gendschen Mercurius eveneens dergelijke fami­
lies te vinden zijn maar niet zo talrijk, want in de Gendschen Mercurius 
heeft hij zijn advertentie slechts eenmaal Iaten plaatsen. In de tweede ad­
vertentie van de Gendschen Mercurius wordt aangeboden om bijlessen in 
he Frans en in boekhouden te volgen. Hier is eveneens het ontbreken van 
deze kategorie in de Gazette van Gend te bemerken. 

6. Openbaar vermaak. 

Zoals nog ten huidigen dage, waren ook reeds in het midden van de 19e 
eeuw de grote gebeurtenissen in de winter de bals. Deze kategorie adver­
tenties is de laatste die toestaat iets naders te vernemen over het mondaine 
Ieven te Gent. Tot nu toe hebben aile kategorieen met uitzondering van 
,Personen- of goederenvervoer" een of ander aspekt daarvan nader belicht. 
Indien wij ons dan ook de opgave zouden stellen op grond van voorgaande 
konklusies het nederlandstalige en het franstalige blad aan te duiden waarin 
deze bals eventueel zouden aangekondigd zijn, dan komen slechts de Gend­
schen Mercurius en de Messager de Gand in aanmerking. Deze veronder­
stelling stemt ook volledig met de werkelijkheid overeen. In de Messager 
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de Gand worden drie bals in de Salle de Gretry en een in het Casino 
aangekondigd. In de Gendschen Mercurius is dit het geval met bals in de 
Zaal van Flora, in de Holstraat. 

Het is opvallend welke nuancen uit deze in de grond toch eerder onbe­
langrijke advertenties blijken. De Messager geeft twee advertenties waarvan 
er een is geplaatst door het Casino. De bals die de Gentschen Mercurius 
aankondigt, hebben plaats in de Holstraat. Men kan deze kleine, maar toch 
betekenende verschillen niet steeds aan het toeval blijven toeschrijven, ze 
zijn daarvoor te veelvuldig. 

7. Personeel. 

Het zou nodeloos ingewikkeld worden indien men hier een scheiding 
zou maken tussen aangeboden en gezochte betrekkingen. Het besluit client 
immers opgemaakt aan de hand van de aard van de betrekking en niet of 
deze nu gevraagd dan wei aangeboden wordt. 

Om tot enigszins betrouwbare resultaten te komen moet men echter over 
een vrij groot aantal advertenties van deze kategorie beschikken, en dit is hier 
helaas niet het geval. Vanaf 1 januari tot 15 februari bevat de Gendschen 
Mercurius 7 advertenties van deze kategorie, de Gazette van Gend 5, de 
Messager de Gand 4 en de overige bladen slechts twee of minder. 

8. Financien. 

a) Berichten aan houders van aktien. 

Vlam. 
1/4 

Vad. G.v.G. G.Merc. J.d.Fl. 
4/11 

M.d. G. 
6/8 

O.d.Fl. 
4/8 

De beheerraden van de naamloze vennootschappen waren van mening dat 
hun aandeelhouders langs de franstalige kranten allemaal te bereiken waren. 
Voor de meeste advertenties gaat het hier trouwens om oproepen van de 
Societe Liniere Gantoise die haar aandeelhouders tot een algemene ver­
gadering samen roept en hun verzoekt hun interesten te gaan innen. Ook de 
S.A. Industrielle - Agricole d'Orval et de Chiny betaalt in deze periode 
haar in teres ten uit, wat niet aileen in de drie f ranstalige bladen, maar ook 
in Den Vlaming wordt aangekondigd. Is het niet verantwoord aan deze 
ene advertentie in Den Vlaming, die toch 4 maal is verschenen, gevolgtrek­
kingen te bin den? 

Het enige blad dat naast de advertenties van de twee hoger genoemde 
vennootschappen nog advertenties van die aard publiceert, is de Messager 
de Gand: de Gentse ,Societe des Rentes Viageres" en de ,Societe de la Lys" 
roepen in dit blad hun aandeelhouders op, hun intresten te gaan innen. 
M.a.w. de ,koncentratie van aandeelhouders" is in de Messager de Gand 
nog groter dan in andere bladen. 
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b) Reklame voor de uitgifte van waardepapieren. 

Het gaat hier om bekendmakingen van buitenlandse staatsleningen en 
door vreemde landen uitgeschreven loterijen. Omdat deze kategorie de 
meest sprekende is voor de financiele situatie van de lezers, en tevens omdat 
ze het scherpst de verschillen tussen de kranten weergeeft, hebben we het 
onderzoek van deze zeer intrigerende aankondigingen uitgebreid over het 
gehele jaar 1841. 

Als we ook hier aan het beginsel vasthouden, dat het plaatsen van elke 
advertentie in een blad, een oordeel inhoudt over het lezerspubliek van dat 
blad, dan moeten de lezers van de bladen waarin deze aankondigingen ver­
schenen, tot de allerrijksten gerekend worden. Maar daarnaast zeggen deze 
aankondigingen ook in welke landen deze allerrijksten bij voorkeur hun geld 
belegden. 

De verdeling was als volgt : 

Vlam. Vad. G.v.G. G.Merc. 
3/17 

J.d. Fl. M.d. G. 
6/39 

O.d.Fl. 
6/38 

Hieruit blijkt dat de allerrijkste Gentenaren, lezers waren van L'Organe 
des Flandres, de Messager de Gand en de Gendschen Mercurius terwijl de 
lezers van de Journal des Flandres daar nog niet bijhoorden. Wat we in feite 
reeds vroeger, bij de vorige kategorieen hebben opgemerkt. 

Aard van de aankondigingen in de drie bladen: 

Messager de Gand (het cijfer geeft weer hoeveel maal deze advertentie 
gepubliceerd is) 

1) a) Invitation a la 1 OOieme loterie de la ville libre de F rancfort 
s.M. 

b) 12ieme Loterie de Brunswick-Lunebourg 
c) 93ieme Loterie de Hessel-Cassel: 6 

2) Emission des actions garantis par la ville de Francfort s.M.: 4 
3) Emprunt du Grand-Duche de Bade: 6 
4) 83ieme Loterie royale de Prusse: 

Emprunt Russe-Polonais: 11 
5) Tirage du Grand Emprunt Russe-Polonais: 8 

L'Organe des Flandres 

1) Actions emises par la ville libre de Francfort sur Main: 
99ieme emission: 7 
1 01 ieme emission : 4 

2) , ... gains et premies ... attachees aux actions de la 99ieme ga-
rantie par la ville libre de Francfort s.M.: 2 

3) 99ieme Grande Loterie de la ville libre de Francfort s.M.: 7 
4) Vente irrevocable par actions du superbe domaine seigneural de 

Pfaffenburg pres de Vienne : 6 
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5) Vente irrevocable par actions de la seigneurie de St.-Christophe 
en basse-Autriche: 8 

6) Le 27 novembre 1841 aura 
1
1ieu irrevocablement a Vienne le 

tirage de la Grande Seigneurie l'Hotta-Genitskowa en Boheme: 4 

De advertenties van de Gendschen Mercurius zijn dezelfde als de drie 
laatste van L'Organe des Flandres. 

In deze op het eerste zicht toch allemaal zuiver financiele transakties, 
komt nog eens het verschil tussen het lezerspubliek van de Messager de 
Gand en L'Organe des Flandres tot uiting. L'Organe des Flandres bevat 
slechts 3 aankondigingen waarvan de staat of de stad de waarborg is. De 
drie laatste worden gewaarborgd door grootgrondbezit. In de ogen van de 
lezers moet deze soort geldbelegging meer zekerheid geboden hebben, ver­
mits men slechts in L'Organe deze aankondigingen geplaatst heeft en niet 
in de Messager. 

Uit de kategorieen ,Geneesmiddelen en heelmeesters", ,Onderwijs", en 
, Openbaar vermaak" is reeds gebleken dat de lezers van de Gendschen Mer­
curius de mondaine levenshouding van de lezers van de Messager benaderen. 
Uit deze kategorie blijkt dit ook op financieel vlak het geval te zijn. Het 
ontbreken echter van ,Berichten aan houders van aktien" en het feit dat de 
,Uitgifte van waardepapieren" in de Gendschen Mercurius half zo sterk ver­
tegenwoordigd is als in de Messager de Gand, geeft wel te kennen dat 
de lezers van de Gendschen Mercurius nog maar pas halverwege staan op 
de ladder naar de maatschappelijke top. 

c) Verzekeringen. 

Advertenties voor verzekeringen Iaten wegens hun gering aantal geen 
konklusies toe: in de Messager de Gand is van 1 januari tot 15 februari 
slechts eenmaal een advertentie voor een brandverzekeringsmaatschappij 
verschenen, terwijl er in de Gendschen Mercurius tweemaal een advertentie 
is verschenen voor een Brusselse verzekering. 

d) Geld en gevraagd of te bekomen. 

Vlam. Vad. 
2/3 

G.v.G. 
2/6 

G.Merc. 
2/7 

J.d.Fl. 
2/3 

M.d. G. O.d.Fl. 

Deze kategorie vult de ,Uitgifte van waardepapieren" mooi aan. Waar 
we hiervoor de lezers hebben leren kennen die geld te veel hadden, leren 
we hier deze kennen die er kunnen gebruiken. In , Uitgifte van waardepa­
pieren" was er van nederlandstalige bladen, met uitzondering van de Gend­
schen Mercurius, helemaal geen sprake. Hier is het net omgekeerd, maar 
dan met uitzondering van de Journal des Flandres. De Journal was trou­
wens ook het enig blad dat geen advertenties voor de ,Uitgifte van waar­
depapieren" bevatte. Indien dit reeds op een financieellager peil wees, dan 
wordt dit peil hier nog eens bevestigd. Zeals ook wordt bevestigd dat de 
lezers van de Gendschen Mercurius nog maar halverwege de ladder waren. 
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Dat in Den Vlaming geen gelden worden gevraagd of aangeboden, is 
niet zo verwonderlijk. We herinneren even aan de kategorie ,Boeken en 
tijdschriften" waaruit is gebleken dat dit publiek, naast dit van de Mes­
sager de Gand, bet enige was dat geld ter beschikking had voor hoe­
ken. Kan ook de advertentie voor de S.A. Industrielle - Agricole d'Orval et 
de Chiney, de enige advertentie van deze kategorie in een nederlandstalig 
blad, niet in dat verband worden gezien? 

e) Overige. 

Dit zijn oproepen tot schuldeisers en erfgenamen die verzocht worden 
zich te melden en advertenties voor de aan- en verkoop van renten. Deze 
zijn zo gering in aantal en daarbij nog zo verspreid over de verschillende 
bladen, dat ze ons niets naders mededelen. 

9. Openbare aanbestedingen en uitschrijvingen. 
10. Gevonden en verloren. 
11. Woonstveranderingen. 
12. Dementi's. 

Deze kategorieen advertenties zijn voor onze periode werkelijk nietszeg­
gend. Voor de eerste, ,Openbare aanbestedingen", zijn er juist voldoende 
verschenen om te kunnen vaststellen dat men er bij voorkeur in de adver­
tentiebladen heeft geplaatst. 

Ook onder ,Gevonden of verloren voorwerpen" bevindt zich niets merk­
waardigs: een hoedendoos, een sleutelbos, boodschappentassen en dergelijke 
meer, zelfs een brevier. De enige Gentse krant waarin men een advertentie 
voor een brevier zou kunnen plaatsen, is Den Vlaming en bet is ook tot dit 
blad dat de verliezer zich inderdaad heeft gewend. 

W oonstveranderingen kan men in bet midden van de winter evenmin 
in grote getale verwachten. 

De dementi's bevatten net zomin iets dat op een of andere manier een 
aanwijzing zou kunnen zijn. 

13. Te huur. 

Vlam. Vad. 
2/7 

G.v.G. 
17/79 

G.Merc. 
29/177 

J.d.Fl. M.d. G. 
7/26 

O.d.Fl. 
3/15 

Hier hebben we de eerste van de kategorieen waarvan de advertentie­
bladen op een week meer advertenties opnamen dan een ander blad op een 
hele maand. Zoals zal blijken geeft een analyse van deze advertenties zelfs 
voor de advertentiebladen geen resultaat. 
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Gendschen Mercurius 

binnen Gent: 
6 herbergen 
4 appartementen 

12 huizen 
2 magazijnen 
2 hoeven voor tuinbouwers 

buiten Gent: 
1 huis te Massemen-W estrem 
1 stenen windmolen te W ondelgem 
2 hoeven voor tuinbouwers te Ledeberg 
1 landhuis met engelse hof. 

Gazette van Gend 

binnen Gent: 
2 herbergen 
3 appartementen 
7 huizen 
3 magazi j nen 
2 hoeven voor tuinbouwers 
1 ,borze-wasserij" 

buiten Gent: 
1 hof stede te Sinai 

- 1 hotel te Lotenhulle 

Behalve het verschil in aantal zijn in de vergelijking van de advertenties 
,Te huur" tussen de twee advertentiebladen geen andere verschillen aan 
te wijzen. 

14. Onroerende goederen. 

Net zomin als de vorige kategorie, laat de analyse van deze kategorie 
toe iets naders te vernemen over het lezerspubliek zelf, te meer daar ook 
deze kategorie vooral beperkt is tot de advertentiebladen. 

Vlam. Vad. 
2/3 

G.v.G. 
32/130 

G.Merc. 
36/88 

J.d.Fl. 
7/17 

M.d. G. 
16/47 

O.d.Fl. 
19/50 

Bij een vergelijking van de advertenties waarin grond, huizen e.d. te 
koop zijn aangeboden, blijkt dat het in aile bladen voor het grootste dee! 
om dezelfde aankondigingen gaat. De gronden en huizen die in 51 adver­
tenties van de Gazette van Gend te koop worden aangeboden Iiggen pre­
cies in 52 gemeenten van het Vlaamse land. De gemeenten die in de 
Gendschen Mercurius vermeld zijn, 33 in het geheel, blijken op enkele 
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uitzonderingen na, dezelfde te zijn als in de Gazette van Gend. De ver­
klaring client hier gezocht bij de notarissen, meestal Gentse, die hun adver­
tenties (gemiddeld ten hoogste 3 voor ieder stuk grond of ieder huis) 
meteen in beide advertentiebladen plaatsten en minder ook in de overige 
bladen. Men mag niet vergeten dat de kosten voor het adverteren, in ver­
houding tot de grote bedragen waar het bij het kopen of verkopen van 
onroerende goederen om gaat, zeer gering zijn. 

Zo vervalt voor deze kategorie een van de principes waarop dit onder­
zoek is gebaseerd: bij het adverteren resultaat te halen met zo weinig moge­
lijk onkosten. Wat wei geldig blijft, is dat zelfs de notarissen hun goederen 
vlug kwijt willen en derhalve nog wel een keuze maken. 

Wij achten het derhalve niet noodzakelijk bij een analyse van de adver­
tenties voor de identifikatie van het lezerspubliek, gebruik te maken van de 
kategorieen ,Te huur", ,Onroerende goederen" en ook een groot deel van 
de kategorie ,Roerende goederen", zoals hierna zal blijken. ,Te huur" en 
,Onroerende goederen" samen omvatten reeds meer dan 600 advertenties. 
De resultaten zijn niet in het geringste in verhouding tot het werk dat het 
noteren, katalogeren en tellen van 600 advertenties met zich meebrengt. 

Indien men even wei toch deze kategorie bi j de analyse wil betrekken kan 
men zich beperken tot het noteren van typische advertenties. Zo heeft de 
Messager de Gand twee advertenties die geen enkel ander blad heeft opge­
nomen. In de eerste wordt een kasteel, het Chateau de Mozet te koop aan­
geboden; in de tweede wordt een fabriek te koop gevraagd. Maar zelfs deze 
twee advertenties kunnen ons niets nieuws meer vertellen. 

15. Onroerende goederen. 

Vlam. Vad. G.v.G. G.M. J.d.Fl. M.d.G. O.d.Fl. 

Openbare verkopingen 
van hout, bomen: 1/2 4/5 31/51 26/38 2/2 1/2 6/13 

Meubilaire 
verkopingen: 7/7 13/21 20/33 4/4 7/9 4/4 

Allerlei: 4/12 8/8 29/57 26/54 13/23 20/65 11/18 

Met deze laatste kategorie zijn we ook aan de meest gedifferentieerde 
gekomen. De openbare verkopingen van talloze pas gefabriceerde produkten, 
de openbare verkopingen in de verkoopzalen, wegens sterfgevallen, wegens 
faillissement. Kolen, suiker, tropische vruchten, sigaren, het is ondenkbaar 
wat er niet openbaar kon verkocht worden. 

Vermits het ook hier een kategorie is die hoofdzakelijk in de advertentie-· 
bladen thuis hoort, en dus ook niets over de lezers kan medede~n, is ook 
deze volkomen onbruikbaar. 
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BESLUIT 

Messager de Gand. 

Uit de kategorie ,Boeken en tijdschriften" blijkt dat de lezers van de 
Messager de Gand niet aileen een zeer grote belangstelling hadden voor 
lektuur, maar zelfs een eerder speciale smaak. Als geen ander kranten­
lezend Gents publiek, stonden zij open voor de modernste opvattingen 
op sociaal en moreel gebied, die lang niet door iedereen te Gent werden 
geapprecieerd. 

Uit ,Geneesmiddelen en heelmeesters" bleek dat dit openstaan voor het 
moderne, nieuwe, helemaal niet tot de lektuur beperkt bleef maar zich ook 
uitstrekte tot de laatste vondsten op gebied van geneesmiddelen en schoon­
heidsartikelen. Hun belangstelling daarvoor bleek trouwens zo groot, dat de 
veronderstelling dat zij zich allerhande modekwaaltjes konden veroorloven, 
helemaal niet uit de lucht gegrepen is. 

Zij blijken eveneens, volgens ,Gentse huizen", de drukste bezoekers ge­
weest te zijn van de Gentse mondaine winkels. Ook artikels door deze 
laatste in de Messager geadverteerd, bevestigen dit. 

Is het dan verwonderlijk dat leraars in dans of gymnastiek zich vooral 
tot hen wenden ? En dat ook de leraars in de meer klassieke vakken in 
hen de ouders menen gevonden te hebben die hun kinderen gewillig bij­
lessen kunnen laten volgen, zoals dit allemaal uit ,Onderwijs" blijkt? 

Als we dan tenslotte nog vernemen, dat vooral zij de regelmatige be­
zoekers van bals waren, o.a. in bet Casino, zegt ons dat helemaal niet meer 
zoveel nieuws over de lezers van dit blad. 

Meer praktisch en financieel gezien, blijken zij, als de lezers van geen 
ander blad, beroep te moeten doen op internationale vervoermaatschappijen, 
wat betekent dat zij ofwel groothandelaars ofwel industrielen moeten zijn. 
De berichten aan de houders van aktien bevestigen dit. Tot wij tenslotte 
moeten vaststellen dat zij, samen met de lezers van L'Organe des Flandres, 
de enigen zijn die z6 een belangstelling hebben voor in het buitenland uit­
gegeven waardepapieren 

L'Organe des Flandres. 

Minder goed zijn de kenmerken van deze lezers aan de hand van de ad­
vertenties aan te duiden. Ofschoon franstalig spreekt de lektuur hen minder 
aan dan de lezers van de Journal des Flandres of van de Messager de Gand. 

Zeer gesloten tonen ze zich eveneens voor de niet helemaal noodzakelijke 
medische nieuwigheden. Het enige waartoe de adverteerders hen nog in 
staat achten, is bet kopen van een uitvinding voor bet slijpen van scheer­
messen. 

In tegenstelling tot hun taalgenoten van de Messager de Gand, blijken 
zij afkerig gestaan te hebben voor de Gentse mondaine zaken. Slechts een 
enkeling meende door een advertentie 11 maal te laten verschijnen, de 
aandacht van die terughoudende dagbladlezers te kunnen trekken. 
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Ofschoon zij, gezien hun intense belangstelling voor de buitenlandse waar­
depapieren, het zich ruimschoots konden veroorloven, zag geen enkele leraar 
de mogelijkheid hun zonen bijlessen te kunnen geven. De leraars-adver­
teerders vonden hen zelfs de moeite van een advertentie niet waard. 

Als wij dan tenslotte vernemen dat zij helemaal geen bezoekers van bals 
waren, gezien geen enkel bal in dat blad is aangekondigd, zegt het ons 
helemaal niet zoveel nieuws meer over de lezers van dit blad. 

Oat niemand in hen klienten voor verre reizen zag, is zonder twijfel 
te danken aan het feit dat ze hun inkomstenbronnen dichter bij hadden dan 
de lezers van de Messager de Gand. Maar als we zelfs de Messagerie J.B. 
Van Gend niet in hun blad aantreffen, moeten we besluiten dat ze over 
persoonli j ke vervoermiddelen beschikten. 

Als men dit alles weet kan het niemand nog verbazen dat zij politiek 
gezien in de konservatieve vleugel van de katolieken thuis hoorden. 

Journal des Flandres. 

De lezers van dit blad schijnen het midden te vormen tussen de voor­
uitstrevende, opene lezers van de Messager de Gand en de konservatieve, 
geslotene lezers van L'Organe des Flandres. 

Zij lezen niet zo weinig als de lezers van L'Organe des Flandres, maar 
ook niet zoveel als de lezers van de Messager de Gand. Evenmin houden 
zij er zo een uitgesproken smaak op na als deze laatste. 

Nader komen zij de lezers van de Messager de Gand als het gaat om 
zalfjes, pillen en drankjes voor het genezen van allerlei kwalen waarvoor 
de oude remedies blijkbaar niet meer voldeden. 

Ook wat hun bezoek aan de Gentse firma's betreft, doen zij dit met 
mate en eerder zelfs een beetje minder dan een beetje meer. Dit wordt 
wei verklaard als we bemerken dat niemand in hen mogelijke kopers van 
buitenlandse waardepapieren zag; als we bemerken dat notarissen die geld 
uitlenen in hen wei mogelijke klanten zagen; als we bemerken dat ook 
geen leraar in hen de ouders zag met zonen die bi j lessen nodig konden 
hebben. 

Men mag hen echter ook niet te gering schatten, want de Societe Liniere 
Gantoise hield het wei voor mogelijk dat er van hun aktionairs op dit blad 
geabonneerd waren, zoals ook de S.A. Industrielle-Agricole d'Orval et de 
Chiney. 

Den Vlaming. 

Is het enige blad met lezers die een even grote leeshonger aan de dag 
legden als de lezers van de Messager de Gand en eveneens met een zeer 
uitgesproken smaak: hun behoeften gingen vooral uit naar religieuse wer­
ken. En het feit dat de boekhandelaars het de moeite waard vonden zelfs 
godsdienstige werken in het Latijn in dat blad te adverteren, laat ons niets 
anders meer besluiten dan dat de lezers van dit blad zeer katholiek waren 
en zelfs dat er een betrekkelijk aantal geestelijken abonnent was. Het 
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is dan ook vrij normaal dat voor een verloren brevier in Den Vlaming 
wordt geadverteerd. 

De kategorieen advertenties die ons geholpen hebben de mondaine trek­
jes van sommige Gentse krantenlezers te achterhalen, zijn dan ook vanzelf­
sprekend in Den Vlaming totaal afwezig. 

Financieel gezien was er wellicht een vermoeden dat er onder de lezers 
van Den Vlaming houders van aktien waren. In elk geval gaf geen notaris 
zich een kans gelden aan de lezers van dit blad uit te lenen. 

Den V aderlander. 

Is het enige blad dat geen advertenties bevat die over een of ander 
aspekt van zijn lezers iets naders Iaten vermoeden. Hij is in bijna alle 
kategorieen vertegenwoordigd, maar nergens onder of hoven het normale. 

Gazette van Gend en Gendschen Mercurius. 

Zijn op het eerste gezicht twee advertentiebladen die bijna van elkaar 
niet te onderscheiden zijn. Maar nochtans, er zijn verschillen, al zijn deze 
dan ook nooit sterk uitgesproken. 

Uit de ,Boeken en tijdschriften" zou er onder de lezers van de Gazette 
van Gend een grotere belangstelling voor boeken bestaan, dan onder de 
lezers van de Gendschen Mercurius. Het verschil is echter te gering, te meer 
daar we het bier met advertentiebladen te doen hebben. 

Plots blijkt uit de ,Geneesmiddelen en heelmeesters" dat de lezers van de 
Gendschen Mercurius, in tegenstelling tot deze van de Gazette van Gend, 
een behoefte aan zalfjes en pilletjes hebben, die bijna even groat is als 
deze van de lezers van de Messager de Gand, en men kan zich dan ook 
reeds afvragen of zij ook mondaine neigingen hadden. 

De kategorie ,Gentse huizen" spreekt dit helemaal niet tegen, integen­
deel. 

Uit ,Onderwijs" blijkt dat Prof. Bekaert wei kans ziet aan jongens wier 
ouders de Gendschen Mercurius lezen, bijlessen te geven, alhoewel hij van 
mening is dat die kans bij de lezers van de Messager de Gand toch grater 
is. Als we dan eveneens een hal in de Gendschen Mercurius geadverteerd 
zien, willen wij de mondaine neigingen van de lezers aanvaarden. 

Tenslotte blijkt uit ,Financien" dat !n de Gendschen Mercurius ook 
buitenlandse waardepapieren geadverteerd worden, alhoewel we niet goed 
weten hoe we dat moeten duiden. Immers de Societe Liniere zag geen 
aktionairs onder de lezers van dit blad. 

Besluit omtrent de methode. 

Zander dat er ook maar · het geringste aan de resultaten verandert, kan 
men deze verkrijgen met de helft aan inspanning en moeite. ,Te huur", 
,Onroerende goederen" en ,Roerende goederen" vertegenwoordigen iets 
meer dan 1000 van de bijna 2000 advertenties die in de Gentse bladen zijn 
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verschenen van 1 januari tot 15 februari. Welnu, deze drie kategorieen ·heb­
ben niet het geringste resultaat opgeleverd door op een of andere manier 
nadere aanwijzingen over het lezerspubliek van een blad te geven, en kun­
nen dus o.i. gerust op zij gelaten worden. 

Of dit eveneens het geval is voor perioden of steden waarin advertentie­
bladen ontbreken, moeten wij hier echter in het midden laten. 
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