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School en media, een mekaar beconcurrerende of bevruchtende verhouding ?

Alvorens deze relatie nader te beschouwen lijkt het nuttig een onderscheid te maken tussen enerzijds media gebruikt als didac-
tisch hulpmiddel ter ondersteuning van de schoolse leerprocessen (relatie media-school) en anderzijds de mediavorming waarin
binnen de schoolstructuur aandacht wordt besteed aan een analyse van en een kritische reflectie op de (massa-)media an sich
(relatie school - media).

In dit nummer worden twee bijdragen opgenomen die de problematiek vanuit de eerste relatievorm benaderen. Hierin wordt het
gebruik van audio-visueel materiaal als didactisch hulpmiddel in lager- en middelbaar onderwijs naar kwantiteit en kwaliteit
JDevraagd. Alleen al vertrekkend van de stelling dat video en film zeer doeltreffend kunnen gehanteerd worden om het aanschou-
welijk onderricht binnen een waaier van leervakken te bevorderen, lijkt de verwachting omtrent een doordacht en intensief gebruik
van deze media zeer terecht. Vanuit de resultaten van het veldonderzoek hieromtrent wordt deze hoop op een bevruchtende
media-school relatie slechts sporadisch ingelost.

Kan alle heil dan verwacht worden van een onderwijs over de media, een benadering die leerlingen een kritische, reflexieve en
handelingsoriénterende omgang met het media-aanbod toelaat ? M.a.w. is de school een bevruchtend instrument voor een verant-
woord mediagebruik bij jongeren ?

Vanwaar die bijzondere aandacht voor de studie van de media binnen het onderwijs, voor een vak “‘communicatiemedia” ?
Eén van de actuele onderwijsdoelstellingen bestaat erin leerlingen te vormen tot individuen die over voldoende algemene kennis
beschikken om op een kritisch-bewuste manier aan het maatschappelijk leven deel te nemen. Dit wettigt de aanwezigheid van
een vak media-vorming als een essentieel onderdeel van het leerstofaanbod. Immers een steeds groeiend deel van de informatie
die wij benutten als basis voor het construeren van een beeld van onze leefwereld is afkomstig van de media. Het viot leren
omgaan met deze communicatiekanalen is dan ook een noodzakelijke voorwaarde binnen een algemene opleiding die mondige
burgers vormt. g

Mediavorming is echter een complexe aangelegenheid. Dit wordt duidelijk wanneer we even stilstaan bij de verschillende stadia

die moeten doorlopen worden opdat de hogergenoemde doelstelling zou worden benaderd.

* Vooreerst stelt zich het probleem van de mediataal. Deze moet systematisch aangeleerd worden opdat een verantwoorde keuze
uit de produkten van de “bewustzijnsindustrie’ haalbaar zou zijn. Het risico al te zeer gemanipuleerd te worden door gesofisti-
keerde reclame- en marketingtechnieken wordt zodoende verminderd. In het algemeen onderwijssysteem, met de traditionele
vakkenindeling, komt een systematische studie van uitdrukkingsvormen gebruikt voor de media, en zeker de audio-visuele

« taalanalyse, niet of nauwelijks aan bod.

* Eens de taal van de mediaboodschappen verstaanbaar is gemaakt kan worden overgegaan tot de tweede fase, nl. interpretatie
en verwerking van de beschikbare informatie. Het overaanbod van informatie noopt de leerling-gebruiker ertoe zijn eigen
behoeften ter zake te leren onderkennen. In functie daarvan kan dan een selectie van inkomend materiaal doorgevoerd worden.
Het versnipperd informatie-aanbod vergt verder een training in intrapersonele gegevensverwerking, opdat feiten en andere
additionele data op een consistente wijze in het persoonlijk denkkader zouden kunnen opgenomen worden. Belangrijk hierbij
is het doorlichten van de verschillende sociale en politieke ideologieén zoals die naar voren gebracht worden in pers, radio, t.v.
en film, zodat uit de waaier van “contradictorische” boodschappen deze elementen kunnen gepuurd worden die bijdragen tot
een samenhangende levensvisie.

Een derde stap, naast het assimileren van mediataal en het leren interpreteren en verwerken van media-boodschappen, vormt
het leren gebruiken ervan in functie van eigen opinievorming en toekomstig handelingspatroon.
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Vanuit deze optiek zou voor een specifieke media-opvoeding zeker een plaats binnen het vakkenpakket van alle algemeen-vor-
mende richtingen moeten ingeruimd worden. In realiteit stellen we echter vast dat het vak “communicatiemedia” in het vrije
onderwijs slechts één uur per week aangeboden wordt in het fundamenteel gedeelte van de richtingen Moderne Talen en Psycho-
Sociale Wetenschappen. Weliswaar kan de school het vak complementair inrichten voor alle geinteresseerde leerlingen van de
derde graad-doorstroming, maar omwille van organisatorische en bezuinigingsfactoren wordt van deze mogelijkheid slechts
sporadisch gebruik gemaakt.

Een kritisch-maatschappelijke vorming met en rond communicatiekanalen lijkt dus een prerogatief voor een beperkte groep
binnen het algemeen-vormend onderwijs.

In het kader van een eindverhandeling werd het reilen en zeilen van het vak “communicatiemedia” in het vrije onderwijs doorge-*
licht, zowel wat betreft ontstaan en evolutie enerzijds als de huidige uitbouw en onderwijspraktijk anderzijds.
De belangrijkste resultaten van dit onderzoek worden in onderhavig nummer weergegeven.

Vanuit de eigen ervaring met het vak “communicatiemedia’ in het onderwijs en de aggregatiewerkzaamheden willen we in dit
verband vooraf enkele bedenkingen formuleren:

* Alhoewel leerlingen zeer frekwent, zij het eenzijdig, gebruik maken van diverse media, staat hun kennispeil over de meida op
een bedroevend laag pitje. Aan de leerkracht geeft dit de stimulerende mogelijkheid om een groot braakliggend terrein te
ontginnen. Tijdsgebrek vormt hier echter de klassieke domper.

Leerlingen tonen omtrent de vakinhoud meestal een verbazend grote belangstelling en assimileren vaak het bestudeerde vrij
viug met hun eigen werkelijkheidsbeleving zodanig dat toetsbare korte-termijnresultaten ook een stimulerende werking hebben
op leerkracht en leersituatie.

In het hogervermeld onderzoek wordt eveneens gepeild naar de aard van de opleiding van de leerkrachten communicatiemedia,
en de weerslag daarvan op o.a. de interesse voor, visie op, moeilijkheden rond vakopvulling, gebrek aan gepaste literatuur en
materiaal. Uit deze resultaten blijkt eens te meer dat het voor het onderwijs geen overbodige luxe is de gepaste mensén op de
juiste plaats te deponeren, i.c. het vak communicatiemedia toe te vertrouwen aan mensen met een communicatiewetenschap-
pelijke vorming.

Men kan het minstens als bevreemdend duiden dat in het leerplan voor het analoge vak “Massamedia” voor de determinatiegraad
van het vernieuwd Secundair Rijksonderwijs te lezen valt: “Geen enkele leraar heeft een akademische opleiding gekregen om het
vak ‘massamedia’ te onderrichten”, terwijl binnen de Faculteit der Sociale Wetenschappen de aggregatie-opleiding reeds bestaat |
sinds 1961.

Zowel op het gebied van de wetgeving (“vereiste en voldoende geachte bekwaamheidsbewijzen™) als in de aanwervingspolitiek
door schooldirecties valt in dit verband nog duchtig te sleutelen!

Vanuit de onderwijspraktijk stelt zich de dringende vraag naar gedetailleerde en recente literatuurlijsten enerzijds en een
overzicht van bruikbaar en bereikbaar audio-visueel materiaal anderzijds. Ervaring leert dat inderdaad het up-to-date onderwijs-
gericht leermateriaal i.v.m. het vak communicatiemedia nog in de kinderschoenen staat, en dat de benodigde middelen uit
uiteenlopende boeken, tijdschriften en audio-visueel aanbod moet gesprokkeld worden.

Door de aggregatiewerking wordt gepoogd om aan dit euvel te verhelpen zodanig dat naar de toekomst toe aan communicatie-
leerkrachten bruikbaar materiaal naar leerinhoud en vakdidactiek kan aangeboden worden,

Deze bedenkingen en de vermelde studie rond het thema media-onderwijs in de Middelbare Schocl laten de conclusie toe dat de
bevruchtende relatie school-mediagebruik weliswaar in embryonale vorm aanwezig is, maar nog moet gevoed en gekoesterd
worden. Ongetwijfeld is “communicatiemedia” een element dat bij de vakopvulling van het zogenaamde “eenheidstype” in het
secundair onderwijs een reéle en bredere kans moet krijgen.

Aangezien slechts twee studierichtingen binnen het VSO het vak “communicatiemedia" aanbieden, en dus een beperkt aantal
leerlingen in contact komen met mediavorming, kan men zich de vraag stellen welk beeld bij de afstuderenden van het M.O.
aanwezig is rond de universitaire opleiding communicatiewetenschap. Uitgaande van de stelling dat P.M.S.-consulenten het
beeld over een studierichting naar abituri&nten toe in een sterke mate mee bepalen, werd in het kader van een eindverhandeling
hun visie daaromtrent onder de loupe genomen. Ook hier blijkt dat er nog heel wat kan gebeuren om het vage beeld van de
richting communicatiewetenschap te verduidelijken.

Laten we terugkeren naar de vraag of school en media zich concurrerend dan wel bevruchtend opstellen t.o.v. mekaar. Hier kan ,
de stelling verdedigd worden dat een verantwoord en intens gebruik van media, zowel op didactisch als inhoudelijk gebied, met
beide handen zou moeten gegrepen worden. Vanuit de mogelijkheden geboden door die situatie zou het kijk-, lees- en luisterge-
drag van volwassenen-in-wording zeker meer doordacht en selectiever worden.

De realiteit hinkt echter de theoretische mogelijkheden achterna. Wil men echter een eigentijds onderwijs bieden dat leerlingen
opvoedt tot medeverantwoordelijkheid voor de toekomstige maatschappij, dan moeten deze leerlingen gewapend worden om
democratische informatiekanalen optimaal te kunnen gebruiken.

Voor al degenen die betrokken zijn bij dit onderwijs, zowel wetgevend, beleidsmatig of uitvoerend, ligt hierin een dringende maar
tevens boeiende opdracht.
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Onderstaand artikel is een samenvatting van de gelijknamige eindverhandeling, afgelegd aan de Fac. Soc. Wet., Dep. Comm.
Wet., K.U. Leuven, juli 1986, 150 blz. Promotor was Prof. Dr. G. Fauconnier.

het imago van de universitaire _
studierichting communicatiewetenschap in
de vlaamse p.m.s.-centra

miranda bastijns

Situering

In de zomer van 1984 ontstond er enige
beroering in communicatiewetenschap-
pelijke kringen. Aanleiding van deze con-
sternatie was een artikel in het tijdschrift
KNACK door Eddy Bonte, waarin be-
weerd werd dat ‘‘de studierichting (Pers-
en) Communicatiewetenschap op ster-
ven na dood was". De vraag rees wat
voor invioed dergelijke uitspraken op het
imago van een studierichting hadden.

In het kader van een eindverhandeling
werd toen besloten het imago van de uni-
versitaire studierichting Communicatie-
wetenschap nader te onderzoeken.

Als onderzoeksterrein werd de Viaamse
P.M.S.-wereld gekozen, daar we van me-
ning waren dat P.M.S.-consulenten het
beeld van een scholier over een studie-
richting in sterke mate mee bepaalden.
Dit wil echter niet zeggen dat we de in-
vioed van de omgeving en vooral van
ouders op de beeldvorming onderschat-
ten. Daarnaast mogen we niet uit het cog
verliezen dat het imago van de richting
Communicatiewetenschap niet vergele-
ken werd met het imago van andere stu-
dierichtingen, zodat niet geconcludeerd
kan worden of het imago van Communi-
catiewetenschap beter of slechter is dan
het imago van andere richtingen. Voor
elke organisatie, commercieel of non-
profit, is het van belang dat ze op een
gunstig imago bij haar publiek kan reke-
nen. Hoewel er verschillende definities
van imago in omloop zijn, komen de
meeste toch steeds neer op een subjec-
tieve voorstelling van een bepaalde reali-
teit (een onderneming, een persoon,...) bij

een bepaald publiek. Deze subjectieve re-
aliteitsvoorstelling stuurt het menselijk
handelen in sterkere mate als de objec-
tieve realiteit.

Zowel in de non-profit als in de profit
sector is men geinteresseerd in het ont-
dekken welk imago men heeft, omdat er
reden is om te geloven dat het imago dat
mensen hebben van een organisatie ver-
bonden is met het succes ervan.
Imago-onderzoek kunnen we situeren in
de context van de marketing. Een organi-
satie (ook organisaties zonder winstoog-
merk) die de marketing-filosofie in haar
vaandel voert, neemt een attitude aan
waarbij steeds gedacht wordt vanuit de
gedachtenwereld, behoeften en wensen
van de cliént(1).

Samengevat bestaat het marketing-
management-proces uit: analyse, plan-
ning, uitvoering en controle (2).

De eerste fase, de analyse, vertaalt zich
in allerlei vormen van marktonderzoek.
Dit soort onderzoek laat zich dan nog
eens onderverdelen in verschillende on-
derzoeksvormen, gaande van een verken-
nend, kwalitatief naar een specifiek,
quantitatief onderzoek (3).

Deze studie van het imago van de studie-
richting Communicatiewetenschap moet
dan ook gezien worden als een kwalita-
tieve verkenning van het probleem, welke
een aanzet kan zijn om via verder quanti-
tatief onderzoek gegevens te verzamelen
die eventueel tot imago-aanpassingen
kunnen leiden.

Methode

De kwalitatieve gegevens werden verza-
meld via de methode van het vrije inter-
view gecombineerd met het gebruik van
open vragen.

Door deze combinatie toe te passen
bleef enerzijds de mogelijkheid open
voor een kwalitatief, subjectief gesprek
en werd anderzijds niet te erg van het on-
derwerp afgeweken.

Uit de ongeveer 160 P.M.S.-centra ver-
spreid over heel Vliaanderen werd, na
contacten met verschillende diensten en
personen, een steekproef getrokken die
zich beperkte tot de vrije, de rijks- en pro-
vinciale centra in vijf Viaamse hoofd-
plaatsen plus Leuven. In totaal werden
dan 26 centra bezocht.

Men moet er zich van bewust zijn dat
zo'n sample onmogelijk 100% repesenta-
tief kan zijn, maar het mag wel als indica-
tief voor de centra in het Viaamse land
beschouwd worden.

Om het hoofdzakelijk kwalitatief onder-
zoek ook een quantitatief aspect te
geven werd op het einde van elk gesprek
aan de respondenten gevraagd een se-
mantische differentiaal in te vullen.
Naast quantitatieve gegevens verschaft
deze zeven-puntenschaal ook de moge-
lijkheid wat tijdens de interviews opgete-
kend werd te vergelijken met de cijferge-
gevens die men aanduidt op de schaal.

De zwakste schakel in het geheel was de
aanwezigheid van de interviewer. Er werd
naar gestreefd zo objectief mogelijk te
zijn, maar alleen al het feit dat de inter-
viewer een student uit de studierichting
communicatiewetenschap was, zal het
onderzoek reeds gekleurd hebben.
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Resultaten
De studiekeuzebegeleiding

De interviews leverden niet alleen een
beeld op hoe men in de P.M.S.-centra
tegenover de studierichting Communica-
tiewetenschap staat, maar gaven ook
een idee hoe de studiekeuzebegeleiding
geschiedt.

De manier waarop men de leerlingen in
hun keuzeproces begeleidt, beinvioedt
immers ook het beeld dat men aan leer-
lingen over een studierichting doorgeeft.
De werkwijze van de consulent verschilt
erg van persoon tot persoon, maar bijna
overal legt men de nadruk op de zelf-
werkzaamheid van de scholieren. Leerlin-
gen verzamelen zelf hun informatie en
bouwen dan ook zelf een beeld van de
studierichting op. Het gebeurt nog zel-
den dat consulenten richtingen advise-
ren en zelfs aan eeuwige twijfelaars zal
men niets voorschotelen. Toch bestaan
er ook nog altijd centra die één welbe-
paalde studierichting adviseren en in ver-
schillende centra wordt wel een aantal
alternatieve richtingen naar voor ge-
bracht, waarvoor de leerlingen aanleg
zouden hebben.

Brochures

Verder bleek dat consulenten bij de
oriéntering van scholieren veelvuldig ge-
bruik maken van allerhande brochures.
Deze zouden dan ook inhoudelijk goed
moeten verzorgd zijn. Er mag echter niet
uit het oog verloren worden dat een over-
vioed aan quantiteit nog geen kwaliteit
oplevert. Consulenten worden overstelpt
met massa's folders, brochures, pro-
grammaboeken,... Als gevolg van deze
overvioed wordt documentatie vaak
hoogstens diagonaal doorgenomen. On-
danks deze overstelping is er anderzijds
vaak een tekort aan concrete, meer spe-
cifieke informatie.

Een aantal consulenten waren van me-
ning dat deze leemte kon opgevuld wor-
den door brochures door faculteiten zelf
uitgegeven, complementair met de bro-
chures van de diensten voor studie-
advies. De anderen pleitten dan eerder
voor meer onderlinge samenwerking.
Ondanks het feit dat, volgens de meeste
consulenten, informatievoorziening via
brochures nog niet helemaal op punt
staat, blijkt een brochure toch vaak één
‘van de voornaamste inlichtingsbronnen
te zijn en bijgevolg ook een belangrijk in-

strument voor beeldvorming. Daarbij ver-
geten consultenten echter niet dat ze
ook belangrijke propaganda-instrumen-
ten kunnen zijn.

Probleemrichtingen

Met de regelmaat van een klok verschij-
nen publikaties rond het thema studie-
keuze en probleemrichting, waarbij het
“probleem’ meestal slaat op tewerkstel-
lingskansen.

Consulenten zijn allemaal op de hoogte
van deze lijsten met probleemrichtingen,
doch gewoonlijk wordt dit criterium niet
als een belangrijk element voor de stu-
diekeuze beschouwd. Men ziet het eerder
als een factor tussen de verschillende
anderen. Volgens de meeste responden-
ten is informatie over dit onderwerp
belangrijk, maar nog belangrijker is hoe
die informatie gebruikt wordt. Meestal
deelt men de gegevens met betrekking
tot de probleemrichting mee aan de leer-
ling, daar deze laatste ze anders toch op
de ene of de andere manier onder de
ogen zou krijgen. Door ze zelf mee te
delen kan de consulent er de nodige be-
denkingen bij geven. Wanneer de keuze
uitsluitend gemaakt wordt volgens het
tewerkstellingsaspect, houdt men im-
mers geen rekening met capaciteiten, ex-
terne en interne motivatie, voorkeur,
praktische mogelijkheden, interesse, toe-
komstbeeld, enz... ’
Communicatiewetenschap (welke vol-
gens deze lijsten en de aanduidingen van
de consulenten op de semantische diffe-
rentiaal tot de probleemrichtingen gere-
kend wordt) wordt dus meestal niet op
deze basis veroordeeld in de P.M.S.-cen-
tra. Ook leerlingen zouden geen proble-
men maken rond het “probleemrichting
zijn". Ouders zouden daarentegen nog
wel eens op de tewerkstellingsfactor
drukken. Vier, vijf jaar dure studies be-
kostigen ‘zonder ernstige kans op
werk”, is niet iets waar je zomaar over-
heen stapt.

De kennis over communicatieweten-
schap

De parate kennis over de studierichting
blijkt verbijsterend laag te liggen. Enkele
van de meest krasse uitspraken:

- “Communicatiewetenschap, dat is Chi-
nees voor mij";

- “Communicatiewetenschap, in welke
‘school’ kun je dat volgen ?";

- “Communicatiewetenschap, dat geven

ze toch op de sociale school hé?".
Verschillende consulenten verkozen
eerst zich over de richting te informeren
alvorens er wat over te vertellen, daar
men, volgens de verklaringen, er toch
niets zinnig over kon zeggen en men
bang was om grove fouten te maken.
Deze respondenten steunen volledig op
brochures. De moedigen die toch een po-
ging ondernamen om de richting te om- _
schrijven, beperkten zich vooral tot de
kandidatuursjaren.

Men heeft een idee over de vakken die in
de kandidatuur gegeven worden, maar
dan valt de zaak stil. Men zou hieruit kun-
nen besluiten dat ook deze personen
vooral op brochures (waarin alleen de
kandidaturen beschreven worden) steu-
nen. De meerderheid beperkt zich echter
tot vage en soms foutieve opmerkingen.
Wanneer we stellen dat Communicatie-
wetenschap een studierichting blijkt te
zijn waar maar weinig over geweten is,
moeten we wel in het oog houden dat dit
ook met verschillende andere richtingen
het geval kan zijn.

De brochures worden echter maar zelden
doorgenomen en dit om de eenvoudige
reden dat leerlingen zeer weinig naar de
studierichting vragen. Op de vraag ‘'van-
waar deze beperkte belangstelling bij
leerlingen ?", kon geen eenduidig ant-
woord gegeven worden.

Volgende verklaringen werden gegeven.
- De vraag naar bepaalde studierichtin-
gen is verbonden met de economische
toestand en de tijdsgeest en tegenwoor-
dig weegt de zorg voor hun toekomst bij
de leerlingen door.

- Communicatiewetenschap is een rich-
ting die bij scholieren niet zo makkelijk
in de mond ligt in vergelijking met
andere, meer klassieke, richtingen. Ze
zullen eerder termen hanteren als radio,
TV, P.R., BRT, waarbij ze denken aan een
avontuurlijke loopbaan. Wanneer dan
deze termen in studierichtingen ingepast
worden en het beeld minder vaag en een-
zijdig, maar ook minder avontuurlijk
wordt, haken vele leerlingen af.

- Communicatiewetenschap wordt nogal
eens omwille van de hobby's van de
scholier gekozen.

- Communicatiewetenschap is een rich-
ting voor durvers, mensen met zin voor
filosofie, met een maatschappelijk be-
wustzijn.

- Communicatiewetenschap is een pro-
bleemrichting. )

- Communicatiewetenschap = (sociale
wetenschappen) heeft niet zo’'n goede
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naam bij leerkrachten.

- In scholen met een elitair karakter
wordt de nadruk meer gelegd op wiskun-
dige-wetenschappelijke vorming en ziet
men de leerlingen niet graag afzwenken
naar een humaan-wetenschappelijke
richting.

- Leerlingen hebben geen duidelijk beeld
van wat communicatiewetenschap
eigenlijk is. In de middelbare opleiding
zitten geen referentievakken.

In deze verscheidenheid van opvattingen
was men het wel eens dat gebrek aan
kennis van de richting bij de scholieren
niet kon ingeroepen worden.

Journalistiek

In de meeste centra ziet men geen recht-
streekse band tussen Communicatiewe-
tenschap en journalistiek. Men kan via
Communicatiewetenschap in de journa-
listiek terecht komen, maar hetzelfde
doel kan eveneens via andere richtingen
bereikt worden. Gewoonlijk legt men de
nadruk op het feit dat de journalistenop-
leiding niet bestaat. Leerlingen zouden
echter zelf nogal vaak Communicatiewe-
tenschap als de opleiding voor journalist
aanzien.

Toch zijn er ook nog altijd een paar cen-
tra die scholieren met journalistieke am-
bities naar de richting (Pers- en) Commu-
nicatiewetenschap sturen. Men is er daar
zelfs van overtuigd dat leerlingen in die
richting een concrete journalistenoplei-
ding krijgen.

Nieuwe media

In hoeverre de nieuwste ontwikkelingen
op mediagebied op de een of andere ma-
nier in het studieprogramma opgenomen
worden, is voor de ondervraagde consu-
lenten een groot vraagteken. Alles blijft
bij raden en gissen: “Het zou wel kun-
nen, het is eventueel mogelijk,...”, zijn
uitspraken waar een scholier weinig aan
heeft.

Alhoewel men er dus weinig vanaf weet,
hebben verschillende consulenten toch
de idee dat Communicatiewetenschap
eventueel een gepaste opleiding is om
meer over deze ontwikkelingen te weten
te komen. Toch wordt ook wel eens opge-
worpen dat de universiteit gewoonlijk
een aantal jaren achterloopt op de reali-
teit. Men vermoedt dat er nog geen cur-
sussen over die nieuwe media gegeven
worden, maar dat er wel wordt aan ge-
werkt in verschillende onderzoeken en

thesissen. Anderen menen dan weer dat
onderwijsinrichtingen als het H.R.I.T.C.S.
en St.-Lucas eerder op deze ontwikkelin-
gen inspelen. Men weet echter niet hoe-
ver men daar op dit gebied gevorderd is.
Daarnaast wordt nog regelmatig gewe-
zen naar richtingen als Toegepaste Com-
municatiewetenschap, Sociale Agogiek,
Rechten, Economie en ingenieursrichtin-
gen.

De houding van de consulent tegenover
de studierichting

Wanneer op de man af wordt gevraagd
hoe men in het centrum tegenover Com-
municatiewetenschap staat, blijkt de
meerderheid een vrij neutrale houding
aan te nemen of tenminste dit poogt te
doen. Een aantal centra schermt noch-
tans ook met negatieve clichés. Vaak
wordt de grote kans op werkloosheid
erbij gehaald en wijst men op (betere) al-
ternatieven. Doch soms komt men ook
met minder redelijke argumenten voor de
dag.

- Communicatiewetenschap moet men
niet au sérieux nemen. Leerlingen kiezen
deze richting maar om aan de universiteit
te zitten, om zich een beetje te vormen.
- Communicatiewetenschap ligt in de
“linkse" sfeer.

- Communicatiewetenschap is maar een
zwak broertje, je moet er niet te veel van
verwachten.

- Communicatiewetenschap wordt geko-
zen door leerlingen die reeds in een
“moeilijke” richting mislukt zijn.
Daarnaast vertellen verschillende consu-
lenten dat hun collega’s dit of dat minder
positief idee over de studierichting heb-
ben. Men zou hier de vraag kunnen stel-
len in hoeverre zij hun persoonlijke me-
ning niet op hun collega's projecteren.
Tenslotte zouden leerlingen eveneens
met vrij negatieve opvattingen over Com-
municatiewetenschap bij de P.M.S.-cen-
tra terecht komen. Leerlingen zouden
deze richting als minder zwaar beschou-
wen. Men zou er minder hard moeten
“blokken” en door het feit dat er veel
taalvaardigheidsvakken in zitten is het
voldoende dat men de zaak eens leest.
Men zou er vaak aan beginnen met de
idee van als je niet slim bent, moet je
maar van buiten kunnen blokken. Een
eensgezinde houding lijkt echter niet te
bestaan.

Anderzijds werd via een aantal bijvragen
een meer genuanceerd beeld van deze

“neutrale” houding verkregen. Zo kon
worden geconstateerd dat communica-
tiewetenschap geen al te populaire sug-
gestie is. De onduidelijkheid van het be-
roepsveld en de ingeschatte (beperkte)
kansen op werk blijken de voornaamste
oorzaken van deze lage populariteit.
Verder was men van oordeel dat de capa-
citeiten die een student in de Communi-
catiewetenschap zou moeten bezitten,
vergelijkbaar zijn met de capaciteiten
nodig voor elke andere studierichting uit
de humane wetenschappen. Hierbij
dacht men aan “een ruime belangstel-
lingssfeer hebben” en “met mensen kun-
nen omgaan".

Op verstandelijk viak werd gewezen op
capaciteiten als voldoende verstandelijk
vermogen hebben, analytisch kunnen
denken, grote pakketten leerstof kunnen
verwerken en voldoende verbaal inge-
steld zijn.

Specifieke capaciteiten voor een student
in de Communicatiewetenschap waren
volgens de consulenten: “blijk geven van
zelfstandigheid, zin hebben voor initia-
tief, interesse hebben in mensen en het
wereldgebeuren, taalvaardigheid, een
sterke persoonlijkheid bezitten en vol
zelfvertrouwen zijn".

Anderzijds blijkt het beeld van Communi-
catiewetenschap als een richting voor
zwakke studenten in vele P.M.S.-centra
aanwezig te zijn. Op de eerste plaats
maakt men al dadelijk het onderscheid
tussen humane en positieve weten-
schappen, waarbij de eersten in het alge-
meen als de zwakkere richtingen be-
schouwd worden. Alhoewel men dit dan
weer nuanceert als eerder een verschil in
aanleg dan in intellectueel niveau. Over
de plaats die Communicatiewetenschap
dan inneemt in het rijtje van de humane
wetenschap lopen de meningen uiteen.
Men is het erover eens dat het niveau
vroeger aan de lage kant lag, volgens
sommigen is dit echter in positieve zin
geévolueerd, volgens anderen is het
meer bij het oude gebleven. Wanneer die-
per op de zaak ingegaan werd, gaven ve-
len toe niet te weten hoe de toestand nu
eigenlijk is.

De aanduidingen op de semantische dif-
ferentiaal lieten eenzelfde beeld zien.
Globaal genomen vond men de studie-
stof makkelijk noch moeilijk, met een
lichte voorkeur voor de moeilijke kant.
Doch, ondanks het feit dat de studiestof
als niet zo makkelijk beschouwd werd,
meende de meerderheid (56%) toch dat
eerder zwakke studenten in de richting
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zaten.

Wat dan het werkterrein betreft, blijkt
Communicatiewetenschap volgens de
meeste consulenten een studierichting
te zijn die in verschillende beroepssecto-
ren uitmondt. Daarnaast beschouwt men
het ook als een studierichting die niet di-
rect met bepaalde beroepen verbonden
is. Gediplomeerden moeten hun werkter-
rein zelf creéren, er wordt veel eigen ini-
tiatief gevraagd. Op de eerste plaats ziet
men afgestudeerden in de mediawereld
terecht komen. Daarnaast blijkt de public
relationssector een serieus werkterrein
te zijn. Andere mogelijkheden zijn de
bankwereld, de diplomatie, de reclame-
sector, in mindere mate het onderwijs, al-
lerlei voorlichtingsdiensten, de openbare
diensten, de sector van het sociologisch
onderzoek, het gebied van de propagan-
da en de administratie. Ook de bedrijfs-
wereld zou stilaan meer en meer een be-
roep doen op communicatiewetenschap-
pers ter bevordering van de goede ar-
beidsrelaties en -engagement.

Men wijst op leerlingen erop dat door dit
uitgebreid werkterrein afgestudeerden
vaak in concurrentie met andere studie-
richtingen komen.

Op het gebied van de beroepskansen
scoort Communicatiewetenschap dan
weer geen hoge punten. Men is van oor-
deel dat de kansen laag liggen en dat ve-
le gediplomeerden lange tijd werkloos
zijn. Dit zou ook wel voor vele andere hu-
mane richtingen gelden. In het nadeel
van de richting ziet men dat momenteel
op allerlei dingen moet bespaard worden
en juist de sociale sector wordt het eerst
afgeroomd. Men drukt echter op de moti-

vatie en de persoonlijkheid om deze hin-
dernissen te overwinnen. Volgens ande-
ren moet de studierichting zich meer op
het bedrijfsleven gaan toeleggen en ook
de techniek in de leerprogramma’s ver-
werken.

De aanduidingen op de semantische dif-
ferentiaal

Zoals reeds gezien, werd na elk gesprek
aan de respondenten gevraagd een se-
mantische differentiaal in te vullen, De
resultaten ervan, die hieronder volgen,
komen in grote mate overeen met wat de
consulenten vertelden over hun houding
met betrekking tot Communicatieweten-
schap:

- De tewerkstellingskansen worden over-
wegend als negatief beschouwd (80%),
doch niet in die mate dat het een uitge-
sproken fenomeen is. De meeste consu-
lenten nemen een lichtjes negatieve hou-
ding aan (score -1 op de zevenpunten-
schaal =3 -2 -10123).

- De meerderheid van de consulenten is
van oordeel dat voor communicatiewe-
tenschappers veel soorten beroepsuitwe-
gen bestaan. Meer dan de helft van de
ondervraagden situeert zich in de boven-
ste twee zones van de schaal (score 2 en
3).

- Communicatiewetenschap wordt ook
als een interessante studierichting be-
schouwd (84%). Geen enkele respondent
is van het tegenovergestelde overtuigd.
De meerderheid van de antwoorden situ-
eerde zich in score 2.

- Over gebrek aan populariteit moet

%  Neutraal %
Lage tewerkstellingskan- Hoge tewerkstellingskan-
sen 80 12 sen
Weinig beroepsuitwegen 16 76 Veel beroepsuitwegen
Weinig interessant 0 16 B84  Zeer interessant
Weinig populair 20,8 29,2 50 Zeer populair
Weinig attractief 12 16 72  Zeer attractief
Slecht uitgebouwd 11 42 47  Goed uitgebouwd
Lage waardering 60 28 12 Hoge waardering
Probleemrichting 69 26 5 Geen probleemrichting
Weinig vernieuwingen 12,5 125 75 Veel vernieuwingen
Weinig onderzoek en publi- Veel onderzoek en publika-
katies 45,5 22,7 31,8 ties
Weinig toekomst 26,1 17,4 56,5 Veel toekomst
Makkelijke studiestof 44 36 20 Moeilijke studierichting.
Onduidelijk studieprofiel 56 12 32 Duidelijk studieprofiel
Zwakke studenten 56 36 8  Goede studenten

Communicatiewetenschap ook niet kla-
gen, alhoewel hier meer negatieve gelui-
den te horen zijn. Men staat eerder neu-
traal tot lichtjes positief (score 1) op dit
gebied.

- Een uitgesproken meerderheid vindt de
studierichting attractief, doch slechts in
lichte mate (score 1).

- Opvallend is het aantal respondenten
dat geen idee heeft over hoe de richting
uitgebouwd is (6 personen). De resteren-
de consulenten beschouwen de uitbouw
vrij neutraal tot in lichte mate positief.

- De waardering komt dan weer aan de
negatieve kant te liggen, doch ook hier
weer niet uitgesproken negatief (score
-1).

- Men is ook overtuigd van het feit dat
Communicatiewetenschap een pro-
bleemrichting is, doch de meerderheid
vindt dat dit toch maar in lichte mate het
geval is.

- Communicatiewetenschap is een rich-
ting in ontwikkeling, vernieuwingen krij-
gen een kans, meent 75% van de onder-
vraagden. De meerderheid der respon-
denten situeert zich in de scores 1 en 2,
- Wat de bijdrage aan onderzoek en pu-
blikaties betreft, situeren de antwoorden
zich hoofdzakelijk rond de middenzone
van de schaal (score -1, 0, 1), met een
zeer lichte neiging naar de negatieve
kant.

- De toekomstverwachtingen krijgen een
positieve quotering (score 1) alhoewel
hier en daar toch ook een negatieve noot
klinkt.

- De studiestof wordt globaal genomen
als neutraal beschouwd met misschien
een zeer lichte neiging naar de negatieve
kant.

- Het studieprofiel kent een pluriformiteit
van meningen. Het overwicht ligt echter
aan de negatieve kant (score —1).

- Alhoewel de neutrale klasse vele con-
sulenten aantrekt, vinden toch nog ver-
schillende anderen dat eerder zwakke
studenten in Communicatiewetenschap
terecht komen (score —1).

Wanneer we de mediaanklassen van de
verschillende antwoorden samenbren-
gen, bekomen we volgende figuur:

(zie volgende bladzijde).

De antwoorden situeren zich bijna alle-
maal rond de middenste categorie&n:
—1 lichtjes negatief, 0 neutraal, 1 licht-
jes positief. We mogen hier echter niet
zomaar tot een neutrale houding beslui-
ten. Door gebruik te maken van de medi-
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- Studenten
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X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X

aan vallen extreme scores immers weg
en bovendien bestaat de kans dat de res-
pondenten zeer voorzichtig in hun ant-
woorden geweest zijn.

Waarop is het beeld gebaseerd ?

Daar de meeste consulenten één of an-
der idee over Communicatiewetenschap

bleken te hebben, werd hun de vraag ge-

steld waarop dit beeld gebaseerd was.

= Volgens hun verklaringen haalt het over-
grote deel van de respondenten hun beel-
den uit brochures (we vestigen nogmaals
de aandacht op het belang van brochu-
res als beeldvormers). De kennissenkring
en de dagelijkse contacten met de media
blijken inspiratiebronnen van tweede ca-
tegorie te zijn.

Is communicatiewetenschap op sterven
na dood ?

Alhoewel men deze uitspraak al te gortig
vindt, zit er volgens verschillende consu-
lenten toch een zekere grond van waar-
heid in. Communicatie biedt namelijk
een lage kans op werk en daar zijn leer-
lingen, ouders, corisulenten toch niet he-
lemaal ongevoelig voor. Gewoonlijk
maakt de consulent dan ook geen recla-
me voor die richting in de zin dat hij ze
zelf zal aanbrengen wanneer de leerling
erover zwijgt. Men vindt nogal eens dat
een diploma communicatiewetenschap
een te smalle basis vormt om in de be-
roepenwereld door te dringen.

Tot besluit

Daar Communicatiewetenschap, tenslot-
te, een in de P.M.S.-centra slecht geken-
de richting blijkt te zijn, werden een aan-

tal voorstellen verzameld om dit tekort
weg te werken. De gesprekken leverden
verschillende bruikbare adviezen op om
in de toekomst tot een meer efficiénte
voorlichting te komen. Ondermeer:

- een informatiedag voor studiekeuzebe-
geleiders over Communicatieweten-
schap laten organiseren door de Dienst
voor Studie-advies,

- brochures uitgeven over de afstudeer-
richting, waarin ook de bevindingen van
het monitoraat en een concrete beroeps-
beschrijving;

- brochures over de afstudeerrichting
voor scholieren ter beschikking stellen;
- geinteresseerde scholieren uitnodigen
om een paar lessen te volgen;

- feed-back onderzoek doen bij de stu-
denten;

- centralisatie van de informatie van de
verschillende universiteiten;

- facultair afgevaardigden scholen en
P.M.S.-centra laten bezoeken;

- het ter beschikking stellen aan scholen
en P.M.S.centra van filmmateriaal,
dia's,...;

- het geregeld ter beschikking stellen
aan P.M.S.-centra van één blad met de
essentie van de richting, ter opfrissing;
- jaarlijkse lijst van thesissen en moge-
lijke stageplaatsen.

Wij zijn er ons van bewust dat met dit
soort van onderzoek niet direct een stra-
tegie kan worden opgebouwd om veran-
deringen in het imago van Communica-
tiewetenschap door te voeren. Bijko-
mend, meer quantitatief onderzoek is
daarvoor noodzakelijk. Het is en blijft
een kwalitatieve verkenning, welke even-
tueel als uitgangspunt kan dienen voor
een praktisch gerichte, concrete pro-
bleembenadering.
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het vak ‘“communicatiemedia” in het vrij

onderwijs

nadine schouterden

1. De huidige plaats van de mediastudie
in het onderwijs

Systematisch media-onderricht wordt in
het vrij onderwijs opgenomen in zowel
type | richting Menswetenschappen, als
type Il richting Psycho-Sociale Weten-
schappen en Moderne Talen.

Ingebed in de algemene doelstellingen
van de richting menswetenschappen, nl.
het bevorderen van psycho-sociale en pe-
dagogische bekwaamheden en attitudes,
moet de inhoud van het optievak “Gelei-
de oefeningen en gebruik van moderne
technieken” borg staan voor het verwer-
ven van kennis en interesse voor de
maatschappij in al haar dimensies.
Wanneer in type | de richting Psycho-
Sociale Wetenschappen opgevat werd
als een opvolger van de afdeling Mens-
wetenschappen vertrok men van dezelf-
de basisdoelstellingen en werd overi-
gens het mediavak, omgedoopt tot
“Communicatiemedia”, verplicht. Door
de taalkundige dimensie van de vakin-
houd werd “Communicatiemedia” even-
eens verplichtend gesteld in het uurroos-
ter van de richting Moderne Talen.

2. Evolutie van de vakinhoud van de me-
diavakken in de verschillende onderwijs-
types

Het vak “Geleide oefeningen en gebruik
van moderne technieken' beoogt de leer-
lingen, via een in de praktijk verworven
technische bagage, een esthetisch aan-
voelen en kritische houding ten over-
staan van inhoud en gebruik van massa-

media bij te brengen. In de specifiéring
van leerdoelstellingen en in de lesprak-
tijk komt deze visie hoofdzakelijk neer op
het benadrukken van zgn. “doe-activitei-
ten' rond diverse media.

Het eerste leerplan van het vak “Commu- -

nicatiemedia” (1974 en aangepast in
1978) werd in dezelfde geest opgesteld,
en ook daarin bleef de praktijk belangrij-
ker dan de theoretische benadering.

In 1983 werd het roer echter volledig om-
gegooid en schakelde men over naar een
wetenschappelijke mediabenadering,
met als leerplanbasis het Lasswell-com-
municatiemodel. Een technisch gerichte
opleiding werd geheel vervangen door
een gestructureerde theoretische bena-
dering van de verschillende media.

De kritiek van de leerplancommissie van
1983 op het oude leerplan richtte zich
hoofdzakelijk tegen de doelstellingen in
verband met het tijdrovende doe-aspect.
Rond het nieuw leerplan plaatsten de
oude commissies (1974 en 1978) voorna-
melijk vraagtekens rond de té weten-
schappelijk geinspireerde aanpak waar-
aan leerlingen geen boodschap zouden
hebben.

Elke nieuwe commissie bewandelt dus
zijn eigen weg.

Vermits het meest recente leerplan pas
sinds 1 september 1984 in de klaspraktijk
werd ingevoerd, kan men op dit ogenblik
slechts spreken van korte termijnevalua-
ties. Toch is het waarschijnlijk nuttig om
een balans op te maken van beide “leer-
planstromingen’ om tot een zinvolle syn-

these te komen.
3. Een overzicht van het onderzoek

Degelijk onderwijs over media is belang-
rijk. Maar dit in praktijk realiseren blijkt
heel wat problemen met zich mee te
brengen. Dit onderzoek tracht na te gaan
hoe de leraars zelf dit media-onderwijs
opvatten en waar zij problemen hebben.
Om het studieveld te beperken zodat de
studie meer diepgaand kon worden ge-
daan, werd geopteerd voor de studie van
het vak “Communicatiemedia”, het me-
diavak van het Vrij Onderwijs type |.

3.1, Hoe het onderzoek werd opgevat

In 1985 werd er onder de leraars “Com-
municatiemedia” een schriftelijke enqué-
te gehouden in verband met de proble-
men die zij ondervinden bij het geven van
dit vak, de houding die de leraars en de
leerlingen tegenover dit vak en zijn leer-
plan hebben.

Er werd een vragenlijst gestuurd naar de
scholen in Vlaanderen en nederlandsta-
lig Brussel, waar de richting “Moderne
technieken” en/of “Psycho-sociale
wetenschappen” bestonden in het jaar
1984-1985. De respons lag zeer hoog. Ze-
venenvijftig formulieren werden terugge-
stuurd. Het universum bestond uit zeven-
enzestig scholen. Het aantal antwoorden
bedraagt 86,4 % van alle leraars “Com-
municatiemedia™ die les geven in scho-
len in Viaanderen en nederlandstalig
Brussel, waar in het schooljaar 1985-
1986 de richting “Moderne technieken”
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en/of de richting “Psycho-sociale weten-
schappen” bestond. De vragenlijst werd
zo opgesteld dat een kwantitatieve ana-
lyse mogelijk was.

De meeste vragen werden in gesloten
vorm opgesteld. De open vragen werden
zoveel mogelijk tot gesloten herleid. Met
behulp van de computer werden de resul-
taten in overzichtelijke frequentie- en
kruistabellen gegoten. Naast de kwanti-
tatieve benadering, werden de resultaten
ook kwalitatief bestudeerd. De opmerkin-
gen van de leraars lieten toe de tabellen
beter en juister te interpreteren. Daar het
gaat over een klein universum, waarborgt
de hoge respons dat bepaalde uitspra-
ken met grote zekerheid kunnen worden
gedaan.

3.2. Een overzicht van de resultaten van
het onderzoek

A. Wie geeft het vak “Communicatieme-
dia"?

Slechts twee leraars “"Communicatieme-
dia" zijn licentiaat in de Communicatie-
wetenschap. Vier leraars hebben een Bij-
zonder diploma in de Audio-Visuele Com-
municatiemedia. De rest van de leraars
heeft zeer uiteenlopende diploma’s. Er is
zelfs een licentiaat Lichamelijke Opvoe-

ding die het vak “Communicatiemedia”
geeft. De school vroeg zelf deze persoon
om het vak te geven. Er zijn een aantal
leraars die vragen dat het vak zou gege-
ven worden door deskundigen.

Onderstaande tabel geeft een overzicht
van de diploma's Hoger onderwijs van de
leraars “Communicatiemedia”.

A.1. De problemen

Het gevolg van het feit dat het vak gege-
ven wordt door mensen met zo'n uiteen-
lopende diploma’s, is dat heel veel le-
raars een gebrek aan voorkennis vermel-
den in verband met media. De meeste le-
raars trachten zich bij te scholen door
onder andere vakliteratuur, vaktijdschrif-
ten, gesprekken met collega's of met
mensen uit de mediawereld.

Maar hierbij ondervinden zij toch nog
heel wat moeilijkheden. Ze vinden dat er
onvoldoende mogelijkheden tot bijscho-
ling zijn.

Tabel |: Diploma's hoger onderwijs der le-
raars “Communicatiemedia”

Aantal %
Lic. Germaanse 32 56.1 %
Lic. Geschiedenis 5 8.8 %
Lic. Toegepaste
Econ. Wet. 2 35 %
Lic. Lich. Opvoeding 1 18 %
Lic. Sociologie 2 35 %
Lic. Romaanse 2 35 %
Lic. Communicatie-
wet. 2 35 %
Reg. Plastische Op-
voeding 1 1.8 %
Reg. Nederl, - Ge-
schied. 1 1.8 %
Reg. Frans 1 18 %
Reg. verworven recht 1 1.8 %
Reg. Ned-Gesch. Lic.
Gesch. 1 18 %
Lic. Germ. + Bijz.
dipl. 4 7.0 %
Lic. Sociologie + 1 18 %
bacc. Fil. + kand.
Economie
Lic. Klass. Talen +
bacc. Econ. 1 18 %
Totaal 57 100.0 %

Tabel 1I: Hebben de leraars zich bijge-
schoold om dit vak te geven?

Aantal %
Ja 46 80.7
Nee 9 15.8
Geen antwoord 2 3.5
Totaal 57 100,0

A.2. Hoe kan men die problemen oplos-
sen?

Om het probleem van het gebrek aan
voorkennis op te lossen kan men in elke
school een licentiaat in de Communica-
tiewetenschap het vak “Communicatie-
media’ laten geven. Maar dit is wellicht
niet haalbaar omdat het vak slechts ge-
durende enkele uren per week gepro-
grammeerd staat.

Het zou echter al een stap vooruit zijn als
de leidinggevende instanties van het
onderwijs bepaalde eisen zouden stellen
aan de leraars “Communicatiemedia”
(diploma, verplichte literatuurlijst, en der-
gelijke).

Een andere oplossing zou zijn dat één li-
centiaat in de Communicatiewetenschap
het vak “Communicatiemedia” in de ver-

schillende scholen van dezelfde regio
geeft. Men moet dan wel een leraar vin-
den die bereid is zich veel te verplaatsen
en de directies moeten bij het opstellen
van de lessenrooster rekening houden
met het feit dat de leraar “Communica-
tiemedia” in een groter aantal scholen
les geeft.

Men kan een cotrdinatiecomité oprich-
ten. Dit comité zou uit communicatiewe-
tenschappers bestaan en zou de volgen-
de taak te vervullen hebben.

a. Het organiseren van een bijscholings-
cursus voor de leraars “Communica-
tiemedia”.

b. Het opstellen van een literatuurlijst en
van een lijst van audio-visueel mate-
riaal. Deze lijsten moeten gedetail-
leerd zijn en steeds recent blijven.

c. Het beantwoorden van vragen van le-
raars ‘“Communicatiemedia”. Deze
vragen kunnen zowel betrekking heb-
ben op de inhoud van de cursus als op
de technische aspecten van de media.

d. Het opstellen van de cursus.

e. Het opstellen en bijwerken van een
leerplan.

f. Studiedagen organiseren in elke
school om leraars te leren omgaan
met audio-visueel materiaal. Ook les-
sen biologie, aardrijkskunde, wiskun-
de, Nederlands... kunnen met behulp
van media op een meer aanschouwe-
lijke manier worden gegeven. Door
een studiedag te houden kan men te-
vens controle uvitoefenen op de staat
waarin het audio-visueel materiaal
zich bevindt. Nu blijkt het materiaal
wel eens defect te zijn. Als alle leraars
met dit materiaal leren omgaan, wordt
het misschien meer gebruikt. De in-
houd van de studiedag moet heel
practisch zijn en vooral technisch ge-
richt.

g. Projecten uitwerken in verband met
media die in elke school kunnen wor-
den gebruikt. Misschien kan men zelfs
naar analogie met de nationale sport-
dag, een nationale mediadag organi-
seren.

B. Hoe staan de leraars zelf ten opzichte
van hun vak ?

De meeste leraars "Communicatieme-
dia” hebben een positieve attitude ten
opzichte van hun vak. De meesten geven
het graag en men acht het belangrijk.
Over de wetenschappelijke waarde ervan
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bestaan er echter toch heel wat twijfels.
Positief is dat de leraars zelf meer aan-
dacht besteden aan media nu ze er les
over moeten geven. De leraar gaat de me-
dia niet zozeer meer frequenteren als wel
selectiever gebruiken.

(Zie Tabel )

Het belang van de positieve houding van
de leraars ten opzichte van het vak is
zeer groot. Deze mensen willen meer van
het mediaonderwijs maken. Ze willen
zich bijscholen. Maar zij vragen de juiste
informatie, de nodige begeleiding en een
oplossing voor hun problemen.

C. Waarom geeft de leraar het vak “Com-
municatiemedia” ?

De redenen waarom men het vak geeft
zijn niet altijd zo positief. Vaak neemt de
leraar het vak erbij om toch een volledig
uurrooster te krijgen. Gelukkig zijn er
heel wat leraars die het vak uit interesse
geven, vooral licentiaten in de Germaan-
se Filologie. Deze leraars worden dan
ook het meest gevraagd door de school-
directie om het vak te geven. Het initia-
tief om een leraar “Communicatiemedia”
te kiezen ligt bij de directie. Zij bepaalt
wie “‘er voor het vak moet opdraaien”.
Het zou al een hele stap voorwaarts zijn,
mocht de directie haar keuze van de vak-
titularis “Communicatiemedia” ernstiger
opvatten en mocht ze meer haar best
doen om de geschikte persoon te vinden.

(Zie Tabel 1V)

aan de media? (1)

Tabel Ill: Op welke manier besteden de leerkrachten “Communicatiemedia” meer aandacht

Aantal %
Meer T.V. kijken 9 15,8%
Meer selectief T.V. kijken 32 56,1%
Meer radio luisteren (3 12,3%
Meer selectief radio luisteren 21 36,8%
Meer kranten, tijdschriften lezen 27 AT 4%
Meer bioscoop bezoeken 1 19,3%
Meer selectief bioscoop bezoeken 8 14,0%

(1) Het percentage werd telkens voor elke categorie afzonderlijk berekend ten opzichte van
het totaal aantal respondenten, namelijk 57 leraars.

D. Het leerplan “Communicatiemedia”.
Hoe gebruiken de leraars het leerplan

Uit de antwoorden blijkt dat een klein
deel van de leerkrachten het leerplan van
1983 dat tot nu toe moet worden gevolgd,
onvoldoende of zelfs niet kent. De
meeste van de leerkrachten zijn wel be-
kend met het leerplan. Meestal wordt het
leerplan erg strikt gevolgd bij het geven
van de lessen. Het is dus van het groot-
ste belang dat het leerplan goed is. Het
is het belangrijkste middel dat de leer-
krachten gebruiken voor het opstellen
van hun lessen. De literatuur die zij raad-
plegen is ook heel vaak beperkt tot de
literatuurlijst die in het leerplan staat ver-
meld.

(Zie Tabel V)

Bijna 40 % van de leraars is niet zo erg
tevreden met het huidige leerplan. Zij wil-
len graag dat er op bepaalde punten ver-
anderingen worden aangebracht.

Tabel V: Gebruik van het leerplan door de
leraars “Communicatiemedia” (1).

Aantal %
Chronologisch 13 22,8%
Door elkaar 18 31,6%
Als basis voor cur-
Sus 30 52,6%
Op een andere ma-
nier 9 16,1%

(1) Zie voetnota 1 bij Tabel Il

a. Herschikking van basis- en extra-doel-
stellingen moet worden doorgevoerd.
Bijvoorbeeld: de nieuwe media moe-
ten meer aandacht krijgen. Nu staan
die bij de extra doelstellingen ver-
meld.

b. De literatuurlijst moet worden aange-
vuld met meer recente werken. Er °
moeten ook boeken en artikels wor-
den opgenomen die geschikt zijn voor

Tabel IV: Waarom geeft leraar “Communicatiemedia” in verband met zijn diploma's hoger onderwijs.

Lic. Ger- Lic. Ge- Lic. Tos- Lic. Lic, So- Lic. Ro- Lic. Reg. Reg. Reg. Reg. Reg. Lic. Lic. Soc. Lic. KI. Totaal
maanse schied. gepaste Lich. ciologie maanse Comm. Plasti- Neder- Frans wverwor- NDL- Germ. + + bacc. T +
Econ.  Opvoe- Wet. sche Op- lands ven  Gesch, Bijz. di- Filosofie bacc.
Wet.  ding voed.  Ge- recht  Lic.  ploma Econo-
schied. Gesch, mie
Zelf gevraagd uit interesse 9 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 13
223
Men heeft leraar gevraagd, was gein- 11 3 1 1 1 2 1 0 1 1 1 1 3 0 1 28
teresseerd 49.1
Men heeft leraar gevraagd, durfde 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
niet weigeren 5.3
Verplicht 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
1.8
Gekregen om volledig uurrooster te 3 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 12
hebben 211
Totaal 32 5 2 1 2 2 2 2 1 1 1 1 4 1 1 57
% 581 B88 35 18 35 35 35 35 18 19 18 18 70 13 19 1000
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de leerlingen.

c. De leraars “Communicatiemedia”
wensen meer practische aspecten van
de media te bestuderen. Ze willen ook
meer doe-activiteiten. Blijkbaar is niet
iedereen het eens met de vernieuwde
aanpak van het vak "Communicatie-
media” waar de nadruk op theorie ligt.

, E. Een cursus "Communicatiemedia”,
een oplossing ?

De grote meerderheid van de leraars

wenst dat er een cursus op de markt

wordt gebracht. Men haalt hiervoor als
redenen aan:

men zou op die manier over een vast

pakket van materiaal beschikken;

men heeft dan tenminste houvast bij

het opstellen van de lessen. Men kan

van een vaste basis vertrekken;

Heel veel leraars halen aan dat een cur-

sus noodzakelijk is voor de leerlingen.

Deze hebben nood aan een handlei-

ding;

- als men in elke school een cursus zou
gebruiken, was de inhoud van het vak
“Communicatiemedia™ in de verschil-
lende scholen meer éénvormig.

We kunnen hier zelf nog volgende reden

voor het opstellen van een cursus aan

toevoegen:

- het niveau van het vak “Communicatie-
media” zou worden opgekrikt. Ook le-
raars die weinig van de materie afwe-
ten, zouden hun leerlingen het meest
belangrijke kunnen bijbrengen.

Meer dan 20 % van de leraars wil liever

niet dat er een cursus wordt opgesteld.

Zij geven hiervoor volgende redenen op:

- de materie van het vak “Communicatie-
media’ verandert te snel;

- een aantal leraars heeft zelf een cursus
gemaakt;

- men vreest dat er te weinig ruimte over-
blijft voor eigen inbreng als er een cur-
sus is.

Wijzelf kunnen volgende reden nog ver-
melden:
- de leraar wordt geremd in zijn creativi-
. teit. Hij hoeft alleen maar de cursus te
volgen als hij zijn lessen geeft.

Alles samengenomen zal het uitgeven
van een cursus toch meer positieve ge-
volgen hebben dan negatieve. Een voor-
waarde is wel dat de cursus regelmatig
wordt aangepast. De inhoud moet steeds
actueel blijven.

(Zie Tabel VI)

Tabel VI: Waarom wil leraar wel/geen cursus in verband met wil wel/geen cursus.

Wil cursus Wil geen cursus Totaal

%

Vast pakket materiaal 12 0 12

222

Niet taak van leraar om cursus te maken 1 0 1

1.9

Als hulp, basis voor lessen 19 0 13

333

Handleiding voor leerlingen 7 1 3

143

Probleem copyright omzeilen 1 0 1

1.9

Recente gegevens 1 1 2

3.7

Didactische werkvormen 0 1 1

19

Eenvormigheid in wat verschillende leraars 2 0 2

in “Communicatiemedia’ geven 37

Meer tijd om op andere manier les voor te 5 0 5

bereiden 9.3

Enkele afgewerkte lessen 1 0 1

1.9

Om te weten wat anderen doen 2 0 3?

Mag niet verplicht worden 2 0 2

37

Verandert te snel 0 3 3

56

Heeft zelf cursus 0 4 4

7.4

Niet realiseerbaar 0 1 1

19

Minder ruimte voor eigen inbreng 0 3 52

Teveel aandacht voor theorie in cursus 0 1 1

19

Leerplan is voldoende 0 1 1

1.9

Totaal 42 12 54

% 77.8 22.2 100.0
F. Bijkomende problemen bij het geven (Zie Tabel VII)

van het vak "Communicatiemedia”

Naast het gebrek aan voorkennis vermel-
den de leraars dat zij vooral problemen
hebben met het vinden van aangepaste
literatuur en het vinden van aangepast
audiovisueel materiaal.

Het probleem in verband met literatuur
zou men kunnen oplossen door het op-
stellen van een uitgebreide literatuurlijst.
Men kan niet voldoende benadrukken dat
deze recent moet zijn en daarom heel re-
gelmatig moet worden herzien. De
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school kan deze boeken aankopen, de
leraar kan ze zich zelf aanschaffen of, als
dit te duur is, kan men nog altijd bij de
bibliotheek terecht. Audiovisueel mate-
riaal echter stelt de school en de leraar
voor grotere problemen. Ock hier kan
men natuurlijk een lijst opstellen van
plaatsen waar men geschikte radio- en
t.v.-opnames, filmpjes, videobanden,
dia's, foto’s en dergelijke kan vinden.
Maar meestal is dit materiaal te duur.
Een oplossing kan zijn dat er een centra-
le uitleendienst wordt opgericht. Deze
zou beschikken over veel verscheiden au-
diovisueel materiaal dat de scholen zou-
den kunnen ontlenen. Men heeft ook
audiovisuele apparaten nodig. Elke
school zou toch minstens over een aan-
tal apparaten moeten beschikken zoals:
- een T.V. toestel

- radio-toestel

- diaprojector

- bandrecorder

- videotoestel met videocamera

- fototoestel.

Deze toestellen heeft men niet alleen
nodig voor het vak ‘“Communicatieme-
dia" maar ook voor andere vakken zijn
het heel nuttige hulpmiddelen. De aan-
schaf van audiovisueel materiaal is zeker
een verantwoorde uitgave. Men moet er
echter wel over waken dat deze dure ap-
paraten goed worden onderhouden. Zo-
als reeds vermeld, blijkt dat in vele scho-
len de apparaten wel aanwezig zijn, maar
dat ze haast steeds defect zijn. Voor
meer bijzondere apparaten, zoals bijvoor-
beeld camera’s, kan men ook een uit-
leendienst oprichten waar scholen
terecht kunnen. Zo worden de scholen in
de mogelijkheid gesteld om een groter
project uit te voeren waarvoor meer geso-
fisticeerd materiaal nodig is, zonder dat
men daarvoor grote uitgaven moet doen.

G. Verhouding praktijk en theorie

De leraars besteden het grootste gedeel-
te van de lesuren aan theoretische les-
sen. Meer dan de helft van de leraars
trekt toch enkele uurtjes uit voor de prak-
tijk. 20 % van de leraars geeft zelfs even-
veel praktijklessen als theoretische les-
sen. Ondanks het feit dat het leerplan
heel nadrukkelijk de aandacht toespitst
op de theorie, vinden veel leraars het
toch noodzakelijk om de leerlingen op
practische wijze met de media te leren
omgaan.

(Zie Tabel VIII)

Tabel VII: Welk materiaal missen de leraars op school ? (1).

Aantal % op het aantal % van hel aantal

antwoorden antwoorden leraars die deze

vraag beantwoord
hebben
Geschikte film- en video-opnames 7 18.9 259
Kranten en tijdschriften 5 13,5 18.5
Videocamera 10 27,0 37.0
Montageset 1 2.7 ar
Vakliteratuur 5 13,5 19.5
Donkere kamer 2 5,4 T4
Visuele uiteenzetting van technische proce- 2 54 7.4

dures

Filmmateriaal 1 2,7 3.7
Videotoestel 3 31 11
Fototoestel 1 2.7 3.7
Totaal aantal antwoorden ar 100,0 137.0

(1) De 37 antwoorden komen van 27 leraars; 30 leraars hebben op deze vraag geen enkel

antwoord gegeven.

Tabel VIIl: Hoeveel uur praktijk geeft
leraar.

Aantal uur Aantal leraars %
praktijk

0 23 40.4
3 2 35
4 1 1.9
6 2 35
7 2 35
3 4 7.0
10 9 15.8
15 10 17.5
20 1 1.8
22 1 18
23 1 1.8
70 1 1.8
Totaal 57 100.0

H. Welke didactische werkvormen ge-
bruiken de leraars ?

Bij het geven van het vak “Communica-
tiemedia” gebruiken de leraars verschil-
lende didactische werkvormen.

40 % van de leraars geeft nog theoreti-
sche lessen zonder daarbij gebruik te
maken van didactisch materiaal. Maar
haast alle leraars geven wel eens lessen
met gebruik van didactisch materiaal. De
meeste maken hier zelfs heel frequent
gebruik van.

(Zie Tabel IXA)
(Zie Tabel IXB)

Tabel IXA: Welk didactisch materiaal gebruikt leraar tijdens lessen “Communicatiemedia” ?

.

Aantal antwoorden % op het totaal aantal % van het aantal

antwoorden leraars die deze

vraag beantwoord
hebben
Niet nader bepaald 8 9.5 151
Kranten en tijdschriften 25 293 47.2
Videotoestel 26 31.0 491
Radio-opnamen 1 1.2 1.8
Eigen materiaal 3 36 57
School TV-uitzendingen 5 6.0 9.4
Foto-diatoestel 4 4.3 75
Tijdschrift viewpoint 3 36 57
Terminal om teksten naar redactie van een 1 1.2 1.9

krant door te sturen

TV uitzendingen 8.3 13.2
Film-radio 1.2 1.9
Totaal aantal antwoorden 84 100.0 158.5

(1) Deze 84 antwoorden zijn afkomstig van 53 leraars; 4 leraars hebben hier geen enkel

antwoord gegeven.
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Besluit

De enquéte rond het vak “Communicatie-
media” toont duidelijk aan dat moeilijk-
heden in verband met vakinhoud en klas-
praktijk zich voornamelijk concentreren
rond de meest uiteenlopende vooroplei-
dingen van de leerkrachten terzake. Ge-
brek aan voorkennis en moeilijkheden
met het verwerven van aangepaste litera-
tuur en lesmateriaal leveren dan ook uit-
gesproken en primordiale problemen
naar het vak toe.

Een algemene regeling in verband met de
vereiste bekwaamheidsbewijzen, waarbij
aan afgestudeerden met een diploma
Communicatiewetenschap de voorrang
wordt verleend, dringt zich duidelijk op.
Maar ook schooldirecties dragen hier
een verantwoordelijke taak en zouden bij
de keuze van de vaktitularis plichtsbe-
wuster te werk moeten gaan.

In dit artikel werden tevens een aantal
kortetermijnoplossingen voorgesteld.
Het oprichten van een codrdinatiecomité
en het opstarten van een uitleendienst in
verband met literatuur en audiovisueel
materiaal zou al een stap in de goede
richting zijn. Ook de beschikbaarheid van
een handboek zou voor de leerkrachten
en leerlingen een praktisch hulpmiddel
betekenen

In verband met het leerplan lijkt een pe-
riodieke evaluatie en aanpassing naar
evolutie van wetenschap enerzijds en
naar leservaringen anderzijds een nood-
zakelijke voorwaarde om de controverse
tussen de té technisch of de té theore-
tisch gerichte vakopvulling op te lossen.

Wij menen dat het inlossen van voorge-
stelde suggesties de kwaliteit van het
vak “Communicatiemedia” zeker zal ver-
beteren, en dat mede daardoor de vak-
doelstellingen op een meer trefzekere
manier kunnen gerealiseerd worden.

Nota

Hierbij willen we alle leraars “Communi-
catiemedia” bedanken die aan de enqué-
te hebben deelgenomen, alsook de leer-
plancommissie-voorzitters en de Heer
Beirnaert omdat zij ons de nodige infor-
matie verstrekten omtrent de historische
evolutie van het vak.

Tabel IXB: Wedke projecten laat leraar leerlingen uitvoeren (1).

Aantal % op het aantal % van het aantal

antwoorden antwoorden leraars die deze

vraag beantwoord
hebben
Eindwerk 1 1.9 2.7
Krant 12 222 324
Film 12 222 324
Diamontage 6 111 16.2
TV-programma 2 37 5.4
Krantenonderzoek 3 5.6 8.1
Bezoek media-instelling 1 19 2.7
Radioprogramma 3 5.6 8.1
Info verzamelen over media 1 1.9 2.7
Enquete over media 2 37 54
Werk over bepaald onderwerp met behulp 1 1.9 2.7

van media

Diamontage 1 19 2.7
Nieuwsselectie in kranten bestuderen 1 1.9 2.7
Leerlingen mogen kiezen 1 19 27
Krant, stripverhaal 1 1.9 2.7
Fotoreportage 1 19 27
Audio-visueel produkt 1 1.9 27
Niet nader bepaald 4 7.5 8.1
Totaal aantal antwoorden 54 100.0 145.9

(1) Deze 54 antwoorden zijn afkomstig van 37 leraars; 30 leraars gaven hier geen enkel

antwoord.

F. DE MEYER

MUZIEK IN BEELDEN

EEN EERSTE VERKENNING IN DE WERELD

VAN DE VIDEOCLIP

350 BF

Een uitgave van het Centrum voor Communicatiewetenschap
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Het onderzoek dat aan de basis ligt van dit artikel poogde weliswaar een status quaestionis op te stellen van de aanwezig-
heid en het gebruik van audiovisuele middelen in het algemeen, maar de aandacht ging hoofdzakelijk naar het jongste audio-
visueel medium, video, vooral omdat dat het meest ingrijpende onderwijshulpmiddel lijkt dat zijn intrede heeft gedaan in de

school(1). Pas met video rijst bijvoorbeeld de vraag naar de autonomie van de leraar.

audiovisuele media in het middelbaar

onderwijs

hans bos

paul macken

roel peeters

jan van den bulck

Het eigenlijke onderzoek bestond uit een
postenquéte bij ongeveer de helft (d.i.
747) van de Viaamse middelbare scholen.
394 antwoorden konden worden ver-
werkt, dit is een positieve reactie van
52,74 procent. Van deze antwoorden
kwamen er 75,4% uit het vrij onderwijs,
15,0% uit het rijks- en 9,6% uit het ge-
meentelijk-stedelijk-provinciaal  onder-
wijs. In 52% van de gevallen werd de vra-
genlijst ingevuld door een directielid,
34% van de antwoorden kwam van een
lid van het administratief personeel, 14%
werd door leraars ingevuld.

Video op sc_hool (2)

Video is meer en meer ontwikkeld tot een
zelfstandig medium naargelang het
goedkoper werd. Voor 1980 waren het
vooral socio-culturele militanten, wel-
zijns- en buurtwerkers, die er meestal erg
amateuristisch gebruik van maakten als
actiemiddel.

Na 1980 had er vooral een ontwikkeling
plaats in de volgende domeinen: 1) pro-
fessioneel gebruik door specialisten van
de TV en andere media (bijvoorbeeld het
opnemen van theaterrepetities), 2) in de
volwassenenvorming, 3) als een vorm van
zelfcontrole (het registreren van stages),
4) voor institutioneel gebruik (in zieken-
huizen, bedrijven, het pastorale werk, de
psychiatrie,...) 5) belangrijk is ook een
“boom™ in het individueel en familiaal
gebruik, 6) de school. Als maatschappe-
lijk fenomeen beconcurreren video en

televisie de school in verschillende op-
zichten, bijvoorbeeld het aantal uren dat
kinderen naar TV kijken versus het aantal
uren besteed aan schoolwerk, de educa-
tieve functie van de televisie, enz. Het is
dan ook niet verwonderlijk dat dit de aan-
dacht van het onderwijzend personeel
trok. In tegenstelling tot de aanvankelij-
ke tegenstand ten opzichte van de TV,
die heel wat negatieve effecten zou heb-
ben op kinderen, ook bij klassikale toe-
passing, slaagde video erin vrij snel door
te dringen in het schoolmilieu, dat an-
ders meestal vrij huiverig staat tegenover
vernieuwing.

In eerste instantie lijkt video op school
verbonden met school-TV en het registre-
ren van televisieprogramma’'s. Er lijkt
inderdaad een band te bestaan tussen
de ontwikkeling van school-TV en het
langzaam doordringen van video. School-
TV werd immers pas met de invoering
van video echt goed bruikbaar, omdat
men niet langer aan een uurregeling ge-
bonden was en niet langer diende af te
rekenen met de eenmaligheid en de con-
tinuiteit van de uitzendingen. Hoe groot
de “verspreiding” en hoe intens het ge-
bruik van school-TV is, is niet geweten.
Een indicatie is wel te vinden in de vast-
stelling dat de RTBF jaarlijks aan zo'n
40.000 mensen brochures over school-TV
verstrekt (3).

Men kan een zevental bronnen van audio-
visuele software onderscheiden:

1) programma’'s overgenomen van ver-
schillende TV-stations,

2) schooluitzendingen,

3) videogrammen, gemaakt door anima-
tiegroepen, diensten voor permanente
vorming en de socioculturele sector,

4) banden uit verzamelingen van biblio-
theken, van de school zelf, van leraars,
eventueel leerlingen, enz. (4)

5) videoprogramma'’s ter beschikking ge-
steld door bedrijven (bijvoorbeeld over de
werking van bepaalde apparatuur),

6) gespecialiseerde uitleendiensten, zo-
als die van het Ministerie van de Viaam-
se Gemeenschap: ‘'MEDIABIB'.

7) tenslotte lijkt er ook langzaam enige
interesse te groeien vanuit de audiovi-
suele industrie. Zo heeft een vzw verbon-
den met de uitgeverij SCRIPTORIA een
reeks van tien videocassettes op de
markt gebracht. Daarbij kunnen echter
twee bedenkingen worden gemaakt. Ten
eerste is er vooral de hoge prijs: 3.500 BF
voor één cassette, 25.000 BF voor heel de
reeks is waarschijnlijk veel te veel, ver-
mits de onderwerpen getuigen van wei-
nig inzicht in pedagogische behoeften.
(Enkele themata: “kansspelen”, “alvo-
rens de 900 komt", “zakgeld”, “werk vin-
den in het buitenland’, enz...) Verder zal
nog blijken dat de scholen waarschijnlijk
weinig geld en interesse hebben voor
deze onderwerpen, die moeilijk in het
normale lessenschema kunnen worden
geintegreerd.

Audiovisuele hardware
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De meeste scholen hebben één of twee
videorecorders en gebruiken in bijna de
helft van de gevallen het VHS-systeem.
Ook andere A.V.-apparatuur heeft men
bijna overal in zijn bezit (zie tabel 1). Hier-
bij valt vooral het relatief hoge aantal
dia- en overheadprojectoren per school
op. Meer en meer worden zelf opnamen
gemaakt. Zo'n twintig procent van de
scholen zei celf te beschikken over video-
camera's. Die worden voor erg uiteenlo-
pende zaken gebruikt.

1) Feedback en didactiek: heel wat
scholen maken “type-lessen” om jonge
leraars te helpen bij het (leren) lesgeven,
maar ook om oudere leraars aan te spo-
ren tot zelfkritiek. Naar de leerlingen toe
worden stages, spreekoefeningen, to-
neelstukjes, enz... ter evaluatie geregi-
streerd. Ook bij lichamelijke opvoeding
wordt de camera gebruikt voor bewe-
gingsobservatie. Hoewel video hier een
geweldige verrijking kan Dbetekenen,
moet men er wel rekening mee houden
dat zowel leerlingen als leraars geremd
kunnen worden, of precies aan “over-
acting” gaan doen(5). Een deel van het
nuttig effect gaat zo natuurlijk verloren,
omdat er in feite iets anders wordt vast-
gelegd dan dat wat men wil evalueren.
2) Demonstratie. Sommige scholen leg-
gen zelf kleine proeven vast, zodat die
slechts één keer hoeven te worden uitge-
voerd. Verder wordt dit vooral toegepast
in technische en beroepsscholen: het to-
nen van speciale bewerkingen met ma-
chines, de juiste volgorden en details
van opeenvolgende stappen in het
maken van werkstukken, enz. Het grote
voordeel, naast onder meer kosten- en
tijdbesparende en gevaarvermijdende as-
pecten, is dat men op voorhand bepaalt
wat de leerling gaat zien en dat men er
zeker van is dat diens aandacht op “de
juiste plaats” is. Bovendien is het zo mo-
gelijk bepaalde delen, zelfs als ze in de
realiteit deel uitmaken van een proces,
meermaals te laten zien. Vaak melden
scholen dat ze voor zulke opnames naar
bedrijven trekken. Op die manier is het
mogelijk om de leerling te voorzien van
up to date informatie in verband met de
allernieuwste ontwikkelingen.

3) Sommige scholen maken eigen pro-
gramma's. Naast nadelen die hiermee
verbonden zijn (zoals een gebrek aan pro-
fessionalisme en apparatuur) is het grote
voordeel natuurlijk dat zo'n programma
volledig afgestemd is op de behoefte en
de wensen van de school en dat de leraar
zelf bepaalt wat wanneer te zien en te

Tabel 1: Audiovisuele hardware
(in procenten van het totaal aantal responderende scholen)
%
Videorecorder: VHS 48,2%
BETAMAX 18,0%
VIDEO 2000 19,3%
U-MATIC 14,0%
TV-toestel: Zwart-wit 20,8%
Kleur 86,5%
Super 8 of 16 mm filmprojector 71,6%
Diaprojector 96,2%
Overheadprojector 88,1%
Epidiascoop 82,7%
Videocamera 20,1%

horen is.

4) De leerlingen zelf leren omgaan met
opnameapparatuur,

5) Ten slotte en blijkbaar erg belangrijk:
het registreren van allerlei schoolactivi-
teiten en hoogtepunten uit het schoolle-
ven.

Software-gebruik

Scholen hebben meestal niet meer dan
300 transparanten. Ze worden zelf ge-
maakt of gekocht, net als diareeksen,
waarvan er niet meer dan 100 zijn. Ze ge-
bruiken zelden meer dan 30 films, die
meestal worden gehuurd. Zo'n 90% van
de scholen heeft minder dan 100 video-
cassettes, die zelf worden opgenomen,
maar soms ook gekocht (zie tabel 2).

In de helft van de gevallen beslist alleen
de directie over de huur of aankoop van
audiovisueel materiaal. In 36% van de
gevallen doet het onderwijzend perso-
neel dat in gemeenschappelijk beraad.
Een mooi beeld van de penetratie en de
intensiteit van het gebruik van audiovisu-

eel materiaal vindt men in tabel 3. Op-
merkelijk is het intensieve gebruik van al-
le media in de natuurwetenschappen.
Video lijkt in de meeste vakken sterk
doorgedrongen. Alleen bij de vakken
godsdienst, aardrijkskunde, geschiede-
nis en het kunstonderricht zijn vooral ook
dia’'s populair. De tabel zegt echter min-
der over de geschiktheid van de media
voor bepaalde vakken dan wel over de
beschikbaarheid van software. Zo wijst
deze tabel dan ook tegelijkertijd op be-
staande en ontwikkelde “afzetgebieden”
als op “gaten” in de onderwijsmarkt.
Als men de cijfers van het videogebruik
nader bekijkt, blijkt dat dit medium het
onderwijs niet alleen sterk gepenetreerd
heeft, maar ook erg intensief wordt inge-
zet. Tabel 4 toont aan dat videogebruik
sterk toeneemt met de studiejaren. Nau-
welijks 6% gebruikt het nooit, terwijl
73,3% het minstens éénmaal per maand
gebruikt en 33,7% zelfs wekelijks.
Videoapparatuur is vrij eenvoudig. Zo'n
72% van de leraars bedient de toestellen
dan ook zelf. Toch wordt die taak nog in
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21% van de gevallen door een lid van het
administratief personeel op zich geno-
men. 52% van de respondenten vindt
trouwens dat er een of andere vorm van
scholing voor het onderwijzend perso-
neel nodig is. Deze scholing zou natuur-
lijk ruimer moeten zijn dan alleen maar
het leren indrukken van knopjes. Video-
onderwijs is niet alleen sterk verspreid
en intensief gebruikt, de algemene hou-
ding ertegenover is ook erg positief. On-
danks het feit dat de onderwijsvideo-
markt nog erg chaotisch, indien niet on-
bestaande is, zeggen 30% van de scho-
len in de toekomst evenveel gebruik van
video te zullen maken. 70% is zinnens
het videogebruik nog op te drijven. Toch
is het toekomstbeeld niet zo rooskleurig
als hier wordt gesuggereerd. 83,4% van
de scholen moet het stellen met een bud-
get dat kleiner is dan 20.000 BF. 53%
heeft zelfs minder dan 20.000 BF voor de
aankoop van audiovisuele hulpmiddelen.

De kant-en-klare videoband

Een speciaal deel van het onderzoek peil-
de naar, wat we genoemd hebben, “kant-
en-klare videobanden”. We wilden im-
mers nagaan of en in hoeverre het onder-
wijs hiervoor een maskt biedt. Op de
open vraag erover werd eerder verdeeld
gereageerd. Aan de kant van de positieve
reacties werd eerst en vooral de nadruk
gelegd op de grote tijdwinst die kant-en-
klare videobanden betekenen, onder
meer omdat men de programma's zelf
niet meer hoeft te registreren. Bovendien
is het nadeel van het overnemen van TV-
programma's dat men ze kan vergeten op
te nemen of dat afleveringen uit series
ontbreken. Als men programma’s wil hu-
ren, bestaat de kans dat ze niet beschik-
baar zijn op het ogenblik dat men ze
nodig heeft. Er wordt ook grote nadruk
gelegd op de kwaliteit van kant en klare
banden, die veel hoger is dan die van zelf
gemaakte, gecopieerde of geregistreerde
programma's. Goede programma’s kun-
nen erg vaak gebruikt worden.

Andere stemmen zijn veeleer sceptisch:
kant-en-klare programma's mogen niet
alleen maar illustratie zijn. Ze dienen pre-
cies in het leerprogramma te passen en
een groot rendement te hebben, wat be-
tekent dat ze in verschillende richtingen,
in verschillende leerjaren, eventueel zelfs
voor verschillende vakken bruikbaar
moeten zijn.

Volgens uitgesproken negatieve opvat-

Tabel 2: Herkomst van de audiovisuele software
(in procenten van het totaal aantal responderende scholen)

Zelf gemaakt gehuurd gekocht

zelf opgenomen
Transparanten 41,1% 0,3% 20,6%
Films 3.6% 34,8% 51%
Diareeksen 26,4% 8,9% 40,4%
Videocassettes 47,7% 7.4% 15,2%
Tabel 3: Penetratie en intensiteit van het gebruik van AV-media
(in procenten van het totaal aantal responderende scholen)
Voor: Transparan- Film Dia's Video
ten

Letterkunde 3,8 8,9 15 449
Taalonderricht 12,2 9.4 236 49,2
Natuurwetenschappen 60,4 29,7 56,3 59,4
Wiskunde 39,3 0,3 0,5 6,1
Godsdienst/zedenleer 4.8 27,7 58,6 58 9
Geschiedenis 19,8 17,5 726 59,4
Aardrijkskunde 49,0 23,4 78,7 55,6
Kunst (muziek, esthetica...) Tal 11,2 48,0 39,1
Maatschappelijke vakken 13,2 13,7 246 358
Technische vakken 37,3 13,2 284 35,0
Praktische vakken 16,2 5,8 15,2 21,3
Andere 12,2 91 7,6 12,4

tingen is het veel eenvoudiger zelf te co-
piéren of van de TV over te nemen. Kant-
en-klare programma’s zijn meestal na
een paar jaar verouderd en vaak zijn er
slechts stukken van bruikbaar. (Dit is
natuurlijk in tegenspraak met de positie-
ve reactie volgens dewelke kant-en-klare
veel beter zijn). De meeste videogram-
men zouden voorlopig nog te weinig pe-
dagogisch verantwoord zijn. De leraar

heeft te weinig controle, terwijl hij het
zou moeten zijn die een programma voor
de klas samenstelt en bepaalt. Met kant-
en-klare banden wordt daarenboven zelfs
de structuur van de les opgedrongen.

Tenslotte merkte iemand op dat slechte
programma’s wegens de hoge prijs waar-
schijnlijk toch maar zo veel mogelijk ge-
bruikt zouden worden, zodat de kwaliteit
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van het onderwijs in dat geval zelfs zou
dalen.

Een goed aanbod zal moeilijk te realise-
ren zijn omdat de scholen hoge eisen
stellen. De resultaten van zowel de open
als de kwantitatieve vragen resumerend,
zou het ideaal videoprogramma er als
volgt moeten uitzien:

1) Het duurt tussen de 20 en de 30 minu-
ten,

2) bestaat uit één geheel, niet voorzien
van pauzes,

3) er is een begeleidende tekst voor de
leraar,

4) een begeleidende tekst voor de leerlin-
gen is niet noodzakelijk, maar gewenst,
5) het is goed gestructureerd en “up to
date”,

6) aangepast aan de (interesse, leeftijd,
enz... van de) leerlingen,

7) uitzonderlijk fijn gefllustreerd, ook mu-
zikaal,

8) op een viotte (niet kinderlijke) wijze
gepresenteerd en becommentarieerd,

9) nauw aansluitend bij het leerprogram-
ma,

10) en het kost minder dan 2000 frank.
Vooral dit laatste punt is een probleem.
De produktie van videoprogramma's
wordt immers pas haalbaar vanaf een mi-
nimumprijs van 2000 a 2500 BF per pro-
gramma. Toch staan de scholen niet a-
priori afwijzend tegenover kant-en-klare
videobanden. 73% zegt bereid te zijn ze
eventueel te kopen. Het is echter duide-
lijk dat alleen een uitmuntend aanbod af-
zet zal vinden.

De audiovisuele media zijn in volle ont-
wikkeling. Aan de scholen is dit niet
onopgemerkt voorbijgegaan. Zij zoeken
hun weg in de audiovisuele doolhof,
sommigen enthousiast, anderen voor-
zichtig en terughoudend, maar allemaal
zijn ze ervan overtuigd dat ze de nieuwe
media en in het bijzonder video niet zo-
maar links kunnen laten liggen. Op de vi-
deomarkt verschijnen cassettes voor het
onderwijs, langzaam, maar zeker. Blijk-
baar weet de “‘zender" echter niet veel of
weinig over de behoeften en de toestand
van de “ontvanger”, zodat er aan de ene
kant een leemte en aan de andere kant
een “information overload" dreigt te ont-
staan. Een peiling zoals deze, naar het
profiel van de ontvangers en de bood-
schap, tracht die kloof te overbruggen.

Noten

(1) In het kader van onderzoek naar het ge-
bruik van audio-visuele media in het onder-

Tabel 4: Gebruik van video per studiejaar in de loop van een schooljaar
(horizontaal gepercenteerd, gecorrigeerde percenten)

Studiejaren Nooit Eénmaal per
Jaar Trimester Maand Week of

meer
1e jaar 10,9 6,9 21,1 396 215
2e jaar 9.8 7,6 19,6 424 20,7
3e jaar 6,2 5,1 24 4 433 211
4e jaar 51 4.4 20,8 43,4 26,3
4e jaar 54 4,6 16,4 39,8 33,7
6e jaar 59 55 15,3 396 33,7

wijs, valt ook het werk te citeren van P. Ver-
eertbrugghen: “Overzicht van het gebruik van
onderwijstechnologische middelen aan de
Viaamse universitaire instellingen” (Interuni-
versitair project voor onderwijskundige profes-
sionalisering, F.K.F.0., — Ministerieel initia-
tief, Maart 1984) een onderzoek dat uitgevoerd
werd in opdracht van de VLIR.

(2) De tekst van deze paragraaf werd hoofdza-
kelijk gebaseerd op: GRIJSPEERDT, A. Usa-

ges scolaires des médias (Louvain-la-neuve,
Cabay, 1983, pp. 9-79), dat mag beschouwd
worden als een van de meest volledige theore-
tische en praktische handboeken over het ge-
bruik van allerlei media in het onderwijs.

(3) GRIJSPEERDT, A, 0. c., p. 36.

(4) Ibid., p. 49.

(5) BOM, M., e.a., Werken met audiovisuele
middelen. BRT, Instructieve Omroep, 1984, p.
165.

W. Hesling
L. Van Poecke
(Red.)
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Jekino-Films is een vzw, erkend door het Ministerie van Cultuur, die de “betere” jeugdfilms distribueert en vertoont in scholen
en Jekino-clubs, en die aan film- en beeldopvoeding doet.
In 1983-84 deed Jekino een marktonderzoek naar het gebruik van video en film in het lager onderwijs in Vlaanderen.

Guy Van Rompay was onderzoeksleider.

video en film in het lager onderwijs in

vilaanderen

guy van rompay

1. Onderzoeksmethode

Wij hielden een enquéte in 1200 lagere
scholen (bijna 1/3 van het universum).
Voor de samenstelling van de steekproef
werden alle Vlaamse en Brusselse ge-
meenten in rasters ondergebracht per
provincie en naargelang het aantal inwo-
ners (- 10 000, 10 tot 20 000, 20 tot 45 000,
45 tot 100 000, + 100 000). Op basis van
het aantal scholen per raster bepaalden
we het aandeel van elk raster in de steek-
proef. De gemeentes waar zou geénqué-
teerd worden, werden random getrokken
aan de hand van een cumulatieve lijst
van het aantal scholen per gemeente.
Per getrokken gemeente enquéteerden
we in principe 5 scholen, toevallig ge-
trokken.

De ondervraging greep plaats eind '83 -
begin '84 en verliep in twee fasen: eerst
een telefonische enquéte in alle scholen
en daarna een mondelinge enguéte in de
scholen die beschikten over video.

Deze benadering leverde heel hoge ant-
woordpercentages op: 99,67 % voor de
telefonische en 90,86 % voor de monde-
linge enquéte.

Het rapport werd neergelegd eind '84.

2. Onderzoeksresultaten

1. Beschikking over video

Omdat de proefenquéte ons leerde dat
nogal wat scholen een videorecorder ge-

bruiken die niet van hen is, hanteerden
we de omschrijving “beschikken over"

i.p.v. “bezitten”. Het gaat hier dan ook
over het aantal scholen dat “indien ze
dat (zouden) wensen, in de theoretische
mogelijkheid verkeert om gebruik te
maken van een videorecorder",

(zie Tabel 1)

Een onderzoek van de relaties tussen de
variabelen leverde volgende conclusies
op.

- Het onderwijsnet waartoe de school be-
hoort, speelt een grote rol: relatief ge-

Tabel 1: percentage respondenten dat “JA" antwoordt op de vraag:
“Hebt u in uw school de beschikking over een videorecorder ?" (1)

N=1196

VLAANDEREN 17,4
onderwijsnet

vrij onderwijs 13,9
gemeente-onderwijs 19,3
rijksonderwijs 27,0
provincie

Limburg 11,0
West-Vlaanderen 16,3
Brabant 18,1
Oost-Viaanderen 18,3
Antwerpen 21,0
gemeentegrootte

kleine dorpen (- 10 000 inw.) 9,0
middelgrote dorpen (10 - 20 000 inw.) 154
grote dorpen/kleine steden (20 - 45 000 inw.) 143
middelgrote steden (45 - 100 000 inw.) 278
grote steden (+ 100 000 inw.) 56,4
schoolgrootte

scholen met - 150 leerlingen 116
scholen met 150 en meer leerlingen 271

kend.

(1) De percentages uit deze tabel zijn per afzonderlijke eenheid = 100% bere-
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zien staat het grootste aantal recorders
duidelijk in het rijksonderwijs en het
kleinste aantal in het vrij onderwijs. De
penetratie in het gemeente-onderwijs is
sterk onderhevig aan plaatselijke invioce-
den: in sommige streken of gemeenten
beschikken zeer veel scholen over recor-
ders (bv. Antwerpen), in andere streken
of gemeenten is de penetratie van recor-
ders in de scholen eerder klein (bv. Brus-
sel).

- Het kenmerk “provincie” speelt hele-
maal geen rol. Zo heeft bv. het lage aan-
tal recorders in Limburg alles te maken
met het zeer hoge aantal vrije scholen in
die provincie.

- De gemeentegrootte heeft een beperk-
te invioed: het grote verschil tussen
grootstad en kleine dorpen houdt stand,
maar daartussen ligt de videopenetratie
vrijwel gelijk. Als er toch verschillen zijn,
worden die veroorzaakt door het feit dat
het aantal leerlingen op school stijgt met
het aantal inwoners in de gemeente.

- Het aantal leerlingen op school heeft
een grote invloed: hoe groter de school,
hoe meer kans op een recorder.

De meeste scholen die niet beschikken
over een videorecorder wijzen op het
financiéle aspect als de belangrijkste
oorzaak daarvoor.

(zie Tabel 2)

21 % van de scholen denkt in de toe-
komst wel over een recorder te kunnen
beschikken, 12 % weet het niet en 67 %
verwacht nooit video. De geconstateerde
verschillen naargelang onderwijsnet,
schoolgrootte en gemeentegrootte zou-
den stand houden.

Een derde van de scholen redt het nog
met een oude VCR-recorder, die al lang
niet meer van de produktieband rolt.
Evenveel scholen maken gebruik van
VHS.

De vele VCR’s geven gan dat video al een
tijdje in de scholen gekend is.

2. Gebruik van video

Indien we het aankoopjaar als criterium
nemen, blijkt video goed ingeburgerd in
de lagere scholen: bijna de helft van de
recorders staat al van voor 1980 ter be-
schikking. Toch draaien de recorders
niet veel.

10 % van diegenen die beschikken over
een video verklaart de recorder nog nooit
gebruikt te hebben. Van de resterende
90% heeft 22 % de recorder de laatste
drie maand niet gebruikt. Van het restant

Tabel 2: “Kunt u de hoofdreden opnoemen waarom u niet over een videorecor-
der beschikt ?"
In percentages. N = 1105

VRIJ RIUK GEMEENTE
financiéle reden 73,4 64,1 72,8
school te klein/onvoldoende leerlin-
gen 27 7,0 1,2
aangevraagd, maar (nog ?) niet gekre-
gen 0,2 6,4 2,0
niet nuttig voor het lager onderwijs 6,1 2,6 2,1
andere 17,6 199 21,9
Totaal 100,0 100,0 100,0

In percentages
N = 181

Tabel 3: “Gemiddeld gebruik van de videorecorder in uren/week, naargelang de
school al dan niet zelf eigenaar is van de videorecorder.”

gebruik videorecorder
in uren/week

scholen die
GEEN eigenaar zijn
van de recorder

scholen die
WEL eigenaar zijn
van de recorder

niet gebruikt 20,2 6,4
- 1uur 49,4 36,4
1- 2uur 17.7 20,9
2- 3uur 25 19,1
3- 4uur 3,8 6,4
4- 6uur 25 8,2
6 - 10 uur 26 26
+ 10 uur 1,3 -
Totaal 100,0 100,0

verklaart nog eens 10 % niet elke maand
de video in te schakelen.

Als we de toch al zeer lage norm “ten-
minste één keer per maand” hanteren
voor wat we zouden kunnen noemen een
basisgebruik van video, dan betekent dit,
dat in totaal 90 % van de Viaamse lagere
scholen zelden of nooit gebruik maakt
van video.

De redenen voor het niet gebruiken van
aanwezige recorders zijn gevarieerd en
gaan van “afwezigheid van een TV-toe-
stel” (!) via *‘geen behoefte aan” tot “de
recorder is kapot” en ‘“‘de recorder is ge-
stolen".

Maar de hoofdreden zit in het onder-
scheid tussen “bezitten" en “beschikken
over'. Van het - reeds gering - aantal

scholen dat beschikt over een recorder,
is maar 60 % ook eigenaar van die recor-
der. De andere 40 % gebruikt meestal de
recorder van een andere schooleenheid
uit dezelfde schoolgroep. Vooral de vrije
scholen verkeren in dat geval. De invioed
van die omstandigheid is duidelijk.

(zie Tabel 3)

Nog andere variabelen spelen een rol in
het overigens bescheiden aantal uren
dat van de recorder gebruik wordt ge-
maakt. ¢
- De Betamax-toestellen worden relatief
het meest gebruikt, VHS het minst. Er is
geen verband met het (verouderde) VCR-
systeem.
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- De recorders draaien het vaakst in het
gemeente-onderwijs, het minst vaak in
het rijksonderwijs.

Met het kenmerk “vrij onderwijs” is er
geen verband.

- Er is een licht positief verband tussen
het aantal uren dat de recorder per week
draait en het aantal leerlingen op school :
hoe groter de school, hoe meer uren van
de recorder gebruik wordt gemaakt.

- Scholen die behalve over één videore-
corder nog over andere video-apparatuur
beschikken (meerdere recorders, kamera)
gebruiken veel meer video.

Waarvoor wordt de videorecorder ge-
bruikt ?

We vroegen naar de laatste drie program-
ma's die opgenomen werden.

(zie Tabel 4)

Binnen de uitgesproken voorkeur voor
programma’s van de omroepen (slechts
3,6% van de laatst opgenomen program-
ma's zijn eigen programma's) gaat de
interesse vooral uit naar schooltelevisie.
Als we de respondenten die “weet niet”
antwoorden, buiten beschouwing laten,
dan blijkt 84,6 % van de laatste drie pro-
gramma's uitzendingen van schooltelevi-
sie te zijn.

Het zijn ook vooral die schooltelevisieuit-
zendingen die vertoond worden aan de
leerlingen (twee derde van de opgeno-
men programma’s draait 2 of 3 keer en
de meeste programma’s worden ook be-
waard).

Dat ook andere programma-genres di-
dactisch dienst kunnen doen, wordt
klaarblijkelijk niet zo onderkend. Voorbe-
speelde cassettes bv. zijn allesbehalve
een vertrouwd gegeven.

Tabel 5: “Hebt u al gebruik ge-
maakt van voorbespeelde casset-
tes?"

%

ja 30,1
neen 69,9

Van die 30,1% heeft bovendien de helft
nog geen jeugdfilm op cassette gehuurd,
o.a. omdat dit “niet didactisch™ zou zijn.
In de toekomst zouden voorbespeelde
cassettes wel meer in zwang kunnen ra-

laten opnemen ?"

Tabel 4: “Welke zijn de laatste drie programma’s die u hebt opgenomen of

abs. %
weet niet 102 20,5
schooltelevisie 337 67,7
andere jeugdprogramma’s van TV 24 4.8
andere tv-programma’s 17 34
eigen opnames (schoolfeest, bosklassen, toneel,
Sinterklaas,...) 18 36
Totaal 498 100,0

ken. 70,7% van diegenen, die op dit
ogenblik geen voorbespeelde cassettes
gebruiken, zou daar in de toekomst ver-
andering in brengen. Driekwart van hen
verklaart in voorkomend geval ook ge-
bruik te maken van een geschikt aanbod
van jeugdfilms op video.

Ook een andere vaststelling duidt op een
mogelijke verschuiving in het bestaande,
vrij beperkte gebruikspatroon. Er bestaat
immers een duidelijk positief verband
tussen het bezit van een “oude” recorder
en open-netopnames. Scholen die na
1980 een recorder in gebruik namen,
maken relatief meer gebruik van andere
programma’s dan open netuitzendingen.

3. Filmgebruik

Bij de 189 respondenten van de monde-
linge enquéte peilden we naar het ge-
bruik van film op school.

Tabel 7: “Hoeveel films projekteert
u gemiddeld per jaar ?"

%

1 tot 2 films 51,8
3 tot 4 films 30,9
5 tot 6 films 4,5
7 tot 8 films 2,7

+ 8 films 10,0

Tabel 6: “Projecteert u wel eens
speelfilms op school?”
%

ja 58,2
neen 418
Ondanks zijn respectabele leeftijd

schijnt het medium film toch nog niet he-
lemaal ingeburgerd te zijn in het lager
onderwijs. Ook het aantal films dat per
jaar in die 58 % van de scholen vertoond
wordt, blijkt vrij gering.

Meer dan 80 % van degenen die projecte-
ren, houdt het bij 1 tot 4 films, wat onge-
veer neerkomt op één vertoning per tri-
mester.

De respondenten die géén films projecte-
ren, geven daarvoor uiteenlopende rede-
nen op. Een aantal beschikt niet over de
vereiste accomodatie (projector, scherm,
te verduisteren zaal).

Anderen gaan buiten de school naar film-
vertoningen. De meesten halen redenen
aan als een gebrek aan interesse (van
directie enlof leerkrachten), tijd of geld.

Sommigen vinden dat film geen plaats
heeft in het schoolprogramma. We no-
teerden terzake uitspraken als "'t is hier
geen cinema" of “‘de school is er om iets
te leren”.

Die citaten zijn significant voor een wijd
verspreide houding tegenover film.

Men beschouwt film vooral als ontspan-
ning, en als niets meer.

Het aantal geprojecteerde films en het
tijdstip (één op het einde van het trimes-

20

COMMUNICATIE 16 (1986) Nr. 3



ter als een soort beloning) wijzen daar al
op. Ook de titels van de geprojecteerde
films geven dit aan. “'Films van Walt Dis-
ney"”, “tekenfilms” en “ontspannings-
films™ scoren het hoogst. Daarna volgen
een aantal met name genoemde kaskra-
kers. De redenen waarom men voor een
bepaalde film opteert, geven aan dat
overwegingen i.v.m. de kwaliteiten van
de film als beeldcommunicatiemiddel
maar een geringe rol spelen.

Tabel 8: “Welke was de hoofdoverwe-
ging om uitgerekend dié film te verto-
nen?"

%

weet niet 5,8
ontspannend, plezant 21,7
omdat hij beschikbaar was 21T
geschikt voor alle leerjaren 10,8
kinderen hadden erom ge-

vraagd 50
ging over mens-dier-natuur 5,0
was een Disney-film 5,0
beloning na examens, een

actie 5,0
morele/didactische inhoud 42
goede kritiek gelezen/ge-

hoord . 2,5
aangepast aan kinderen 1,7
goedkoop 1,6
andere 10,0
Totaal 100,0

Ook de evaluatie achteraf van de betrok-
ken films is in overwegende mate posi-
tief, op grond van overwegingen als "'het
was een plezante film” of “de kinderen
vonden de film ontspannend”.

4. Film en video

Film en video schijnen op de scholen
nogal een gescheiden leven te leiden:

van “het is maar ontspanning, dus is het
voor iedereen geschikt".
(zie Tabel 10)

Video wordt veel meer in de lesuren inge-
past.
(zie Tabel 11)

De verschillen tussen film en video zijn
hier wel zeer duidelijk.

Beinvloeden film en video elkaar ook ?
Sommige gegevens wijzen in die rich-
ting. Zo stelden we bij de scholen die zo-
wel film als video gebruiken een duidelijk
positief verband vast tussen het aantal
geprojecteerde films en het aantal uren
dat de videorecorder gemiddeld weke-
lijks draait: hoe meer 16 mm-films ver-
toond worden, hoe meer gebruik wordt
gemaakt van video. Misschien zijn deze
scholen door hun filmtraditie al meer ver-
trouwd met AV-media, en zetten zij viug-
ger de stap naar een nieuw medium.
Minder prettig is dan weer dat 17 % ver-
klaart minder films te projecteren sinds
de invoering van video. Niemand draait
méér films.

Op het niveau van de "beschikbaarheid™
over film en video, schijnt er dan weer
geén wisselwerking te zijn. Video is het
best ingeplant in de rijksscholen en het
minst in de vrije scholen, terwijl bij film
de kaarten omgekeerd liggen: relatief
zijn er veel meer vrije scholen die films
projecteren (2 op 3) dan rijks- en gemeen-
tescholen (1 op 2).

Grosso modo evalueren de respondenten
video positiever dan film. De scheiding
didactiek-ontspanning zal daarbij allicht
zwaar doorwegen.

Tabel 9: Leerjaren waarin de films
geprojecteerd worden, resp. de vi-
deoprogramma'’s vertoond.

In percentages.

film  video
weet niet 54 1,2
alle leerjaren 81,9 54,2
3e, 4e, 5e, Be 54 10,9
4e, 5e, Be . 7.2
Se, Ge 1,9 14,5
6e - 4,2
andere 54 7,8
Totaal 100,0 100,0

Tabel 10: "Worden de film- respec-
tieveliik de videoprogramma's
tijdens de lesuren vertoond ?"

In percentages

film  video
altijd 73,7 84,9 .
meestal 3,7 12,0
de helft 0,9
soms 3,7 1.2
nooit 18,0 1,8
Totaal 100,0  100,0

Tabel 12: Aantal respondenten dat
in een lijst van 8 positieve kenmer-
ken van film resp. video, als be-
langrijkste drie kenmerken film-
resp. videokenmerken aanduidt.

Tabel 11: “Zijn er begeleidende ac-
tiviteiten bij de film- resp. videover-
toningen ?"

In percentages

video beschouwt men eerder als een di- In percentages. N = 168 film  video
dactisch middel, film als een ontspan-
ningsmedium. Ook de volgende drie ta- noemen enkel videoken- altijd 278 85,5
bellen tonen dit duidelijk aan. merken 52,4
(zie Tabel 9) meestal 9,2 10,3
noemen enkel filmken-
merken 8,9 soms 17,6 1,8
Bij video gaat men er duidelijker van uit
dat er een verschil is tussen bv. 6- en 12- noemen een combinatie nooit 45,4 2.4
jarigen. Men gaat zorgvuldiger te werk bij van film- en videokenmer-
het selecteren van het publiek. Bij de ken 38,7 Totaal 100,0 100,0
filmprojectie heerst eerder de neiging
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3. Besluit

Kwantitatief en kwalitatief zijn film en
video de kinderschoenen niet ontgroeid
in het lager onderwijs in Viaanderen.
Twee vijfde van de scholen draait nooit
films. Het ziet er niet naar uit dat daar
verandering in komt. 9/10 kent video nau-
welijks of niet en in de toekomst zit er
maar een bescheiden verbetering in.
Hoewel video weinig gebruikt wordt on-
derkent men wel de didactische moge-
lijlkheden van het medium. Men interpre-
teert die mogelijkheden echter vrij eng,
waardoor men niet veel verder komt dan
een zeer initieel gebruik: “in uitgesteld
relais” naar schoolTV-uitzendingen
kijken. Speelfilm als didactisch middel is
zo goed als onbekend, laat staan dat
men nog een stapje verder zou zetten in
de richting van de AV-media als didac-
tisch doel. Het lager onderwijs lijkt ons
nochtans een uitstekend platform om
een eerste aanzet te bieden tot inzicht in
de taal van AV-beelden. Kunnen omgaan
met beelden is vandaag de dag geen
overbodige luxe.

Tot nader order echter zal de jeugd het in
de huidige (omgekeerde) beeldenstorm
zonder hun onderwijzers moeten stellen.

Nota

Het volledige onderzoeksrapport (300 p.)

is te bestellen bij Jekino-Films
Dupontstraat 82
1030 Brussel
02/219.48.96.

—
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In 1985 werd de DALENDE tendens van de
DAGBLADOPLAGEN verder gezet. Bij de
nederlandstalige pers gingen alleen “De
Morgen™ en de “Standaardgroep” vooruit.
De oplage van deze laatste steeg met 3%
(van 359.012 naar 368.385 exemplaren), ter-
wijl deze van “De Morgen” zelfs met 6%
toenam (van 43.933 naar 46.531 exempla-
ren). De grootste achteruitgang was voor
“Het Volk” dat ondanks een volledig
nieuwe opmaak zijn oplage met 3.590
exemplaren zag verminderen en voor het
eerst sinds de jaren vijftig beneden de
200.000 kwam (199.078 exemplaren).

Bij de weekbladen is de achteruitgang over
het algemeen aanzienlijker. Opmerkelijk is
wel dat de goedkope bladen het erg goed
doen. “TeVe-Blad” (23 BF) zag haar oplage
met 15% stijgen tot 207.192 exemplaren en
het pas in november 1984 opgerichte “Dag
Allemaal” (20 BF) had na één jaar reeds een
oplage van 92.938 exemplaren. De algeme-
ne teruggang van de weekbladpers wordt
door de Nationale Federatie van Informatie-
weekbladen trouwens toegeschreven “aan
de uitholling van de koopkracht”.

Het lijkt er sterk op dat de Franse pers- en
mediawereld vast van plan is dit jaar alle
records inzake negatieve publiciteit te bre-
ken.

Na Hersant, de perswet en de problemen
bij zowat alle TV-zenders is nu het pers-
agenschap AFP aan de beurt. Deze zomer
lekte namelijk uit dat AFP in zware finan-
ciéle moeilijkheden zou verkeren, wat de
raad van beheer tot drastische maatregelen
noopte. Directeur Henri Pigeat kreeg op-
dracht in de koriste keren wat te doen aan
het geschatte verlies van zo’n 64 miljoen FF
per jaar. Wat algemeen al werd gevreesd
gebeurde ook en Pigeat deeide op 8 juli
mee dat zo’'n 300 jobs zouden verdwijnen.
Vooral het aantal journalisten (-150) zou
drastisch worden verminderd. Onderhande-
lingen tussen patroon en vakbonden bleven
tot op heden aanslepen en zijn in het be-
kende sukkelstraatje beland.

Het op 27 mei 1986 failliet gegane Vervierse
dagblad “LE JOUR” werd in juli 1986 over-
genomen door de Naamse groep “Vers
I’Avenir”. Tot dan toe werd de krant uitge-
geven door de twee curatoren. “'Le Jour” is
nu versmolten met “LE COURRIER", de
Vervierse uitgave van “Vers I'Avenir”. Van

het “nieuwe” blad worden nu dagelijks
16.000 exemplaren gedrukt (voorheen had
“Le Courrier” een oplage van nauwelijks
5.000 exemplaren). De naamloze vennoot-
schap Vers I'Avenir betaalde 34 miljoen BF
voor de overname van “Le Jour” en nog
eens 21 miljoen BF voor vier huis-aan-huis-
bladen die tot dezelfde (failliete) groep
behoorden. Door deze transacties heeft de
N.V. Vers I'Avenir haar positie van eerste
Waalse krantengroep nog gevoelig ver-
sterkt.

Eind juli maakte de bekende cinema CA-
LYPSO in Gent bekend dat men de boeken
had neergelegd. Calypso was eigendom
van de Nederlander Meerburg die tevens
een gelijknamig filmcomplex te Antwerpen
bezat. Beide werden dan recentelijk overge-
nomen door de video-maatschappij Super
Club. Calypso kende de jongste tijd een fik-
se terugval in de belangstelling als gevolg
van de enorme concurrentie in het Gentse
(Decascoop, Heylen).

-

Volgens het tweejaarlijkse CIM-onderzoek
naar het mediabereik LEZEN de Belgen
steeds MINDER DAGBLADEN. Slechts
56,1% van de bevolking boven de 15 jaar
zou nu nog een krant lezen; in 1984 was dit
nog 59,2%. Deze negatieve trend is in het
Waalse landsgedeelte veel sterker dan in
Viaanderen.

Toch verloren de Viaamse kranten de laat-
ste twee jaar nog 2,5% van hun lezers. Dit
verlies komt volledig op de rekening van de
vijf grootste dagbladen, met als uitschie-
ters “Het Volk” (-6,2%) en “Het Belang van
Limburg” (-7,7%). Daartegenover zagen de
twee kleinere Viaamse dagbladen, “De Mor-
gen” en “De Financieel-Ekonomische Tijd”
hun leespubliek stijgen met respectievelijk
43% en 33%.

De franstalige pers verloor tussen "84 en 86
meer dan 180.000 krantenlezers of bijna
10%. De koplopers waren hier “La Cité" (-
19,5%) en “La Meuse” (-16,3%). Twee bla-
den wonnen lezers bij, nl. “La Libre Belgi-
que” (+5,9%) en “La Nouvelle Gazette”
(+9,7%).

Bij de weekbladpers noteert men, ondanks
enkele belangrijke verschuivingen, over het
algemeen een status quo. Er is een opmer-
kelijk verlies voor o.a, “De Post” (-19,3%),
“Kwik” (-15,6%), “Zondagsblad” (-12,8%)
en “Tv-Ekspress” (-7,2%). De belangrijkste
winst gaat naar de damesbladen met als
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topper “Flair” dat nu 52,8% meer lezers telt
dan twee jaar geleden; ook “Libelle” zag
zijn leespubliek met 10% stijgen. Andere
“winnaars” zijn “Knack” (+ 13%) “Trends”
(+9,9%) en “Humo” (+ 7,1%).

Ten slotte is het opmerkelijk dat ook de
meer lokale media, zoals de huis-aan-huis-
bladen en de lokale radio’s heel wat publiek
verloren tijdens de laatste twee jaar.

In FRANKRWK zijn premier Chirac en zijn
cultuurminister Léotard nog altijd druk
doende elk spoor van het door de vorige
regering opgezette medialandschap uit te
wissen. Dit keer waren twee privé-zenders
aan de beurt. De regering trok namelijk op 2
augustus jl. per decreet de door de vorige
regering (net voor de verkiezingen) toege-
kende zendmachtigingen van Canal 5 en 6
in. De “5" is een commercieel net dat voor-
al shows, kwisprogramma’s en Amerikaan-
se series presenteert en door Silvio Berlus-
coni en Jerome Seydoux wordt gecontro-
leerd. Deze “5" zal samen met de “6" die
hoofdzakelijk muziek en videoclips uitzendt
kunnen blijven uitzenden tot er een nieuw
schema voor de televisie is uitgetekend.

Totdat de oppositie de volgende verkiezing-
en zou winnen, zullen we maar zeggen...

De UITZENDINGEN DOOR DERDEN, de
Viaamse kijker is ongetwijfeld reeds met
het verschijnsel vertrouwd. Wat echter niet
zo vertrouwd en bekend klinkt, is het feit
dat deze dagelijkse portie uitspraken van
Van Miert, Neyts en andere Swaelens be-
taald wordt door diezelfde kijker. Techni-
sche kosten, materiaal, allerlei toelagen en
bonussen per uur zendtijd vallen namelijk
ten koste van het BRT-budget. Enige tijd ge-
leden kwamen twee van deze derden in op-
spraak toen bleek dat men aan voorge-
noemde subsidies nog niet genoeg scheen
te hebben. Met name LIBRADO (PVV) en TE-
LEON (VEV) werden er in de pers van be-
ticht van twee walletjes te eten en niets
minder te doen dan hun zendtijd te verko-
pen. Zo kregen bemiddelde ondernemers
voor zo’n 100.000 BF een “bedrijfsportret”
in Teleon en kreeg de nog meer bemiddelde
autoconstructeur enkele minuten in de “au-
tovriendelijke” rubriek *“Librade Turbo”.
Tenslotte is 500.000 BF nog altijd een spot-
prijsje vergeleken bij het gemiddelde tarief
in andere “reclame-media”. Op de vraag of
hiermee het decreet niet te buiten werd ge-
gaan, antwoordde minister Dewael dat hij

meende het decreet in zijn ruimste zin te
moeten interpreteren, teneinde de derden
toe te laten hun boodschap in de door hen-
zelf gewenste vorm te brengen.

-

Grote paniek in Vrij Radio-land toen medio
augustus het CIM zijn LUISTERCIJFERS
voor VRIJE RADIO'S bekendmaakte. Het
totale bereik voor alle zenders samen zou
met zo’n 3,1% zijn gedaald tot 26,6%: Ter
vergelijking: de BRT haalt 30,9%, de RTBF
15,3%. De angstige reacties die hierop
volgden zijn echter niet zodaning recht-
streeks door de cijfers te verklaren, maar
eerder door de onzekerheid over het ant-
woord van de adverteerders. Velen zouden
immers in de problemen komen als zou blij-
ken dat de adverteerders ten gevolge van
voornoemde cijfers er zouden toe overgaan
hun investeringen terug te schroeven of
zelfs stop te zetten. Bij nader inzien bleek
de initiéle consternatie ietwat overdreven
te zijn geweest. Vooreerst is het begrijpelijk
dat sedert 1984 en de stichtersgeneratie
het enthousiasme ietwat is bekoeld. Ook
heeft men een nogal turbulente periode
achter de rug waarin golflenteveranderin-
gen, stoorzenders e.d. nogal wat luisteraars
moeten hebben gekost. Tenslotte mag men
de reactie van de officiéle zenders, die
meer gericht zijn gaan concurreren - den-
ken we maar aan Studio Brussel - , niet uit
het oog verliezen.

-

Enige tijd geleden kondigden we U nog het
verschijnen van het nieuwe Britse dagblad
“TODAY" aan. Aanvankelijk, bij het ver-
schijnen in maart van dit jaar, leek alles
viot te verlopen, maar toen het nieuwsgie-
righeidseffect was weggeébd zakte de op-
lage naar zo'n 300.000, waarmee men ver
onder de verwachtingen en zelfs het break-
even point bleef. Het hele opzet was ge-
schraagd op het kapitaal en de vindingrijk-
heid van EDDY SHAH, die een apparte
koers wenste te volgen, tegen alle geplo-
genheden van het Londense traditionalisti-
sche perswezen in. Zijn politiek van verre-
gaande technologisering, de niet-syndike-
ring en lage produktiekosten hebben het
echter niet gehaald. Medio augustus kon-
digde Shah namelijk aan dat hij zijn meer-
derheidsparticipatie in de krant had ver-
kocht aan de groep Lonhro, die daarmee
60% van de aandelen kreeg toegeschoven.
Vermeld dient bovendien dat deze Inter-
nationale groep reeds in jull was te hulp ge-

komen met een investering van zo’n 20 mil-
joen pond.

U heeft het waarschijnlijk niet bemerkt,
maar 1 september moet wel een bijzondere
datum zijn geweest voor de filmliefhebber.
Vanaf die datum was (bekabeld) Viaande-
ren namelijk een TV-zender rijker. De be-
taalTV-zender FILMNET biedt zijn publiek
24 uur per dag klokvast geprogrammeerde
films aan, op voorwaarde natuurlijk dat dat-
zelfde publiek zijn abonnement tijdig be-
taalt en daardoor recht heeft op een *“‘deco-
der”. Die moet het mogelijk maken de voor
het grote kabelpubliek gestoorde signalen
weer helder te maken. Vermeld dient hierbij
de ‘“geblokte” programmatie die er toe
moet leiden dat elke leeftijdscategorie on-
geveer krijgt wat ze verlangt. U kan met
andere woorden gerust op beide oren sla-
pen: uw lieve peuter zal rond de klok van
zessen geen Sylvia Kristel op de buis ont-
moeten.

De eigenaars van “DE NIEUWE GIDS", op-
gericht in 1947 en sinds 1950 een nevenuit-
gave van “Het Volk”, willen het blad “EEN
NIEUW GELAAT" geven. Men zoek! nieuwe
financiéle middelen om een expansieplan
uit te werken waarbij vooral gedacht wordt
aan een redactionele uitbreiding. Tot nog
toe is de inhoud van “De Nieuwe Gids"” - op
de editoralen na - ongeveer gelijk met deze
van “Het Volk"”. Het blad werd lange tijd
aangezien als de officieuse spreekbuis van
de C.V.P. en verdedigde meestal de werkge-
versstandpunten. De hoofdredactie stond
achtereenvolgens onder de leiding van Jan
De Spot, Antoon Breyne en Frans Van Erps,
die onlangs op rust ging. De huidige oplage
bedraagt ongeveer 7.000 exemplaren.

-

Op 6 september 1986 verscheen de “PRAV-
DA”, het officieel orgaan van de Commu-
nistische Partij van de Sovjet-unie, in het
Nederlands. Het betreft de integrale verta-
ling van de Russische uitgave van 26
augustus 1986. De Initiatiefnemers (een
Deense groep) wilden de Nederlanders en
de Viamingen zo concrest mogelijk laten
zien hoe de Russische lezers geinformeerd
worden. Daarom werden het woordgebrulk,
de toon en zelfs de lay-out zo getrouw mo-
gelijk nagebootst. Deze éénmalige editie
van de “Waarheid" werd op 120.000 exem-
plaren gedrukt, waarvan er 30.000 voor
Viaanderen bestemd waren. De 8 bladzljden
dikke krant kostte 50 BF.
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eindverhandelingen

hugo kerschot

financiéle en economische informatie op
videotex

Fac. Soc. Wet., Leuven, juli 1985, 276 blz.
Promotor: Prof. dr. G. Fauconnier; Assessor: D. De Grooff.

Een officieel videotexnetwerk heeft in Belgi& lang op zich laten wach-
ten. Dit jaar is het dan eindelijk zover.

Heel wat informatieleveranciers hebben op dit — ontegensprekelijk
technisch zeer vooruitstrevend - RTT-netwerk, niet gewacht.

Men experimenteert reeds jaren met videotex in diverse bedrijfssecto-
ren. Reisbureaus, immobilién, distributie- en mediabedrijven bieden
reeds geruime tijd via eigen netwerken hun diensten aan.

Vooral de financiéle sector is van bij de aanvang geinteresseerd ge-
weest in dit nieuwe medium. Op dit ogenblik zijn een aantal van hun
produkten het experimentele stadium ontgroeid en in een fase van
commercialisering geraakt.

In dit artikel zullen Editel — m.b.t. beursinformatie — en Dafsa —
m.b.l. algemene bedrijfseconomische informatie — nader worden be-
licht.

De Generale Bank heeft ook een vrij omvangrijke videotexdatabank, die
echter uitsluitend zal worden aangewend als intern communicatie-
instrument. Ook zijn er nog verschillende andere banken en financiéle
instellingen, o.a. Beneluxbank, BBL, ASLK..., bezig met de ontwikkeling
van een videotexdienst als informatief (raadplegen van zichtrekenin-
gen, valuta en rente-informatie) en als transactioneel medium (teleover-
schrijvingen, electronische betalingen e.d.). Dit zowel naast als in het
verlengde van reeds bestaande geautomatiseerde informatie en beta-
lingssystemen (bv. Tele-Link van de BBL, Bancontact en Mister Cash).

Editel

Editel ontstond in april ‘82, toen binnen de V.U.M. (Viaamse Uitgevers-
maatschappij) een videotexcel werd opgericht. Na diverse experimente-
le projecten startte men begin '84 met beursinformatie op videotex. In
maart '85 werd met de commerci&le uitbating van het project begonnen
en op het huidige ogenblik heeft men reeds meer dan 30 abonnees die
jaarlijks 85.000 BF betalen voor de informatie. Editel geeft een erg vol-
ledig beeld van wat er zich op de beurs van Brussel afspeelt. Wat de
termijn- en contantmarkt betreft, krijgt men de koersen real-time van
12.30 u tot 14.30 u, de hoogste en laagste koersen van het jaar, de
koers-winstverhouding, compensatiekoersen, omzetcijfers, couponge-
gevens, sterkste stijgers en dalers van de dag, over de jongste tien
dagen en sinds 1 januari. Voor de Brusselse obligatiemarkt bericht men
over alle op de beurs genoteerde obligaties tussen 14 u en 14.30 u: de
notering van de dag, de coupontoestand, brutorente, voorheffing, netto
rendement, looptijd, enz.

Sinds korte tijd worden ook nog de wisselkoersen, evenals beleggings-
adviezen van een wisselagent en van een beleggersblad verstrekt. Van-
af februari 'B6 is er informatie omtrent de Luxemburgse beurs beschik-
baar en volgt men in Brussel de uitbreiding van de termijnmarkt op de
voet.

Naast het gewone abonnement wordt er ook een thuisabonnement aan-
geboden (enkel toegang tussen 18 h en 1 h 's avonds) voor 15.000 BF
per jaar.

Dafsa heeft zich reeds sinds jaren een gedegen reputatie opgebouwd
op het vlak van de financi&le en economische informatieverspreiding.
Zo verzamelt Dafsa-Kompass alle mogelijke gegevens van financieel,
economisch en commercieel belang over zo'n 30.000 ondernemingen
werkzaam in Belgié en Luxemburg. Ook geeft Dafsa het ‘Jaarboek der
bestuurder en der raden van bestuur' uit, waarin men de samenstelling
terugvindt van de raad van bestuur van de 3.500 belangrijkste Belgische
ondernemingen. Steunend op deze en vele andere gegevens uit haar
traditionele databanken, was het voor Dafsa mogelijk een videotexsys-
teem uit te bouwen dat een enorme massa gegevens verzamell en ver-
werkt, geput uit een brede waaier van verschillende bronnen.

De videotexdienst van Dafsa omvat de volgende rubrieken. In de eerste
plaats de financiéle rubriek waarin de jaarrekeningen van + 25.000 be-
drijven die hun balans neerleggen volgens het genormaliseerde boek-
houdplan, verder een lijst van alle geprotesteerde wissels en de gerech-
telijke akkoorden en falingen geregistreerd op de Griffies der Handels-
rechtbanken. De identificatie-rubriek omvat gegevens betreffende aan-
deelhouders, raden van bestuur, kaders en bestuurders en hun gecumu-
leerde functies, financiéle en vaste activa en verkoopprogramma'’s van
alle belangrijke Belgische ondernemingen. Een derde rubriek, selectie
van bedrijven, laat toe om a.d.h.v. geografische ligging, omzet, winstcij-
fers, personeelsbestand e.d; een aantal bedrijven te selecteren. Dit kan
erg bruikbaar zijn voor bijvoorbeeld commerciéle prospectie. Het ganse
videotexpakket van Dafsa kost 20.000 BF per jaar plus 3.000 BF per uur
aansluiting.

Dafsa is november '85 begonnen met de commercialisering en wist
reeds voor het einde van '85 tien contracten af te sluiten.

Het buitenland

In Nederland, Groot-Brittanni&, Frankrijk, Duitsland en de V.S. staat
men op videotexgebied reeds heel wat verder dan bij ons. Zowel inte-
ressante experimenten als reeds operationele systemen werkzaam op
het viak van financiéle en economische informatie en telebanking zijn
de moeite waard om even bij stil te staan.

In Nederland staan zowel Beursnieuws B.V. (van de Amsterdamse Ef-
fectenbeurs) als Fondsdata (te vergelijken met Editel in Belgi& maar
reeds verder geévolueerd) in de Top 5 van de meest geraadpleegde in-
formatieleveranciers van Viditel (de videotexdienst van de Nederlandse
PTT). Afgezien hiervan zijn op Viditel nog tal van Nederlandse bankin-
stellingen aanwezig, met zowel financiéle en economische informatie
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alsook homebankingfaciliteiten (deze laatste in experimenteel stadi-
um), o.a. Bank Mees & Hope, Amro Bank en Rabo Bank.

In Groot-Brittanni&, de pionier op videotexgebied, is homebanking
reeds operationeel ingevoerd. Homelink, een samenwerkende vennoot-
schap tussen de Nottingham Building Society, de Bank of Scotland en
Britisch Telecom, maakt het Britse Videotexgebruikers mogelijk via
hun terminal rekeningen te betalen, overschrijvingen te verrichten tus-
sen verschillende bankrekeningen enz. Homelink beschikt over ver-
schillende ingebouwde veiligheden om fraude te voorkomen.

D.G.T. (Direction Générale de Télécommunications), de telecommunica-
tieafdeling van de Franse PTT, lanceerde einde van de jaren '70 het erg
ambitieuze 'Programme Telématique'. Men legde vooral de nadruk op
de volgende vier items: 1) de ontwikkeling van een nationale elektroni-
sche telefoongids, 2) de massale distributie van videotexterminals voor
zowel particuliere als zakelijke telefoonabonnees, 3) de ontwikkeling
van een nationale videotex-telecommunicatie-infrastructuur (0.a. het
packetswitched network Transpac), 4) de bestendiging van het mono-
polie van de PTT als common carrier (d.w.z. dat de PTT zorgt voor de
verbindingen tussen de videotexgebruikers en de privé-informatieleve-
ranciers, zonder zich in te laten met het inhoudelijke van de dienstverle-
ning).

Met behulp van dit zeer verregaande programma tracht men het vertrou-
wen van de industrie en de gebruikers te winnen en zodoende privé-
organisaties aan te zetten tot investeringen in deze sector. Men ver-
moedt c.q. hoopt dat eind '85 de meeste videotexprojecten van privé-
investeerders met winst zullen werken.

De specifieke Franse aanpak bestaat erin dat men een aantal beperkte
plaatselijke pilootprojecten heeft opgestart, die men later uitbreidt,
rekening houdend met de opgedane ervaring, over de verschillende
regio's van het land. Eén van deze projecten is het ‘Carte & mémoire’-
experiment in Blois. Deze kaart, in de vorm van onze betaalkaarten
(Mister Cash e.d.}, is voorzien van een ingebouwde chip met een geheu-
gen van BK bits. Een algemeen gebruik van deze kaart biedt de ultieme
beveiliging voor homebankingfaciliteiten en gelijk welke andere finan-
ciéle transacties via videotex.

In Duitsland maken eveneens reeds verschillende banken operationeel
gebruik van videotex, o.a. de Verbraucherbank en de Kommerzbank. Dit
gebeurt via het Bildschirmtext-netwerk.

In de V.S. bestaat geen nationaal videotexnetwerk, maar worden wel
tientallen privé-initiatieven ontwikkeld, waarvan, voor wat betreft finan-
ciéle en economische informatie, Dow Jones, The Source en de Chemi-
cal Bank beslist het vermelden waard zijn.

Videotex, een eigen plaats op de mediamarkt

Met enige vertraging t.o.v. de ons omringende landen staat nu ook in
Belgi&é een openbaar videotexnetwerk klaar om van start te gaan. De
configuratie van het netwerk, vooral wat betreft het gebruik van de
‘Videotex Toegangspunten’ en het DCS-net, belooft viotte gebruiksmo-
daliteiten waarmee men op dit ogenblik véér ligt op de reeds verouder-
de communicatiestructuren van bijvoorbeeld Nederland en Groot-Brit-
tannié.

De privé-projecten van informatieleveranciers die van alle zijden de kop
opsteken in binnen- en buitenland, bewijzen dat videotex geen onge-
‘bruikt medium zal worden. Wel dient nog enige terughoudendheid te
worden overwonnen bij zowel informatieleveranciers als gebruikers
aangaande interactieve toepassingen op financieel gebied (homeban-
king, teleshopping, enz.). Efficiénte beveiligingssystemen zullen hier-
aan kunnen bijdragen.

Ook zal men moeten werken aan de standaardisering van normen en
apparatuur. Slechts dan zal videotex betaalbaar zijn voor een groter

publiek. De Europese CEPT-norm Is reeds een stap in de goede rich-
ting. Verder zou men ernstig in overweging moeten nemen een aantal
papieren informatiedragers op termijn te vervangen door elektronische
media, zoals in Frankrijk reeds gebeurt met het telefoonboek. Maar ook
vakbladen, beurskranten, uurtabellen van openbaar vervoer enz. komen
hiervoor in aanmerking.
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Perceptions and Practices, 184.

THE QUARTERLY JOURNAL
OF SPEECH

Uitgegeven door:

Speech Communication Association,
5105 Backlick Road, Annandale, VA 22003
ISSN 0033-5630

Vol. 72, nr. 3, August 1986

Gary CRONKHITE, On the Focus, Scope, and
Coherence of the Study of Human Symbolic
Activity, 231.

Gerry PHILIPSEN, Mayor Daley’'s Council
Speech: A Cultural Analysis, 247.

Richard BUTTNY, The Ascription of Meaning:
A Wittgensteinian Perspective, 261.

Ronald LEE, The New Populist Campaign for
Economic Democracy: A Thetorical Explora-
tion, 274.

Ronald H. CARPENTER, Admiral Mahan, «Nar-
rative Fidelity», and the Japanese Attack on
Pearl Harbor, 290.

David K. ROD, Kenneth Burke and Susanne K.
Langer on Drama and its Audiences, 306.

JOURNAL OF
BROADCASTING &

ELECTRONIC MEDIA

Uitgegeven door:

Broadcast Education Association,
Department of Communication,

The Ohio State University,

205 Derby Hall, Columbus, Ohio 43120
ISSN 0021-938X

Vol. 30, nr. 2, Spring 1986

Michael MORGAN, Television and the Erosion
of Regional Diversity, 123-139.

James WEAVER, Jacob WAKSHLAG, Percei-
ved Vuinerability to Crime, Criminal Victimiza-
tion Experience, and Television Viewing, 141-
158,

W. James POTTER, Perceived Reality and the
Cultivation Hypothesis, 159-174.

Elizabeth M. PERSE, Soap Opera Viewing Pat-
terns of College Students and Cultivation, 175-
193.

Donald R. BROWNE, International Commerci-
al Radio Broadcasting: Nation Shall Speak
Profit unto Nation, 185-212.

Vernone M. SPARKES, Namjun KANG, Public
Reactions to Cable Television: Time in the Dif-
fusion Process, 213-229.

Vol. 30, nr. 3, Summer 1986
Willard D. ROWLAND, Jr., Continuing Crisis

in Public Broadcasting: A History of Disen-
franchisement, 251-274.

Howard M. KLEIMAN, Indecent Programming
on Cable Television: Legal and Social Dimen-
sions, 275-294.

Philip KIPPER, Television Camera Movement
as a Source of Perceptual Information, 295-
307.

Glenn G. SPARKS, Joanne CANTOR, Develop-
mental Differences in Fright Responses to a
Television Program Depicting a Character
Transformation, 309-323.

Gina M. GARRAMONE, Allen C. HARRIS, Ro-
nald ANDERSON, Uses of Political Computer
Bulletin Boards, 325-339.

Thomas R. LINDLOF, Social and Structural
Constraints on Media Use in Incarceration,
341-355,

HUMAN COMMUNICATION
RESEARCH

Uitgegeven door:

The International Communication Associa-
tion,

door: Sage Publications, Inc.

275 South Beverly Drive

Beverly Hills, California 90212

ISSN 0360-3989

Vol. 12, nr. 3, Spring 1986

Robert R. CRAIG, Karen TRACY, Frances SPI-
SAK, The Discourse of Requests : Assessment
of a Politeness Approach, 437.

Leslie A. BAXTER, Connie BULLIS, Turning
Points in Developing Romantic Relationships,
489,

Judee K. BURGOON, Deborah A. COKER, Ray
A. COKER, Communicative Effects of Gaze
Behavior: A Test of Two Contrasting Explana-
tions, 495.

William B. GUDYKUNST, Tsukasa NISHIDA,
Attributional Confidence in Low- and High-
Context Cultures, 525.

Carl T. CAMDEN, Carol W. KENNEDY, Mana-
ger Communicative Style and Nurse Morale,
551.

FILM QUARTERLY

Published by the University of California
press, Berkely, California 94720.
Editor: Ernest Callenbach

Vol. 39, nr. 2, Winter 1985-1986

Katherine DIECKMANN, Godard in His «Fifth.
Period», 2.

George CSICSERY, Ballad of the Little Sol-
dier: Werner Herzog in a Political Hall of Mir:
rors, 7. X X
Brian HENDERSON, Sturges at Wark, 16.
Marsha KINDER, The Image of Patriarchal Po-
wer in Young Mr. Lincoln (1939) and Ivan the
Terrible, Part [ (1945), 29.

Michael DEMPSEY, Eureka and Insignifican-
ce, 49,

Vol. 39, nr. 3, Spring 1986

Michael DEMPSEY, The Fragility of Meaning
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Three Films by Paul Cox, 2.

Leo BRAUDY, The Sacraments of Genre: Cop-
pola, DePalma, Scorsese, 7.

Virgina WRIGHT WEXMAN, The Critic as Con-
sumer: Film Study in the University, Vertigo,
and the Film Canon, 16.

Karen JAEHNE, Schrader's Mishima: An Inter-
view, 20.

Gideon BACHMANN, Why Has Incest Always
Been Repressed ? A Conversation with Alberto
Moravia, 49.

uit de literatuur

DE PERS - LA PRESSE

Uitgegeven door:

Belgische Vereniging van de Dagbladuitge-
vers, v.Z.w.

Belliardstraat 20, bus 5, B-1040 Brussel

Vol. 32, nr. 1, nr. 125, april 1986

Jaaroverzicht 185, 20.

Belgische dagbladen, 33.
Dagbladcombinaties, 123.

Dagbladen vit G.H.D. Luxemburg, 135.
Weekbladen, 143.

Persorganisaties, 228.

Publiciteit, Allerlei organisaties, onderwijs,
275.

Erkende Beroepsjournalisten, buitenlandse
correspondenten, persattachés, 307.

MEDIEN UND ERZIEHUNG

Vierteljahresschrift fir audiovisuelle Kommu-
nikation.

Uitgegeven door: Arbeitszentrum Jugend Film
Fernsehen e.V.

Waltherstrasse 23, B000 Minchen 2.

Vol. 30, nr. 4, 1986

Gunter KOLB, Normiertes Lernen versus
Selbstverwirklichung. Die neuen Informations-
techniken im Unterricht, 194.
Instrumentalisierte Intelligens. Kénnen Com-
puter menschliches Denken (bertreffen? Ein
Gesprdch zwischen Oswald Haan und Bernd
Schorb, 203.

Renate PESCHER, Marita STIER, Madchen
und Videospiele, 208.

Ortwin THAL, Zitatenspiel oder Wiederge-
burt ? Lawrence Kasdan: Silverado, 213.
Ortwin THAL, Im Jahr des Drachen. Michael
Cimino: Chinatown-Mafia, 216.

Helga ETTENHUBER, Die Mafia und ihr Preis.
John Huston: Die Ehre der Prizzis, 220.

Hans KAUCHER, Ein «kritischers Film fOr den
Weltmarkt. Lina Wertmiller: Camorra, 224.
Josef NAGEL, Magisches Erzdhikino. Paolo
und Vittorio Taviani: Kaos, 226.

Knut HICKETHIER, Von der Notwendigkeit ei-
ner Film- und Fernsehwissenschaft, 229,
Neuer DFG-Forschungsbereich, 232.

MUZIEK

Arnold PERRIS,
Music as Propaganda,
Greenwood Press, Westport, 1985, ... blz.

Wie een theoretisch inzicht wenst in de ma-
nier waarop muziek kan overtuigen, zal met
het boek van Perris niet fel geholpen zijn. De
vraag of muziek dberhaupt overtuigingskracht
heeft vergelijkbaar met het geschreven of ge-
sproken woord, en, zo ja, hoe dat dan in zijn
werk gaat, wordt niet gesteld. De auteur be-
perkt zich tot een goed gedocumenteerde
beschrijving van min of meer ‘duidelijke’ ge-
vallen (Wagner en Hitler, muziek in Rusland en
China, de zestiger jaren in de popmuziek), en
dan nog: ... dat Hitlers opvatting over cultuur
geassocieerd kan worden met Wagners mu-
ziekdrama's kan niet worden ontkend. Maar de
twee kunnen gescheiden worden. Als dat niet
zo was zou van de muzikale pracht van Ri-
chard Wagner niet kunnen genoten worden"
(blz. 81).
De onderliggende gedachte van het boek is
dat bijna elke muziek, zeker in zijn historisch-
politieke context, een propagandistisch karak-
ter heeft. De ene keer hoort de overtuigingsin-
tentie er expliciet bij, de andere keer mag ze
opzijgeschoven worden. Meestal is tenslotte
toch de tekst van een lied, of het libretto van
een opera het materiaal waarin propagandisti-
sche motieven worden gezocht. Tot onze grote
vreugde blijkt ook het verhaal van de Stomme
van Porticl (opera van Daniel Auber) en de Bel-
gische revolutie in de States bekend te zijn.
G.D.M.

Herb HENDLER,
Year by year in the rock era,
Greenwood Press, London, 1983, 351 blz.

Dit werk is niet — zoals de titel wel eens zou
laten vermoeden — een zoveelste overzicht
van artiesten en liedjes door de geschiedenis
van de populaire muziek heen.

De bedoeling van de auteur is in de eerste
plaats de aanwezige factische gegevens be-
treffende de muziek te kaderen binnen het
zeer ruime spectrum van sociologische, eco-
nomische en culturele dimensies die de rock-
cultuur altijd heeft gekenmerkt.

Zo bestaat het werk hoofdzakelijk uit een over-
zicht dat in 1954 begint en vervolgens jaar na
jaar de toenmalige modes, trends en actuele
gebeurtenissen overschouwt en vervolgens
hun relatie tot of impact op het rock-gebeuren
verklaart.

Belangrijke opmerking hierbij is dat het hier
slechts de USA betreft. Ook is de telegram-
stijl, waarin meerdere delen werden opge-
steld, niet bevorderlijk voor de leesbaarheid
van het geheel.

Discutabel is ook het feit dat de auteur in 1982
een punt zet achter de geschiedenis van de
rock, een theorie die, zeker gelet op de huidige
retro-stromingen, op zijn minst twijfelachtig
en arbitrair overkomt.

L.D.

John, QUALEN,

The Music Industry, The End of Vinyl,
Comedia Publishing Group, London, 1985, 37
blz.

Een goed gedocumenteerd rapport over de
structuur van de muziekindustrie, over de cri-
sis, over nieuwe ontwikkelingen, piraterij,
prijsstructuren, distributiesystemen... meestal
toegepast op Groot Brittanni& maar af en toe
ook op de Europese situatie en op wereldviak.

G.D.M.

John, STREET,
Rebel Rock, The Politics of Popular Music,
Basic Blackwell, Oxford, 1986, 247 blz.

Wanneer gesproken wordt over de link tussen
politiek en pop wordt gewoonlijk verwezen
naar bepaalde muziekstijlen of periodes in de
geschiedenis van de muziek (flower power,
punk) of ook nog naar bepaalde uitvoerders
(John Lennon, The Clash...). Maar politiek
heeft ook te maken met het feit dat regerin-
gen, politieke activisten... populaire muziek
willen “politiseren” voor propagandistische
doeleinden. Nog op een andere manier heeft
popmuziek een politiek aspect, nl. in de ma-
nier waarop de muziek in een bepaalde maat-
schappijvorm wordt gemaakt, verdeeld door
een industrie. In al deze betekenissen wordt
het meest over “pop en politiek” gesproken,
niet ten onrechte overigens. Maar over de ma-
nier waarop in populaire muziek politiek met
plezier verbonden is wordt minder vaak ge-
praat. Het laatste aspect wordt in Street's
boek naar voor geschoven. Dat is nieuw. De
conclusie is dat popmuziek de wereld niet kan
veranderen, publieksgroepen niet in politieke
bewegingen en musici niet in politici kunnen
omtoveren, maar onszelf en onze verlangens
wel beter leert kennen: in het plezier dat een
song ons geeft komen we tot ware zelfkennis.
Toegegeven, zoals het hier wordt geformu-
leerd klinkt het nogal “soft”. Maar Street’'s
analyse om tot die conclusie te komen is over-
tuigend, goed gedocumenteerd en zelden ge-
zien in de schrijveri] over populaire muziek.
G.D.M.
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Alfred BOS,
Simple Minds. The Race Is The Prize,
Virgin Books Ltd, London, 1984, 127 biz., geill.

De moderne muziek komt meer en meer in de
ban van rand-produkten, gadgets en prullaria
allerhande die met de muziek als dusdanig
weinig te maken hebben, maar die gretig af-
trek vinden bij het single-kopend deel van de
bevolking. ‘Image’ en ‘stijl’ zijn trouwens as-
pecten geworden die op dit ogenblik vaak het
belang van muzikale capaciteiten ver overstij-
gen. Dit uit zich in de rommelige bedoeningen
die men video-clips noemt, maar tevens in
badges, posters, truitjes, sjaals en de soort
uitgaven als ‘The Race Is The Prize'. Simple
Minds is een groep die uiteindelijk weinig of
niets vernieuwends heeft bijgebracht aan de
rockmuziek, die drijft op goedkope romantiek
en her en der gepikte stijlelementen, maar die
anderzijds er quasi perfect in slaagt deze
zwakheden te doen vergeten, door een su-
bliem uitgebouwde ‘act’ of ‘pose’.

De groep bestaat nauwelijks langer dan 6 jaar,
zodat men in dit fotoboek — want over méér
gaat het eigenlijk niet — een allegaartje voor-
geschoteld krijgt van oud fotomateriaal,
schaars vermengd met zg. ‘exclusieve' opna-
men en songteksten.

Het feit dat een aantal uitgeverijen zich op een
lucratieve manier gespecialiseerd heeft in dit
soort promo-folders, heeft tot gevolg dat
recent de platenmaatschappijen zélf de markt
beginnen af te romen.

NIEUWE MEDIA

P. DEWILDE, C.A. MAY, (ed),

Links for the Future: Science, Systems & Ser-
vices for Communications,

North-Holland, Amsterdam/New York/Oxford,
1984, 1622 blz. (part |+ ll).

“Links for the Future” bevat de referaattek-
sten van het ICC '84 (International Conference
on Communications) dat van 14 tot 17 mei
1984 te Amsterdam plaats vond.

De bijdragen handelen over één van de drie
thema's van het congres : wetenschap, syste-
men en diensten.

De teksten die onder het thema “wetenschap”
kunnen worden ondergebracht, handelen over
fundamenteel onderzoek in telecommunicatie-
en computerwetenschap (glasvezeltechnolo-
gie, produktie van super-chips, e.d.). Funda-
menteel onderzoek kan leiden tot operationele
systemen.

In dit boek wordt aandacht besteed aan een
ruime waaier van nieuwe (telejcommunicatie-
systemen, zoals o.a. satelliettransmissiesys-
temen, digitale netwerken, geintegreerde
spraak- beeld- datanetten, microgolfverbindin-
gen, enz.

Tenslotte kunnen systemen worden gebruikt
voor diensten en toepassingen, zoals electro-
nic mail, electronic publishing, teleme ing, e.d.
“Links for the Future" is ongetwijfeld een
standaardwerk op het viak van telecommuni-
catie en gecomputeriseerde communicatie-
systemen. Wel vereist de lektuur van de

meeste bijdragen een technische bagage.

D.D.G.

Th. J.G. DERKSEN, H.W. GRINS,
Automatisering van de informatieverzorging,
Academic Service, Den Haag, 1982, 469 blz.

Dit boek is bedoeld als inleiding op de auto-
matisering van de informatieverspreiding ten
behoeve van een organisatie, vanaf de behoef-
tebepaling tot en met de feitelijke verstrekking
van de informatie.

De gepresenteerde stof geeft een elementair
inzicht in:

- De informatiebehoeften in een organisatie.
- De gegevensverwerking en met name de
automatisering ervan.

- De werking van de computer en van verschil-
lende randapparaten m.b.t. de communicatie
met de eindgebruiker.

- De wijze waarop opdrachten voor een com-
puter geformuleerd moeten worden.

- Het bepalen van de gegevens die nodig zijn
voor het produceren van de informatie en het
aangeven van structuren hierin afgestemd op
de toepassing.

- De gevolgen van de automatische informa-
tieverzorging.

- Het ontwerpen en ontwikkelen van informa-
tiesystemen.

In het boek wordt één en hetzelfde bedrijf als
voorbeeld gebruikt. Bij de hoofdstukken zijn
een groot aantal opgaven opgenomen.

D.D.G.
Gerd GOTZ,
Bildschirmtext, Bedeutung und Anwendung im
Investitionsgiitermarketing,

VDE-Verlag GmbH, Berlin/Offenbach, 1985,
285 blz.

Bildschirmtext (de Duitse benaming voor
videotex) is een nieuw communicatie-instru-
ment en als dusdanig ook een potentieal mar-
ketingmiddel. Gotz onderzoekt welke mogelijk-
heden videotex biedt voor de marketer en
welke voor- en nadelen dit medium heeft t.o.v.
andere, meer traditionele, media als de krant,
het tijdschrift, de film en de direct-marketing
media.

D.D.G.

Thomas EDER,

Bildschirmtext als betriebliches Informations-
und Kommunikationssystem,

R.V. Decker's Verlag, G. Schenck, Heidelberg,
1984, 113 blz.

In de praktijk blijkt dat videotex (Bildschirm-
text) vooralsnog hoofdzakelijk voor professio-
nele toepassingen wordt gebruikt.

Eder beschrijft de voor- en nadelen van video-
tex als communicatie- en informatiemedium
voor de zakelijke gebruiker.

De auteur werkt tevens een aantal functiemo-
dellen uit op basis van criteria als de aard van
de informatie, de mogelijke investerings- en
exploitatiekosten en de mogelijke inkomsten
van een videotexdienst. Met deze modellen

kan elke potentiéle informatieleverancier een
min of meer concreet beeld verkrijgen van zijn
eigen videotex-dienst.

D.D.G.

Ton WENTINK, Harry ZANDERS,
Kantoren in actie,
Kluwer, Deventer, 1985, 326 blz.

Het kantoor heeft de laatste tien jaren niet al-
leen een aantal technische (automatisering)
maar ook (en als gevolg daarvan) organisatori-
sche veranderingen ondergaan. De vraag is of
de mensen die daarin werkzaam zijn deze
snelle veranderingen kunnen en willen volgen.
Die vraag staat centraal in deze publikatie.
Via interviews met enkele respondenten in ze-
ven kantoororganisaties, zijn de auteurs de er-
varingen nagegaan die werden opgedaan met
automatisering. Zowel managers en staffunc-
tionarissen, als de operationele gebruikers
komen uitvoerig aan het woord.

Twee invalshoeken zijn daarbij gekozen:

- Welke gevolgen heeft de automatisering
voor de aard en de kwaliteit van de werkzaam-
heden en functies in kantoren ?

- Welke gevolgen heeft de automatisering
voor de structuren van en de processen in kan-
toororganisaties ?

Tevens wordt een uitvoerig overzicht gepre-
senteerd van de standpunten en opinies die
zijn aan te treffen in de literatuur over kantoor-
automatisering.

D.D.G.

A. MARTENS, (red.),

Nieuwe technologieén, de dans met de sili-
con-duivel,

Acco, Leuven/Amersfoort, 1985, 228 blz.

Na “Als in een spiegel? Een sociologische
kaart van Belgié en Nederland™ (1983) en “Zor-
gen om de Verzorgingsstaat” is ‘‘Nieuwe tech-
nologieén het derde jaarlijkse themanummer
van het “Tijdschrift voor Sociologie” dat als
boek verschijnt. Dit verzamelwerk biedt bijdra-
gen over de evolutie van sociaal onderzoek
m.b.t. technologische innovatie, over automa-
tisering en arbeid en over innovatiebeleid. Het
bevat tevens een aantal gevalstudies.

Anders dan de (suggestieve) titel laat vermoe-
den, bevat dit werk een aantal, vanuit de theo-
rie en de praktijk georiénteerde, kritische re-
flacties op de “derde industriéle revolutie”, zo-
als deze (ook) in Viaanderen sinds enkele
jaren vanuit het bedrijfsleven en de overheid
wordt aangekondigd en gestimuleerd. Alhoe-
wel de auteurs stellen dat het boek zich richt
tot alle maatschappelijk belangstellenden,
vrezen wij dat sommige bijdragen - door de
stijl en het gebruikte jargon - slechts door wei-
nig niet-ingewijden volledig zullen gevat wor-
den.

Eén en ander neemt niet weg dat “Nieuwe
technologie&n” het bewljs levert dat de
sociale wetenschap een fundamentele en be-
leidssturende bijdrage kan leveren m.b.t. de
technologische (rjevolutie.

D.D.G.
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F. KAMOUN,

Computer Communications - African '84,
North-Holland, Amsterdam/New York/Oxford,
1985, 377 blz.

Dit verslag van AFRICAN '84 (AFRICAN CON-
FERENCE ON COMPUTER COMMUNICA-
TIONS) beschrijft recente ontwikkelingen in
de ontwikkelingslanden op het vliak van de te-
lematica. De referaten hebben onder meer be-
trekking op realisaties m.b.t. satellietcommu-
nicatie, geautomatiseerde kantoren, elektroni-
sche post, lokale netwerken en het gebruik
van de personal computer als communicatie-
instrument.

D.D.G.

Michele FIELD,

The Publishing Industry — Growth Prospects
Fade ?,

Comedia, London, 1986, 50 blz.

Dit rapport tracht een beeld te geven van de
evolutie van de Britse uitgeversindustrie.
Naast de distributie- en prijsmechanismen be-
schrijft de auteur ook zeer recente ontwikke-
lingen als on-demand publishing en elektro-
nisch (software) uitgeven.

D.D.G.

H. HEYLEN en J. VAN MOLLE,
Bedrijfscommunicatie, deel Il: rapporteren,
Moderne Instructieve Methoden n.v., Deurne,
1985, 141 blz.

Momenteel word! er in vele bedrijven bijzonder
vaak informatie gevraagd of verstrekt in de
vorm van een rapport. Formulieren en memao's
zijn de gewone communicatiemiddelen voor
intern gebruik. Gedetailleerde, systematische
verslagen van onderzoek tref je frequent aan
in allerlei beoordelingsrapporten.
Ook de resultaten van besprekingen en onder-
zoekingen van allerlei comités en commissies
vind je in rapporten.
Dit handboek wil relevante aspecten van het
rapporteren toelichten en illustreren.

D.D.G.

Martha E. WILLIAMS, Thomas H. HOGAN,
{ed.),

National Online Meeting 1985, Proceedings of
the Sixth National Online Meeting, New York
April 30 - May 2, 1985,

Learned Information, Inc., New Jarsey, 1985,
521 blz.

Dit verslagboek bevat 68 referaatteksten van
' het zesde jaarlijkse Online congres dat in 1985
in New York werd gehouden.

De teksten handelen over de techniek, de ex-
ploitatie en de marketing van online databan-
ken. Een aantal bijdragen gaan in op een spe-
cifieke online-toepassing. Vooral financieel-
economische en educatieve databanken en
electronic mail-toepassingen komen hierbij
aan bod.

D.D.G.

John GURNSEY, Helen HENDERSON,
Electronic Publishing Trends in the United
States, Europe and Japan,

Learned Information, Oxford New Jersey,
1984, 129 blz.

De Europese Gemeenschap geeft reeds jaren
financiéle steun aan onderzoek en ontwikke-
ling m.b.t. elektronische gegevensuitwisseling
(ctr. Euronet-Diane).
Ook dit rapport werd opgesteld door INFOR-
MATION MANAGEMENT ASSOCIATES LTD.
in opdracht van de Europese Commissie.
Het geeft een overzicht van de stand van
zaken m.b.1. elektronisch publiceren in de Ver-
enigde Staten en Japan (anno 1984) en be-
schrijft de mogelijkheden van online-databan-
ken, teletekst, videotex, de optische plaat, ka-
beltelevisie en televisiesatellieten, teletex en
elektronische postsystemen.

D.D.G.

x-l
Electronic Publishing - Proceedings of the in-
ternational conference held in London,
Online International Lid., London/New
York/Singapore, 1985, 404 blz.

Dit lijvige verslagboek van het in november
1985 te Londen gehouden congres over elek-
tronisch publiceren bevat bijdragen over
diverse aspecten van het elektronisch uitge-
ven van informatie. Daarbij komen de volgen-
de thema's aan bod: de strategie m.b.t. de in-
troductie, de integratie en het beheer van elek-
tronische publikatiesystemen in het bedrijf, de
marketing van EP-systemen, EP in het dag-
bladbedrijf, microcomputer- en software pu-
blishing, het gebruik van de beeldplaat, de CD-
ROM en videotex als EP-systeem, het inscha-
kelen van grafische en fotografische voorstel-
lingen en tenslotte de internationale standaar-
disering van EP-systemen.

D.D.G.

X,

9th International Online Information Meeting,
London 3-5 December 1985,

Learned Information, Oxford/New Jersey,
1986, 486 blz.

Dit verslagboek bevat de referaten van het
negende ONLINE INFORMATION congres dat
in 1985 in Londen plaats vond. De bijdragen
handelen over de meest diverse aspecten van
elektronisch publiceren, zoals gespecialiseer-
de databanken, elektronische bibliotheken, de
optische plaat, elektronische post, de perso-
nal computer als communicatieterminal, e.d.

D.D.G.

FILM

Douglas GOMERY,

The Hollywood Studio System (British Film In-
stitute Cinema Series),

MacMillan Publishers Ltd., London, 1986, 213
bilz.

Dit boek behandelt het Hollywood studiosys-
teem van de jaren 1930 t/m 1949, het zgn. 2
“Gouden Tijdperk”. Het eerste hoofdstuk
biedt een overzicht van het ontstaan, de groei
en de functies van het studiosysteem.
Vervolgens wordt aan iedere studio een hoofd-
stuk gewijd. Achtereenvolgens worden behan-
deld: Paramount, Loew's Metro-Goldwyn-May-
er, 20" Century Fox, Warner Bros, Radio-
Keith-Orpheum, Universal en Columbia. United
Artists, Monogram, en Republic worden
samen met nog een paar andere kleinere stu-
dio’s (Grand National, Producers Releasing
Corporation,...) in één hoofdstuk beschreven.
leder hoofdstuk biedt eerst een historisch
overzicht van het ontstaan en de groei van de
studio. Het tweede gedeelte bestudeert dan
de structuur van de studio en concentreert
zich vnl. op het bestuur, de activa en passiva,
de financiering, en de gevolgen voor het type
films die gemaakt werden, de acteurs en actri-
ces die geéngageerd werden en het succes
dat ze boekten, uitgedrukt zowel in dollars als
in populariteitslijsten. De volgorde van de stu-
dio’s is gekozen in functie van winsten en
macht, gaande van de sterkste naar de zwak- I
ste.
Achterin tenslotte is een geannoteerde biblio-
grafie toegevoegd voor verdere lectuur over dit
onderwerp,

P.C.

INTERTEKSTUALITEIT

Ulrich BROICH en Manfred PFISTER,
Intertextualitdt. Formen, Funktionen, anglisti-
sche Fallstudien, (Konzepte der Sprach- und
Literaturwissenschaft, 35),
Max Niemeyar Verlag,
Xl + 373 blz.

Tdbingen, 1985,

Het boek van Broich en Pfister is het vierde in
een reeks van recent in boekvorm verschenen
studies over het onderwerp intertekstualiteit.
Voor het Franse taalgebied verscheen in 1982
het boek van Gérard Genette, Palimpsestes. In
de Duitse Bondsrepubliek verschenen twee
verzamelwerken die de neerslag zijn van twee
symposia: Dialogizitét, uitgegeven door Rena-
te Lachmann in 1982, en Dialog der Texte, uit-
gegeven door Wolf Schmid en Wolf Dieter-
Stempel in 1983.

Uit deze studies blijkt dat intertekstualiteit
een modebegrip geworden is met stilaan even-.
veal betekenissen als gebruikers. De term is
geintroduceerd in de late jaren '60 door Kriste-
va en beduidde de relaties tussen teksten en
andere teksten. Met de bovenvernoemde stu-
dies is een evolutie aan de gang gebracht die
het poststructuralistische, allesomvattende
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intertekstualiteits-begrip wil
werkbaar maken.
Het boek van Broich en Pfister onderscheidt
zich van de voorgaande studies o.m. doordat
het meer de nadruk legt op een historische be-
nadering van het intertekstualiteits-begrip, en
zijn voorbeelden meer kiest uit de engelstalige
literatuur. Anderzijds sluit het bij de evolutie
van de voorgaande studies aan doordat het
het tekst-begrip vnl. herleidt tot de literaire
tekst. Uit de enige bijdrage over intertekstuele
. relaties bij mediale transposities (bv. litera-
tuurverfilmingen), van de hand van Horst Zan-
der, blijkt enerzijds het belang van de intertek-
stuele categorie&n voor de studie van de lite-
ratuurverfilming in het bijzonder en van de film
in het algemeen.
Anderzijds blijkt dat de intertekstuele studie
van de film zich nog in een pril beginstadium
bevindt.

inkrimpen en

P.C.

MEDIAPOLITIEK

Karl GEIBEL,

Mediendschungel. Eine kritische Bestandsauf-
nahme,

Bleicher Verlag, Gerlingen, 1983, 423 biz.

De auteur behandelt in dit werk vooral de im-
plicaties van de nieuwe media. Hij gaat ervan
uit dat de consument, de burger als lezer, luis-
teraar en kijker in de hele discussie i.v.m. de
toekomst van de media zo goed als buitenspel
wordt gezet. Geibel is van mening dat een gro-
ter media-aanbod niet noodzakelijk zal beteke-
nen dat de burger er ook gebruik zal van
maken en bereid is er geld aan uit te geven.
Via een analyse van de mediapolitiek van de
partijen, van de opvattingen binnen de uitge-
verswereld en de omroepinstituten, van de
houding van de vakbonden en van de kerkge-
meenschappen en via een bespreking van de
rechtspraak van het Federale Constitutionele
Hof komt schrijver tot de constatering dat de
tot nog toe in de Bondsrepubliek geldende
“publicistische scheiding der machten” — de
pers in handen van privé-ondernemingen, de
omroep als publiekrechtelijk systeem — meer
en meer op de helling wordt gezet.
In het tweede deel van dit boek wordt nog in-
gegaan op een aantal aspecten van de “oude"
media (printmedia en omroep), b.v. computeri-
sering, privatisering, medezeggenschap, recla-
me. De laatste twee hoofdstukken zijn gewijd
aan kabel- en satellietenomroep, videotex, te-
letext en kabeltekst.
Dit werk bevat een schat aan informatie, maar
het lijdt aan onoverzichtelijkheid en is soms
« leveel een loutere opsomming van cijfers en
standpunten. Ook de occasioneel slordige stijl
en de vele drukfouten storen.
G.R.

JEUGD- EN KINDER-
LITERATUUR

Bruno BETTELHEIM,
Kinder brauchen Biicher,

Deutschen Taschenbuch Verlag, Minchen,
1985, 288 blz.

Gerhard HAAS (ed.),

Kinder- und Jugendliteratur,

Philipp Reclam Jun. Verlag, Stuttgart, 1984,
390 blz.

Annie MOERKERCKEN VAN DER MEULEN en
Hanny SPELBRINK,

De wereld van het kinderboek,
Wolters-Noordhoff, Groningen, 1982, 365 blz.

In deze zich amuserende wereld waarin Ram-
bo's en A-Teams hoogtij vieren, CD, PC en
VCR geen onbekenden zijn, wordt wel eens
vergeten dat boeken nog een belangrijk com-
municatiemedium vormen. Nochtans worden
boeken vaak als nuttiger en interessanter dan
tv-kilken aangeraden. Een betere kennis van
het kinderboek is dan wel op zijn plaats.
Bruno Bettelheim, bekend van zijn boek The
uses of enchantment: The meaning and im-
portance of fairy tales' (1977) (Duitse titel:
‘Kinder brauchen Méarchen’), behandelt in ‘Kin-
der brauchen Biicher' (originele titel: ‘On lear-
ning to read. The child's fascination with mea-
ning', 1982) de eerste stap: leren lezen. In ‘Kin-
der brauchen Marchen' verdedigt hij de stel-
ling dat sprookjes kinderen de mogelijkheid
bieden hun innerlijke conflicten in de fantasie
uit te leven en op te lossen. In ‘Kinder brau-
chen Biicher' komt Bettelheim tot het besluit
dat het een gebrek aan fantasie en een teveel
aan zinloze teksten is die kinderen het lezen
moeilijk maken. Net zoals kinderen gefasci-
neerd kunnen worden door sprookjes en aldus
tot een catharsis komen, zo zouden kinderen
ook gefascineerd moeten worden door de in-
houd van hun eerste leesboekje om vaardige
veellezers te worden. Dat kinderen fouten
maken bij het lezen van teksten zoals 'l can
fan a sad man/l can fan a tan man/l can fan a
bad man/Can | fan a mad man? enz.' wordt
niet veroorzaakt door het niet juist onderschei-
den van verschillende op elkaar lijkende woor-
den, maar door het feit dat dergelijke nietszeg-
gende teksten het kind niet kunnen interesse-
ren. Veel leesfouten zijn dan ook, volgens Bet-
telheim, een (vaak onbewuste) poging van het
kind om deze teksten voor hemzelf een meer
zinnige betekenis te geven. Deze Freudiaanse
analyse van leesstoornissen lijkt soms verge-
zocht, maar neemt niet weg dat het belang van
de tekstinhoud bij het leren lezen te vaak ver-
waarloosd wordt.

Op een ander viak is het interessant te verne-
men dat het aantal woorden dat voorkomt in
leesboeken voor het eerste jaar gestadig af-
neemt: 425 nieuwe woorden in 1920 en 153 in
1962 (uitgaven van eenzelfde reeks), terwijl het
aantal tekeningen in dezelfde tijd verdubbel-
de. Kortom: Postmans beeldcultuur is reeds
doorgedrongen tot het eerste leesboek.

Met deze wetenschap kunnen we op zoek naar
het goede kinder- en jeugdboek. Zowel Ger-
hard Haas als Annie Moerkercken van der
Meulen en Hanny Spelbrink hebben een aantal
bijdragen over de verschillende onderdelen
van de jeugdliteratuur verzameld.

Haas' ‘Kinder- und Jugendliteratur. Ein Hand-
buch' begint met praktische informatie over
het kinder- en jeugdboek (in Duitsland): feiten,
instellingen, tijdschriften en titelcatalogi, prij-
zen. Vervolgens komt het volledig gamma van
kinderboeken aan bod, verdeeld in vier groe-

pen: het realistische boek (informatieve boe-
ken, historische en politieke boeken, meisjes-
literatuur, detective- en misdaadverhalen);
tussen realisme en fantasie (prentenboeken,
dierenboeken, avonturenboeken, religieuze
boeken en theater voor jongeren); het fantasti-
sche boek (sprookjes en legenden, science fic-
tion) en poézie. Het realistische en het fantas-
tische boek worden tevens globaal besproken.
Elk hoofdstuk volgt min of meer het volgende
schema: eerst een definitie van het genre met
eventueel een historiek en een marktanalyse.
Vervolgens komt de inhoud aan bod met
mogelijke thema's of typologie. Tenslotte
wordt gewezen op de functies van het genre
en de didactische waarde. Een uitgebreid
zaak- en personenregister maakt het werk ook
toegankelijk voor wie niet heel het boek wil
lezen.
Beperkt Haas zich tot jongerenliteratuur als
dusdanig, dan zien Moerkercken en Spelbrink
het ruimer. ‘De wereld van het kinderboek. Een
oriéntatie voor onderwijzenden op het gebied
van jeugdliteratuur' bespreekt niet alleen ver-
schillende genres, maar ook wat er rond het
jeugdboek gebeurt: groeiende belangstelling
voor het kinderboek; echt of onecht (over rea-
listische en fantastische boeken); groot wor-
den met prentenboeken; er was eens... (over
sprookjes); kinderen en hun gedichten; strips;
informatieve lectuur; boeken voor moeilijk le-
zende kinderen ; lezen, voorlezen en vertellen;
bespreken van verhalende lectuur; een visie
op de historiek van het jeugdboek; wegwijs in
de jeugdbibliotheek; omgaan met boeken op
school ; schoolmediatheekdiensten ; jeugdlite-
ratuur: activiteiten en instellingen, is de in-
vioed van boeken op kinderen voorspelbaar?
Duidelijk geen strikte indeling zoals bij Haas
en daardoor vaak minder diepgaand en ook
wel eens in herhaling vallend. Anderzijds
komen hier wel strips aan bod en tevens ver-
schillende aanverwante zaken die ook de
moeite lonen.
Beide boeken vergelijken is dan ook een moei-
lijke zaak. ‘Kinder- und Jugendliteratur' is een
grondige analyse van de jeugdliteratuur met
de nadruk op literatuur, terwijl ‘De wereld van
het kinderboek' een gevarieerd overzicht geeft
van het jeugdboek, met de nadruk op boek.
Beide bevatten ze uitgebreide informatie en
aanwijzingen voor wie op zoek is naar of zich
bezighoudt met het betere kinderboek.

B.K.

Christa KAMENETSKY,

Children’s literature in Hitler's Germany: the
cultural policy of National Socialism,

Ohio University Press, Athens, 1984, 359 blz.

“In children's literature the Nazis perceived
one of their most important tools for re-edu-
cating children in the spirit of National Social-
ism. They were not satisfied with controlling
their behavior merely by drill and discipline
but aimed through children's books at promot-
ing such values that would induce them to in-
ternalize the National Socialist ideology and
to defend it enthusiastically.” (Preface, biz
xiii)

Het is dan ook de grote waarde van Kamenets-
ky's boek ‘Children’s literature in Hitler's Ger-
many' dat het zich niet beperkt tot een in-
houdsanalyse van de jeugdboeken uit deze pe-
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riode, maar de hele ideologische structuur
mee betrekt in de analyse. Doorheen de be-
spreking van de jeugdliteratuur in Hitlers
Duitsland geeft Kamenetsky een beeld van de
wijze waarop een totalitair regime zijn ideolo-
gie opdringt aan de bevolking. De ‘negatieve’
censuur met o.a. de verbranding van de boe-
ken op Goebbels zwarte lijsten en de ‘positie-
ve' censuur of het promoten van ‘volkseigen’
boeken vormen hierin het voornaamste ele-
ment. Ter rechtvaardiging worden oude waar-
den en tradities misbruikt en vervormd. Aan de
hand van het uitleengedrag en de evolutie van
de gepubliceerde boeken probeert Kamenets-
ky de resultaten, het eventuele effect, van
deze heropvoeding te achterhalen. De onvol-
komenheden van de censuur, de concurrentie
tussen verschillende instellingen, de blijvende
populariteit van oudere boeken nemen niet
weg dat men, na amper twaalf jaar, goed op
weg was de basisconcepten van het Duizend-
jarig Rijk te realiseren, waarbij kinderen aan-
gepast en geprogrammeerd werden om bij te
dragen tot de efficiénte werking van een totali-
taire staat.
Dit alles wordt zeer uitvoerig behandeld en op
een vlotte, bijna boeiende wijze verteld. Een
sober, rationeel gebruik van illustraties uit Na-
zi-jeugdboeken vullen de tekst goed aan. Daar-
bij nog een uitgebreide bibliografie en een uit-
voerige index maken van deze studie een aan-
rader voor iedereen die geinteresseerd is in
ideologie, propaganda, censuur e.d.

B.K.

JONGEREN EN MEDIA

Kurt LUGER,
Medien im Jugendalltag,
Wien, B&hlau, 1985, 294 blz.

Jongeren vullen hun vrije tijd steeds meer met
het gebruik van de media. “Wie gehen die Ju-
gendlichen mit Medien um — Was machen die
Medien mit den Jugendlichen ?", deze dubbele
relatie is het onderwerp van Luger's onder-
zoek. Hij wil zich duidelijk niet beperken tot
een éénzijdige benadering, maar probeert het
gegeven in zijn totaliteit te behandelen. Als
onderzoeksmethode opteert hij dan ook voor
een kwalitatieve aanpak, die weliswaar geen
representativiteit biedt, maar toelaat dieper in
te gaan op het onderwerp.

In de eerste twee hoofdstukken worden enige
theoretische aspecten uiteengezet, Zo wordt
het begrip ‘jeugd’ tot de 14-19 jarigen beperkt
en wordt de samenhang tussen media en
(jeugd-)cultuur toegelicht. Het derde hoofd-
stuk komt tegemoet aan de liefhebbers van
quantitatieve gegevens. Dagblad en boek
lezen, muziek beluisteren, televisie en film
kijken worden door vele cijfers in beeld
gebracht. Naast deze ‘'klassieke' media wordt
ook aandacht besteed aan andere vormen van
communicatie zoals het sociaal contact in
jeugdcentra en bij discotheekbezoek. Tenslot-
te komen nog computerspelen en andere
speelautomaten aan bod. De hoofdbrok van

het boek wordt gevormd door het vierde hoofd-
stuk waarin de jongeren zelf uitgebreid aan
het woord komen. Oorspronkelijk waren 30
personen in het project betrokken. Hiervan zijn
16 levensbeschrijvingen opgenomen. Deze ‘au-
tobiografieén' verlopen telkens volgens een
geijkt schema. Het eerste deel beschrijft de le-
vensomstandigheden: sociale klasse, stude-
rend of werkend, familiale situatie, enz.; in het
tweede deel vertelt de jongere over zijn media-
consumptie en zijn levenssamenhang; in een
laatste deel wordt alles bondig samengevat.
Niet alle verhalen zijn even uitvoerig, maar elk
op zich illustreert wel een verschillend aspect
van de jeugdcultuur.

In het volgende hoofdstuk worden de verschil-
lende verhalen met mekaar geconfronteerd en
uit deze veelheid van gegevens distilleert Kurt
Luger vijf stellingen die kenmerkend zijn voor
het mediagebruik van jongeren in het alge-
meen. Met daarbij de bedenking dat achter
deze veralgemeningen weer individuele speci-
ficiteiten schuilgaan:

1. het mediagebruik van jongeren is een direc-
te ‘reflex’ op hun dagelijks leven;

2. media vormen vooral een viucht uit de reali-
teit;

3. alledaagse gewoonten en individuele ver-
wachtingen vormen de behoeftenachtergrond
van hel mediagebruik;

4. sociaal geisoleerde jongeren grijpen vaker
naar media-consumptie;

5. jonge mediagebruikers kunnen In een ‘lees-
type' en een ‘beeldtype’ opgesplitst worden.
Een samenvatting, nog enige theoretische be-
merkingen over de praktische uitvoering van
het onderzoek en een goed gestoffeerde bi-
bliografie sluiten het boek af.

Het is de grote verdienste van Kurt Luger dat
hij afwijkt van een klassieke quantitatieve on-
derzoeksmethode, zonder te vervallen in in-
houdloos getheoretiseer. Hij slaagt erin aan
de hand van diepte-interviews een menselijk
gelaat te geven aan de statistische gegevens.
Daarbij haalt hij uit de vele persoonlijke le-
vensverhalen met soms zeer uiteenlopende
mediagewoonten “Strukturen und Zusammen-
h&nge, Querverbindungen, Typisches und wie-
derkehrendes" die hem in staat stellen “Erkla-
rungen flr bestimmte Verhaltensweisen zu
finden™ (blz. 223). De besluiten van dit onder-
zoek zijn weliswaar niet revolutionair en be-
vestigen grotendeels reeds bestaande opvat-
tingen (wat bewijst dat deze vorm van onder-
zoek ook ‘representatieve’ resultaten kan ople-
veren). Maar de wijze waarop Luger de samen-
hang tussen het mediagebruik en de dagelijk-
se levenswereld van de jongeren aantoont is
op zijn minst verhelderend en opent nieuwe
perspectieven voor het media-onderzoek. Het
is dan ook deze relatie die hij als opvallendste
gemeenschappelijk kenmerk voorop stelt:
“Jugendliche sind auf Grund ihres Alters und
ihrer Abh&ngigkeiten weniger als Erwachsene
in der Lage, problemhafte Lebenssituationen
zu verdndern. An einer Situation nichts &ndern
kénnen, verursacht einen Zustand und ein Ge-
fh! der Ohnmacht und Hilflosigkeit. Dem ent-
ziehen sich Jugendliche durch die lustbetonte
Flucht in eine Traumwelt, wie sie z.B. Rausch-
mittel und die medialen Traumfabriken anbie-
ten” (blz. 259).

De oorzaak van een overdreven mediagebruik
situeert Luger duidelijk in de sociale leefwe-

reld van de jongere, en de media zijn niet ver-
antwoordelijk voor de gestoorde sociale rela-
ties. Hieruit besluit Luger dan ook terecht dat
niet een enge media-pedagogiek een oplos-
sing biedt voor een als ‘gevaarlijk beschouwde
media-overconsumptie, maar dat eerder ‘fami-
lietherapie' aangewezen is om de sociale com-
municatie terug op het rechte pad te brengen.
“Denn nur dort, wo soziale Beziehungen ge-
stort sind, werden die technischen Medien als
Ersatz und als ‘elektronischer Schmuller’ wil-
kommen akzeptiert” (blz. 265).

B.K.

PROPAGANDA

Renata LESNIK,
Radio Moskou roept u. Getuigenis,
Antwerpen, Manteau, 1985. 135 pp.

"*Radio Moskou roept u' is géén boek over fy-
siek geweld in de Goelag, maar over de syste-
matische geestelijke verminking van de bur-
gers van het grootste land van de wereld, én
over de voortdurende poging om hetzelfde te
doen met allen die het oor lenen aan Radio
Moskou" (achterflap). Het is de getuigenis van
Renata Lesnik-Vasiljevna over de tijd die zij
als redactrice doorbracht op de afdeling ‘Uit-
zendingen voor het buitenland’ (i.c. Hongarije)
van Radio Moskou. Het is een persoonlijk ver-
slag, met de voor- en nadelen verbonden aan
het genre.

Een voordeel is zeker dat hier iemand aan het
woord is die de Sovjet propagandamachine
van binnenuit kent (of tenminste toch een deel
ervan) en die “de keuken van haar alledaagse,

_praktische routine en de wetten en regels, vol-

gens dewelke die propaganda functioneert”
(P. 5) kan beschrijven. Typerend is het relaas
van de stakingen in Polen waarbij nergens de
naam Lech Walesa valt. Het feit dat in de
Prawda “nog steeds over Polen geschreven
werd (...) betekende immers dat er aan de ‘ge-
beurtenissen’ nog geen einde was gekomen,
dat alles nog voortging!" (p. 127). “Solidar-
nosc werd nooit een organisatie genoemd" (p.
128) is trouwens de enige vermelding van deze
vakbondsorganisatie. De onwetendheid van
de nieuwslezers komt verder nog tot uiting in
de berichtgeving over Afghanistan: ‘..daar
lag één enkel papiertje, een correctie: ‘Aan
alle afdelingen! TASS deelt ons mee dat
‘Kamral' voortaan ‘Karmal' dient genoemd te
worden.’ (...) Wi] hebben hem klaargestoomd,
vertelde iemand, maar we wisten niet eens
hoe hij precies heette | A propos, het was mis-

schien een indiscrete vraag, maar wie beweer-

de dat wij hem klaargestoomd hebben? Dat
was nieuw voor mij!" (p. 91).

Andere hoofdstukjes behandelen de lezers-
brieven (meestal verplichte schoolepstellen),
het lezen in de Prawda, de Olympische Spelen,
de werking van de censuur, de collega's, enz.
Daartegenover staat dat ‘het proces van bana
lisering van het kwaad' door de auteur wel be-
schreven, maar niet ‘genadeloos geanaly
seerd' wordt, zoals Wladimir Maksimow in zij, .
inleiding stelt. Het hele verhaal blijft steken in
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het anecdotische en het fragmentarische. Zo
worden over de censuur wel enige voorvallen
verteld: eigen teksten moeten voorzien zijn
van een handtekening van een collega en een
visum van het afdelingshoofd, vervolgens
moet men “alles naar de vierde verdieping
brengen... Bij wie het daar precies terecht
kwam wist niemand” (P. 30). Verderop wordt
gesproken over de ‘preventieve controle’ (p.
52) en de 'ethercontrole’ (p. 54). Hoe de feite-
lijke structuur van de censuur bij Radio Mos-
kou in mekaar zit blijft ongeweten.

Zelfs de periode waarin Renata Lesnik bij
Radio Moskou werkte blijft in het vage: ze be-
gon voor 1978, de inval in Afghanistan, de
Olympische Spelen te Moskou van 1980 en de
stakingen in Polen vormen de voornaamste
feiten tijdens haar radiocarriére. Einde 1980
denkt ze erover het land te verlaten. De afde-
ling waarin ze werkt wordt niet gesitueerd bin-
nen de omroeporganisatie. Het statuut, de for-
mele taak van de ‘Uitzendingen voor het bui-
tenland’ worden niet systematisch behandeld.
Andere afdelingen komen slechts occasioneel
aan bod.

Over de schrijfster zelf komen we evenmin iets
te weten, noch in de tekst, noch op voor- of
achterflap. Haar jeugd, haar opleiding, hoe ze
uiteindelijk naar het Westen kwam, wat ze hier
doet, wordt nergens vermeld.

Het is deze fragmentarische, onvolledige aan-
pak, kenmerkend voor het hele boek, die een
positieve becordeling in de weg staat. Deze
getuigenis geeft wel een beschrijving van de
werking van een totalitair propaganda-insti-
tuut, maar het leert ons zeer weinig. Het ge-
brek aan feitelijike achtergrondgegevens
maakt daarenboven dat bepaalde passages
overdreven en zelfs ongeloofwaardig overko-
men.

B.K.

JEUGDRADIO

Cynthia ALPEROWICZ,

Radio and children: an ACT-handbook,
Newtonville, Mass., Action for Children's Tele-
vision, 1984, 24 pp.

“Action for children's Television (ACT) is a
national nonprofit child advocacy group work-
ing to encourage diversity in children’s tele-
vision and to eliminate commercial abuses
targeted to children” (p. 2). Maar daarnaast
werkt ACT ook aan de herwaardering van
radio als een alternatief voor familie-entertain-
ment. Daarom dit ‘handbook’. Feitelijk is het
meer een pamflet, een oproep om weer (meer)
radioprogramma’s voor kinderen te maken.

Bij de opkomst van televisie verloren adver-
teerders hun interesse in de radio en verdwe-
nen vele jeugdprogramma’'s. Ontevredenheid
met de huidige televisieprogramma's voor kin-

.deren brengt vele mensen ertoe naar andere

bronnen van ontspanning te zoeken. Aan de
_hand van vele voorbeelden wordt hier getracht
.aan te tonen dat radio voor kinderen zowel
voor de openbare als de commerciéle zenders
een positieve zaak kan zijn.

Als besluit wordt gesteld dat: "If radio would
pay more attention to children, children would
pay more attention to radio"” (p. 24). En het zou
geen ‘Act-handboek zijn zonder af te sluiten
met enige tips om de radio tot meer aandacht
voor kinderen aan te sporen.

B.K.

STRIP

Thierry GROENSTEEN,
Tardi. Een monografie,
Loempia, Antwerpen, 1986, 176 blz., geill.

Thierry Groensteen is striprecensent van ''Le
Monde™ en hoofdredacteur van het prestigieu-
ze informatieblad '‘Les Cahiers de la Bande
Dessinée”. Zijn Tardi-monografie is nu ook in
het Nederlands vertaald (zij het met fouten
hier en daar).
Jacques Tardi heeft een belangrijke rol ge-
speeld in de doorbraak van de Franse volwas-
senenstrip. Hij verwierf bekendheid met zijn
reeks rond het personage van |sabelle Avond-
rood, maar hij heeft ook al heel wat losse al-
bums ('Het besloten land"”, ““Sluiers over de
Pont de Tolbiac",...) op zijn actief.
Al deze albums worden door Groensteen sa-
mengevat en geanalyseerd. Vreemd genoeg
heeft hij het niet over “De Kakkerlakkenkiller”
en “Trou d'Obus", wat een spijtige lacune is.
Groensteens indeling van Tardi's werk kan
trouwens betwist worden. Doch afgezien daar-
van is het een mooi en bij vlagen interessant
boek.
Mooi omdat het aardig verzorgd is en er vol-
doende plaats ingeruimd wordt voor relevante
illustraties. Zelfs enkele onuitgegeven kortver-
halen werden opgenomen.
Bij vlagen interessant, omdat Groensteen ook
graaft naar het wezen en het typische van Tar-
di's werk. Hij legt de rijkdom aan referenties
bloot, verduidelijkt de verteltechniek en be-
spreekt de steeds terugkerende thema's. He-
laas slaat deze analyse alleen op de albums,
die Groensteen onder de noemer Macabere
Grappen (of de cyclus 1900) vat.
Deze monografie brengt langs de ene kant dus
heel wat bruikbare gegevens aan, maar laat je
langs de andere kant toch wat op je honger:
welke verbanden zijn er bijvoorbeeld tussen
die albums, waarvoor Tardi met scenaristen
(Forest, Manchette, Malet...) heeft samenge-
werkt ?
Het moet wel gezegd worden dat Thierry
Groensteen zich niet overgeeft aan een blind
enthousiasme voor Tardi en dat hij ten gepas-
te tijde ook afwijkende en negatieve opinies
aan bod laat komen. Bovendien is het boek
heel toegankelijk geschreven en is zijn prijs
heel redelijk.

P.L

JOURNALISTIEK

Daniel BUYLE,
De Lakeien van de Wetstraat,
Kritak, Leuven, 1986, 107 blz.

Deze “Extracten uit het dagboek van een ge-
frustreerd journalist” is het bittere en —
enigszins voorspelbare  betoog van BRT-
radiojournalist Buyle tegen het gekonkel bin-
nen journalistenmilieus en de dubieuze rela-
ties tussen politieke versiaggevers en politici.
Rode (!) draad doorheen dit alles zijn 's mans
herhaaldelijke conflicten met diens grote baas
Vandenbussche, dit na het geruchtmakende
interview met Wilfried Martens, kortom de
‘zaak Buyle".

Een aan te bevelen alternatief voor de zwart-
gallige mediafreak op zoek naar enige bedlec-
tuur.

L.D.

RECLAME

Simon CHAPMAN,

Great Expectations: Advertising and the To-
bacco Industry,

Comedia, London, 1986, 158 biz.

“Waar rook is, is vuur”, of er moet een goede
reden zijn waarom de tabaksindustrie grote te-
rughoudendheid betoont op het viak van infor-
matie betreffende haar reclamecampagnes.
Dit moet zo ongeveer het uitgangspunt zijn ge-
weest van waaruit de auteur, een notoir anti-
tabagist, de vraag heeft gesteld naar de effec-
ten van tabaksreclame.

Daar er op het viak van de zender dus grote
onduidelijkheid bestaat, legt men in dit werk
de nadruk op boodschap en ontvanger, alsook
nog hun onderlinge relatie. Opvallend is hier-
bij dat de auteur de advertentie zelf via in-
houdsanalyse heeft geanalyseerd en gedeco-
deerd op het vlak van argumenten, mythevor-
ming rond een merkimago en psychologische
beinvioeding. Erg boeiend is ook een hoofd-
stuk dat de situatie in de ontwikkelinglanden
behandelt en waarin de auteur duidelijk maakt
dat er een zekere relatie bestaat tussen het
feit dat hier amper wettelijke restricties be-
staan en dat hier (dus ?) de grootste potentiéle
en snelst groeiende markt voor tabaksproduk-
ten bestaat.

L.D.

TELEVISIE

Angela FRITZ,

Die Familie in der Rezeptionssituation. Grund-
lage zu einem Situationskonzept fiir die Fern-
seh- und Familienforschung,

Minchen, Minerva Publikation, 1984. 276 blz.,
DM 44,

Klassleke verklaringsmodellen voor ontvangst
en effect van massamedia lijken de laatste tijd
niet meer te voldoen. Men is op zoek om deze
theorie#n in een ruimer sociaal perspectief te
kaderen. Angela Fritz' doctoraat is zo'n poging
een ‘alternatieve' aanpak voor het ‘kwalitatief’
onderzoek over het verloop van media-ont-
vangst te ontwikkelen.

Televisie heeft een centrale plaats ingenomen
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in het familieleven en het is dan ook in een
familiale context dat televisie-ontvangst moet
onderzocht worden. Vanuit een literatuuron-
derzoek wordt het theoretisch kader voorge-
steld waarbinnen het ‘situatieconcept voor
televisie- en familieonderzoek’ kan uitge-
bouwd worden. Fritz onderscheidt een inter-
pretatief en een normatief paradigma. Beide
hebben als centraal sociologisch thema het
handelen. In een normatief paradigm ge-
schiedt het handelen volgens welbepaalde
vaste regels; bij een interpretatief paradigma
worden deze regels telkens weer door het han-
delen zelf vastgelegd. Het is dit laatste, en
meer bepaald het symbolisch interactionisme,
dat de basis vormt voor Fritz' situatieconcept.
Het handelen, de interactie tussen personen,
gebeurt in een situatie. Op basis van theorieén
van Buba en Goffman definieert Fritz de situa-
tie als “ein Realitdtsausschnitt, den der Han-
delnde selbst bestimmt” (blz. 140). Een volgen-
de stap is het onderscheid tussen drie media-
situaties: de media-ontvangstsituatie, de
media-interactiesituatie en de situatie in het
medium zelf. Deze laatste wordt gekenmerkt
door elementen eigen aan de media-wereld.
De media-ontvangstsituatie ontstaat wanneer
een televisietoestel (of een ander medium) in-
geschakeld wordt. Wanneer de ‘ontvanger’
actief reageert op het ‘ontvangene’ bestaat er
een interactiesituatie. “Es ist ein Realitdtsbe-
reich, den er (de toeschouwer) selbst schafft,
indem er aus seiner Alltagsrealitdt heraustritt
und sich in die Realitat des Mediums hinein-
versetzt" (blz. 154). Net zoals in de reéle we-
reld is hier dan sprake van rolovername. Het
handelen van de toeschouwer oriénteert zich
naar de significante ‘Medienander’. De ver-
schillende dimensies van deze relatie vormen
het onderwerp voor empirisch onderzoek. Het
concept van de situatie vormt het contextbie-
dend kader voor de inschakeling en het met
elkaar ‘in-verband-brengen" van verschillende
bevindingen uit het media-onderzoek.

In deze theorie wordt het individualisme van
veel media-effectenonderzoek overschreden
en wordt de totaliteit van het gebeuren in de
analyse betrokken. Door de media-ontvangst
te situeren binnen de familie wordt een ruime-
re sociale handelingscontext voor het empi-
risch onderzoek geboden.

De theorie wordt grondig opgebouwd vanuit
bestaande literatuur. Maar de overgang van
theorie naar praktijk lijkt niet zo makkelijk,
zeker wanneer men meer dan drie families wil
onderzoeken, zoals zij zelf gedaan heeft. Juist
door het onderzoeksobject zo ruim te stellen,
komt een voor de praktijk bruikbare onder-
zoeksmethode in het gedrang. De voornaam-
ste verdienste van Angela Fritz' studie moet
dan ook gezocht worden op theoretisch viak,
nl. dat zij media-specifieke theorieén in een
bredere sociologische context plaatst.

B.K.

Anthony PRAGNELL,

Television in Europe. Quality and values in a
time of change,

Manchester, The European Institute for the
Media, 1985, 125 biz. (Media Monograph nr. 5).

“Wie goede televisieprogramma'’s wil, moet er-
voor betalen", zo ongeveer kan men dit rap-
port van Anthony Pragnell samenvatten. De

bekommernis om ons Europees cultureel erf-
goed dat door de groeiende invoer van voorna-
melijk Amerikaanse tv-programma's belaagd
wordt, is immers in de eerste plaats een eco-
nomische aangelegenheid.

Pragnell komt tot dit besluit na een enquéte
bi] alle leden van de Europese Radiounie
(ERU). Zijn onderzoek beperkt zich niet tot een
analyse van de huidige situatie qua program-
ma-aankoop en -produktie, maar zoekt ook
naar mogelijke verbeteringen in het program-
ma-aanbod voor de toekomst. Zoals reeds ge-
zegd, bestaat dit uit een zoeken naar een ade-
quate financieringsmethode van eigen (Euro-
pese) TV-produkties. Het grootste gedeelte
van dit rapport bestaat dan ook uit het voor-
stellen en suggereren van allerhande financie-
ringswijzen, zowel in nationaal als internatio-
naal verband. Nationaal komen o.a. reclame,
kijk- en luistergeld, fiscale maatregelen en
sponsoring aan bod; internationaal komen
daar nog co-produktie, co-financiering, barte-
ring e.d. bij. Speciale aandacht wordt besteed
aan de mogelijkheden van een samenwerking
op Europees niveau, nl. initiatieven uitgaande
van de ERU of van de Europese Gemeen-
schap.

Samen met het rapport Wangermée voor de
ERU en het groenboek ‘Televisie zonder gren-
zen' van de Europese Commissie vormt ‘Tele-
vision in Europe' een drieluik dat de noden en
mogelijkheden van een Europees televisiebe-
leid en vooral van een Europese programma-
produktie belicht. De voorgestelde maatrege-
len zijn realistisch maar of ze politiek ook
haalbaar zijn in deze crisistijd blijft voorlopig
onbeantwoord. De invoering van commerciéle
televisie (via satelliet, kabel of anders) en de
regelende wetgeving die hiermee gepaard
gaat, zal ons leren in hoeverre het werk van
Anthony Pragnell niet nutteloos is geweest.
En in hoeverre men bereid is te betalen voor
het verdedigen van de eigen culturele waar-
den.

B.K.

Hermann RINGELING, Maja SVILAR,

Die Welt der Medien - Probleme der elektroni-
schen Kommunikation, :

Verlag Paul Haupt, Bern, 1984, 128 blz.

Het onderwerp van dit boek, de invioed van
massamedia op individu en maatschappij,
wordt behandeld in 4 thema's: mediapolitiek
(media en overheidsbeleid), mediapsychologie
(de invioed van televisie op het kind), media-
ecologie (de media als onderdeel van het men-
selijk ‘biotoop’) en mediapedagogie (leren om-
gaan met nieuwe media).

D.D.G.
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"Mijn bank is
altijd op z’n best”

Het Gemeentekrediet
bestaat 125 jaar. In de loop
van al die jaren werd een net-
werk uitgebouwd van 1300
bankkantoren. Ook u vindt
in uw buurt een specialist
die u een volledige bank-
service biedt.

De grote keuze in betaal-
diensten maken het u heel
wat eenvoudiger. De talrijke
spaarformules leveren een
hogere interest op. Krediet-
vormen scheppen nieuwe
mogelijkheden. En door het

ebruik van de meest geper-
ectioneerde technieken
verlopen de verrichtingen
probféemlooa en snel.

Breng een bezoek aan
een agent van het
Gemeentekrediet. Hij zal u
warm en hartelijk ontvan-
gen, als een goede buur.

U vindt zijn adres in de
Gouden Gids onder rubriek
“Banken”’

' Gemeentekredlet

de bank op z'n best




