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point of view in film

Point of view (point de vue) of letterlijk
vertaald, gezichtspunt, is een term met
een breed betekenisspectrum in de film-
theoretische literatuur. De term ontleent
zijn betekenis aan de verschillende ge¬
bieden waarin hij gebruikt wordt. Het is
niet de bedoeling om tot een eensluiden¬
de interpretatie van «point of view» te ko¬
men, maar wel om een ordening aan te
brengen in de verschillende contexten
waarin de term gebruikt wordt en om
voornamelijk in te gaan op de relatie tus¬
sen «gezichtspunt» (pov) en vertelinstan¬
tie in een filmverhaal. Aan de hand van
enkele voorbeelden bespreken we vervol¬
gens het narratieve pdv in filmfragmen¬
ten uit «The Maltese Falcon» van John
Huston (1941).

Een gezichtspunt, standpunt, blikpunt of
oogpunt kan worden ingenomen ten op¬
zichte van allerlei zaken. Samen met
S.Chatman kennen we drie algemeen
gebruikelijke betekenissen toe aan pov:
het perceptuele standpunt (letterlijke be¬
tekenis), het ideologische of conceptue¬
le standpunt (figuurlijke betekenis) en
het belanghebbend of interesse-stand-
punt(1). In dit stuk beperken we ons tot
de bespreking van het gezichtspunt in
een verhaal en in een filmverhaal in het
bijzonder.

I

Om een «standpunt» aan te duiden in
een geschreven verhaal wordt pov
meestal gebruikt als synoniem voor ver¬
telstandpunt. Zo betitelt Friedman zijn

bekend artikel over de verschillende ver-
teltypes in een roman met «Point of view
in fiction» (2). B. Uspensky anderzijds,
onderzoekt de rol van pov in de construc¬
tie van een artistieke tekst en beschouwt
hem als de belangrijkste factor hierin,
waardoor hij kan spreken van ideologi¬
sche, spatiotemporele, psychologische
en frastische point of view-lagen in een
verhaal (3).
Voor de beschrijving van pov in de film
worden we geconfronteerd met een
gelijkaardige situatie als voor de be¬
schrijving ervan in een romantekst. Film-
Reader 4, bijvoorbeeld (4), brengt een
twaalftal artikels bijeen onder de hoof-
ding «Point of View». De verzameling
geeft een goed beeld van de verschillen¬
de betekenissen waarin pov in de film
gebruikt wordt. Soms staat pov voor de
beschrijving van het perceptuele stand¬
punt in één filmshot (angle of vision),
soms wordt pov gebruikt in de betekenis
van vertelstandpunt afleidbaar uit een
opeenvolging van shots in een hele film
(consciousness). Verder kan een film¬
shot ook beschouwd worden vanuit het
pov van een verteller-getuige, of van een
toeschouwer of van één of meerdere per¬
sonages in het verhaal (subjectieve ca¬
mera) waarmee de verteller zich dan
identificeert. Het pov van een impliciete
auteur of «lezer» (spectator-in-the-
text) (5) is ook mogelijk.
Enkele constanten zijn reeds zichtbaar
i.v.m. de afbakening van het semantisch
veld van pov. Er is steeds iemand of iets
die een gezichtspunt inneemt (verteller
of kijker...), er wordt steeds een gezichts¬

lieve mulier

punt ingenomen ten opzichte van iemand
of iets anders (subject, object, situatie,
idee...), en het soort gezichtspunt kan
verschillen (ruimtelijk, psychologisch...).
Uit dit alles blijkt de versatiliteit van de
betekenismogelijkheden voor pov waarin
ordening ontbreekt wanneer we ze toe¬
passen op een verhaal.

II

Om de onduidelijkheid te klaren tussen
gezichtspunt en vertelstandpunt (6) is
het nuttig eerst de vraag te stellen naar
het vertellen van een verhaal zelf. Gelijk
welk communicatiemedium kan een ver¬
haal vertellen. Zowel een roman als een
ballet of een muziekstuk(opera) kunnen
een narratieve boodschap inhouden.
Vanuit verschillende zijden, formalis¬
tisch, structuralistisch, semiotisch, nar-
ratologisch of pragmatisch, zoekt men
naar een adekwate methode om het ver¬
tellen van een verhaal te beschrijven (7).
De structuur van een verhaaltekst en de
manier waarop hij aan de ontvanger
doorgegeven wordt, kan worden be¬
schreven. Men tracht bijvoorbeeld de
verschillende instanties te bepalen die
een rol spelen bij het vormen van een
«tekst» en hun functies vast te leggen.
Hoe kunnen we nu een narratief gegeven
omschrijven? Vanuit structuralistische
zijde wordt meestal een onderscheid ge¬
poneerd tussen het verhaal zelf (story,
geschiedenis) en de manier waarop het
verhaal verteld wordt (discourse, dis¬
cours)^). Vanuit de linguïstiek bijvoor¬
beeld, definieert Benveniste de term

COMMUNICATIE 12 (1982-1983) Nr. 4 1



«discours» als nuancering op de parole¬
pool van De Saussure en reserveert hem
voor de specifieke aanwijzingen die een
spreker in het énoncé aanbrengt om op
deze manier zijn positie duidelijk te ma¬
ken. Onder «histoire» begrijpt Benvenis-
te dan een taaluiting waarbij een voor¬
stelling van feiten wordt gegeven op een
bepaald moment, zonder tussenkomst
van de spreker in de vertelling (9). Ande¬
ren, zoals Todorov en Genette, maken
eveneens een onderscheid tussen de
vertellende activiteit in een verhaal en
wat verteld wordt of tussen het hoe en
het wat, ook al formuleren ze dit enigs¬
zins anders, aangepast aan hun eigen
optiek of theorie(10).

Discourse
Met S. Chatman stellen we vast dat elk
narratief gegeven uit een expressielaag
en een inhoudslaag bestaat (11). Zowel
de expressielaag als de inhoudslaag
heeft een vorm en een substantie. De
vorm van het eerste is de structuur van
de narratieve overdracht waartoe de
daad van het vertellen zelf (narration), de
vertellende instantie (narrative voice), en
de voorstelling van het vertelde (o.a. pov)
behoren (i.e. discourse). De substantie
van de expressielaag is de manifestatie
van de expressie in een bepaald vormge¬
vend medium (verbaal of visueel). In het
volgende houden we ons enkel bezig met
discourse (schema) (12).

Een verhaal bestaat uit een samenhan¬
gende serie van gezegden onafhankelijk
van het medium waarin het uitgedrukt
wordt. De gezegden kunnen de illusie
wekken dat ze niet verteld worden of,
met andere woorden, de verteldaad
wordt verborgen en elke verwijzing er¬
naar ontbreekt (unmediated statement).
Het is ook mogelijk dat de gezegden
juist zeer precies of soms ook vaag aan¬
geven dat ze verteld worden (mediated
statement). In dit geval kan men dan ook
meestal een verteller aanduiden (13).

Het communicatieproces, of: hoe wordt
een verhaal verteld ?
Hierbij spelen verschillende instanties
een rol: de reële auteur of de uitvinder
van het verhaal en het reële publiek, de
uiteindelijke ontvanger ervan. Bij de be¬
spreking van de verhaalstructuur zelf
echter worden deze instanties buiten
beschouwing gelaten en stelt men de im¬
pliciete auteur (implied author) en de im¬
pliciete lezer (implied reader) voor als be¬

• Expression Content

Substance Media insofar as they can communica¬
te stories. (Some media are semiotic
systems in their own right).

Representations of objects and
actions in real and imagined
worlds that can be imitated in a
narrative medium, as filtered
through the codes of the au¬
thor’s society.

Form Narrative discourse (the structure of
narrative transmission) consisting of
elements shared by narratives in any

medium whatsoever.

Narrative story components:
events, existents, and their co-

nections.

horend tot, of immanent aan de verhaal-
structuur(14). De verteller (narrator), de
persoon tot wie gesproken wordt
(narratee) en het verhaal zelf (the narra¬
ted) vinden we terug in het schema van
Chatman (15).

De verteller en de vertellersstem.
Elk verhaal wordt verteld. Zoals reeds
eerder werd opgemerkt kan de vertellen¬
de activiteit in een verhaal zoveel moge¬
lijk verborgen blijven zodat de lezer of
ontvanger ervan de illusie heeft direct in
het verhaal aanwezig te zijn zonder de
leiding van een spreker te merken. Dat
dit bij film overwegend het geval is en
dat bovendien die illusie zeer sterk kan
zijn, tonen we verder nog aan (deel III).
De verteller kan ook zijn aanwezigheid in
het verhaal kenbaar maken via tekens in
de tekst. Het gebruik van modale bij¬
woorden of deictische termen kan bij¬
voorbeeld verwijzen naar de vertelakt,
zonder de verteller daarom noodzakelijk
als zelfbewust persoon in het verhaal
aanwezig te stellen. In het laatste geval
spreken we van vertellersstem (16).

Voorstelling van het vertelde
Elk verhaal bevat informatie waarvoor de
verteller rechtstreeks of onrechtstreeks
verantwoordelijkheid draagt. Hij is im¬
mers de instantie waardoor de gebeurte¬
nissen en de personages overgebracht
worden naar een publiek. Deze informa¬
tie kan de verteller zelf meedelen wan¬
neer hij deelneemt aan het verhaal als
een personage (homodiegetische vertel¬
ler) en hij kan dit ook doen door een per¬
sonage of door de tekst (heterodiege-

tische verteller). Dit is bijvoorbeeld het
geval als de verhaalgegevens uit de
context afleidbaar zijn(17).
Het is vervolgens ook mogelijk dat de
verteller zijn verhaal voorstelt vanuit een
bepaald gezichtspunt (pov) en hiermee
belanden we bij het uitgangspunt van dit
deel: de relatie tussen het gezichtspunt
en het vertelstandpunt. Het handelt hier
om het gezichtspunt van de verteller
t.o.v. één of meerdere personages in een
verhaal (narratieve pov), een beperking
van het betekenisveld van pov.
Dat in deze context een onderscheid
gemaakt moet worden tussen vertelin¬
stantie en gezichtspunt heeft G.Genette
aangetoond in zijn stuk, «Discours du ré-
cit»(18). Hij formuleert het als volgt:
«(...) la plupart des travaux théoriques
sur ce sujet (...) souffrent a mon sens
d’une facheuse confusion entre ce que
j’appelle ici mode et voix, c’est-ë-dire en¬
tre la question quel est Ie personnage
dont Ie point de vue oriente la perspecti¬
ve narrative? et cette question tout au¬
tre: qui est Ie narrateur?». Hij verkiest
de term focalisatie om het perspectief
aan te duiden. Het belang van dit onder¬
scheid tussen verteller en focalisator
werd aangetoond door M. Bal (19). Geven
we een kort voorbeeld:
«Maar ze heeft werkelijk prachtige han¬
den; ik staarde naar die handen die zo
knap en gecoördineerd werkten :» (20).
De ik-vertelIer is hier tegelijkertijd focali¬
sator van de handen van zijn vrouwelijke
collega. Hij slaat haar gade vanuit zijn
pov.
Stellen we nu even dat dit stukje verteld
zou zijn vanuit het standpunt van een

Narrative text

Real

author

Implied Implied— (Narrator) — (Narratee) — -►
author reader

Real— -►

reader
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buitenstaander dan zou deze geïdentifi¬
ceerd hebben met de ik-persoon. Het zou
dan ook mogelijk zijn dat hij die handen
niet zo knap vindt, maar dit verzwijgt.
Om de vertellerstem te onderscheiden
van het narratieve gezichtspunt stelt Ge¬
nette de volgende driedeling voor, uit¬
gaande van de vraag: wie focaliseert in
een verhaal ? (20).
1. niet-gefocaliseerde verhalen (unre¬

stricted pov)
2. interne focalisatie (internal pov)
3. externe focalisatie (objective, beha¬

vioristic, external pov)
In het eerste geval wordt het verhaal ver¬
teld vanuit om het even welk blikpunt. De
verteller kan zowel het innerlijke als het
uiterlijke van de personages kennen en
beschrijven of interpreteren. In het twee¬
de geval identificeert de verteller zich
met een personage en kan hij alleen
weergeven wat dit personage ziet en
denkt. Bijgevolg kan hij de andere perso¬
nages alleen beschrijven of beoordelen,
maar niet innerlijk kennen. In het derde
geval kan de verteller enkel de persona¬
ges beschrijven en kent hij hun gedach¬
ten of gevoelens niet. Deze indeling kan
men voorzien van vele kanttekeningen
en ze moet dan ook eerder beschouwd
worden als een richtlijn voor de beschrij¬
ving van het vertelperspectief. Een niet-
gefocaliseerde pov bijvoorbeeld, waar
per definitie alle invalshoeken mogelijk
zijn, kan op een bepaald moment een in¬
terne pov zijn (22). Vaststellen welk per¬
spectief overweegt in een verhaal kan
evenwel belangrijke gevolgen hebben
voor de interpretatie.

We vatten het voorgaande kort samen.
Elk verhaal wordt verteld, onafgezien van
het medium waarin dit gebeurt. (Tijdsdis-
crepantie is hiervoor meestal een uitslui¬
tend bewijs, vermits de feiten of gebeur¬
tenissen pas kunnen verteld worden na
of tijdens het voltrekken). Het vertellen
wordt toegewezen aan een instantie die
al of niet, meer of minder, aanwijsbaar is
als de ’uitdrukker’ van het verhaal. Het
perspectief wordt bepaald door de iden¬
titeit van de waarnemende persoon en
de manier waarop de waarneming
gebeurt.

Ill

Voor de beschrijving van pov in film be¬
perken we ons tot de bespreking van het
perspectief van de verteller t.o.v. zijn per¬
sonages en laten we de gezichtspunten

tussen de andere verhaalscomponenten
terzijde (23). Anders dan in de geschre¬
ven taal werken in de film verschillende
communicatiemedia samen om een ver¬
haal mee te delen aan een toeschou-
werspubliek. In plaats van de gedrukte
tekst zijn beeld en geluid de belangrijk¬
ste informatiedragers. Montage, décou¬
page, camerahandeling, mise en scène,
muziek of stemgeluiden maken het ver¬
tellen van een filmverhaal uit. Aantonen
dat film «verteld» wordt is een moeilijke
opdracht niet alleen omdat film de ver¬
telfunctie zoveel mogelijk verbergt en zo
de schijn wekt dat de gebeurtenissen on¬
middellijk plaatsgrijpen voor het oog van
de toeschouwers, maar ook omdat de
beelden zelf directer refereren naar de
werkelijkheid dan de gedrukte woorden
op papier(24). Wegens de grote gelijke¬
nis tussen de beelden en de werkelijk¬
heid, krijgt de kijker de indruk onmiddel¬
lijk bij het getoonde gebeuren betrokken
te zijn en ondergaat het gelijktijdig met
de personages op het doek. Het vertel-
moment schijnt aldus samen te vallen
met het vertelde en de beelden lijken
geen beelden meer.

Vertellen in de film.
Het feit reeds dat beelden elkaar opvol¬
gen in tijd en mensen afbeelden die zelf
een handeling uitbeelden, toont aan dat
een reeks filmshots een verhaal kunnen
inhouden(25).
Het verhaal (story) vindt zijn uitdrukking
in het medium film. Het antwoord op de

vraag hoe een film kan vertellen vinden
we beschreven door J.M. Peters in «Pic¬
torial signs and the language of
film»(26). Hierin toont hij aan dat men in
film twee lagen kan onderscheiden (27)
de laag van het vertelde of het voorge¬
steld object en de laag van de camera-
blik en -handeling. Zoals hij verder toe¬
licht, staan deze twee lagen relatief
onafhankelijk tegenover elkaar. Hieruit
leidt hij twee manieren van vertellen af,
de laatste slechts als «vertellend» be¬
noemend. Bij de eerste vertelwijze fun¬
geert de camera alleen als middel om
het uitgebeelde (i.e. het gebeuren) af te
beelden. M.a.w. de camera is hier een
transmissiemiddel van de uitbeelding.
Bij de tweede vertelwijze kan de camera
bijvoorbeeld door zijn beweging t.o.v. de
objecten voor de lens, positionering,
snelheid van opname enz., het voor te
stellen gebeuren laten zien vanuit een
bepaald perspectief. Op deze manier
trekt de camera de aandacht van de kij¬
ker op zichzelf, op een bepaalde kijkwij¬
ze van het gebeuren. In dit geval bepaalt
J.M.Peters de camera als intermediair
tussen het af te beelden gebeuren en de
kijker, of anders gezegd, de camera
treedt op als bemiddelaar tussen het ver¬
haal en de kijker. We kunnen de camera
dan ook omschrijven als de vertel-
lers«stem»; een instantie die voelbaar is
en de kijkersblik leidt (28).
Vervolgens toont Peters aan dat een
specifieke kijkwijze van de camera t.o.v.
de objecten voor de lens, zich kan hech-

a
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ten aan de voorwerpen zelf, zodat ze een
bepaalde kwaliteit krijgen of een ’aan¬
blik’ vertonen die ze vóór de kijkwijze van
de camera niet hadden. In dit geval ver¬
telt de camera niet meer. Dit is bijvoor¬

beeld zo in figuur a, uit de film, The Mal¬
tese Facon, waar het lage en opblikken¬

de camerastandpunt zich gehecht heeft
aan het personage in beeld (Gutman), zo¬
dat deze verschijnt als een dominerende
persoonlijkheid (29).
Hoewel de camera de belangrijkste dra¬
ger is van de vertelfunctie in de film, om¬
dat zij de uiteindelijke afbeelder is van
het voorgestelde gebeuren, kunnen ook
de verhaalstructuur en de mise en scène
«vertellen»(30). Buitenbeeldse muziek en
commentaarstemmen kunnen aan het
beeld eveneens een andere betekenis
geven. Hun functie blijft in de meeste
films echter beperkt tot begeleiding of
ondersteuning van de actie op het
scherm (31). Dit geldt vooral voor de
muziek.
De camera beeldt dus het verhaal af op
het scherm. Haar handeling kan hierbij
zoveel mogelijk verborgen blijven óf trekt
juist de aandacht, zodat haar vertel¬
functie duidelijk wordt.

Narratieve pov in film
Hoe verschilt het gezichtspunt van de
vertelinstantie in de film, of liever hoe
verhouden ze zich t.o.v. elkaar? Elk film¬
beeld is genomen vanuit een bepaald ge¬
zichtspunt. De camera heeft noodzakelij¬
kerwijze een bepaalde gezichtshoek ge¬
kozen om een object voor de lens te fil¬
men (ver of dichtbij, hoog of laag...). Een
bepaald perspectief is dus inherent aan
het beeld en wordt door de toeschouwer
in zijn verbeelding ingenomen. Het geko¬
zen standpunt blijft dan 'doorzichtig'
voor de kijker zolang het niet opvalt door
zijn uitzonderlijkheid. Op dat moment
trekt het pov, ingenomen door de came¬
ra, de aandacht op zich en zoals hierbo¬
ven aangetoond, draagt het dan een
vertellende functie.
Wanneer we het vertellen door de mise
en scène of de muziek even terzijde laten

en ons concentreren op de vertelfunctie
van de camerahandeling, dan blijkt het
samenvallen van vertelinstantie en foca-
lisator in film een voor de hand liggende
zaak. De verteller, aanwezig door de op¬
vallende kijkwijze van de camera, focali-
seert tevens het gebeuren.
Nochtans is het voor film, net zoals voor
de literatuur, belangrijk een onderscheid
te maken tussen de instantie die vertelt

en de instantie die kijkt. De vaststelling
van een overwegend perspectief in een
film kan de interpretatie beïnvloeden of
wijzigen. Focalisatie is mogelijk in film,
wanneer de camera niet meer opvalt als
intermediair en als vertelinstantie» af¬
wezig is. Een illustratie hiervan is de
identificatie van de camera met een per¬
sonage in het verhaal dat een ander
personage gadeslaat (32).
Genettes drie onderscheiden vormen
van narratieve perspectiviteit zijn ook
toepasbaar op de film. Niet-gefocaliseer-
de verhalen houden in principe in dat al¬
lerlei standpunten door de verteller inge¬
nomen kunnen worden, wat duidelijk tot
de filmische mogelijkheden behoort. De
mogelijkheid van interne focalisering
daarentegen wordt zeer zelden geduren¬
de een hele film volgehouden. Het ge¬
bruik van de subjectieve camera blijft
meestal beperkt tot enkele fragmenten.
B. Kawin toont verder aan dat film echter
nog andere mogelijkheden bewaart die
subjectiviteit kunnen uitdrukken (33).
Film kan tenslotte ook gemakkelijk zijn
gezichtspunt beperken tot de weergave
van enkel uiterlijke feiten.

IV

We illustreren het onderscheid tussen
vertellen en focaliseren aan de hand van
enkele korte fragmenten uit de reeds ver¬
melde film van J. Huston. De geschiede¬
nis van deze detective-film draait rond
een Maltese valk van buitengewone
waarde, een middeleeuws siervoorwerp
dat verschillende mensen willen bezit¬
ten, o.a. Gutman (Sidney Greenstreet)
samen met zijn medewerkers en hand¬
langers Cairo (Peter Lorre) en Wilmer
(Elisha Cooke). Birgid O’Shaughnessy
(Mary Astor) is de valk op het spoor en
roept de hulp in van Sam Spade (Humph¬
rey Bogart), een privé-dective. Spade ge¬
raakt in de hele affaire betrokken en ver¬
liest hierdoor ook zijn vriend en compag¬
non. Ondertussen is er een liefdesrelatie
gegroeid tussen Birgid en Sam, maar hij
vertrouwt haar niet. De volgende frag¬
menten spelen zich af op het einde van
de film, de ontknopingsscène, wanneer
allen verzameld zijn op het appartement
van Spade.
Bekijken we even de opeenvolgende
shots b, c, d, e, en f. De eerste shot toont
het einde van de vechtpartij tussen Spa¬
de en Wilmer (buiten bewustzijn gesla¬
gen) met rechts Gutman in beeld. In c, d
en e raapt Birgid de revolver op die Wil-

b

c

e

f
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mer tijdens de vechtpartij verloor en
richt hem vermoedelijk op Spade. De
laatste draait zich om in shot f en kijkt in
de richting van de revolver.
Figuren c, d en e maken één camerabe¬
weging uit, waarbij de camera Birgids
beweging volgt. Door een opvallende
découpage van Spades rug naar Birgids
figuur, maakt de camera zich als bemid¬
delaar kenbaar. Hij heeft als het ware op¬
gemerkt dat Birgid iets ziet. Met andere
woorden, de camera focaliseert en ver¬
telt tegelijkertijd. Zij slaat Birgids bewe¬
ging van op een afstand gade en kent
haar gedachten niet, of doet althans als¬
of zij ze niet kent. In het verloop van de
ontknopingsscène wordt Birgids blik-
punt nooit door de camera ingenomen
en blijft ze meestal uit het blikveld van
de camera. Dit zondert haar af van het
gezelschap. Haar geïsoleerde positie
wordt tevens benadrukt door de mise en
scène: Birgid zit apart op een sofa die
opgesteld staat met de rugzijde naar de
camera, tegenover de eveneens gezeten
Gutman, omringd door zijn handlangers.
Haar terrein wordt enkel door Sam betre¬
den en slechts benaderd door Gutman.
Wanneer ze de revolver opraapt kijkt Bir¬
gid in Spades richting (e), en richt de re¬
volver op hem. Dit is een dubbelzinnige
houding (mede daar de camera op af¬
stand blijft en bijvoorbeeld niet Birgids
visie weergeeft). Enerzijds richt ze de re¬
volver op Spade om hem blijkbaar te be¬
dreigen en anderzijds houdt ze de revol¬
ver gereed om hem aan Spade te over¬
handigen. De begeleidende muziek bij
deze shots versterkt bovendien nog de
spanning van het ogenblik. Het snelle rit¬
me met hoge tonen tijdens de knokpartij
contrasteert na een korte stilte (d)„ met
de bastonen in e en f.
In deze shots treedt de camera informa¬
tief op als verteller en focalisator van
Birgids handeling.

De shots van g tot r, volgen kort na het
bovenstaande voorbeeld. In het begin
van deze serie beelden rijdt de camera
langzaam in de richting van de neerlig¬
gende Wilmer (g). Door de beweging
naar Wilmer toe maakt de camera zich
opmerkzaam als vertellende instantie
(Het camerastandpunt is evenwel te laag
om als semi-subjectief blikpunt vanuit
Gutman beschouwd te worden). In de
shots h, i, j volgt de camera, nu echter
onopmerkzaam, Wilmers poging om
rechtop te zitten tot het personage in
close-up en ietwat ineengedoken, naar

links staart. De kijkwijze van de camera
naar Wilmer wordt niet meer geaccentu¬
eerd zoals in g. In figuur j gaat alle aan¬
dacht van de kijker naar het subject in
beeld, Wilmer, wiens aanvankelijk ver¬
baasde blik centraal staat. In de termino¬
logie van Peters zouden we kunnen stel¬
len dat Wilmer hier behept is met de kijk¬
wijze van de camera, vooral ook omdat
deze close shots van Wilmer (zie ook 1,
n, p) werkelijk in tegenstelling staan tot
het overwegend gebruik van long shots
in deze eindscène. De uitdrukking op
Wilmers gezicht en vooral zijn openge¬
sperde ogen, «vertellen» zijn innerlijke
gevoelens van angst en bedreiging. De
toeschouwer voelt zich hierdoor met
hem emotioneel betrokken.
Shot k geeft Wilmers perceptueel stand¬
punt weer. Hij is focalisator van Gut¬
mans aangezicht. De camera identifi¬
ceert zich op dit moment met Wilmer
waardoor de vertellende instantie hier
verdoezeld wordt. Dit geldt evenzeer voor
de close shots van Cairo, Spade en Bir¬
gid. Allen worden waargenomen vanuit
Wilmers gezichtspunt. Dat het hier om
een emotioneel en subjectief gezichts¬
punt gaat, bewijst bijvoorbeeld shot o. In
de filmrealiteit bevindt Spade zich name¬
lijk aan het andere eind van de kamer
(ongeveer 5 tot 6m afstand). Bijgevolg is
het letterlijk onmogelijk dat Wilmer Spa¬
de op deze manier ziet zodat het eigen¬
lijk de camera is die Spade waarneemt.
Ondanks dit afstandsverschil, blijft Wil¬
mer nochtans de focalisator van Spade
omdat Spades close-up een subjectief
beeld is vanuit Wilmer. Wilmers blik is
immers een innerlijk gevoelsgeladen blik
die Spade ziet als een zeer dichte bedrei¬
ging. Dat Wilmer focalisator is van de
shots, k, m, o en q kan bovendien nog
gestaafd worden door de zeer korte duur
van de opnames (elke close shot duurt
1 sec.) die a.h.w. suggereert dat Wilmer
deze flitsen in zijn geest ziet, en door de
draaiende beweging van Wilmers aange¬
zicht, telkens in de richting van één van
zijn bedreigers.
De close shots van Wilmer zelf mogen
we niet interpreteren als de blikken van
Gutman, Cairo, Spade of Birgid (I, n, p).
Het zijn blikken van de vertellende came¬
ra die zoals hierboven werd aangetoond,
op deze momenten niet de aandacht
trekt op haar pov, maar wel toont hoe
Wilmer zich voelt en hoe hij zijn blik ach¬
tereenvolgens wendt in de richting van
één van zijn belagers. Op deze manier
krijgt de toeschouwer ook de kans om
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zich te identificeren met Wilmer.
Nochtans wordt deze empathie van de
kijker voor Wilmer gerelativeerd door de
begeleidende muziek waardoor het ef¬
fect van deze korte scène neigt naar iro¬
nie. De korte tremelo voor shots h, i en j
en het daaropvolgende thema-muziek
van de film, ingezet met heldere trompet-
tonen, evoceren niet specifiek een situa¬
tie van angst of bedreiging.
In de laatste shot r, verlaat de camera
het innerlijke focalisatiepunt van Wilmer
en plaatst zich achter hem (semi-subjec-
tieve shot). We kijken opnieuw ’met’
(i.p.v. ’in’) Wilmer mee naar de anderen.
In de besproken shots overweegt het ge¬
zichtspunt van Wilmer op het aanwezig

stellen van de instantie die vertelt. Op
deze momenten maakt de verteldaad
plaats voor de focalisatie. Dit wil echter
niet zeggen dat er ook hier niet «verteld»
wordt. Maar net zoals de geschreven taal
enkel via woorden kan beschrijven dat
iemand focaliseert, kan de filmtaal enkel
via beelden vertellen dat iemand kijkt,
afgezien van de voice-over techniek na¬
tuurlijk.
In dit stuk hebben we gepoogd pov te de¬
termineren in de context van een ver¬
haal. Hierbij hebben we voornamelijk
aandacht besteed aan het narratieve per¬
spectief en hebben we het onderscheid
tussen vertelinstantie en focalisatie
willen onderstrepen.

Noten

(1) S. CHATMAN, Story and Discourse, Lon¬
don 1982, p. 151-152.
Chatman licht het belanghebbend standpunt
verder toe in What novels can do that films
can’t (and vice versa), in Critical Inquiry, Aut.
1980, p. 121-140, p. 134.

(2) N. FRIEDMAN, Point of View in Fiction:
The development of a critical concept, in
PMLA, LXX 1955, p 1160-1184.
G. Genette geeft kritiek op Friedmans indeling
van de verteltypes in zijn Discours du récit, in
Figures III, 1972, p. 205, omdat bijvoorbeeld
het zesde type, dramatic mode, verteller en
gezichtspunt verwart.

(3) Een bespreking van B. USPENSKY, A
Poetics of Composition, 1973, kan men vinden
in P.K. Prill, Point of view in literature and
film, 1979, p. 154-207.
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(4) Film Reader 4, Northwestern University,
1979, p. 103-236.

(5) N. BROWNE, The spectator in the text:
The rhetoric of Stagecoach, in Film Quarterly,
1976, nr. 30.
N. BROWNE, Narrative point of view: The rhe¬
toric of Au Hazard, Balthazar, in Film Quarter¬
ly, 1976, 31.

(6) Onder vertelstandpunt verstaan we in de
rest van de tekst de figuurlijke betekenis van
het woord. Het vertelstandpunt impliceert in
het vervolg de aanwezigheid van een vertellen¬
de instantie, van een anonieme persoon die
vertelt of die de beelden toont.

(7) A. SPARMACHER, Narrativik und Semio-
tik, Band 11, 1981, p. 5-11, schetst een kort
historisch overzicht van de verschillende stro¬
mingen. Informatie hierover is eveneens te
vinden bij, M. ADRIAENS, Structuralisme, Poë¬
tiek en Narrativiteit, Acco, 1978.

(8) Zie (1) p. 19 e.v. en (2) Genette, p. 70 e.v.
Zie ook C. METZ, Histoire/Discours, in Semi¬
nar Semiotiek van de film, Sunschrift 159,
p. 77 e.v.

(9) Vermelding hiervan in E. DE KUYPER/E.
POPPE, Discours, Enoncé en Enonciation, in
SUN 159, p. 85 e.v. (zie (8).

(10) T. TODOROV, Les catégories du récit
littéraire, in Communications 8, L’analyse
structurale du récit, 1966.

(11) Zie (1), p. 22-24.
(12) Zie (1), p. 31.
(13) Zie (1), p. 146.
(14) Zie voor impliciete auteur, W. BOOTH,

The Rhetoric of Fiction, Chicago, 1961 en voor
impliciete lezer, W. ISER, The Implied Reader,
Baltimore, 1974.

(15) Zie (1), p. 151.
(16) G. PRINCE, Narratology. The form and

function of narrative, Berlin, ’82 maakt dit
onderscheid zeer duidelijk.

(17) De geciteerde termen tussen haakjes
zijn van G. Genette, zie (2), p. 92-100. Voor het
onderscheid tussen rechtstreekse of afgelei¬
de informatie, zie (16), p. 36-47.

(18) GENETTE, (2), p. 203-224.
(19) M. BAL, De theorie van vertellen en ver¬

halen, Muiderberg, 1980, p. 124 e.v. Ook in
M.BAL, Narratologie ; Essais sur la significa¬
tion narrative, dans quatre romans modernes,
Paris, 1977.

(20) Citaat uit Maarten 't Hart, Microkli¬
maat, in Alle verhalen, Amsterdam, ’82, p. 211.

(21) GENETTE, zie (2), p. 203.
(22) GENETTE, zie (2), p. 206 en Prince, (16),

p. 50 e.v. en J.M. PETERS, Van woord naar
beeld, Muiderberg, 1980, p. 118 e.v. voor toe¬
passing van pov in de film.

(23) Voor de toepassing van pov in film bij
Chatman, zie (1), p. 158-161.

(24) Zie hiervoor J.M. PETERS, Kijken naar
beelden, Cecowe, 1977.

(25) De gebruikte terminologie is afkomstig
van J.M. Peters, Semiotiek van het beeld,
Cecowe, 1978.

(26) J.M. PETERS, Pictorial signs and the
language of film, Amsterdam, 1981, p. 42 e.v.

(27) Zie (26), p. 16«17. Peters onderscheidt
nog een derde laag, ’substance’, in film. Dit
zijn de lichtvlekken op het scherm, («picture¬
carrier»).

(28) B.F. KAWIN in Mindscreen, Princeton
University Press, 1978 gebruikt ter aanduiding
van een vertellersinstantie in de film de bena¬
ming, «fictious presenter» of «anonymous
image-maker».

(29) Over kijkwijze en aanblik, zie (26)
en (24).
De afbeeldingen zijn genomen uit R.J. ANOBI-
LE (ed.), John Huston’s. The Maltese Falcon,
New York, 1974.

(30) Zie hiervoor (26).
(31) Zie hiervoor (26)
(32) Volledige afwezigheid van vertellers-

blik, zegt Peters, is pas mogelijk wanneer de
toeschouwer zich volledig inleeft in de came¬
rabeweging, die hij dan lichamelijk ervaart,

((induktie) zie hiervoor, (24), p. 65). In deze
tekst bedoelen we echter met afwezigheid van
vertelinstantie dat de «voorsteller» van de
beelden niet meer aanwezig is als quasi-zelf-
bewuste instantie.

(33) Zie (28).

Daniël VLOEBERGHS
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kanttekeningen bij een historisch
interessante reprint

Adalbert von Bornstedts ’’DeutscheBrüsselerZeitung” van 1847-48

De Deutsche-Brüsseler-Zeitung, die van
begin januari 1847 tot eind februari 1848
door de Pruisische emigrant Adalbert
von Bornstedt werd uitgegeven, is een
belangrijke bron voor de geschiedenis
van de Duitse en internationale arbei¬
dersbeweging en van de Duitse emigran¬
tenpers. Samen met het Parijse emigran¬
tenblad Vorwürts (1844) behoorde de
Brusselse krant tot de weinige Duitse
kranten die in de tijd vóór de revoluties
van 1848 zonder censuur konden ver¬
schijnen. Net als de Vorwürts was de
DBZ een tijdlang een propagandaorgaan
voor de Duitse communisten rond Karl
Marx. Daarenboven is zij de hoofdbron
voor de activiteit van twee internationa¬
listische organisaties die in die tijd te
Brussel bestonden, nl. dé Deutscher Ar-
beiterverein, die onder impuls van Marx
in 1847 werd opgericht en de Associa¬
tion Démocratique, die uit hetzelfde jaar
dateerde.
Onlangs verscheen bij de Brusselse
uitgeverij Culture et Civilisation een her¬
druk van dit belangrijke emigrantenblad
(1). Het gaat hierbij om een uitgave van
hoge bibliofiele waarde, die het resultaat
is van een intense internationale samen¬
werking, een project dat werd gesteund
door het Institut Universitaire de Hautes
Etudes Internationales te Genève, het In¬
ternationaal Instituut voor Sociale Ge¬
schiedenis te Amsterdam en het Karl-
Marx-Haus te Trier.
De uitgevers zijn erin geslaagd, de DBZ,
die tot de pershistorische rariteiten be¬
hoort (2), op één nummer na volledig te

reconstrueren. Gepubliceerd worden ook
vier karikaturen die als bijlage bij de DBZ
verschenen. Een ervan is van de hand
van Friedrich Engels en behandelt de
opening van de Staten-Generaal in Prui¬
sen in februari 1847, een gebeurtenis die
in de toenmalige politieke wereld een
ruime weerklank had gevonden, omdat
de Duitse liberalen in het bijeenroepen
van de Pruisische Staten-Generaal het
begin zagen van een overgang van abso¬
lutisme naar constitutionalisme in dat
op dat ogenblik bijna nog feodaal gere¬
geerde land.
Interessant is ook het afdrukken - spijtig
genoeg in omgekeerde chronologische
volgorde - van de beide prospectussen
van de DBZ. Ze stammen uit privé-collec-
ties en geven een goed beeld van het re¬
dactionele programma dat de uitgever
voor ogen had. Adalbert von Bornstedts
journalistieke credo kwam, samengevat,
hierop neer: vrijheid en gerechtigheid
voor iedereen, godsdienst-, pers- en bur¬
gerlijke vrijheid, door wetten geregeld en
gesteund op vrijzinnige constituties die
alle leden van de maatschappij vertegen¬
woordigen, wederzijdse onafhankelijk¬
heid van Kerk en staat, aandacht voor
het probleem van de ’’organisatie van de
arbeid” (3), emancipatie van de joden en
van al diegenen die op gewelddadige
manier werden onderdrukt. In zijn pro¬
spectus maakte von Bornstedt duidelijk
dat zijn krant weliswaar progressief zou
zijn, maar dat hij zich zou hoeden voor
overdreven radicalisme. (4)
Net als dit een paar jaren eerder bij de

guido ros

Vorwörts het geval was geweest, ontwik¬
kelde de DBZ zich echter heel anders
dan haar stichter zich had voorgesteld.
Reeds tijdens het eerste trimester vond
een eerste radicalisering plaats, die
vooral tot uiting kwam in een toenemen¬
de anti-Pruisische houding, in het bijzon¬
der in de kwestie van het al dan niet ver¬
lenen van een grondwet in Pruisen.
Eind februari 1847 leverde Wilhelm
Wolff, een Silezische emigrant die te
Brussel tot de kring van Marx-intimi be¬
hoorde, de eerste bijdrage die vanuit
communistisch standpunt was geschre¬
ven. Wolff viel in de DBZ niet alleen de
feodale krachten aan, maar ook de bour¬
geoisie, het privé-bezit en de concurren¬
tie. Objectieven als persvrijheid, open¬
baarheid van de gerechtelijke procedure
of vrijheid van vereniging - de toenmalige
liberale verzuchtingen - werden door
hem niet afgeschilderd als doel op zich
zelf, maar als hefboom voor de heer¬
schappij van de bourgeoisie, die op haar
beurt slechts een tussenstadium zou zijn
op de weg naar de heerschappij van het
proletariaat.
Eind juli of begin augustus 1847 ver¬
klaarde Adalbert von Bornstedt zich be¬
reid zijn blad in ruimere mate voor de
’’marxisten” open te stellen. Dit beteken¬
de echter nog niet dat hij eraan dacht
Marx en zijn groep volledig de vrije hand
te geven. Pas eind 1847 werd de DBZ het
orgaan van de ’’Bond der Communis¬
ten”, de internationale geheime organi¬
satie die in datzelfde jaar onder impuls
van Marx en Engels was ontstaan. (5) In
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te# mciöras au# Sffaffrrn iteingem, aifo
©slbtestfifeen, tefttht Me 3l/ï «t. per lag betom-
men unb fete feiH unb wsblgenaftt auSfeten. ©te
ShmijitetSgarbc ite ba# n!<tettta*:qfte Gerp# bob
Cotteun, MtS CS gibt, ftfiiimmer ais bie ®rn«armerie.
f*limnwt alt We altc $*mcijergtrbe) meun baSSolf
fegt. ai« rs ite «ilirnm gdses.

ffiegen attent fhig bas Soit an, ®iter|laa» ju
tóftm. Öanibben mtirten gebilbet, ®.r*tpegei» et<
fl^rmt unb in Söraub geftett. Gin 'foiijcifpion rourte
nuf tem SaftiHenplas niebergefMen, ^affeulaten
wurbru gepfönbtM.

Ihn 5 Ubr reurbe ©ennalmorf* für bie 5?ati«>
naigarte gef*logcn. Xba nur fete menige tomen,
wrt bie tarnen, tkfm: .'Jficbre rtsit ®i»jm!«

5n bet 'Jla*t wnrte bie Siste wiebettetgtfrrllt.
©Ie lepten ©otrffabm itutbm genemmen unb bis
Cmrute f«Wm teesbige.

Sm SRitimo* ®erg«i Rng ter JtufTtanb inSeJ
Mt erneuter Xroft wbet on. Gin groter ïi)«: bes
GmirnmS soa *]>«riS. ter óftli* son bet rue Mont-
uarire ifegt, wtitbe Sart setbarrifabirt; feit 11 Ubr

bet 'Bidt. Die tteteigén (ti* faiaattinr, ©uponi
te i’Gurr, «nb jntei ïctiu bom Hlaritmal.

DnS fr,pi!èf!f*r ^rektariat bot ft* bur* Mefs
gi»trei*e Sttetutioh mieter an bie ®g>te ter euro»
pai|*en SJewegung gegeSt. Ghre bm Matigt Xttet.
reffl! SSe Raten bet UÖelt eisen Stop gegeten, ten
aSs ü.ïtiber na* ter ISeibe fiiblcn wrrbenj beun tet
®ieg bet Hicputsitt in ^tanfré* tg ter vSivg ter
©rmotroiie in gattj Gutopa.

Unfen Srit, tie dei't ter ©emetratie tei*t an.
©<e glammen ter Suilerien un# tes galais bS»eat
«nb bie ®orgenrotte bes ^tekfadart. ©ie iSour-
g«fs*^ettt*aft iwb legt ubrr.iii suümmertfraSxei
ober jntewmengewerfm metten.

©rarlHRanb mitb hotfcntli* telgen. 3*t obrt
nfe mi* <S ft* auS feiner Gmic^rignng emporraffen.
Wan Me ©cuti*en dnige ënergie, einigen Srp||,
Walgen ®u* beffen, f« tonnen wie lil t»i«
ÖU* rnfffl;

®S lebe bie beutf*e Sïepubllf!

®<l*r gufl, «pteu$if*<t Unt«rtRa««
ju feta.

y. vin opteuPfdst Untctrl)an.,« bet baS ®:ütf W’i.
entte tem sötMirM*£*et«teii berliner Regimmte go
boren ja fd», ©homngWbHMej a«S
im Snbr 1821 ratgen ©agabunStrenS fm ®énaer
SBejirf in ‘Xujlanb jar Deportation na* ©*trlen
serur*«it.

©nn ©ertec*eu mar, Mm 3tbdf finten ju
tonnen, nnb teSba* marb er mie tia ©erteeiiitr na*
‘Dibictcn tewriirt, unb bir ptrusiftfcr otorlieJ» «e.
gterang f*mégt flill ju einem fe f*.-«i«*ra ©efps<
tiSmuS.

Mt, no*tem ber ®ann 2» 3ahrc In «ibtrien
rear, ïebrt er als f*mn*er, m*r als SOtêpriger ®r«S
na* ^renfien jutud.

Unb es fiab bie ernfirten teutt*en Siöteer, twl*t
birfe Si'iilte mlttbeilen. —

©sS war <tn 8®», böfer iïraum.
©en iimgff ter ganbeSRert tritimte:
Gr trismt', bag fit e*etten frin ^ofal
Unb ter Gbampagaer nt*e bcaufle unb f*«am£e.
Unb er trlmue, bag feta Rotje» ^ron
3u efnent - — gemorten,
Unb ju ïapom unb g*mu6 auf feiner «tuf?
©aS ©rbrmsbni* unb bie ©tben.
Gr ttSumte, baS fèin Helbfefuit
3Jm iim.irmte mit eiftriten Xtmtn,
Unb ba| fein ganger ®inifimotl)
«rbambufit mttb' afin’ ©rbarmwi.
Unb et fafi, toie man ben totlfen 0en.it
(Gint «opiwi rrgtauter @*uf«j
Unb teS boRt fibere«furgni*t
Ua*ti|«i* fieRts unb taufft.-.

nnb bob benen »ur 3 gen.mst rentten, bnr* ein
Crtrnntaig beo Griminab ©mats tes ©terlantege»
riebts ju ©««is fté,iefprB*«tI

®!o 7 3M>te fsa^i«* prea^i* gepemigt wegen
’83e*a*tS» o«n. $krbte*«a> Wb tee Sllaim ben»
no* freigciproeteii, well ii* tii*ts temefen liep;

ba wie f*m« es tfl, btn Alauen ber
s?c'f«« unb RegtemngSiu^J tn ^trufert 33 e»8»i»
rara, erwt et dtinwl Omfeibeu oerfiiSm, ber mits
brurthrilm, wie uug«rc*t bet ®ann «foltert root»
btn. Cr rentte iitM bur* Doffe** ©ratinet «r<
fomtnis wegen merfPWi*», f*metre, KepeHt*et
®tf*abiguag Bon 3fbge«rWtöen ter ©brigfeü ju «n»
jalleiger 3u*tlmSftrafe seraetteKt !!

©teUfegierungteatte lóst *re auternstiblten ©pfrr
fo l«*t ni*t fop.

i»:*t genug Wetmit, na*beni ter ®ann feine
©trafe abgöfi*. Muerte bie *nftli*.}rrman!i*e
•ïctliir segen itel wdiw fort. Cr waste in poli jetc
li*era ftetMfrfta MRaften als «g»(Sb«t*eS Satftf.-
tuum», rentte fobann in baS firnbarmem&uiS ju
lltfetraiiiibe gefpem unb bert isiStiibtli* gefaujsa
geMten bis Ut aiieturutftn M nuf bie «lage Wart
«.krmaablm er meiaifsn unb ter 38i;atgc terfelben

fite»

Jetreffm. ©et ®aal
MMlt bes fSsufen*

jogen iï* bïe
n ©aeest an ter

IBesttetHgangSp;.!»
«MffeBWtm XafSaJib em<r gtjfcn

«ubt &*.’

’ Jös .tjoUanb.SealsB n (. re.

3& Rarbattwtifs u, f. re.

IMS.

®o eten tetnm: bie 9.',i*ti*t, bal 0«S Swit ge.
Segt unb bie Hiepiiblif prsfJamitt RM. ®ér getfiten,
tet wie bieten glunjenten Grfa^ tes fasiftr Ti»fe>
WriatS m*t gefeeff* baten.
j ©eet ®i:glicb« ber ptuuifoeif*en JRegtreang ;

een bg mtf*irbenm bem»leali’*cB $art« «».
©tgaa bie ftifntme ifl. ©er niette t« tin

Sfrbeiter — jttnt Grfiram.il in irgrnb tintm Vance 1

, reagtr» fi* Me 2tuppm nf*t Rtenn. ©w
, Slglfoistgiwte fe* JoWrei* jeifanuum, «ter nurum

JWtMm JUgdfes Mfefga» jwtefju.
fei une wn ja n^fe.- gieter mit Sttijot, e» ttte
Stefotm!

urn tint neut 3nbu[?tie ju ttpioitiwei. ©h|(
tellen imb teufmbmal abf*en8*er sis bit, twl*e Gu*
na*tli* tie Slctfr ((a bourse 0« la riel «bfoetent.

®e«i»«, md*e« GMsntagt treibt, laurtt fit
«bgdegenmBirtw j. S. ten juf.Hög «orfitetgete».
ben auf unb bebrobt Cu*, menu man nf*t gutreaig
3lltS, ma# man «3 ®elb unb ©etSwer* tei fi*bat, grtm lïill, mit eiser pon jenm Xnf*n&igung«.
ree.*e tutehreu itnb beRtifea. au» augenteife te.
uwen bie ^irifet ®<é*tr «[*0 SnbisibUtB, biegaas «*:barra gectsa afvnbS tejegnet unb, nm®dD ju erpe^m, Re bebtobs, aio darm „unmuft,
li*«B laffe» trgetes. ju cwnptwnftsfeu. ©er 8c*
ber emer Drtanuten ©fegefet (®ab. RaRat gtolj)
unter tm ^ariftr Gknmetn ten Ramm Wminaigr*
feteenb (Gugen Sue Dat bfefe Samen In ten S1L(few Bon ifaris .wS tet^lrfl^fej *»1*«,,„„
tinet tet gjaupeieate fe*tt «anten uab tin fogp
Bonsur ClMBtcur en eteP, «n ante» terlel&n biefWfet, ein Witter Vagrille, tet fi* f*9,t
!*es «feinognt .rtfimgen» unb fete au «ourarma
unb SBeatier in fans fet.

XuS ^oriS i« tfefe 3nbuffrfe au* na* Venbea.«ruffei, £o8anb, (finer befasttren bogen *rtfon ao
geniiter) u. f. m. asSgebé-at merteti.

3u* bei beu atttmgrfeBf*aRm, bd gamilJm»
gef*i*ttn, be ««rupfe>nSfct*en, wens iraaib 3«
manb rtreas GompromltfirtnteS son rinem erwten
ebet énHuMci«m SKanne ree*, rehb Me -Cbaatase.3nbuSrw. bur* ©t^ung ter Setü3ntfe*mm mXnrembuug grtw*t.

r«»
-^3:«

W»»Ï*J»«5

*«ia mire«g«i<
ie* aiegejeigt, fe
$wfe t»b «»■

IWB«, BBb sSr fl*3tegif*en tefrgt
Wten. Iter Mefer ^funfte waren fe sld«, bag oSe
srruppsé bsmk Defeat sab ftfett baten* ji«
a«**igfcit gejiwutgen rentten. ®on batte auf»
ber ®unijlpa!gar3e M gar feint hofbalen jnm
aitgriff fret. Der oorueffliSie Steatbs bat
ter Grnmte sntnbfi* ge«“t9; « kfenste bit ïrua.

'fe# tmb c«d*ttite ibaen Sfe ^IpiMtÓt, ju ber für

p50 6«xtv ani> eüudiu' (McmpioK h-r .v.eiii<) [0
tet ve» ^teuHcn, Mr ©tóffiianfl N-r ia Ükrlui, iin» ?« haben ;u ÓO Grut im bureau m

8R^ ^aï^£e^r'1*^ botaaif^v» Wartcn unb au ben €iKn&n^asStattenen 511 Srüffc!,
& f. m. If

Unb et börtr Me teilige ^«Ujrt
VU*r: -83itet ter Sónigb f*wftn}
Sir !irj oen Mn ®amifrit bet $auSp»gt«
Draw fi* Mn Rudcn jnblauen,

Unb web! te be|?anb Ke Sietlfd
1'uS abf*«tli*rn
Unb bet .ttofe 0*üb,« bos Rebmbr ©«c
W*9 ter Vanbwebr, ons «ommuniflen.
Unb er jappSt na* «aft unb füMSe fi*
®ir bebeuber *anb na* Mm SWen —©o* teu umf*lang tier ein 9?febrf*rerif,
5bn M«nb fa’s fenb ter «ofadm.
Unb et Scb bon bannen bur* tRo*t unb Sr.ius,
GinS «öttig, iept Vump>«agabunbt —Unb rèf ane 3u*tm ®e|laM aast
Sic trsasit gloria nmn*!

Stitbr, Grüger.

®éwr — dn anbrte Ruftum.
©ré Xlig. $t«*. SefeiBg mr.SI) enib*t eine .

Getfarung, reetin bie Regfeuag folfeR eingeftebt. baf ©e|fei*8 * ©«rMnitn. Jofama. bem «febenlWeeine URé«fa*a»g gegta ten Vieotenant Bun Si*. <*'

ML, - - 9t "Mm ©own en We na*
$9««» R* .&m «fetteitegM^ias te# Wtfósii# Gfeatb auf.

Sn Mt be»»f*ra SiuMsrMss-. tb re» best ïéRaSKB. ga t
na. Sa <gjr.iJSsta unb

Man aSv»nlr« aré> in Br«».l
MB»m»^t«3rit«iig MIe Stetr bob g 8te 3Sor<,«aS Ma t utr «.-.3

«amrpsn bei »an «1« ï»i»r-te
WW» tooiuis Biurereou MD fit O«nj Grastcei* tw al

wterni..-3n »e«B>Sote O.i te.
gir» Mfetat «bostummt*»tfc«Bsgm aa.- SHe Mi.i)i<Mii

t

WW
MeferGpit

WafI rentbe bas ®«f*fe gtjen ba#
OSte» fe Sart in telt !Ke*m tet Statiottab
K, MfefeK ©WSffl na* ten Smifeen fe»

«<»• U» &»,
JiMtetir .-.teiiaagfeGtsuWhbs fir Hr

* t« .ttessBbrt, WrewHi. »*i.
ra Si aster. Sefi.Sob<Brt.

i<. *s Segfeung cbenfaS# nar ^f*abei. ®e rBUfeen
W PMfet Wbeu t*b jbgeu babnt* on* ««rn fferfen

** < W 3fc*sp« asm «<ut^pias. Xa da ®onv

Wrat!» nut )B«tfm W
Stetsf, tet fegt Ut.

jut Si^feung tmb

Ita» fete» «< ÏB»

, J?"’®* *““■M s“ •’k®8"w» Wwd« «W. ‘»e fesdjlos a*
mfeWite, '. - " •- -

de laatste maanden vóór de revoluties
van 1848 scherpten Marx en Engels in de
DBZ hun pen als voorbereiding van de re¬
dactie van het Communistisch Manifest.
Net als in dit eind februari 1848 versche¬
nen werk beklemtoonden zij in het Brus¬
selse emigrantenblad het belang dat het
proletariaat had bij een overwinning van
de bourgeoisie op het koningdom en de
aristocratie en wezen zij erop dat een
dergelijke overwinning noodzakelijk is
als voorbereiding van de ultieme strijd
tussen bourgeoisie en proletariaat en als
voorwaarde voor de uiteindelijke over¬
winning van het proletariaat.
De hier geschetste politieke ontwikke¬
ling van de DBZ vormt uiteraard de
hoofdbrok van de korte inleidende studie
die de herdruk begeleidt. In die inleiding,
die van uitvoerige noten is voorzien,
wordt echter ook ruime aandacht be¬
steed aan de ’’externe” geschiedenis
van het blad (stichting, oplage, verzen¬
ding, verspreiding, weerslag, poging tot
onderdrukking van de krant door Belgi¬
sche en buitenlandse autoriteiten, ver¬
dwijning van de DBZ). Terecht wordt er
o.a. op gewezen dat het feit dat de DBZ
ondanks sterke buitenlandse druk, voor¬
al vanwege Pruisen, tot bij het uitbreken
van de Franse Februarirevolutie kon blij¬
ven verschijnen, in de eerste plaats te
danken was aan de principiële houding
van de toenmalige Belgische ministers
van justitie d’Anéthan en de Haussy.
Beiden hielden zich strikt aan de grond¬
wettelijke garantie van de persvrijheid en
weken niet voor de druk die door hun col-
lega’s-ministers en door de chef van de
Openbare Veiligheid op hen werd uitge¬
oefend. Pas toen gevreesd werd dat de
Parijse revolutie naar Brussel zou over¬
slaan, werden von Bornstedt, Marx en
enkele andere Duitse emigranten op ba¬
sis van de wet op de vreemdelingen uit¬
gewezen. Von Bornstedt en Marx vertrok¬
ken naar Parijs en poogden van daar uit
- elk op zijn manier - de revolutie naar
Duitsland te exporteren.

De voorstelling van de ontwikkeling van
de DBZ in de inleiding tot deze herdruk
lijkt ons vanuit vele oogpunten genuan¬
ceerder dan dit in vroegere studies het
geval was. Vooral in de Sovjetunie en in
de DDR werd het Brusselse emigranten¬
orgaan tot nog toe al te exclusief be¬
schouwd als een krant die volledig door
Marx en Engels werd beheerst. De uitge¬
vers wijzen erop dat ondanks de afspra¬
ken die tussen Marx en von Bornstedt
waren gemaakt, de Brusselse commu-
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nisten tot midden september 1847 nog
geen dominerende invloed op de redac¬
tie van het blad hadden en dat Marx tot
op dat ogenblik op generlei wijze bij de
redactie betrokken was. Ze zijn ook van
mening dat tot begin december 1847, af¬
gezien van Marx, de communisten nau¬
welijks invloed op de DBZ hadden. Wel
stellen zij dat in december 1847, na het
tweede congres van de Bond der Com¬
munisten (6), een regelrechte ’’Redak-
tionsübernahme(7) moet hebben plaats¬
gehad, waarbij von Bornstedts invloed
sterk werd beperkt of zelfs geheel uitge¬
schakeld. Persoonlijk sluiten wij ons bij
deze hypothese niet aan. Een grondige
analyse van de artikels die tussen mid¬
den december 1847 en eind februari in
de DBZ verschenen, toont aan (8) dat ook
in de laatste maanden van het bestaan
van het blad meer artikels verschenen
die niet vanuit het standpunt van de
klassenstrijd waren geschreven dan bij¬
dragen waarbij dit wel het geval was.
Zelfs de stukken waarin von Bornstedt
zelf zich alle moeite gaf om vanop de¬
zelfde golflengte als Marx en Engels uit
te zenden, getuigen van een heterogeni¬
teit in de gedachtengang die typisch
was voor de gehele tendens van zijn
blad, ook nadat de communisten de
krant zogezegd hadden veroverd.

Ook de betrekkingen tussen von Born¬
stedt en Moses Hess (9), schijnen de hy¬
pothese dat de Brusselse communisten
op een bepaald ogenblik de redactie van
de DBZ volledig hebben beheerst, eerder
tegen te spreken dan te bevestigen. Hoe¬
wel Hess in de DBZ een reeks artikels
over ’’Die Folgen einer Revolution des
Proletariats” had gepubliceerd waarover
Marx en Engels allesbehalve enthousi¬
ast waren (10), vroeg von Bornstedt hem
nog op 30 december 1847 een bijdrage
voor zijn blad te schrijven. (11) Dat Hess
ook nog eind februari 1848 toegang tot
de DBZ had, blijkt uit een als manuscript
bewaard artikel van Hess over de Febru-
arirevolutie te Parijs, dat voor het niet
meer verschenen nummer 18 van 2 maart
1848 bestemd was. (12) Hess schreef dit
stuk op een ogenblik dat het tussen hem
en Marx/Engels tot een definitieve breuk
was gekomen. (13) Indien laatstgenoem¬
den in de redactie van de DBZ werkelijk
de lakens hadden uitgedeeld, lijkt het
ons uitgesloten dat Hess eind februari
1848 nog de illusie zou hebben gehad
dat hij in het blad een artikel gepubli¬
ceerd kon krijgen.
Samengevat kan dan ook worden ge¬

steld dat de DBZ een krant is geweest
die weliswaar sinds eind december 1847
als orgaan van de Bond der Communis¬
ten werd gebruikt, dat Marx tussen sep¬
tember 1847 en februari 1848 een belang¬
rijke invloed op het blad heeft gehad en
dat de DBZ in de loop van haar bestaan
steeds meer tot een spreekbuis van revo-
lutionair-democratische en communisti¬
sche ideeën werd, maar dat Marx en En¬
gels het blad volledig in handen hebben
gehad. De DBZ bleef tot het einde ”ein
rein demokratisches Blatt, das seine
Spalten allen Vertretern der bürgerlichen
Demokratie öffnete”(14). Dit neemt niet
weg dat het Duitse emigrantenblad een
historisch uiterst belangrijk verschijnsel
is geweest, een feit dat door de recente
heruitgave en de ermee samengaande
uitstekende wetenschappelijke studie al¬
leen maar wordt bevestigd.

Noten
(1) Deutsche-Brüsseler-Zeitung. 1. Januar

1847 - 27. Februar 1848. Faksimile mit
Einführung und Anmerkungen von Bert An-
dréas - Jacques Grandjonc Hans Peiger. Bru¬
xelles, Editions Culture et Civilisation, 1981,
BF 8.000,-

(2) Bij ons weten bestaan van het blad
slechts 3 collecties. Een ervan berust in het
Internatipnaal Instituut voor Sociale Geschie¬
denis te Amsterdam en omvat op enkele num¬
mers na de eerste jaargang. Het gaat hierbij
om een exemplaar uit Marx’ nalatenschap dat
tot in de jaren 30 eigendom was van het SPD-
archief te Berlijn. In de Koninklijke Biblio¬
theek te Brussel bevinden zich - op één na - de
nummers die verschenen zijn tussen begin de¬
cember 1847 en eind februari 1848. Een derde
(eveneens onvolledige?) collectie berust
thans in het Instituut voor Marxisme-Leninis-
me te Moskou.

(3) Het begrip ’’organisation du travail” was
gelanceerd door de Franse socialist Louis
Blanc in 1839. Blanc was van mening dat al¬
leen de oprichting van z.g. ’’ateliers sociaux”,
die als produktiecoöperaties met uniforme lo¬
nen gedacht waren, het concurrentieprincipe
dat aan de kapitalistische produktieverhou-
dingen inherent is, kon overwinnen. Vgl. J.
BRUHAT : ”Der französische Sozialismus”, in
J. DROZ (ed.):Geschichte des Sozialismus, II:
Der utopische Sozialismus bis 1848, Frank-
furt/M-Berlijn-Wenen 1974, pp. 178-179.

(4) L.c., p. 1.
(5) De ”Bund der Kommunisten” was ge¬

groeid uit de ”Bund der Gerechten”, een inter¬
nationalistisch geheim genootschap van
(vooral) handwerkslui, die onder het devies
’’Alle Menschen sind Brüder” de gemeen¬
schap van goederen propageerden. Tot begin
1847 waren Marx en Engels geen lid van de
”Bund der Gerechten”: ze gingen niet ak¬
koord met het conspiratieve karakter van het
genootschap en ergerden zich aan de ideolo¬
gische verwarring die binnen de Bond heerste.
Eind januari 1847 verklaarden ze zich echter
bereid toe te treden, nadat de Bondsleiding

hun de verzekering had gegeven dat ze zich
van de juistheid van Marx’ en Engels’ denk¬
beelden had overtuigd. Tijdens een congres
begin juni 1847 stelde de Bond een ontwerp
van nieuwe statuten op, waaruit bleek dat de
naam was gewijzigd in Bond der Communis¬
ten en waarin voor het eerst de leus ’’Proleta¬
riër aller Lender vereinigt Euch” werd ge¬
bruikt. Vgl. B. ANDREAS: Gründungsdoku-
mente des Bundes der Kommunisten (Juni bis
September 1847), Hamburg 1969, pp. 7-24.

(6) Dit congres had plaats van 1 tot 8 de¬
cember 1847 te Londen. Marx en Engels na¬
men eraan deel, respectievelijk als vertegen¬
woordiger van de Brusselse en van de Parijse
sectie van de Bond. Tijdens de programmadis-
cussies kregen zij de gelegenheid hun opvat¬
tingen uiteen te zetten, wat resulteerde in de
opdracht een Manifest der Kommunistischen
Partei uit te werken. Vgl. K. MARX/F. EN¬
GELS: Werke, XVIII, Berlijn 1962, p. 95; XIX,
Berlijn 1962, p. 98.

(7) L.c., p. 49.
(8) Vgl. G. ROS: De pers van de Duitse radi¬

cale en communistische emigranten te Parijs
en te Brussel 1844-1848. Van Deutsch-
Französische Jahrbücher tot Deutsche-Brüs¬
seler-Zeitung, Gent 1980, pp. 801-823.

(9) Moses Hess was een vertegenwoordiger
van het z.g. ’’filosofisch” socialisme, een rich¬
ting in het toenmalige Duitse socialisme die
geloofde dat de sociale kwestie door filosofi¬
sche speculatie kon worden opgelost. Het ’’fi¬
losofische” socialisme ging ervan uit dat de
belangrijkste premisse voor de verandering
van de kapitalistische maatschappij in een
communistische was dat de mens zich van
zijn ’’ware” (altruïstische) natuur bewust zou
worden. Een gevolg hiervan was dat de ’’filo¬
sofische” socialisten elke politieke activiteit
afwezen en kritiek uitoefenden op het libera¬
lisme, dat volgens hen slechts een middel was
dat de bourgeoisie voor haar ’’egoïstische”
doeleinden gebruikte. In tegenstelling tot
Marx beschouwde het ’’filosofische” socialis¬
me het liberalisme niet als een noodzakelijk
stadium in de economische ontwikkeling.
Voor de oplossing van de sociale problemen
richtte het zich eerder tot de ontwikkelde bur¬
gerij dan tot het proletariaat. Wegens het veel¬
vuldige voorkomen van het woord ’’waar” in
de geschriften van de ’’filosofische” socialis¬
ten, werden ze door Marx en Engels spottend
’’ware” socialisten genoemd. Vgl. BRUHAT :
l.c., pp. 243-246.

(10) Op 23 november 1847 deelde Engels
vanuit Parijs aan Marx mee dat Hess’ serie in
de Franse hoofdstad bij de leden van de Bond
der Communisten ”eine Teufelskonfusion”
(MARX/ENGELS: Werke, XXVII, Berlijn 1963,
p.104) had veroorzaakt. Tevens verklaarde hij
dat hij niet begreep waarom Marx Hess geen
publikatieverbod had opgelegd.

(11) Vgl. M. HESS: Briefwechsel, ’s-Graven-
hage 1959, p. 175.

(12) Vgl. E. SILBERNER: The Works of Mo¬
ses Hess. An Inventory of His Signed and An¬
onymous Publications, Manuscripts and Cor¬
respondence, Leiden 1966, p. 87.

(13) Vgl. E. SILBERNER: Moses Hess. Ge¬
schichte seines Lebens, Leiden 1966, p. 175.

(14) N. RJASANOFF: ’’Friedrich Engels: Die
Bewegungen von 1847”, in Der Kampf, VI
(1913), p. 207.
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Deze bijdrage wil op een schematische wijze enkele van de gegevens en resultaten bundelen die werden bekomen in het kader

van de aanvulling bij en naar aanleiding van de up-dating van het basiswerk van wijlen Prof. T. Luykx “Ontwikkeling van de

Belgische pers sedert wereldoorlog II” (Gent 1974) -.
Daarbij werd o.a. gepoogd om vanuit de verschillende invalshoeken die ook Prof. T. Luykx hanteert, een inzicht te krijgen in de

oplage-evolutie van de Belgische dagbladpers voor het voorbije decennium 1971-1980.

de oplage-evolutie van de belgische
dagbladpers 1971-1980

dirk voorhoof

De oplage-evolutie van de Belgische Wat voorafging :

dagbladpers 1971-1980. Nationaal Na een dalende tendens die zich had in¬
gezet in de jaren vijftig, en zich doorzette

tot 1968, werd sedert 1969 een voorzich¬
tige stijging van de nationale oplage
vastgesteld.
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Deze voorzichtige stijging zet zich door
tot 1973, jaar waarin de oplage een hoog¬
tepunt bereikt: 2.600.237 exemplaren.
Het jaar daarop is er een grote terugval,
nl. een verlies van ca. 140.000 exem¬
plaren (-5,35%).
De oplagedaling duurt voort in de jaren
1975-1976 om een dieptepunt te bereiken
in 1977: 2.311.861 ex., of een verlies op 4
jaar tijd van ongeveer 290.000 (-11,1%).
Sindsdien handhaaft de nationale opla¬
ge zich rond dit niveau en vertoont in
1980 zelfs de neiging om opnieuw toe te
nemen.
Over de hele periode betekent dit een op-
lagevermindering van 2.585.970 (1971)
naar 2.309.035 (1980): dit is een verlies
van 10,7%.
Deze evolutie blijkt ook uit ander ana¬
loog onderzoek, waarbij een evenredige
afname werd vastgesteld van het leesbe-
reik voor dezelfde periode. Zo wezen
CIM-studies van 1972, 1974, 1977 en 1980
naar de evolutie van de massa CIM-
lezers, uit, dat voor bedoelde periode het
aantal lezers met 901.000 verminderde,
i.e. 13,6%.
Beide resultaten ondersteunen elkaar in
voldoende mate, zodat vast staat dat in
de periode 1971-1980 de totale oplage
van de Belgische dagbladpers met ruim
10 % is afgenomen.

De oplage-evolutie van de verschillende
kranten(groepen) 1971-1980

Uit het onderzoek naar de oplage-evolu¬
tie van de verschillende kranten en kran-
tengroepen, kunnen volgende algemene
conclusies worden gehaald: (zie tabel
hiernaast)

Aan de kant van de stijgers zien 6 dag¬
bladen hun oplage toenemen, samen
met een totaal van 67887 exemplaren.

- Vooral het aandeel van Hef Belang van
Limburg en de groep Vers l’Avenir, die
voor meer dan 70% voor deze stijging
verantwoordelijk zijn, valt te onder¬
lijnen.

- In verhouding tot hun totale oplage is
de oplagestijging van La Nouvelle Ga-
zette/La Province, Het Laatste
Nieuws/De Nieuwe Gazet en de Stan-
daardgroep, eerder miniem.

- 5 van de 6 stijgers laten hun oplage
door CIM controleren, hetgeen de be¬
trouwbaarheid van deze gegevens ver¬
sterkt (cf. infra).

- 4 van de 6 stijgers zijn nederlands-
talige kranten.

1°) Kranten(groepen) met een oplagestijging
a.-absoluut

1) Het Belang van Limburg + 25394 CIM
2) Vers l’Avenir (4 titels) + 22358 CIM
3) Het Laatste Nieuws - De Nieuwe Gazet + 8720 CIM
4) De Standaard (3 titels) + 4 706 CIM
5) De Financieel-Ekonomische Tijd + 4600 CIM
6) La Nouvelle Gazette - La Province + 2109 CIM

b.- procentueel

1) De Financieel-Ekonomische Tijd + 42,2 %
2) Het Belang van Limburg + 36,7 % CIM
3) Vers l’Avenir (4 titels) + 21,6% CIM
4) La Nouvelle Gazette - La Province + 2,9% CIM
5) Het Laatste Nieuws - De Nieuwe Gazet + 2,8% CIM
6) De Standaard (3 titels) + 1,4% CIM

2°) Kranten(groepen) met een oplagedaling
a.- absoluut

1) De Morgen/Vooruit (17) - 56632 CIM
2) Le Soir - 51 476 CIM
3) La Meuse - La Lanterne - 41701 CIM
4) Le Journal et Indépendance - 35000 CIM

La Libre Belgique - 35000
La Dernière Heure - 35000

7) Le Peuple - 25000
8) La Cité - 21 500
9) Le Rappel (3 titels) - 21 000

10) Het Volk - 11736 CIM
11) La Wallonië - 10000
12) Gazet van Antwerpen - 9977 CIM
13) Grenz - Echo - 1500
14) Le Jour

b. -procentueel *

1) De Morgen/Vooruit - 51,2% CIM
2) Le Journal et Indépendance - 50 %
3) Le Peuple - 41,7%
4) Le Rappel (3 titels) - 30,5 %
5) La cité - 29 %
6) La Meuse - La Lanterne - 22,2 % CIM
7) La Libre Belgique - 21,9%

La Dernière Heure - 21,9%
9) La Wallonië - 20 %

10) Le Soir - 19 % CIM
11) Grenz Echo - 10 %
12) Het Volk - 5,4% CIM
13) Gazet van Antwerpen - 4,8% CIM
14) Le Jour - 4,5%

De lijst van de verliezers is veel uitge-
breider, en de oplageverliezen zijn gro¬
ter: 13 dalers, samen met een oplagever-
lies van 355022 exemplaren.

Opvallend is, ten eerste het grote ver¬
lies van De Morgen/Vooruit vergeleken
met de oplage van Volksgazet en Voor¬
uit; en ten tweede het negatieve bilan
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van de 3 kranten van de groep Rossel:
Le Soir, la Meuse en La Lanterne verlie¬
zen samen 93177 ex.

- Een aantal kranten kent waarschijnlijk
grotere oplageverliezen dan de opgege¬
ven oplagecijfers laten vermoeden (dit
werd o.a. vastgesteld voor Le Peuple
en Le Jour).

- Met uitzondering van De Morgen/Voor-
uit zijn het vooral franstalige kranten
die grote oplageverliezen kennen, en
dit verdeeld over alle opinierichtingen.

De oplage-evolutie m.b.t. de taalverhou¬
dingen 1971-1980

Het belangrijkste gegeven was hier dat
in het voorbije decennium de neder-
landstalige pers de franstalige heeft in¬
gelopen en voorbijgestreefd.
Sedert 1958 ziet de evolutie eruit als
in de grafiek hieronder.

De franstalige pers kent zware verliezen
in de periode 1958-1968, maar herstelt
zich enigszins in de periode 1969-1971.
Aan nederlandstalige kant is er een
voortdurende stijging tot 1973.
Meteen moet ook genuanceerd worden
voor wat het verloop van de oplage-evo¬
lutie nationaal betreft: de dalende ten¬
dens die zich voordeed tot 1968, is voor¬
al toe te schrijven aan de oplagedaling
bij de franstalige pers.

Voor wat de periode 1971-1980 betreft:

1° - De oplage van de franstalige pers
daalt onafgebroken, waarbij vooral
de periode 1974-1977 zeer zware ver¬
liezen vertoont.

2° - Aan nederlandstalige kant is er een
lichte stijging tot 1973, en een sterke
terugval in de jaren 1974, 1975, 1976.
Sedert 1977 is er opnieuw een stij¬
gende tendens waar te nemen.

3° - 1974 is het jaar waarin voor het
eerst de oplage van de nederlandsta¬
lige pers hoger is dan deze van de
franstalige pers.
Vooral sedert 1977 lopen beide
steeds verder uit elkaar.
Waar in 1971 de verhouding 48,5 /
50,9 was in het voordeel van de frans¬
talige pers, is dit in 1980 53 I 46,4 in
het voordeel van de nederlandstalige
pers.

4° - Eindbalans 1971-1980:
a. De nederlandstalige dagbladpers

kent een OPLAGEDALING van
30050 ex. of -2,40%.

b. De franstalige dagbladpers kent
een OPLAGEDALING van 245385

ex. of -18,64%.

De oplage-evolutie m.b.t. de opinierich¬
tingen in de Belgische dagbladpers
1971-1980

- Nationaal

Hier dient vooral gewezen op het feit dat
de krantenoplages van de verschillende
opinierichtingen alle zijn gedaald in de
periode 1971-1980 (zie tabel hieronder).

Deze evolutie heeft o.a. tot gevolg dat
zich verhoudingsgewijs enkele verschui¬
vingen hebben voorgedaan (zie grafiek
volgende blz.).

AFNAME KATH.
PERS

LIBER.
PERS

SOCIAL.
PERS

NEUTR.
PERS

- absoluut - 37 255 - 24171 - 126632 - 89577
- procentueel - 3,08 % - 4,48 % - 43,57 % - 16,86%

OPLAGte^yOLUT/^ MNDB
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Opmerkelijk is hier:
1° - De katholieke pers neemt steeds

een groter aandeel in van de nationa¬
le oplage (1971-1980: + 4%), inzover-
re zelfs dat sedert 1979 meer dan
50% van de totale oplage uit deze
opinierichting wordt betrokken.

2° - Het oplage-aandeel van de liberale
pers stijgt voortdurend, zij het in min¬
dere mate als dat van de katholieke
pers (1971-1980: + 1,46%); in 1980
bedraagt het aandeel 22,32 %.

3° - De socialistische pers zag haar
aandeel in de nationale oplage met
meer dan 4% afnemen: in 1980 nog
slechts 7,1 %.

4° - Ook een daling voor de “neutrale”
pers die net onder de 20 % zakt : een
vermindering van 1,41 %.

- De nederlandstalige pers en de opinie-
richtingen (zie grafiek hiernaast)

HET OPLAGE' AANDEEL VAN DE VERSCH/LLENDE OPiN/ERiCHT/NGEN
VAN DE NEDERLANDSTALIGE DAGBLADPERS !N 19ft EN 1960.
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Her OPLAGE-AANDEEC MNDe VERSCHILLENDE OP/NiERICHT/NGEN
IN DE FRANSEAL/GE DAGBLADPERS IN 19^1EN 1980.

19Ï1 1960
KOMAlWWr

NEUTRAAL

SOCIALIST

DBERAAL

KATHOL/EH

NEUTRAAL

KATHOLIEK

SOCIALIST

L/EERAAL

- Meer dan 2/3 van de nederlandstalige
dagbladoplage behoort toe aan de ka¬
tholieke pers, en dit aandeel stijgt
voortdurend.

- De liberale pers behoudt stabiel 1/4 van
de nederlandstalige oplage.

- De socialistische pers is nog goed voor
amper 4% van de totale oplage in het
nederlandstalig landsgedeelte.
De “neutrale” pers verdubbelde op 10
jaar tijd haar aandeel.

Algemeen betekent dit dat de neder¬
landstalige dagbladpers in 1980 qua op¬
lage voor meer dan 95 % vertegenwoor¬
digd wordt door de opinierichtingen van
het centrum-conservatieve blok (CVP-
PVV).
2 van de 14 afzonderlijke titels, of 1 van
de 8 krantengroepen of 4,36% van de
oplage behoort toe aan de sociaal-pro-
gressieve richting in de Vlaamse dag¬
bladpers: nooit voordien heeft de socia¬
listische opiniepers een dergelijk diepte¬
punt gekend, en het einde van de tunnel
is nog niet in zicht.

- De franstalige pers en de opinierichtin¬
gen (zie grafiek hierboven)

- Het aandeel van de katholieke pers
stijgt: in 1980 ruim 30% van de frans¬
talige oplage.

- De liberale pers behoudt stabiel bijna
1/4 van de totale oplage.

- De socialistische pers vertegenwoor¬
digt nog maar 1/10 van de oplage in het
franstalig landsgedeelte.
Het aandeel van de neutrale pers
schommelt rond de 40%, waarmee ze

nog steeds de grootste groep is in Wal¬
lonië.

- Ook de kommunistische pers heeft hier
een marktaandeel verworven: 1,4%.

De grootste verschuivingen zijn te situe¬
ren bij de katholieke pers, wiens aandeel
is toegenomen, en bij de socialistische
pers, wiens aandeel in dezelfde mate is
afgenomen.

Uit het bovenstaande blijkt dat de ver¬
schillen tussen nederlandstalige en
franstalige dagbladpers zich ook situe¬
ren op het vlak van de opinierichtingen
(zie tabel hieronder).

1° - Voor wat de nederlandstalige pers
betreft STIJGEN zowel de katholieke
als de liberale krantenoplages; de
liberale stijgen het sterkst.
Omgekeerd: in de franstalige pers
DALEN de oplages van zowel de ka¬
tholieke als de liberale pers; de libe¬
rale dalen het sterkst.
Relatief is de dalende tendens van de
franstalige kranten groter dan de stij¬
gende tendens voor de nederlands¬
talige pers.

2° - De socialistische pers daalt zowel
in het franstalig als in het neder¬

landstalig landsgedeelte, maar de
DALING is sterker in de nederlands¬
talige socialistische dagbladpers.
Het aandeel van de socialistische
pers in Wallonië is het dubbele van
dit in Vlaanderen.

4° - Meer dan 2/3 van de nederlandstali¬
ge oplage behoort toe aan de katho¬
lieke pers; voor de franstalige pers is
dat minder dan 1/3.

De verhouding oplage - kiezers 1971-1980

De evolutie werd nagegaan van de ver¬
houding tussen verkiezingsuitslagen en
de oplage van de dagbladpers met be¬
trekking tot de divergerende opinierich¬
tingen.
In de periode 1971-1980 hadden in België
4 parlementsverkiezingen plaats: op 7
nov. 1971, 10 maart 1974, 17 april 1977 en
17 dec. 1978.
Ook de verkiezingen voor het Europees
Parlement van 10 juni werden mee in het
overzicht betrokken.
Ook hier werd deze evolutie in een rui¬
mer kader gesitueerd, met verwijzing
naar de verkiezingen van 1 juni 1958 en
31 maart 1968, met de korresponderende
dagbladoplages.

PROCENTUELE DALING/STIJGING VAN DE OPLAGE 1971-1980

KATHOL. LIBER. SOCIAL. NEUTR.

NI. Pers + 1,01 + 2,85 - 51,17 + 86,92
Fr. Pers - 11,97 - 14,10 - 38,89 - 19,04
Nationaal - 3,08 - 4,48 - 43,57 - 16,86
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Tabel nationaal:

% stemmen
% oplage

1958 1968 1971 1974 1977 1978 1979

CVP/PSC 46,5 31,7 30,0 32,3 35,9 36,2 37,7
Kath. pers 40,0 46,8 46,8 48,1 48,6 48,8 50,5
PVV/PRL 11,9 20,9 16,3 15,1 15,6 16,3 16,3
Liber, pers 22,6 22,0 20,9 20,9 21,4 21,8 22,3
SP/PS 37,0 28,1 27,2 26,6 27,0 25,3 23,4
Social, pers 16,0 12,2 11,2 9,3 9,3 9,2 7,1
KPB/PCB 1,9 3,4 3,0 3,2 2,7 3,2 2,7
Comm. pers 1,2 ... ... 0,4 0,6 0,6 0,6
VU 1,9 9,8 11,1 10,2 9,7 7,0 6,0
— — — — — — ... —
FDF/RW ... 6,0 11,3 10,9 7,0 7,1 7,6
— — — — — — — —
Diverse 0,7 0,1 0,8 1,4 1,6 4,6 4,1
— ... — — — — ... —
Neutr. pers 20,2 19,0 20,5 20,7 20,0 19,6 19,1

Opvallend blijft de wanverhouding tus¬
sen het aantal stemmen uitgebracht op
bepaalde politieke partijen, en de opla¬
ges van de qua opinierichting overeen¬
komstige dagbladen.

1° - CVP/PSC kiezers - katholieke dag¬
bladen
“meer lezers dan kiezers”

In 1958 is het aandeel van de CVP/PSC
kiezers 6,5 % groter dan het aandeel van

de katholieke dagbladoplage. In 1968 is
er reeds ca. 15% meer oplage dan kie¬
zers: op 10 jaar tijd is de situatie fel
veranderd.
In de periode 1971-1980 blijkt de
CVP/PSC lichtjes te stijgen, en blijft het
oplage-aandeel van de katholieke kran¬
ten toenemen, zij het in iets mindere ma¬
te. Zo behaalt de CVP/PSC in 1979
37,7 % van de stemmen, de katholieke
pers vertegenwoordigt dan meer dan de
helft van de oplage van de Belgische
dagbladpers: verschil 13%.

= = Nederlandstalige dagbladpers - nederlandstalig kiescollege :

% stemmen
% oplage

1971 1974 1977 1978 1979

CVP 37,2 39,9 43,8 43,3 48,1
Kath. pers 65,9 66,0 65,2 65,2 68,3

PVV 17,0 16,7 14,2 16,9 15,3
Liber, pers 24,4 24,1 24,5 24,8 25,8

SP 23,7 21,9 21,8 20,5 20,9
Social, pers 8,8 8,8 8,9 8,7 4,6
KP 1,7 1,9 1,4 2,0 1,2
— — — ... — —
VU 18,9 17,3 16,7 11,5 9,7
— ... — — — —
Diverse 1,1 1,9 1,9 5,3 2,5
— — — — — —
Neutr. pers 0,9 1,0 1,2 1,2 1,3

2° - PVV/PRL kiezers - liberale dagbla¬
den
“meer lezers dan kiezers”

Ook hier een groot verschil tussen 1958
en 1968: in 1958 bedraagt het stemmen¬
aandeel nauwelijks de helft van het opla¬
ge-aandeel, in 1968 benaderen beide
percentages elkaar.
In de periode 1971-1980 is een opvallen¬
de constante te zien : gedurende de gan¬
se periode ligt het stemmenaandeel ca.
6 % lager dan het oplage-aandeel; beide
blijven nagenoeg stabiel.

3° - SP/PS kiezers - socialistische dag¬
bladen
“meer kiezers dan lezers”

Waar voor de twee vorige opinierichtin-
gen in de periode 1971-1980 het aantal
kiezers (veel) lager ligt dan het aantal
lezers, stelt men hier een omgekeerde
verhouding vast: sedert 1968 zijn er ca.
15% meer kiezers dan lezers. Dit bete¬
kent ongeveer 3 keer meer kiezers.

4° - KPB/PCB kiezers - kommunistische
pers
“meer kiezers dan lezers”

Het aantal kommunistische kiezers
schommelt rond de 3%, het oplage-aan¬
deel van Le Drapeau Rouge is nauwelijks
0,6%.

5° - Opmerkelijk is het afwezig blijven
van een eigen dagblad voor de zgn. taal-
partijen: zowel VU als FDF en RW be¬
schikken niet over een eigen spreekbuis
in de dagbladpers, hoewel zij samen
toch een aanzienlijk deel van het kiezers¬
corps vertegenwoordigen, c.q. vertegen¬
woordigden (22,4% in 1971, 13,6% in
1979).
Tevens dient gewezen op het toenemend
aandeel van de kleinere politieke partij¬
en waaraan evenmin een dagblad of dag-
bladgroep korrespondeert.

6° - Vermelden we tenslotte het feno¬
meen van de zgn. neutrale pers die zich
handhaaft rond de 20 % van de nationale
dagbladoplage.
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Algemeen dient onderstreept:
Primo, in de periode 1971-1980 hebben
zich geen grote verschuivingen voorge¬
daan met betrekking tot de verhouding
oplage-kiezers (vgl. grote verschillen
1958-1968)
Secundo, de katholieke en liberale opi-
nierichting hebben minder kiezers dan
lezers; de socialistische zuil trekt veel
minder en steeds minder lezers aan dan
kiezers.

Aangezien er zowel op het vlak van de
oplage-evolutie (cf. supra) als op het vlak
van het kiesgedrag duidelijke verschillen
bestaan tussen Vlaanderen en Wallonië,
werd ook hier voor beide landsgedeelten
de situatie afzonderlijk beschouwd (zie
tabel vorige blz. onderaan).

1° - De katholieke dagbladpers bezit
meer dan 65 % van de oplage, terwijl
de CVP maximaal 48,1 % van de
stemmen behaalt. Waar in 1971 het
verschil 28,7% bedraagt, is dit in
1979 verminderd tot 20,2%.

2° - Voor de liberale strekking ligt het
aantal lezers 8 a 10% hoger dan het
aantal kiezers.

3° - Voor de socialistische strekking
wordt een tegengestelde verhouding
vastgesteld: minder dan 10% van de
lezers, meer dan 20 % van de kiezers.
Sedert 1979 zelfs 4 maal meer kiezers
(zie tabel hiernaast).

1° - Voor de katholieke opinierichting
bedraagt het verschil kiezers - oplage

7,7% in 1971, en slechts 4,3% in

1978.
Het verschil wordt weer groter in
1979 door de verkiezingsnederlaag
van de PSC.

2° - Voor de liberale groep bedraagt het

verschil maximaal 5%, in 1979 over¬
treft het stemmenaandeel zelfs het
oplage-aandeel.

3° - Waar het stemmenaandeel van de
PS gemiddeld rond de 30% schom¬
melt, is het oplage-aandeel van de
socialistische pers nauwelijks 10%.

4° - De PCB verwerft ca. 5% van het
stemmenaandeel, terwijl de kommu-
nistische pers slechts 1,4% ver¬
tegenwoordigt van de franstalige

oplage.

= = Franstalige dagbladpers - franstalig kiescollege :

% stemmen
% oplage

1971 1974 1977 1978 1979

PSC 19,3 21,4 23,7 25.1 21,1
Kath. pers 27,0 28,8 29,7 29,4 29,9

PRL 16,2 12,4 17,3 14,8 18,9
Liber, pers 17,7 17,7 18,3 18,3 18,6

PS 32,1 34,0 35,2 33,0 27,4
Social, pers 13,7 9,9 9,9 10,1 10,1

PCB 4,9 5,0 4,6 5,0 5,1
Comm. pers ... 0,8 1,4 1,4 1,4

FDF-RW 26,5 26,1 17,3 17,6 19,7

Diverse 0,7 0,8 1,6 4,2 7,2

— ... — — — —
Neutr. pers 39,5 41,5 40,7 40,7 40,0

Zoals er reeds vroeger werd op gewezen,
is het meest opvallende fenomeen het
bestaan van de zgn. neutrale pers die
40 % van de franstalige oplage vertegen¬
woordigt. Deze is er dan o.a. ook de oor¬
zaak van dat de katholieke en de liberale
strekking een kleiner “lezersoverschot”
vertonen, en dat de socialistische strek¬
king een nog groter “kiezersoverschot”
heeft.

Algemeen:

a) Zowel in Vlaanderen als in Wallonië
zijn er veel meer SP-PS kiezers, dan

lezers van socialistische (of progres¬
sieve) kranten.

b) Het aandeel van de katholieke dag¬
bladpers is veel groter dan het stem¬
menaandeel van de CVP-PSC, en dit
zowel in Vlaanderen als in Wallonië.
In Vlaanderen is het verschil groter'.

c) Het aandeel van de liberale dagblad¬
pers is iets groter dan het stemmen¬
aandeel van de PVV-PRL. Dit is vooral
in Vlaanderen het geval. In het frans-
talig landsgedeelte lopen de percen¬
tages naar elkaar toe, en overtreft se¬
dert 1979 het stemmenaandeel zelfs
het oplage-aandeel.

d) De schommelingen in verband met
het stemmenaandeel zijn veel groter
dan de verschuivingen in verband met
de oplages: of verandering in kiesge¬
drag betekent nog geen verandering
in de keuze van het dagblad.

De oplagecontrole van de Belgische dag¬
bladpers 1971-1980

De door CIM gecontroleerde oplage
neemt een steeds groter aandeel in van
de totale oplage (zie grafiek volgende
blz.).

In 1971 werd 68,1 % van de nationale op¬
lage door CIM gecontroleerd, in 1980 is
dat 76,7%.
Vastgesteld werd dat deze evolutie het
gevolg is van:
a -het verdwijnen van enkele titels met

niet-gecontroleerde oplage
b-de oplagevermindering van vooral

niet-gecontroleerde dagbladen.
Het aantal door CIM gecontroleerde
kranten bleef onveranderd.
Ook met betrekking tot de CIM-controle
blijft zich een duidelijk verschil voordoen
tussen nederlandstalige en franstalige
pers (zie staafdiagram volgende blz.).

- De cijfergegevens in verband met de
nederlandstalige pers zijn bijna uitslui¬
tend gebaseerd op de CIM-controles :

in 1980 is dat 98,5 %.
- Voor wat de franstalige pers betreft, is

met betrekking tot de cijfergegevens
enige voorzichtigheid geboden, omdat
daar minder CIM-gegevens beschik¬
baar zijn, en men dus voor een groot
deel afhankelijk blijft van de opgaves
van de uitgevers. Nochtans is ook hier
het aandeel van de CIM-controle toege¬
nomen, en bedraagt in 1980 ca. 53%.
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De evolutie van het aantal dagbladtitels
1971-1980

Met betrekking tot de oplage-evolutie
werd ook de evolutie nagegaan van het
aantal dagbladtitels.
Sedert Wereldoorlog II daalt dit aantal
onafgebroken, en deze daling heeft zich
ook doorgezet in de periode 1971-1980.
De afname die zich heeft voorgedaan in
1971-1980 is evenwel sterker dan deze
van de 2 vorige decennia (zie grafiek
hieronder).

In cijfers uitgedrukt betekent dit:

den: nl. het achterwege blijven van nieu¬
we, oorspronkelijke kranteninitiatieven.
Tevens dient opgemerkt dat de daling
van het aantal titels bij de franstalige
pers groter is dan bij de nederlandstali-
ge pers (zie blokgrafiek volgende blz.).

AFNAME absoluut procentueel

neder-
landstalig - 2 - 12,5%
franstalig - 5 - 17,2%

AFNAME absoluut procentueel

51-60 - 2 - 3,9%
61-70 - 3 - 6 %
71-80 - 7 - 15,3%

Waar de Belgische pers in 1945 nog 58
afzonderlijke titels telde, is dit aantal in
1980 geslonken tot 39.
Daarbij werd ook vastgesteld dat in de
periode 1971-1980 de tendens zich door¬
zet die sedert 1950 zichtbaar is gewor¬

Met haar 24 titels bezit de franstalige
pers evenwel nog altijd 10 titels meer
dan de nederlandstalige pers.
Deze gegevens gekoppeld aan de opla¬
ge-evolutie, laten toe de gemiddelde op¬
lage per krant voor beide landsgedeelten
te vergelijken.

1971 - nederl.pers : 78399
- franst. pers : 45 399

1980 - nederl. pers: 87453
- franst. pers : 44633

Hieruit blijkt dat de gemiddelde oplage
per krant bij de nederlandstalige pers

veel hoger ligt dan bij de franstalige
pers.
Bovendien is de gemiddelde oplage van
de nederlandstalige pers gestegen (re¬
den: aantal titels is gedaald), terwijl de¬
ze van de franstalige pers nog is gedaald
(ondanks het feit dat het aantal titels
met 5 eenheden is verminderd).
Met betrekking tot het aantal titels werd
ook vastgesteld dat zowel de katholieke
(-4), de liberale (-2) als de socialisti¬
sche (-2) opinierichting meerdere dag¬
bladtitels verloren.
Van de 39 kranten, behoren er 19 toe aan
de katholieke pers.
Tenslotte werd ook vastgesteld dat in de
periode 1971-1980, het aantal uitgevers¬
maatschappijen verminderde (-3, totaal
24), alsook het aantal drukkerijen (-4,
totaal 18).
Ook werd met betrekking tot de oplage-
evolutie de verhouding ten opzichte van
het bevolkingsaantal nagegaan.
Waar in 1958 één krantenexemplaar
werd uitgegeven per 3,07 inwoners, is
dat in 1971 één op 3,73 en in 1980 is deze
verhouding geëvolueerd naar één op
4,27.
Ook hier werd een beduidend verschil
tussen nederlandstalige en franstalige
pers waargenomen: in Vlaanderen is dat
één krant per 4,86 inwoners, in Wallonië
één krant per 3,58 inwoners.

EVOLUTIE VAN HET AANTAL DAGBLADTITELS W.O. IE - 1980
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Oplage- en prijsevolutie 1971-1980

In een laatste deel werd de evolutie van
de dagbladoplage afgezet tegen de
prijsevolutie van het dagblad, waarbij de
vraag centraal stond of er tussen beide
een correlatie kon vastgesteld worden.
En zo ja, kon daaruit afgeleid worden dat
bvb. een stijging van de dagbladprijs een
weerslag heeft op de vraag, en dus op de
afzet en de oplage van de dagbladen?
(zie grafiek hieronder).

Enerzijds werd daarbij vastgesteld dat
de vraag naar dagbladen bij opeenvol¬
gende prijsstijgingen onelastisch is,
anderzijds dient gewezen op het feit dat
a-de nationale oplage vooral in de perio¬

de 1974-1976 sterk afneemt
b-de dagbladpers sterk de hoogte in

schiet op het einde van 1973, 1974 en
1975

De grootste en meest algemene oplage¬
daling doet zich juist voor in de jaren

waarin de dagbladprijs sprongsgewijze
toeneemt.
Vanaf 1976 tot begin 1979 doen zich
geen nieuwe prijsstijgingen voor, de te¬
rugval van de oplage wordt kleiner en in
1978 is er opnieuw een lichte toename.
Dit zou er op wijzen dat in de periode
1973-1977 een mogelijk verband bestaat
tussen prijs- en oplage-evolutie: de prijs-
toename eind 1973 van 5fr. naar 6 fr., en
de daaropvolgende stijgingen naar 8 fr.
en naar 10 fr. (i.e. een toename met
100%!) laat daaropvolgend een sterk
oplageverlies zien op 4 jaar tijd met ruim
11 %.
De veronderstelling dat deze prijsevolu¬
tie een weerslag heeft gehad op de opla¬
ge van de dagbladpers, zou daarbij steun
kunnen vinden in het feit dat deze stij¬
gingen van de dagbladprijs en de daar¬
opvolgende oplagedalingen zich situe¬
ren in de periode waarin ook de globale
koopkracht van de gezinnen wordt aan¬
getast (zie grafiek volgende blz. boven¬
aan).
Terwijl de groei van het beschikbaar in¬
komen der gezinnen daalt in 1973, 1974

en 1975, doen zich tegelijk de opeenvol¬
gende prijsstijgingen voor, en de daarop¬
volgende oplagedaling.
Deze plotse afname van de vraag naar
dagbladen, valt ook samen met een alge¬
mene terugval van de private consump¬
tie in 1974 en 1975 (zie grafiek volgende
blz. onderaan).

Voor de daaropvolgende jaren kon geen
duidelijke correlatie worden gelegd, om¬
dat vooral vanaf 1977 zich zeer grote ver¬
schillen voordoen met betrekking tot de
oplage-evolutie tussen nederlandstalige
en franstalige pers, tussen verschillende
krantengroepen en zelfs tussen verschil¬
lende kranten.
Gelet op het voorgaande kan worden ge¬
wezen op het samengaan tussen de
bruuske en omvangrijke daling van de
nationale dagbladoplage in de jaren
1974-1976, de opeenvolgende prijsstij¬
gingen in de jaren 1973-1975, en de eco¬
nomische recessie die vooral in de jaren
1973-1975 het beschikbaar inkomen
verminderde.

MA/ DEDECCfiKHEJWr
DIADPEK& (19/1-1980)
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Besluit

GROEIPERCENTAGE VANHET REËEL BESCHIK¬
BAAR INKOMENDER QEZ/NNEN PER HOOFD
VAN DE BEVOLK/NG- (19)1- 1930)

GROEIPERCENTAGE VANJ)E PRIVATE CONSUMPTIE
!NCONTANTE P/WZEN (19)1-1930)
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In de periode 1971-1980 is de totale opla¬
ge van de Belgische pers met ruim 10 %
afgenomen.
Vooral de jaren 1974-1976 vertonen grote
oplageverliezen.
Opvallende verschillen doen zich voor
tussen nederlandstalige en franstalige
pers:
a. terwijl sedert 1977 de nederlandstali¬

ge dagbladpers zich herstelt, blijft de
oplage aan franstalige kant verder
dalen.

b. Over de ganse periode is dit oplage-
verlies van de franstalige pers bedui¬
dend groter dan dit van de neder¬
landstalige pers.

c. Bij de franstalige pers daalde het aan¬
tal dagbladtitels sterker dan bij de
nederlandstalige pers.

d. De gemiddelde oplage per krant
bedraagt aan nederlandstalige kant
bijna het dubbele van de gemiddelde
oplage per franstalige krant.

In dit kader zij de toekomstperspectie¬
ven voor de franstalige dagbladpers niet
bijzonder rooskleurig: de talrijke kleine
en middelgrote bladen kunnen zich geen
(grote) oplageverliezen meer veroorlo¬
ven, zodat - rekening houdende met de
vaste kosten van het dagbladbedrijf en
de teruglopende inkomsten uit verkoop
en reclame - in de komende jaren voor
een aanhoudende crisis in deze sector
moet worden gevreesd, met ofwel het
verdwijnen van enkele titels tot gevolg,
ofwel een nog sterker om zich heen
grijpende concentratiebeweging.
Uit het onderzoek naar de oplage-evolu-
tie van de verschillende kranten en kran-
tengroepen, is vooral de bijzondere posi¬
tie van Het Belang van Limburg en de
groep Vers L’Avenirte benadrukken: bei¬
de wisten, tegen de algemene tendens
in, hun oplage aanzienlijk te verhogen.
Met betrekking tot de oplage-evolutie op¬
gesplitst naar de opinierichtingen, is
vooral de negatieve balans van de socia¬
listische pers opvallend, en dit zowel
voor de franstalige als de nederlandstali¬
ge pers. Een stijgende impakt van de ka¬
tholieke pers werd vastgesteld, met in
1980 ruim 50 % van de nationale oplage;
in Vlaanderen vertegenwoordigt de ka¬
tholieke pers bijna 70 % van de oplage.
In verband met de verhouding oplage -
lezers, werd geconstateerd dat deze in
vergelijking met vorige periodes, geen
grote schommelingen heeft ondergaan:
de katholieke en liberale opinierichtin-
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OPLAGE-EVOLUTIE VAN DE BELGISCHE DAGBLADPERS 1971-1980

1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981

1. 0S° 333.499 333.601 340.148 331.345 318.403 312.820 312.062 315.701 329.894 338.2052. GVA 0 206.529 208.053 210.823 202.678 191.214 186.197 188.432 193.315 195.422 196.5523. HV° 217.340 217.224 222.508 216.588 205.350 197.518 201.633 203.433 205.778 205.6044. BVL° 69.206 73.601 76.284 74.170 72.801 75.357 81.132 86.514 91.182 94.600
Tot, Katholiek 826.574 832.479 849.763 824.781 787.768 771.892 783.259 808.963 822.286 834.961

1. HLN° 306.246 305.025 307.989 301.584 287.609 286.588 294.444 307.948 310.660 314.966
Tot, Liberaal 306.246 305.025 307.989 301.584 287.609 286.588 294.444 307.948 310.660 314.966

1. VG 78.034(1) 78.034 78.034 78.034 78.034 78.034 78.034 78.034 ----- -----2. V 32.639(2) 32.639 32.639 32.000 32.000 29.160 29.250 29.250(7) -----3. DM-V° ----- ..... ..... — —-— ----- ----- ----- 55.253 54.041
Tot, Socialistisch 110.673 110.673 110.673 110.034 110.034 107.194 107.284 107.284 55.253 54.041

1. FET 10.900 11.500 12.600 12.900 14.200 14.800 14.800 15.200 15.500 15.5002. DL ..... ..... ..... ----- ----- — ----- —— 4.875(9)
Tot, Neutraal 10.900 11.500 12,600 12.900 14.200 14.800 14.800 15.200 15.500 20.375

Tot. Nederlandst. 1

1. LLB

.254.393 1

160.000

.259.677

160.000

1.281.025

160.000

1.249.299 1

140.000

.199.611

140.000

1.180.474 1

150.000

.199.787

125.000

1.239.395

125.000

1.203.699 1

125.000

.224.343

125.0002. VLA® 103.627 107.836 113.327 111.848 108.435 109.577 116.938 121.778 123.918 125.9853. LR 70.500 70.500 69.000 69.000 69.000 60.000 60.000 49.000 49.000 49.0004. LC 34.500 29.560 24.500 24.500 24.500 24.500 24.500 24.500 24.500 24.500
Tot, Katholiek 368.627 367.896 366.827 345.370 341.935 344.077 326.438 320.278 322.418 324.485

1. LDH 160.000 160.000 160.000 140.000 140.000 140.000 125.000 125.000 125.000 125.0002. LNG° 73.320 72.834 75.552 72.271 69.793 71.132 76.191 77.075 75.251 75.429
Tot. Liberaal 233.320 232.834 235.552 212.271 209.793 211.132 201.191 202.075 200.251 200.429

1. LW 50.000 50.000 40.000 39.000 39.000 39.000 39.000 39.000 39.000 40.0002. J.I. 60.000 60.000 60.000 40.000 40.000 40.000 35.000 35.000 35.000 35.0003. LP 70.000 70.000 70.000 40.000 40.000 40.000 35.000 35.000 35.000 35.000
Tot. Socialistisch 180.000 180.000 170.000 119.000 119.000 119.000 109.000 109.000 109.000 110.000

1. LS° 270.547 270.709 270.259 259.936 243.642 234.371 233.412 232.886 223.148 219.071
2. LIL" 188.033 186.496 185.324 176.705 166.657 160.S58 160.283 156.911 150.155 146.3323. LJ 22.000 22.000 22.000 21.000 21.000 21.000 21.000 21.000 21.000 21.0004. LEB 30.000 30.000 30.000 30.000 30.000 25.000(5) 22.500(6) 22.500 27.500(8) 30.0005. LA 9.750 9.750 9.750 9.750 9.750 9.750 9.750 9.750 9.750 4.875
Tot. Neutraal 520.330 518.955 517.333 497.391 471.049 451.079 446.945 443.047 431.553 421.278

1. LDR — —— — 10.000(3) 10.000 10.000 15.000 15.000 15.000 15.000
Tot. Communistisch — —— — — 10.000 10.000 10.000 15.000 15.000 15.000 15.000
Niet katalogeerb. 14.300' 14.300 14.300 14.300(4) — — — — 1 —Tot. Franstalig 1,.316.577 1,.314.185 1.304.212 1.198.302 1,.151.777 1.135.288 1..098.574 1.089.400 1.078.222 1.071.192

Tot. Duitstalig 15.000 15.000 15.000 15.000 13.500 13.500 13.500 13.500 13.500 13.500

TOTAAL NATIONAAL 2.585.970 2.588.862 2.600.237 2.461.101 2.364.888 2.329.262 2.311.861 2.342.295 2.295.421 2.309.035

Bion :
0

= O fideel Bulletin van het CIM ni. 1-1972 - nA. 24-1981
Ve PeAS nA. 72-7972 - nA. 109-1981

(7) Pe Peis 1972, p. 89 veimeldt als oplage : 'CIM 04/11/71'
(2) Pe Peis /972, p. 725 " " " : ’ 1971 CIM’
(3) Le Viapeau Rouge : eeiste normei op 7/7/7974
(4) Le Matin, La Plandie Libéiale en La Métiopole houden op te veisehljnen op 30/06/1974(5) Vooi de witgevei weid medegedeeld : 20 d 30 000
(6) ” " ’’ ” " : 20 d 25 000
(7) Volksgazet en Vooiuit houden op te veischijnen lesp. juli en novembei 1978
(8) Vooi de uitgevei weid medegedeeld : 25 d 30 000
(9) Vana^ 02/10 /1979 veischtjnt Lloyd knveisois In 2 edities : een /lanstalige en

een nedeilandstalige (Ve Lloyd} . Ve o plageveihouding is 50/50 volgens de aitgevei
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gen vertegenwoordigen via de dagblad¬
pers meer lezers dan kiezers; bij de soci¬
alistische zuil is dit net omgekeerd:
3 maal meer kiezers.
Met betrekking tot de betrouwbaarheid
van de gegevens dient het feit onder¬
streept dat het aandeel van de door CUM
gecontroleerde oplage toeneemt.
Tussen nederlandstalige en franstalige
pers bestaat op dit vlak nog steeds een
enorm groot verschil.
Tenslotte kon aan de hand van de prijse-
volutie van de dagbladen worden vastge¬

steld dat de bruuske, omvangrijke en al¬
gemene oplagedaling na 1973, volgt op
enkele forse prijsstijgingen van de dag-
bladprijs, tegelijk met een algemene ver¬
mindering van het beschikbaar inkomen
van de gezinnen, zelf als gevolg van de
economische recessie.

Bron :

(°) Officieel Bulletin van het CIM, nr.1-1972 -
nr.24-1981 ; De Pers, nr. 72-1972 - nr. 109-1981.

(1) De Pers, 1972, p.89, vermeldt als oplage:
’CIM 04/11/71’.

(2) De Pers, 1972, p.125 vermeldt als opla¬
ge: ’1971 CIM’.

(3) Le Drapeau Rouge: eerste nummer op
1/1/1974.

(4) Le Matin, La Flandre Libérale en la Mé-
tropole houden op te verschijnen op
30/06/1974.

(5) Door de uitgever werd medegedeeld : 20
è 30.000.

(6) Door de uitgever werd medegedeeld: 20
è 25.000.

(7) Volksgazet en Vooruit houden op te ver¬
schijnen, resp. juli en november 1978.

(8) Door de uitgever werd medegedeeld : 25
è 30.000.

(9) Vanaf 02/10/1979 verschijnt Lloyd Anver-
sois in 2 edities: een franstalige en een neder¬
landstalige (De Lloyd). De oplageverhouding
is 50/50 volgens de uitgever.

Verklaringen bij schema van oplage-evo-
lutie (zie tabel volgende blz.):

DS = De Standaard (+ Het Nieuwsblad

+ De Gentenaar)
GVA = Gazet van Antwerpen + Gazet
van Mechelen
HV = Het Volk
BVL = Het Belang van Limburg
HLN = Het Laatste Nieuws (+ De Nieu¬
we Gazet)
VG = Volksgazet
V = Vooruit
DM-V = De Morgen/Vooruit
FET = De Financieel Ekonomische Tijd
DL = De Lloyd
LLB = La Libre Belgique

VLA = Vers L’Avenir (+ L’Avenir du
Luxembourg + Le Courrier + Le Cour-
rier de l’Escaut)
LR = Le Rappel (+ L’Echo du Centre +
Le Journal de Mons)
LC = La Cité
LDH = La Dernière Heure (+ L’Avenir
du Tournaisis)
LNG = La Nouvelle Gazette (+ La Pro¬
vince)
LW = La Wallonje
J.l. = Le Journal et Indépendance
LP = Le Peuple
LS = Le Soir
LML = La Meuse + La Lanterne
LJ = Le Jour
LEB = L’Echo de la Bourse
LA = Lloyd Anversois
LDR = Le Drapeau Rouge
«Niet catalogeerbaar» = Le Matin, La
Flandre Libérale en la Métropole slaat
op het feit dat deze 3 kranten tot ver¬
schillende opinierichtingen behoren,
maar hun afzonderlijke oplage niet werd
medegedeeld; het opgegeven oplagecij¬
fer geldt telkens voor de 3 kranten sa¬
men.

ToT. Duitstalig : 1 vertegenwoordiger =
Grenz-Echo.

Een gebeurtenis in de Vlaamse uitgeverswereld !

STANDAARD HISTORISCHE ATLAS

samengesteld door R. Geivers

Gegevens
45 synthesekaarten, ca. 180 deelkaarten en 100 tijdtafels
7 basiskleuren : grijs: territoriaal, bruin: politiek,
blauw: sociaal, rood: economisch, paars: religieus,
groen: wetenschappelijk en geel: kunstgeschiedenis
ca. 150 kleurennuances voor de ruimtelijke expansievelden
ca. 100 diverse symbolen, die ook in de geografische kaarten,
of de sociaal-economische publikaties herkenbaar zijn.
Termenregister met meer dan 1000 historische trefwoorden.

Didactisch geheel nieuw
Kleurrijk en prettig werkmateriaal, duidelijk en zeer concreet, geen afzonderlijke ruimtelijke

schetsen, maar groeiprocessen op een kaartvlak, wetenschappelijk gefundeerd, in een groter

verband herkenbaar, diversiteit en coherente samenhang van het werkmateriaal.

STANDAARD BOEKHANDEL
Naamsestraat 57, 3000 Leuven
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het tiende vlaams congres voor
communicatiewetenschap in een notedop

mare soumillion
Patrick van der aa

Op 9 december 1982 kwamen professo¬
ren, assistenten, studenten en practici
uit de communicatiewereld bijeen om
zich te buigen over de gemeenschaps-
problematiek in de massamedia, op een
congres dat georganiseerd werd door de
drie universitaire communicatieweten-
schappelijke instellingen van het Vlaam¬
se land.

Na een korte openingsrede door R.U.G.-
rector Cottenie en. een toelichting om¬
trent het congresthema vanwege voorzit¬
ter J. Briers, die daarin ondermeer aan¬
stipte dat het verschil tussen reductieve
en additieve objectiviteit erin bestaat dat
men enerzijds alleen aandacht schenkt
aan de wensen van het eigen publiek en
dat men anderzijds alle visies aan bod
laat komen, kregen enkele buitenlandse
personaliteiten het woord om te praten
over de vertekening van de realiteit in

het nieuws en over de gemeenschaps-
problematiek in hun media.

Het eerste onderwerp werd aangesne¬
den door de Schotse professor J. Eldrid¬
ge van de Glasgow University. Tegeno¬
ver de algemeen verspreide opvatting
dat het televisienieuws onpartijdig, na¬
tuurlijk en neutraal is, en uitsluitend fei¬
ten weerspiegelt, ontvouwde hij hoe de
werkwijzen van de media (TV) leiden tot
vertekening van het nieuws. De meest
voorkomende manieren waarop dit al
dan niet bewust gebeurt zijn volgens
hem: de combinatie van klank en beeld,
de drang naar ’viewability’, de ’hidden in¬
terventions’ van de makers voornamelijk
bij montage, de ’agenda setting’ die tot
uiting komt bij het voorlezen van de
’headlines’, de woordkeuze, het voorstel¬
len van een correspondent als een ex¬
pert en het inpassen van feiten in een

bepaald frame voor een verhaal. Deze
manieren werden veelvuldig geïllus¬
treerd, niet in het minst met voorbeelden
uit de Falkland-crisis. Belangrijk was
ook zijn vaststelling dat onpartijdigheid
al te vaak wordt gedefinieerd als het te¬
gen elkaar opzetten van conflictuele
tendensen.

De Zwitserse professor U. Saxer van de
Universitöt Zürich behandelde in zijn re¬
feraat achtereenvolgens de journalistie¬
ke objectiviteit als democratisch infor-
matiepostulaat, het massamediasys-
teem in Zwitserland en hoe men in zijn
land de objectiviteitseis tracht na te le¬
ven en tenslotte de prestaties van het
Zwitserse systeem met betrekking tot
diezelfde objectiviteit. Zoals in de mees¬
te democratische landen wordt ook in
Zwitserland m.b.t. de omroeporganisa¬
ties de onuitvoerbare objectiviteitseis
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gesteld. Objectiviteit kan slechts bena¬
derd worden door het publiek de kans te
bieden zich een betrouwbaar beeld te
vormen van de werkelijkheid op basis
van correcte informatie. Twee essentiële
voorwaarden hiertoe zijn de volledigheid
en de onpartijdigheid van de informatie.
Drie instanties kunnen een rem vormen
voor de objectiviteit : het publiek met zijn
intolerantie, de politici door ondemocra¬
tisch te handelen en de journalisten door
bewuste manipulatie of door onbe¬
kwaamheid.
In een land als Zwitserland met één cul¬
turele meerderheid en drie minderheden
en een sterk geregionaliseerde media-
structuur is het opvallend dat de minder¬
heden voldoende aan bod komen in de
verschillende media. Er is bijgevolg vol¬
doende additieve objectiviteit aanwezig
in de Zwitserse media. De Zwitserse
televisie is erin geslaagd met eerder be¬
scheiden middelen een geografisch
evenwichtige nieuwsspreiding te
garanderen.
Omdat de politici en het publiek de im¬
pact van de televisie overschatten, wordt
deze nauwgezetter op de vingers geke¬
ken en kan zij minder gespecialiseerd en
minder aggressief berichten dan de ra¬
dio. Nochtans dient gezegd te worden
dat de omroep in zijn geheel (S.R.G.) een
linkse interpretatie van de omroepricht-
lijnen huldigt en zich hierdoor bezwaren¬
de kritiek vanuit rechtse hoek op de hals
haalt. Tot slot onderstreepte Saxer dat
een beter uitgebouwde journalistenop¬
leiding een grotere garantie zou bieden
voor de objectiviteit.
Als laatste spreker van de voormiddag
kwam de heer Comeau van de Canadian
Broadcasting Corporation aan het
woord. Vooreerst merkte deze op dat de
problemen i.v.m. de berichtgeving in Ca¬
nada bekeken moet worden in hét licht
van de culturele en sociale geschiedenis
die de Franstalige en Engelstalige ge¬
meenschap heeft geconditioneerd. De
tegenstelling tussen een zwakkere Fran¬
cofone en een sterkere Engelstalige ge¬
meenschap beïnvloedt hun houding
t.o.v. de media op alle niveaus. Deze
kloof komt tot uiting en wordt nog ver¬
groot door een ’amerikanisatie’ van de
mediabenadering langs Engelstalige zij¬
de en een toenadering tot andere Fran¬
stalige gemeenschappen langs Frans¬
talige zijde.
Ook zijn er verschillen waar te nemen op
het vlak van de berichtgeving en de inter¬
pretatie ervan al naargelang het moment

waarop deze verstrekt wordt: al dan niet
crisissituatie. In de marge merkte Co¬
meau nog op dat de informatie een
macht is in de handen van de regerin¬
gen, waarbij hij ter overweging de vraag
meegaf waar de macht van de pers
gebleven is.

De namiddagzitting werd geopend met
een toespraak van J. Billiet van de
K.U.Leuven die het mediabeleid onder de
loupe nam in het licht van de culturele
autonomie en de gemeenschapsvor¬
ming. Hij stelde ondermeer voorop dat
de ’eigenaardigheden’ van onze samen¬
leving aan de oppervlakte komen in de
diverse discussies omtrent het mediabe¬
leid, waarmede Billiets opvattingen goed
aansluiten bij de stellingen van Comeau.
Sinds in 1971 de staatshervorming werd
doorgevoerd, ressorteert het omroepbe¬
leid onder de bevoegdheden van de ge¬
meenschappen. Ondanks deze regionali¬
sering kan er echter moeilijk sprake zijn
van een specifiek, autonoom omroepbe¬
leid omdat de nationale politiek van
evenredige vertegenwoordiging doorge¬
trokken werd naar de gemeenschappen
toe. Verzuiling en particratie laten zich
gevoelen op het vlak van de organisatie
van samenleving en media en sijpelen
ten dele door in de mediaboodschappen.
De media zijn naast het schoolnet be¬
langrijk voor het in stand houden van de
verzuiling en dragen bij tot de commu¬
nautarisering van allerhande problemen.
Op die manier creëren de media uitein¬
delijk Walen en Vlamingen.
Illustratief materiaal werd aangebracht
door P. Verlinden die zijn kwantitatief
onderzoek voorstelde naar de TV-nieuws-
berichtgeving op de BRT over binnen¬
landse betogingen in het eerste televi¬
siejournaal in de periode 1960-1974. Het
overgrote deel van de in het nieuws ge¬
brachte betogingen had betrekking op
de organisatie van de staat en vond in
Vlaanderen plaats. De grootte van de be¬
togingen was niet steeds een criterium
voor de aandacht vanwege de televisie-
nieuwsdienst. Welke criteria dan wel een
rol speelden en welke conclusies kon¬
den getrokken worden uit dit cijfermate¬
riaal werd ons niet uit de doeken
gedaan.
Dezelfde opmerking geldt bovendien ten
aanzien van de onderzoeksresultaten die
werden voorgesteld door A. Fordyn van
de R.U.G. Hij kwam tot de bevinding dat
met betrekking tot de culturele identiteit
de mediawetgeving van de Franstalige

gemeenschap blijk geeft van een grotere
nadruk op de culturele eigenheid, de ont¬
wikkeling en de verspreiding van de ei¬
gen cultuur en samengaand daarmee
van een tendens tot grotere decentrali¬
satie en betrokkenheid van de onder¬
scheiden regio’s.
Met betrekking tot de objectiviteitsver-
plichting voor de beide instituten belast
met de openbare radio- en televisie-
dienst, werd vastgesteld dat deze objec-
tiviteitsnorm verschillend wordt geregle¬
menteerd, geïnterpreteerd en gecontro¬
leerd bij BRT en RTBF.

Vervolgens had een geanimeerd debat
plaats dat vroegtijdig werd afgebroken
door ’moderator’ J. Briers, die zich als
congresvoorzitter strikt aan het tijd¬
schema wenste te houden.
In dit debat, waarbij de aanwezigen te
weinig aan hun trekken konden komen,
werd uitgegaan van de vraag of onze me¬
dia niet een nationale cohesie moeten
bevorderen zoals dat in het buitenland
het geval is. Er bestond een consensus
bij de vier journalisten omtrent de idee
dat het niet de taak is van de media een
dergelijke toenaderingsbewening Op
gang te brengen of te bevorderen daar
hun essentiële functie erin bestaat een
doorgeefluik voor informatie te zijn. Bo¬
vendien zou het bewerkstelligen van der¬
gelijke evolutie ingaan tegen de wil van
het publiek en de politieke tendens tot
communautarisering. Deze stellingname
van de practici werd bijgevallen door
professor Saxer die erop wees dat wan¬
neer groepen in de samenleving autono¬
mie wensen, de media daar niets tegen
kunnen doen en dat diegenen die een
dergelijke taak voor de media weggelegd
zien, de macht van de media overschat¬
ten.
Na het abrupte einde van dit debat for¬
muleerde de congresvoorzitter enkele
afrondende bedenkingen, waaronder —
vrij onverwacht — zijn vraag naar één ad-
ministrateur-generaal voor BRT-RTBF,
een idee die nooit tevoren aan bod was
gekomen.

Sluitstuk van het congres was een her¬
denking van wijlen Prof. dr. Th. Luykx
waarbij een Liber Memorialis ter zijner
attentie werd aangeboden aan zijn echt¬
genote.

' Het weze nog opgemerkt dat een aantal
studenten een petitie ondertekenden ter
ondersteuning van een meer kritisch
georiënteerde journalistiek.
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In september 1982 bracht G.De Meyer een studiebezoek aan één van Amenka’s meest bekende studiecentra van populaire cultuur.
Hij brengt hieronder verslag uit.

het ’’Department of Popular Culture” aan de
Bowling Green State University (Ohio, USA)

gust de meyer

Bowling Green State University is de eer¬
ste en voorlopig enige initiatiefnemer in
de U.S.A, voor de oprichting van een
onafhankelijke onderzoeks- en onder-
wijseenheid inzake populaire cultuur.
Het ’department of popular culture’, mo¬
menteel voorgezeten door Ray Brown,
wordt er beschouwd als een baanbreker
en een niet te kloppen leider. In Europa
kwam de erkenning slechts langzaam en
zeer geleidelijk.

Enkele algemene gegevens

Het studieprogramma in populaire cul¬
tuur profiteert van de hechte associatie
die het departement heeft met het inter¬
nationaal iets meer bekende ’’Centre for
the Study of Popular Culture”. Dit cen¬
trum huisvest het internationale hoofd¬
kwartier van de ’’Popular Culture Associ¬
ation” en ook nog van de ’’American Cul¬
ture Association”.
Het geeft ook onderdak aan de redac-
tiestaf van volgende wetenschappelijke
tijdschriften: ’’Journal of Popular Cultu¬
re”, ’’Journal of Popular Film and Tele¬
vision” en de ’’Abstracts on Popular Cul¬

ture”. Merkwaardig genoeg wordt het
tijdschrift ’’Popular Music and Society”
niet door het departement van populaire
cultuur, maar door dat van sociologie
uitgegeven. Hoofdredacteur is R.S. Deni-
soff, die als docent aan het sociologie-
departement verbonden is, aldaar een
paar basiswerken in zijn specialisatie
heeft geschreven en er ’’Popular Music
and Society” doceert op het moment dat
twee blokken verder aan het populaire
cultuurdepartement een gelijkaardige
cursus wordt gedoceerd !
Het ’’Centre for the Study of Popular Cul¬
ture” huisvest ook nog de ’’Bowling
Green State University Press”, die zich
toelegt op de publikatie van boeken over
populaire cultuur (1).
Het populair cultuur-departement super¬
viseert tenslotte de ’’Popular Culture Li¬
brary” en de ’’Music Library”. Beide zijn
stevig uitgebouwd. De eerste bevat zo’n
500.000 items, bestaande uit weten¬
schappelijke literatuur en studiemateri¬
aal (gaande van romans, oude filmaffi¬
ches tot underground comics); maar
vooral de audiotheek kent waarschijnlijk
haar weerga niet: er kunnen meer dan
100.000 fonogrammen met populaire mu¬

ziek beluisterd worden. Vooral de verza¬
meling van Amerikaanse populaire mu¬
ziek van vóór de jaren zestig is waar¬
schijnlijk nergens ter wereld zo volledig.
Een detail: wat in Europa moeilijk te rea¬
liseren is, is in de muziekcataloog van in
den beginne uitgewerkt, nl. de gelijk¬
schakeling van ’ernstige’ en ’populaire’
muziek: de referentiekaartjes van Bach
en The Beatles zitten in dezelfde ficher!

Het studieprogramma in populaire cul¬
tuur

In Bowling Green wordt de studie van
populaire cultuur door de staf als volgt
operationeel gedefinieerd: ’’Populaire
cultuur betreft de studie van alles wat
door ons en voor ons in massa wordt ge¬
produceerd. Zijn onderwerp is de wereld
waarin we leven, relaxeren en ons amu¬
seren. Door oog te hebben voor de televi¬
sieprogramma’s en films die we bekij¬
ken, de auto’s die we besturen, de hui¬
zen waarin we wonen, de grammofoon¬
platen waarnaar we luisteren en de ma¬
gazines die we lezen, kunnen we een in¬
zicht in onze maatschappij verwerven en
in de manieren waarop ze functioneert.
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Het onderzoek van populaire cultuur
sluit ook het verleden in - het leven van
alledag van onze ouders en grootou¬
ders”, of ook nog als ”het gedeelte van
de cultuur, geabstraheerd van het geheel
van intellectuele en imaginaire arbeid,
dat elke generatie ontvangt, dat niet
eng-elitair is of gericht op speciale pu¬
blieksgroepen, en dat over het algemeen
(maar niet noodzakelijk) verspreid wordt
via de massamedia”.
Om dit materieel studievoorwerp te lijf te
gaan wordt geen enig zaligmakend ana-
lysestandpunt ingenomen. Men geeft de
voorkeur aan een interdisciplinaire bena¬
dering. Bovendien wordt - naar het stu¬
dieprogramma toe - het populaire cul-
tuur-studiepakket gezien als een centra¬
le ’’tronk” die evenwel moet aangevuld
worden met cursussen uit andere depar¬
tementen alnaargelang de behoeften en
de carrière-oriëntatie van de student. Ge¬
prefereerde ’ondersteunende’ cursussen
zijn deze uit de studierichtingen journa-
lisme, radio-televisie-film, (die alle zeer
praktijkgericht zijn), muziek, sociologie,
marketing, enz.
Een typisch studieprogramma gespreid
over vier jaar ziet er als volgt uit (de

cijfers tussen haakjes geven het aantal
semesteruren aan):

Eerste jaar:
English Composition (4-8)
General Biology (5)
Physical Education (3)
Introduction to Philosophy (4)
Introduction to Popular Culture (4)
Popular Culture and Media (4)
Environmental Biology (5)
Foreign language courses (12)

Tweede jaar:

World Geography (3)
Literature and Film (4)
Introduction to Geology (4)
Principles of Sociology (4)
Foreign language culture courses (8)
General Psychology (4)
Introduction to Art (4)
Cultural Geography (4)
Introduction to Popular Film (4)
Social Stratification (4)
Mathematics (5)

Derde jaar:
Philosophy and Utopias (4)
American Dream - American Nightmare
(4)
Popular Literatur (4)
Modern Art History (3)

Sociology Popular Music (4)
Principles of Speech (4)
History of Popular Culture (4)
Images of Women in American Culture
(4)
Popular Entertainments (4)
Sociology: the Family (4)
Folklore and Folklife (4)
Introduction to Popular Music (4)

Vierde jaar:
Sociology: Family and Sex Roles (4)
Advanced Folklore: American Indians (4)
Senior Seminar: the Fifties (4)
Advanced Study: Popular Music (4)
Problems in Popular Culture: Appala¬
chia (4)
Advanced Study: Popular Film (4)
Advertising Creativity (4)
Writing Film Criticism (4)
Sexual Politics (4)
Advanced Study: Popular Literature (4).

Undergraduate-cursussen die in het aca¬
demiejaar 1982-83 worden aangeboden
zijn: introduction to popular culture,
popular culture and the mass media, in¬
troduction to folklore and folklife,
images of women in popular culture, the
automobile and American culture, intro¬
duction to popular film, introduction to
popular music, television as popular cul¬
ture, American movies of the 1930’s,
Women’s folk culture, fiction of Ray
Bradbury. Graduate-studenten wordt
voor de periode 1982-1984 het volgende
programma aangeboden: special
studies in popular culture, seminar in
popular culture, teaching popular cul¬
ture, workshop on current topics in pop¬
ular culture, popular culture theory and
methodology, thesis research.
Het populaire cultuur-departement te
Bowling Green biedt de studenten ook
nog een master’s programma aan dat ge¬
woonlijk in twee jaar wordt afgewerkt.
Dit ’’Master of Arts Program in Popular
Culture Studies” kan in één van de drie
volgende richtingen geaccentueerd wor¬
den: voorbereiding op een beoep, op¬
leiding naar research of onderwijs op se¬
cundair niveau.

Voetnoten

(1) Earl BARGAINNIER, The Gentle Art of
Murder: The Detective Fiction of Agatha
Christie, 1980.

Marlene BARR, editor, Future Females: A Cri¬
tical Anthology, 1981.
Ralph BRAUER, Television: The Magic Eye,
1982
Ray B. BROWNE, Editor, Rituals and Cere¬
monies in Popular Culture, 1980.
Ray B. BROWNE, Editor, Objects of Devotion:
Fetishes and Fetishism in Popular Culture,
1982.
Alan GROWANS, Learning to See: Historical
Perspectives on Modern Popular/Commercial
Arts, 1981.
Edited by Edith MAYO, American Material Cul¬
ture, 1982.
Patricia D. MAIDA & Nicholas B. SPORNICK,
Murder She Wrote: A Study of Agatha
Christie’s Fiction, 1982.
Dick OSGOOD, ’’Wyxie Wonderland” Diary of
a Radio Station (WXYZ Detroit), 1981.
LeRoy L. PANEK, The Special Branch: The
British Spy Novel, 1890-1980, 1981.
Diana REEP, The Rescue and Romance: Pop¬
ular Novels Before World War I, 1982.
Lois P. ZAMORA, Editor, The Apocalyptic
Vision in America; Interdisciplinary Essays on
Myth and Culture, 1982.
Harold BERGER, Science Fiction in the New
Dark Age, 1976.
C.W.E. BIGSBY, Approaches to Popular Cul¬
ture, 1977.

C.W.E. BIGSBY, Superculture: American Pop¬
ular Culture § Europe, 1975.
Donna and Ralph BRAUER, The Horse, The
Gun & The Piece of Property, 1975.
Ray B. BROWNE, Marshall W. FISHWICK,
Icons of America, 1977.
Ray B. BROWNE & Ronald J. AMBROSETTI,
Popular Culture & Curricula, 1972.
John G. GAXELTI, The Six-Gun MYSTIQUE,
1970.
Thomas D. CLARESON, SF; The Other Side of
Realism, 1971.
Susan KOPPELMAN CORNILLON, Images of
Women in Fiction : Feminine Perspective,
1972.
John E. DIMEGLIO, Vaudeville, U.S.A., 1973.
John FRITSCHER, Popular Witchcraft.
Straight from the Witch’s Mouth, 1972.
Henry GLASSIE, Edward D. IVES & John
F. SZWED, Folksongs and Their Makes, 1970.
Mark GORDON and Jack NACHBAR, Currents
of Warm Life: Popular Culture in American
Higher Education, 1980.
Suzanne ELLERY GREEN, Books for Pleas¬
ure: Popular Fiction 1914-1945, 1974.
Daryl JONES, The Dime Western Novel, 1978.
Jack NACHBAR, Deborah WEISER, John
WRIGHT, Editors, The Popular Culture Read¬
er, 1980.
Russel B. NYE, New Dimension in Popular
Culture, 1972.
Harold SCHECHTER, The New Gods: Psyche
and Symbol in Popular Art, 1981.
Fred E.H. SCHROEDER, 5000 Years of Popular
Culture Before Printing, 1980.
Fred E.H. SCHROEDER, Editor, Twentieth-
Century Popular Culture in Museums and
Librairies: Sixteen Essays on Theories, Tech¬
niques and Practices, 1981.
Nicholas E. TAWA, Sweet Songs for Gentle
Americans: The Parlor Song in America, 1790-
1860, 1980.
GEISS, Chr. (ed.), Popular Culture and the
Mass Media, 1982.
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De partijraad van de PVV keurde op 22
november de ’STUDIENOTA INZAKE HET
MEDIABELEID’ goed.
De Partij voor Vrijheid en Vooruitgang eist
dat dringend werk wordt gemaakt van het
in de regeringsverklaring gestelde doorbre¬
ken van het BRT-monopolie. De discussie
rond deze problematiek dient zonder dralen
aangepakt te worden zowel op nationaal
als gewestelijk vlak. Tevens pleit de PVV
voor de snelle oprichting van een ’Hoge
Raad voor het Mediabeleid’.
De PVV wil in de gestelde optiek van vrij¬
heid en pluriformiteit een dubbel omroep¬
bestel. Enerzijds een hervormde ETHER-
OMROEP met een opsplitsing van de net¬
ten tussen BRT en de zendgemachtigde
verenigingen; anderzijds een verregaande
ontsluiting van de KABELOMROEP zodat
ook onafhankelijke private groepen (waar¬
aan ook de geschreven pers kan participe¬
ren) hun produkties aan de man kunnen
brengen. Wat financiering aangaat dient de
publieke omroep betaald te worden met ge¬
meenschapsgelden. De private kabelom¬
roep moet zelf in zijn inkomsten voorzien
en kan daartoe naast abonnementsgelden,
handelsreclame aanwenden.
Zowel BRT als zendgemachtigden zijn via
hun raad van beheer vertegenwoordgd in
het bestuur van de Vlaamse etheromroep.
Een technische dienst levert personeel en
materieel aan beide producenten. De zend¬
gemachtigde verenigingen, die via de
etheromroep en de drie bestaande radio¬
netten totaalprogramma’s kunnen maken,
moeten volgens de PVV onafhankelijk zijn
van BRT en politieke partijen. Ook de grote
vrije radio’s moeten via de middengolf kun¬
nen uitzenden en kunnen (net als de ’klein¬
tjes’ overigens) reclame voeren.
Als eerste criterium voor erkenning, subsi¬
diëring en toekenning van zendtijd wordt
de sterkte in de Vlaamse Raad van de ideo¬
logische en filosofische strekking die de
zendgemachtigde vereniging steunt, geno¬
men. In een tweede fase wordt rekening
gehouden met de kijkdichtheid.
Op het kabelnet moeten alle wettelijke be¬
lemmeringen weggewerkt worden om zo¬
veel mogelijk groepen toe te laten tot alle
vormen van mediacommunicatie. Tenslotte
pleit de PVV voor de uitbouw van de nieuwe
mediatechnieken (coax- en glasvezelkabel,
videotekst ...) zodat België zijn achterstand
ter zake zou kunnen goedmaken. Het ge¬
bruik en de uitbouw van deze nieuwe moge¬
lijkheden mag in geen geval door de over¬
heid beperkt worden. De geschreven pers
moet van haar defensieve houding afstap¬
pen en deelnemen aan de exploitatie ervan.

Nadat PVV en SP hun inzichten m.b.t. het
in Vlaanderen te voeren mediabeleid toe¬
lichtten en ook de CVP-jongeren daags
voordien hun standpunten openbaar maak¬
ten, verzamelde de CVP op nationaal ni¬
veau media-experten, partijbonzen en an¬
dere geïnteresseerden om op een OPEN
PARTIJDAG in de Singel te Antwerpen te
debatteren over een noodzakelijk geworden
coherent MEDIABELEID.
De dagorde van deze 4de december 1982
bestond uit twee uiteenzettingen die als
gespreksbasis moesten dienen voor de zo¬
genaamde sectievergaderingen.
De heer J. Fleerackers behandelde in zijn
uiteenzetting het toekomstig mediabeleid
vanuit een christelijk-personalistische visie
op de media, terwijl prof. dr. G. Fauconnier
eerder vanuit het communicatieweten-
schappelijk onderzoek een aantal algeme¬
ne en concrete vragen formuleerde die be¬
antwoord moeten worden, wil men komen
tot een allesomvattend mediabeleid.
In de namiddag waren er een aantal sectie¬
vergaderingen voorzien waarin volgende
discussiethema’s aan bod kwamen:
— Technologische evolutie van de nieuwe

media en maatschappelijke gevolgen.
De derde media-revolutie.

— Toekomstige verhouding en evenwicht
tussen geschreven en elektronische
media.

— Toekomst en taak van de openbare om¬
roep.

— Toekomst en taak van niet-openbare
omroep en televisie.

In de plenumvergadering werd er vervol¬
gens verslag uitgebracht over de bespre¬
kingen in de diverse secties, waarna CVP-
voorzitter F. Swaelen enkele bakens wen¬
ste uit te zetten met het oog op het te
voeren mediabeleid.
Opmerkelijk in zijn slottoespraak waren
zijn kordate afwijzing van een nederlands-
talige RTL-zender, die volgens hem ’een
onaanvaardbare hypotheek’ zou leggen op
het mediabeleid van de onmiddellijke toe¬
komst, zijn pleidooi voor de uitbreiding van
financiële middelen voor de derden en zijn
uitlatingen aan het adres van een aantal le¬
den van de Raad van Beheer van de BRT die
de zogenaamde ’zending’ van de journalis¬
ten ondersteunen.
Swaelen hekelde bovendien een aantal
’gauchistische’ kringetjes die volgens hem
’de mond vol hebben over verdraagzaam¬
heid van de anderen, maar die zelf blijk
geven van de grootste intolerantie’.
Met deze slottoespraak werd de informa-
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tieve ronde beëindigd en berust nu bij de
partijraad de moeilijke opdracht vaak zeer
uiteenlopende visies te lijmen tot een medi¬
abeleid dat aangepast is aan de noden van
de toekomst.

Sinds 2 november 1982 heeft GROOT-BRIT-
TANNIË een vierde televisie-zender in de
ether. Naast BBC 1, BBC 2 en ITV komt er
nu een nieuw commercieel station CHAN¬
NEL FOUR. Gefinancierd door dezelfde
veertien commerciële stations die ITV op
de buis houden, heeft Channel Four niette¬
min een eigen profiel. Met dagelijkse
nieuwsshows van 1 uur, herhalingen van
klassieke TV-series en programma’s voor
minderheden zoals Aziaten en zwarte inwo¬
ners, dient het een gulden middenweg te
zijn tussen populaire en meer informatieve
programma’s en het bewijs te vormen van
een geslaagd huwelijk tussen commerce
en kwaliteit. Opmerkelijk aan Channel Four
is het feit dat men zelf geen programma’s
maakt maar alles aankoopt, voor een groot
deel bij onafhankelijke produktiemaat-
schappijen. Vóór de start waren er nogal le¬
vendige disputen omtrent de betaling van
acteurs voor commercial-werk. Channel
Four hoopt binnen de drie jaar 10 % van de
Britse kijkers voor zich'te winnen.

In het vooruitzicht van het nieuwe jaar
onderging de BRT haar jaarlijkse FACE¬

LIFT. Wegens gebrek aan zaad in het bakje
werden bij de televisie hoofdzakelijk de

wallen weggewerkt in de Diensten Sport en
Kuituur. Er is een apart sportprogramma op
zaterdag en een totaal-show op het tweede
net de maandagavond. Wat het departe¬

ment Cultuur betreft, verschijnt er drie
maal per week, aansluitend op het eerste

journaal een actualiteitenrubriek «Kunstza¬
ken» op het scherm, en legt men de late
kijkers in bed met een gedicht of muziek¬
fragment in «Coda». De andere Diensten
boren minder nieuwe vaten aan.
Ook de radiouitzendingen ondergaan ver¬
anderingen: BRT 2 blijft in de ether tot
2 uur ’s nachts om met de vrije radio’s de
strijd aan te binden. Vanaf 1 april start

Studio Brussel, telkens van 7 tot 10 u. ’s

ochtends en van 16 tot 19 u ’s avonds met
specifieke uitzendingen voor de vlaamstali-
ge Brusselaars en de pendelaars. De ver¬
schillende gewestelijke omroepen tenslot¬

te hebben het stof buitengeveegd en probe¬
ren enkele nieuwe borstels.

De NEDERLANDSE PERS is zwaar ZIEK.
Na de crisis in het begin van de jaren ’70,
die het verlies van verscheidene gerenom¬
meerde kranten (waaronder De Tijd) met
zich meebracht, zitten de dagbladen op¬
nieuw in een dal zonder de bodem ervan te
kunnen zien. Van de 23 dagbladbedrijven
zouden er 20 zijn die in of vlakbij de rode
cijfers zitten. Als grootste oorzaken ver¬
noemt men: het sterk dalend advertentie¬
aanbod (tot 20 % tijdens de laatste 2 jaar),
inzonderheid in de personeelsadvertenties,
en de — zij het lichte — daling van de opla¬
gen. De overheid voert een perspolitiek van
geven en nemen. Slechts schoorvoetend
werd een prijsverhoging op advertenties en
abonnementen gedoogd. De verliesgeven¬
de dagbladen kunnen ook rekenen op
rechtstreekse overheidssteun, uit de pot
van de STER-reclame. Voorwaarden voor
de landelijke dagbladen: geen 25 % van de
oplage in een bepaald verspreidingsgebied
bereiken, maximaal drie jaar en ten hoog¬
ste a rato van 75 % van het geleden verlies.
Ondertussen koestert het kabinet Lubbers
echter vage, doch door de kranten met ban¬
ge ogen bekeken plannen om de zendtijd
van TV-reclame uit te breiden en ook recla¬
me toe te staan op lokale televisienetten.
De weekbladpers gaat het ook niet voor de
wind. De Haagse Post heeft een lening ge¬
vraagd van 400.000 gulden om de rente op
haar vroegere leningen af te betalen. De
heersende evolutie: slechte economie, da¬
lende oplagecijfers en verminderde adver-
tentie-inkomsten hebben voor het eerst in
de geschiedenis van het Algemeen Neder¬
lands Persbureau de crisis binnenshuis
voelbaar gemaakt: ANP zal 16 arbeids¬
plaatsen moeten opheffen.

DALLAS blijft de gemoederen teisteren.
Niet alleen in het wetenschappelijk domein
van de persuasieve communicatie waar de
voor- en tegenstanders van de imitatie-the-
orie honkvast op de eigen stellingen blijven
zitten. In Duitsland bereikte Dallas het poli¬
tieke forum. Met verkiezingen in het voor¬
uitzicht opteerde SPD bondsdaglid Wallow
voor een Dallas-verbod op de WEST«DUIT-
SE TELEVISIE. Hij kreeg in zijn kruistocht
ten bate van de Duitse moraal de steun van
president Carstens. Commentaar van de
politicus: «Dallas leert het publiek corrupt

en egoïstisch te zijn», «Het geeft een slecht
voorbeeld aan de Duitsers en vooral aan de
jongeren». Het meest plastisch waren zijn
woorden: «Deze oneindige serie met haar
steriele, mechanische, onderling verwissel¬
bare figuren van plastiek is als mentale
kauwgom — heeft men er eenmaal op ge¬
zogen dan is alle smaak eraf.»
In Denemarken daarentegen blijkt men de
smaak nog maar net te pakken te hebben.
Daar ontstond tumult in de publieke opinie
na het plotse afbreken van de serie waar¬
door iedere Deen met de levensvraag bleef
zitten welk lijk er wel in het zwembad van
de Ewings mocht gelegen hebben.

Met de beslissing van de Vlaamse deelre-
gering ’onverwijld alle nodige maatregelen
te nemen om te beletten dat RTL-Interna-
tionaal en RTL-Nederlands op de kabelnet¬
ten zou komen’ werden de RTL-PLANNEN
om Vlaanderen met Nederlandstalige com¬
merciële televisie te overspoelen, de grond
ingeboord. RTL houdt wel nog verschillen¬
de mediaplannen in petto en blijft de
Vlaamse markt met argusogen volgen. De
op 1 november benoemde hoofdredacteur
van RTL-Vlaams Marc Van Impe werd in¬
middels ontslagen. Als officiële reden werd
opgegeven dat Van Impe ’te verregaande
uitspraken’ heeft gedaan in een interview
aan het satirisch weekblad ’De Zwijger’ en
RTL zich bezwaarlijk achter diens krasse
gezegden over vooraanstaande politici, de
BRT en de journalisten in het algemeen kon
scharen.

Bij de RAAD VAN NIET-OPENBARE RA¬
DIO’S kwamen zo’n 750 aanvragen tot er¬
kenning binnen voor de uiterste datum van
15 november. Die 750 formulieren zullen de
raad in elk geval maanden zoethouden.
Vandaar dat minister Poma niet verwacht
vóór half 1983 de eerste erkenningen te

kunnen uitreiken. Pas na deze erkenning
kan de minister van PTT na technische con¬
trole van de aanvragers de voorlopige zend¬
machtiging toekennen.
Voor de rest bleef het relatief kalm in de
vrije ether. Van een door ’Le Soir’ gelan¬
ceerd bericht als zou een grote Vlaamse
vrije radio ’Radio Maeva’ op de middengolf
in heel het land gaan uitzenden, kwam
niets in huis.
Blijkens een telefoonenquête van ’La Libre
Belgique’ in het Brusselse zou de RTBF met
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29,8 % van de luisteraars de meest beluis¬
terde zender blijven. Het RTBF-station Ca¬
nal 21 haalt gemiddeld 10,2 %. Voor de vrije
zenders is dat in volgorde Satellite (8,2%),
Contact (7,2%, Kontakt (2,7%), Radio Mae-
va (2,2 %) en Radio Seven (1,5 %). Het twee¬
talige FM-Bruxelles haalt precies 2%. De
RTBF bleek de verpletterende heerser in de
ether te zijn tussen zes en negen uur *s
morgens, wanneer de luisteraar nieuws en
service-informatie nodig heeft. Naarmate
de dag vordert stijgt het aandeel van de
vrije zenders in de luisterdichtheid. De on¬
derzoekers zien het succes van vrije radio¬
stations in Brussel vooral in lokaal nieuws
en lokale reclame.

1982 was wel een bijzonder zwart jaar in de
FILMWERELD. Op 4 november overleed
JACQUES TATI, één van de weinig echte
groten uit de Franse filmwereld. Hij was de
schepper van de unieke monsieur Hulot,
een meesterlijk-komisch personage uit zijn
films ’Les vacances de monsieur Hulot’,
’Mon Oncle’, ’Playtime’ en ’Trafic’. Tati
stond bekend als een nauwgezet filmkun¬
stenaar die zich erg bekommerde om de
toekomst van de film en jonge cineasten
het vak wilde leren. Dit idealisme bracht
zijn produktiemaatschappij tot het bank¬
roet zodat hij zijn filmplannen nooit finan¬
cieel hard kon maken.
Een ander onvergetelijk komiek MARTY
FELDMAN stierf op 49-jarige leeftijd in
Mexico (waar hij aan een film ’Yellowbeard’
werkte). In zijn jeugd werkte de Brit als
circusgast, toneelspeler, jazz-musicus en
auteur van komische stukken. Met de suc¬
cesserie ’Marty’ trad hij voor goed naar
voor als komiek en werd een merknaam
voor dolle Britse humor. In de Amerikaanse
filmwereld maakte Feldman zijn debuut in
Mel Brooks’ «Young Frankenstein». De
jongste jaren werkte hij vooral in Amerika
als schrijver, regisseur en acteur. Het feit
dat hij uitzonderlijk scheel keek, zijn clow¬
nesk gedrag en zijn vermogen brutaal te
zijn zonder ergernis te wekken, maakten
dat critici de excentrieke komiek wel eens
met Buster Keaton, Chaplin en W.C. Fields
vergeleken.

Nieuws uit de VIDEOMARKT komt hoofdza¬
kelijk uit Frankrijk. De geplande fusie tus¬
sen de Franse elektronica-reus THOMSON
en het West-Duitse GRUNDIG is vooral de
Japanse elektronicabonzen in het verkeer¬

de keelgat geschoten. Daarbij besliste de
Franse regering de invoer van Japanse pro-
dukten in te tomen. De invoer van Japanse
videorecorders moet voortaan via het klei¬
ne douanekantoor van Poitiers gebeuren.
Die inklaring zorgt voor zoveel tijdverlies
dat bijna geen apparatuur meer verkocht
wordt op de Franse markt. Japan protes¬
teerde tegen deze protectionistische maat¬
regel en kreeg alvast de Europese Commis¬
sie achter zich. De Franse overheid blijft
echter het been stijf houden.

Terwijl in Groot-Brittannië het HUNT-RAP-
PORT over de verkabeling verscheen dat
een open commerciële uitbouw voorstaat,
in Nederland kabelexperimenten startten
en de CDU-regering in West-Duitsland de
geplande nationale bekabeling als dé werk-
gelegenheidsschepper bij uitstek poneer¬
de, bleef het ook in ons land niet stil. De
kabelmaatschappijen gingen met de film¬
business aan tafel zitten om de delicate au¬
teursrechtenkwestie te bespreken. Ook de
BBC blijkt eisen te stellen. Samen met de
geplande BTW-verhoging en de vraag naar
een programma-akkoord over de prijs van
het kabelabonnement, kunnen deze feiten
wel tot een prijsverhoging van zo’n 30%
leiden.
Hoewel de wet zulks verbiedt bracht de
Oostendse kabelmaatschappij TVO de Sov-
jetrussische televisiezender Moskou 1, uit¬
gezonden via de satellier GORIZONT, in de
huiskamer. Het experiment werd gestopt.
Begin januari startte de Mechelse kabel¬
maatschappij met een experiment met
abonneetelevisie gericht op specifieke
doelgroepen. Zij zijn van plan door te gaan
tot de wetgever ingrijpt.

Volgens het BRT-kijkonderzoek is de inte¬
resse van de Vlaamse TV-kijkers voor de
BRT-programma’s begin 1982 gestegen ten
nadele van — vooral — Nederland. Tijdens
het eerste kwartaal van 1982 besteedden
de Vlamingen 62,6% van hun kijktijd aan
de BRT, 21 % aan de beide Nederlandse
zenders, 3,80% aan RTBF, 3,6% aan RTL,
eveneens 3,6% aan de Franse zenders en
4,60% aan de drie Duitse zenders. DE GE¬
MIDDELDE KIJKDICHTHEID voor de BRT
bedroeg tijdens dezelfde periode: 32,6%
voor het eerste net en 4,5 % voor het twee¬
de net. In Nederland bedraagt de kijkdicht¬

heid van de beide Nederlandse zenders
slechts 13%, nl. 10% voor Nederland 1 en
16% voor Nederland 2. Dit verschil tussen
de Vlaamse en de Nederlandse kijkers is
wel erg opvallend als men er rekening mee
houdt dat het buitenlands TV-aanbod in
Nederland heel wat kleiner is (minder beka-
beld) en dat men er tevens over twee even¬
waardige netten beschikt.

Begin november 1982 eiste de Algemene
Vereniging van Beroepsjournalisten in Bel¬
gië (AVBB) in vrij krachtige termen dat de
reeds lang in het vooruitzicht gestelde NA¬
TIONALE MEDIARAAD zou worden samen¬
gesteld en onmiddellijk zou worden bijeen¬
geroepen om eindelijk «een samenhangend
mediabeleid uit te werken». Nationaal,
noch op het vlak van de gemeenschappen
is er, aldus de A.V.B.B. «sprake van enig
mediabeleid, zelfs geen begin van opties».
Men verwijst o.a. naar de complexe en dub¬
belzinnige toestand op het stuk van radio
en televisie, en naar de erg onduidelijke si¬
tuatie van het Belgisch Instituut voor Docu¬
mentatie en Voorlichting (INBEL), dat vol¬
gens bepaalde geruchten een soort Rijks-
voorlichtingsdienst zou worden en mogelijk
ook zou versmelten met het verlieslatende
nieuwsagentschap Belga. Intussen werd de
woordvoerder van de regering, Lou De
Clercq, benoemd tot directeur-generaal van
Inbel.

Uit het luisteronderzoek van de BRT blijkt
dat er steeds meer Vlamingen naar de RA¬
DIO LUISTEREN. Het Vlaamse luistervolu-
me was, in februari 1982, als volgt ver¬
deeld: 65,5% voor de drie BRT-netten,
11,2% voor allerlei buitenlandse zenders
(waaronder ook RTBF) en 23,3% voor «an¬
dere door BRT niet geïdentificeerde zen¬
ders», waaronder vooral de niet-openbare
(= vrije) radiozenders. Hoewel het alge¬
meen luistervolume toeneemt, wordt
steeds minder op BRT-zenders afgestemd.
In 1980 kreeg de BRT nog 82,50% van het
Vlaamse luistervolume, in 1981 was dit ge¬
daald tot 74,30% om in 1982 nauwelijks
65,50 % te bedragen. De grote oorzaak van
deze drastische achteruitgang ligt heel
waarschijnlijk bij de bloei van de vrije
radio’s.
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ein Gesetz über neue Medien : Landesmedien-
gesetz (LMG) Baden-Württemberg, 284
Michael KUNCZIK, Internationale Kommuni-
kationsströme und soziologische Analyse. Zur
Diffusion internationaler Nachrichten unter
besonderer Berücksichtigung der ’Nord-Süd-
Kommunikation’., 294
Georg-Michael LUYKEN, Internationalisierung
der Medien : metropole Standards - periphere
Wirklichtkeit, 312
Christian SCHWARZ-SCHILLING, Anmerkun-
gen zu den ’’Thesen zur Fortentwicklung des
Rundfunksystems”, 327
Claus DETJEN, Individualrecht und Wettbe-
werb vernachlëssigt. Anmerkungen zu den
’’Thesen zur Fortentwicklung des Rundfunksy¬
stems”, 331
Ulrich LANG/ Eberhard SCHWARZ, Das Ba¬
den-Württembergische ’’Landesmedienge-
setz” - Modellentwurf Oder Muster ohne
Wert?, 334
Harry BOUWMAN, ’’Cultural Indicators”: Die
Gerbnersche Konzeption der ’Message Sy-
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stem Analysis’ und erste empirische Befunde
aus den Niederlanden, 341
Wolfgang GAST, ’’Holocaust” und die Presse,
355
Entwurf eines Gesetzes über die Durchfüh-
rung eines Modellversuchs mit Breitbandkabel
(Kabelversuchsgesetz NW - KabVersGNW)
363.

Hans-Peter SCHNEIDER, Rundfunkvielfalt
und Gruppenrelevanz im Kulturstaat, 425.
Dorothea JANSEN, Helmut KROMREY and
Heiner TREINEN, Bildschirmtext : Fernmelde-
dienst Oder neues Medium ? Ergebnisse der
Begleitforschung, 447.
Hendrik SCHMIDT, zur Fortentwicklung des
Rundfunksystems. Anmerkungen zu den The¬
sen der Kritiker, 466.
Dieter STAMMLER, Thesen zu Fortentwick¬
lung des Rundfunksystems, Resümee der ein-
gegangenen Stellungnahmen, 469.
Friedrich-Wilhelm VON SELL, Bundeskompe-
tenz zur Regelung kommerziellen Rundfunks ?
474.
Axel ZERDICK, Ökonomische Interessen und
entwicklungslinien bei der Durchsetzung neu-
er Informations- und Kommunikationstech-
niken, 478.
Burkhard NAGEL, Dienstleistung Videotext -
Eine Frage der Qualitöt, 491.
Wolfgang SETTEKORN, Wolfgang J. MEYER,
Probleme der Presentation politisch-institutio-
neller Ereignisse in Frankreich für eind deut-
sches Fernsehpublikum, 497.
Carl BOEHM, Das deutschsprachige Rund-
funkwesen in Ostbelgien - Tradition und Per-
spekt iven, 510.
Entwurf für ein Niedersöchsisches Landes-
rundfunkgesetz, 515.
BeschluB des Bundesverfassungsgerichts
vom 13. Januar 1982, betr. : Rechtsstellung der
freien Mitarbeiter beim Rundfunk, 526.
BeschluB des Bundesverfassungsgerichts
vom 5. Mai 1982, betr. : Vertretung kultureller
Gruppen im Rundfunkrat, 535.

MEDIEN + ERZIEHUNG
Zweimonatsschrift für audiovisuelle Kommu-
nikation
Uitgegeven door:
Leske Verlag + Budrich GmbH.
Fürstenbergstrasse 23, Postfach 300406,
D-5090 Leverkusen 3
ISSN 0341-6860

Jg. 26, Heft 2, 1982.

Internationale Filmfestspiele Berlin 1982. Be¬
richte und Kritiken von Edwin Elliker, Margret
Köhler, Rainer Meier und Erwin Schaar, 66
Klaus GIETINGER, Ideologie im nationalsozia-
listischen Spielfilm, 84
Filme über die Emigration. Eine Zusammen-
stellung von Fernand Jung, mit einer Bespre-
chung von Fred Schell (”Das Boot is voll”), 93
Winfried SCHULZ, Vorbemerkungen zur Se-
miotik des Fernsehens, 101

Jg. 26, Heft 3, 1982.

Rupert NEUDECK, ”Ohne vieie Klagen und
Prozesse”. Die Fernseh-Show. Politische Mei-
nungsbildung durch die Hintertür, 130
Werner HERZOG, Fitzcarraldo ( Klaus
Schmidt) Hans W. Geibendörfer: Der Zauber-
berg (Ortwin Thal), 143
Werner HERZOG, Fitzcarraldo (Klaus
Schmidt), 143
Hans W. GEIBENDÖRFER, Der Zauberberg
(Ortwin Thal), 151
Politische Dokumentarfilme beim 12. interna¬
tionalen Forum des jungen Films, Berlin 1982,
El Salvador: ein neues Vietnam I El Salvador -
Die ersten Früchte I Keine Startbahn West -
Eine Region wehrt sich I Unsere Stimme von
Erde, Erinnerung und Zukunft I Von Richtern
und anderen Sympathisanten I Wer soli leben
und wer soil sterben ? I Der lange Atem (Fred
Schell, Helga Theunert), 155
Detlef BLUEMLER, Hellmuth ZWECKER, Kult
Oder Kunst? Restaurative Ausstellungspolitik
am Beispiel ”Von Greco bis Goya. Vier Jahr-
hunderte spanische Malerei”, 162

Jg. 26, Heft 4, 1982.

Hans-Dieter KÜBLER, Medienbiographien - ein
neuer Ansatz der Rezeptionsforschung?, 194
Knut HICKETHIER, Medienbiographien -
Bausteine für eine Rezeptionsgeschichte, 206
Klaus SCHMIDT, Jean-Jacques Annaud: Am
Anfang war das Feuer, 216.
Georg HARTWAGNER, Heidi Genée: Kraft¬
probe, 219.
Wolfgang J. FUCHS, Warren Beatty: Reds,
222.
Hendrik DE BOER, Der Frieden und seine Be-
drohung. Neuere Medien und Materialien zur
Friedensarbeit, 225.
Klaus DUMRAUF, Zwischen Klamauk und In¬
formation. Acht Wochen bundesdeutsches
Kinderfernsehen beobachetet, 234.

PRESSE ACTUALITE

La revue de l’information ecrite, parlée, télévi-
sée.
Uitgegeven door:
Bayard-Presse,
5, rue Bayard, F-75393 Paris
ISSN 0032-7832

Nr. 166, Septembre-Octobre 1982.

Henri DELIGNY, Entretien avec André Lau¬
rens, 12
Patrick DARDE, ’’Prima”, un nouveau magazi¬
ne féminin, 18
-Entretien avec Axel Ganz, 21
-- La diffusion des quotidiens, 26
Charles MEIROVICI, Entretien avec Richard
Liscia, 38
Vincent TOLEDANO, Les radios locales du
service public, 42
Frangois QUENIN, Entretien avec Catherine
Nay, 48

Bernard POIRETTE, La presse en Australië, 53
Eric SAULNIER, Entretien avec Jacques Gon-
net, 59

Nr. 167, Novembre 1982.

Christian HERMELIN, Les journaux de mon
grenier, 6.
Jean-Jacques FRESKO and Claude MORIN,
Ca bouge è Montpellier, 10.
Philippe CATALANO, Entretien avec Casa-
mayor, 17.
René PUCHEU, Entre Liban et Monaco, 23.
Pierre-Bernard SOULIER, Entretien avec Ber¬
nard Langlois (Antenne 2), 30.
Frédéric LAMBERT, Photo et Information, 34.
Franqois QUENIN, Entretien avec Marcel
Huart, 38.
Frédéric CROTTA, Entretien avec Alain Gillot
Pétré, 42.
Jean-Claude SERGEANT, Grande Bretagne:
les médias face aux Malouines, 44.
Jacques JOSSELIN, L’Antenne de Burda
(RFA) a Paris, 51.
Miguel URABAYEN, Les changements en
Espagne, 60.
Yves GUILLAUMA, Le répertoire de la presse
frangaise, 62.

JOURNAL OF
BROADCASTING
Uitgegeven door:
Broadcast Education Association,
Department of Communication,
The Ohio State University,
205 Derby Hall, Columbus, Ohio 43120
ISSN 0021-938X

Vol. 26, nr. 2, Spring 1982.

Bradley S. GREENBERG, Kimberly NEUEN¬
DORF, Nancy BUERKEL-ROTHFUSS and Lau¬
ra HENDERSON, The Soaps: What’s On and
Who Cares?, 519
Alan M. RUBIN, Directions in Television and
Aging Research, 537 •

Hohn MATTES and Joanne CANTOR, Enhan¬
cing Responses to Television Advertisements
via the Transfer of Residual Arousal from Prior
Programming, 553
Leonard N. REID and Lawrence C. SOLEY, Ef¬
fects of Imagery-Eliciting on Recognition and
Recall for Radio Commercials, 567
Ronald J. FABER, Richard M. PERLOFF and
Robert P. HAWKINS, Antecedents of Chil¬
dren’s Comprehension of Television Adverti¬
sing, 575
Nancy SIGNORIELLI, Marital Status in Televi¬
sion Drama ; A Case of Reduced Options, 585
OTTO F. WAHL and Rachel ROTH, Television
Images of Mentall Illness : Results of a Metro¬
politan Washington Media Watch, 599
Marvin R. BENSMAN, Selected Legal Deci¬
sions of 1981, 609
Juliet LUSHBOUGH, Media and the Russian
Public, Ellen Propper Mickiewicz; Media Po¬
wer Politics, David L. Paletz and Robert M.
Entman, 616
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Index, spring 1982.

Author and Topic Index to Volume 1 through
25 (Winter 1956/57 through Fall 1981)

Author Index , 1
Topic Index 63

CAHIERS DU CINEMA
Revue mensuelle du Cinéma
Uitgegeven door :
Editions de I’Etoile, s.a.r.l.,
9, passage de la Boule-Blanche,
F-75012 Paris.

nr. 336, mei 1982

A. BERGALA, S. DANEY, S. TOUBIANA, Pro¬
pos de Jean-Luc Godard autour de «Passion»:
Le chemin vers la parole, 9-15/57-67
Serge LE PERON, Guy-Patrick SAINDERLI-
CHIN, Entretien avec Jack Gajos, 21
Serge LE PERON, Alain PHILIPPON, «Le villa¬
ge sur la colline». Entretien avec Yves Laumet,
25-30
Oliver ASSAYAS, Jean-Pierre Mocky. Un au¬
teur-artisan, 30-34
Yann LARDEAU, Situation du cinéma hon-
grois, 35-39

Nr. 337, juni 1982.

Bill KROHN, Entretien avec Michael Cimino, 4
Serge DANEY, Entretien avec Wim Wenders,
12
Michel CHION, Serge LE PERON, Entretien
avec Milos Forman, 22
Olivier ASSAYAS, La ligne de fuite perdue, 28
Michel CHION, L’hystérie du facteur, 33
Bill KROHN e.a., Ils ont fabriqué 'Les Oi-
seaux’: Albert Whitlock, Robert Boyle, Harold
Michelson, Richard Edlund, 36
John LANDIS, Deux cinéastes chez Universal,
50
Bill KROHN, Robert Flaherty-Jack Arnold-
John Landis : une chronologie, 58
Michel CHION, Serge LE PERON, Portraits
pour treize acteurs, 68
David EHRENSTEIN, Splendour et misère de
la critique américaine, 78

Nr. 338, juli-augustus 1982.

Alain BERGALA, Deux questions (graves) a
quelques films en compétition, 5
Charles TESSON, Tant qu’il y aura des lies, 17
Pascal BONITZER e.a., Le cinéma dans sa di¬
versité, 22
Alain BERGALA, Charles TESSON, Horizons
perdus, 29

Alain BERGALA e.a.,Images du monde et
points de vue, 35

Nr. 339, September 1982.

Jean-Claude BlETTE e.a., Entretien avec Clau¬
de Chabrol, 5
Olivier ASSAYAS e.a., Entretien avec John
Carpenter, 15
Jonathan ROSENBAUM, Tournage de 'The
Thing’: Méfiez-vous des imitations, 24
Bill KROHN, Le cinéma et ses masques, 30
Bérénice REYNAUD, Petit dictionnaire du ci¬
néma indépendant New-Yorkais, 35

Nr. 340, Oktober 1982.

Serge TOUBIANA, L’esprit de Venise, 5
Olivier ASSAYAS, Fin d’été au Lido, 8
Serge TOUBIANA, Films d’est, du sud et de
I’ouest, 16
Pascal BONITZER, Déjè, jadis, 22
Olivier ASSAYAS, L’enfer de Brest, 26
Bill KROHN, What’s up Doc?, 31
Berénice REYNAUD, Petit dictionnaire du ci¬
néma indépendant New-Yorkais, 35
Yann LARDEAU, Cinéma de racines, histoires
du ghetto, 48

Nr. 341, november 1982.

Serge DANEY and Jean NARBONI, Entretien
avec Jacques Demy, 5.
Serge TOUBIANA and Pascal BONITZER, La
chambre ardent, 14.
Alain PHILIPPON, Entretien avec Chantal
Akerman, 19.
Alain PHILIPPON, Nuit torride, 24.
Jean-Paul FARGIER, «Allan’n Allen’s Com¬
plaint», 28.
Yann LARDEAU, Mélodrames Soviétiques, 35.

Nr. 342, december 1982.

Serge DANEY and Serge TOUBIANA, La mé¬
thode de Michelangelo Antonioni, 5.
Alain BERGALA, L’exercice et la répétition, 8.
Bill KROHN, Spielberg, E.T. et Ie dessin ani-
mé: L’été de E.T., 16.
Jean NARBONI, Peut-on être et avoir E.T., 25.
Jean Louis SCHEFER, Monsieur Tati, 31.
Pascal BONITZER and Serge TOUBIANA, Le
cinéma double de Paolo et Vittorio Taviani, 36.
Raymond BELLOUR, Quand s’écrit la photo
de cinéma, 44.

JOURNALISM QUARTERLY

Uitgegeven door:
Association for Education in Journalism,
School of Journalism, Ohio University,
Athens, Ohio 45701
ISSN 0022-5533

Vol. 59, nr. 3, autumn 1982.

Douglas A. ANDERSON, How Newspaper Edi¬
tors Reacted to Post’s Pulitizer Prize Hoax,
363.

Harry W. STONECIPHER, Neutral Reportage
Privilege Faces an Uncertain future, 367.
Leonard N. REID, Herbert J. ROTFELD and
Gary WILCOX, Effect of Age of Models in Print
Ads on Evaluation of Product and Sponsor,
374.
Keith R. STAMM and Robert J. WEIS, Toward
a Dynamic Theory of Newspaper Subscribing,
382.
William B. BLANKENBURG, Newspaper Ow¬
nership and Control of Circulation to Increase
Profits, 390.
Carl BYBEE, Mobilizing Information and Rea¬
der Involvement : An Empirical Test, 399.
Joye PATTERSON, A Q Study of Attitudes of
Young Adults about Science and Science
News, 406.
David S. MYERS, Editorials on the Economy in
the 1980 Presidential Campaign, 414.
Camille ELEBASH and James ROSENE, Issu¬
es in Political Advertising in a Deep South Gu¬
bernatorial Race, 420.
Philip A. DUCAN, Slovo - A Russian Periodical
That Helped Kindle the Revolution, 424.
Gilbert Len FOWLER, Jr. and Edward J.
SMITH, Readability of Delayed and Immediate
Reward Content in Time and Newsweek, 431.
Steve M. BARKIN, Changes in Business Sec¬
tions, 1931-1979, 435.
Walter B. GANTZ, Redundancy and Accuracy
of Television Station Weather Forecasts, 440.
Sam G. RILEY, Specialized Magazines of the
South, 447.
R. Arnold GIBBONS and Dana R. ULLOTH,
The Role of the Amsterdam News in New York
City’s Media Environment, 451.
Junetta DAVIS, Sexist Bias in Eight Newspa¬
pers, 456.
RESEARCH IN BRIEF
Robert A. PETERSON, George KOZMETSKY
and Isabella C.M. CUNNINGHAM, Perceptions
of Media Bias Toward Business, 461.
Wayne S. MOORE, David R. BOWERS and
Theodore A. GRANOVSKY, What Are Magazi¬
nes Telling Us About Insects, 464.
Eugenia ZERBINOS, Analysis of the Increase
in Weekly Circulation, 1960-1980, 476.
Robert L. BLEDSOE, Roger HANDBERG, Willi¬
am S. MADDOX, David R. LENOX and Dennis
A. LONG, Foreign Affairs Coverage in Elite
and Mass Periodicals, 471.
Fred FEDLER and Deane JORDAN, How
Emphasis on People Affects Coverage of
Crime, 474.
Stuart J. KAPLAN and Leslie A. BAXTER, Anti¬
social and Prosocial Behavior or Prime-Time
TV, 478.
David L. ALTHEIDE, Three-in-One News: Net¬
work Coverage of Iran, 482.

COMMUNICATION
RESEARCH
Uitgegeven door:
School of Journalism and Mass Communica¬
tion, University of Minnesota
bij:
Sage Publications, 275 South Beverly Drive,
Beverly Hills, CA 90212
ISSN 0093-6502
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Vol. 9, nr. 4, October 1982.

Peter Gilbert CHRISTENSON, Children’s Per¬
ceptions of TV Commercials and Products:
The Effect of PSAs, 491.
Gregory G. BRUNK and James Andrew FISH¬
KIN, Media Coverage of Presidential Candida¬
tes: A Study of Popularity Prior to the 1976
National Nominating Conventions, 525.
Lawrence A. WENNER, Gratifications Sought
and Obtained in Program Dependency : A Stu¬
dy of Network Evening News Programs and 60
Minutes, 539.
Philip PALMGREEN and J.D. RAYBURN II,
Gratifications Sought and Media Exposure:
An Expectancy Value Model, 561.
R. Eugene PARTA, John C. KLENSIN and
Ithiel DE SOLA POOL, The Shortwave Audien¬
ce in the USSR: Methods for Improving the
Estimates, 581.
J. David JOHNSON, The Dimensionality of
Readership Measures, 607
Chin-Chuan LEE, The International Informa¬
tion Order, 617.

JOURNAL OF
BROADCASTING
Uitgegeven door:
Broadcast Education Association,
Department of Communication,
The Ohio State University,
205 Derby Hall, Columbus, Ohio 43210
ISSN 0021-938X

Vol. 26, nr. 3, summer 1982.

James MILLER, The President’s Advocate:
OTP and Broadcast Issues, 625.
Ronald GARAY, WRNO Worldwide: A Case
Study in Licensing Private US International
Broadcast Stations, 641.
David E. TUCKER and Jeffrey SAFFELLE, The
Federal Communications Commission and
the Regulation of Children’s Television, 657.
Joseph M. FOLEY and K. Sue FOLEY, Broad¬
cast Profitability: A Comparison of Profits
from Broadcast and Non-Broadcast Segments
of Public corporations, 671.
Calvin PRYLUCK, Charles TEDDLIE and Ri¬
chard SANDS, Meaning in Film/Video: Order,
Time and Ambiguity, 685.
Carl BYBEE, Danny ROBINSON and Joseph
TUROW, Determinants of Parental Guidance
of Children’s Television Viewing for a Special
Subgroup: Mass Media Scholars, 697.
Jacob J. WAKSHLAG, Stability in the Popula¬
rity of Television Programs among Children
and Adolescents, 711.
Nien-sheng LIN and Michael PRESNELL,
Shortwave News: An Exploratory Study, 717.
Dwight BOLINGER, The Network Tone of
Voice, 725.
Sydney W. HEAD, Mass communication in
China, John Howkins, 728.
Sydney W. HEAD, Television and Radio in the
United Kingdom, Burton Paulu, 730.
Barbara MOORE, Mass Media and Social

Change, ed. Elihu Katz and Tamas Szecsko,
733.
Leonard L. CHU, Electronic Colonialism : The
Future of International Broadcasting and
Communication, Thomas L. Me Phail, 734.
Phyllis ZABANO, The First Amendment Under
Seige: The Politics of Broadcast Regulation,
Richard E. Labunski, 737.

SIGHT&SOUND

International Film Quarterly
Uitgegeven door:
Britisch Film Institute,
127 Charing Cross Road,
GB-London WC2H OEA

Simon PERRY, Cannes, Festivals and the
Movie Business, 226.
Richard ROUD and Ken WLASCHIN, London
25: the evolution of the London and New York
film festivals, 233.
David PUTTMAN, Jeremy ISAACS, Peter
SAINSBURY and Bill FORSYTH, Britisch Cine¬
ma 1981 to..., 238.
Penelope HOUSTON, A Minor Mayor. That's
the way the money goes: Mamoun Hassan
talks about NFFC commitments, 244.
QUINCANNON, Double takes: Quincannon re¬
ports on a John ford phantom and a right-wing
critic, alive and swinging, 249.
Romaine HART, Peter DALLY and Sheila WHI¬
TAKER, Independent Audiences (LFF sympo¬
sium papers), 254.
Alexander SESONSKE, Discovering America:
Renoir 1941, 256.
Derek MALCOLM, Guerilla fighter: Mrinal Sen,
262.
Richard COMBS and John PYM, Prodigal’s
Progress : interview with Bob Rafelson, 266.
E. RUBINSTEIN, Sturges 'Folly: the fate of
«Unfaithfully Yours», 268.
Jerry KUEHL, Truth Claims: a stand against
TV drama documentaries, 272.

Vol. 51, nr. 1, winter 1981/82.

Elisabeth SUSSEX, Getting it Reight: Grana¬
da’s Strike and the drama-documentary case,
10.
Tom MILNE and Gilbert ADAIR, London Festi¬
val 25, 16.
John PYM and James IVORY, Almost Anar¬
chy: Afterthoughts (not all bad) on Heaven’s
Gate, 20.
Vicent PORTER, Copywright or Copywrong?
Teh Green Paper on copywright law, 25.
QUINCANNON, Double Takes: John Wayne
cut-outs, an ill-considered snub to The Avia¬
tor’s Wife, and some distinguished pseudo¬
nyms, 28.
Gustaw MOSZCZ, Wajda, august ’81, 31.
Robert BROWN, Peter Greenaway’s The
Draughtman’s Contract (the BFI’s most ambi¬
tious project), 34.
John PYM, Chris Petit’s An Unsuitable Job for
a Woman, 38.
Gilbert ADAIR, The Rubicon and the Rubik
Cube : Exile, Paradox and Raul Ruiz, 40.
David BADDER, Eduardo de Gregorio’s adap-

DIT

5CeCoWe

8CeCoWe

24

45

Gemeentekrediet 46

Standaard
Boekhandel

tat ion of The Aspern Papers, 45.
Michel CIMENT, Francesco Rosi’s Three Bro¬
thers, 46.
Tim PULLEINE, Richard Quine. What became
of mainstream Hollywood ?, 50.
David THOMSON, All our Joan Crawfords. The
cannibalisation of a star, 54.
Nick RODDICK, Brideshead Revisited. The
significance of television’s most ambitious
serial, 58.

Het Belang van
Limburg

AVERTEREN IN
NUMMER
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uit de literatuur

MASSACOMMUNICATIE

J. G. STAPPERS (red.),
Massacommunicatie en samenleving,
Van Gorcum, Assen, 1982, 222 blz.

De hier gebundelde bijdragen werden gelicht
uit de door L. Rademaker samengestelde en
door Het Spectrum reeds in 1981 uitgegeven
readers Sociale kaart van Nederland en Toe¬
gepaste sociologie. Afgezien van de inleiding
van redacteur J. Stappers is deze publikatie in
drie delen opgesplitst. In een eerste deel
wordt, onder de hoofding ’centrale proble¬
men’, uitvoerig stilgestaan bij de 'vertrossing’
van het Nederlandse omroepbestel (door
C. Boef), en de maatschappelijke, economi¬
sche en technologische implicaties op het
vlak van de persconcentraties (door
G.W. Noomen). Vervolgens komen de ’alterna¬
tieven’ aan de beurt. G.J. Kemme handelt over
de toekomstige ontwikkelingen, binnen de
media, maar ook aan de ontvangers- en aan-
bodszijde. E.Hollander gaat in op de proble¬
matiek van de kleinschalige massacommuni¬
catie. In het derde deel inventariseert L.
Boone de literatuur i.v.m. de sociologie van de
massacommunicatie, en heeft H. Manders zo
veel mogelijk cijfergegevens over de Neder¬
landse pers, omroep, film en reclamesector
bijeen gesprokkeld.
Met uitzondering van de meer theoretische
stukken van Hollander en Boone, hebben de
overige auteurs hun blikveld nagenoeg volle¬
dig op de Nederlandse mediamarkt gericht.
Ook vertrekken allen impliciet of expliciet van
het laswelliaanse zender — boodschap —
ontvanger model (wie zegt wat tot wie, via
welk kanaal of medium, en met welk effect?).
In het beste geval wordt dit in een maatschap¬
pelijke context geplaatst.

J.S.

ANALYSETECHNIEKEN

A.A. BERGER,
Media Analysis Techniques,
Sage Publications, Londen, 1982, 159 blz.

Het voorwoord van een wetenschappelijk werk
wordt vaak gekenmerkt door twee beperkende
opmerkingen: het is ’slechts’ de bedoeling
van de auteur geweest om een inleiding tot
het betreffende studiegebied te geven en de
lezers die hij probeert te bereiken worden ver¬
ondersteld weinig of niets van het onderwerp
af te weten. Deze uitgangsstrategie kan zich
in positieve zin ontwikkelen als de schrijver

beseft dat het brengen van inleidende werken
een precaire bezigheid is, waarbij voortdurend
moet worden gewaakt voor simplifikatie, re¬
ductie, overaccentuering, etc., zodat een mini¬
male reflectie over zijn eigen schrijven een on¬
derdeel van zijn betoog zou moeten vormen.
Precair vooral ook, omdat het inleidende werk
voor velen vaak een eerste en laatste kennis¬
making met het vakgebied zal zijn. In deze zin
zouden we kunnen gaan spreken van de ethiek
van het inleidende werk.
Berger schijnt zich van dit alles niet veel aan¬
getrokken te hebben. Het inleidende karakter
van zijn boekje stond voor hem blijkbaar gelijk
aan een vrijbrief om de chaos toe te laten
slaan. In een razend tempo biedt hij een aan¬
tal semiotische, psychoanalytische, marxisti¬
sche en sociologische instrumenten aan om
alle mogelijke ’teksten’ (van televisieprogram¬
ma’s tot voetbalwedstrijden) te analyseren,
leder hoofdstukje wordt keurig afgerond met
een lijstje van ’checkpoints’ of een samenvat¬
tinkje, zodat de lezers die haast hebben of het

Voorafgaande te inspannend vonden daar hun
toevlucht kunnen nemen.
Op basis van de annexatie van enige moderne
probleemgebieden heeft Berger zichzelf het
recht toebedeeld om links en rechts wat losse
begrippen te selecteren en ze tot een ’metho¬
de’ aaneen te smeden. Het inleidende ver¬
wordt hier tot het misleidende, waarbij het
blijkbaar aan anderen overgelaten wordt om
de brokstukken te lijmen.
Gelukkig dat de studenten van Berger (want
voor hen is het werkje in eerste instantie ge¬
schreven) in Amerika bij anderen terecht kun¬
nen om zich ’in te laten leiden' (Henderson,
Nichols, het tijdschrift 'Camera Obscura’).

W.H.

RECLAME

John O’TOOLE,
The Trouble with Advertising,
Chelsea House, New York, 1981, 245 blz.

De internationale reclamewereld wordt gedo¬
mineerd door een groot aantal Amerikaanse
en ook een enkel Japans bureau. Deze Ameri¬
kaanse bureaus opereren ook vaak op de Eu¬
ropese markt. Hun denkbeelden dringen dan
ook hier door. Vandaar dat dit boek van de
hand van een van de kopstukken van Foote,
Cone & Belding Communication (FCB) interes¬
sante lectuur is voor degene die meer wil
weten over de filosofie van een bepaald
agentschap.
En die filosofie wordt duidelijk, al moet wel
telkens in het achterhoofd gehouden worden

dat het gaat over een reclameman die natuur¬
lijk zijn eigen werk verdedigt. Maar die visie op
zich is al belangrijk voor de oordeelsvorming
over deze sector die vooral in de jaren zestig
veel kritiek kreeg te inkasseren.
Het is bij deze kritiek op reclame dat O’Toole
zijn goed geschreven boek begint. De kern van
die kritiek ligt volgens hem in een onjuiste be¬
oordeling van wat reclame in feite is. Reclame
is eigenlijk het verkopen van betaalde ruimte
en tijd in de massamedia. Bij het waarderen
van reclame gaan de consumenten uit van een
impliciet contract dat inhoudt dat de reclame
niets anders is dan wat een verkoper probeert
te doen. Ook in zo’n situatie weet de poten¬
tiële koper dat alleen de positieve kanten aan¬
dacht krijgen. Wel, bij het kijken naar reclame
weet de consument dat ook. Hij houdt daar
dan ook rekening mee. Vanuit dit gezichtspunt
wordt dan het functioneren van een reclame¬
bureau besproken.
Een benadering die voor de leek inzicht biedt
in de keuken van het bureau. Het gehele tra¬
ject van een klant verwerven, een campagne
voor hem ontwikkelen en tenslotte de klant
verliezen wordt besproken vanuit die visie van
FCB.
Het is juist daarom een uiterst leerzaam boek.
Weinig boeken verschijnen er namelijk over de
organisatie en het functioneren van reclame¬
bureaus. Weinig reclameboeken zijn ook zo
leesbaar geschreven als dit. Voor iedereen die
iets meer wil weten over de filosofie van het
12de bureau in de wereld, maar ook iets over
de reclamevoering, een erg interessant boek.

U.J.

NIET VERBALE
COMMUNICATIE

A. KENDON (ed),
Nonverbal Communication. Interaction and
Gesture.
Selections from Semiotica,
Mouton Publishers, Den Haag, 1981, 549 blz.

M.R. KEY, (ed.)
Nonverbal Communication Today. Current
Research,
Mouton Publishers, Berlijn, 1982, 319 blz.

D. DRUCKMAN, et al.
Nonverbal Communication. Survey, Theory
and Research,
Sage, London, 1982, 264 blz.

Zoals aangegeven in de ondertitel brengt Ken-
don een aantal artikels over niet-verbale com¬
municatie samen die reeds vroeger versche-
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nen waren in Semiotica, een tijdschrift dat
vanaf zijn begin steeds veel ruimte geboden
heeft aan de studie van de NVC. Of van derge¬
lijke compilaties de uitgever dan wel de lezer
beter wordt, hangt niet alleen af van het feit of
deze laatste al dan niet makkelijk toegang
heeft tot het desbetreffende tijdschrift, maar
ook van de opzet van de verzameling en de
intelligentie waarmee deze is gemaakt. Het
belang van onderhavig boek lijkt ons vooral te
liggen in het feit dat Kendon in een interes¬
sante inleiding aan de hand van de gekozen
artikels de problematiek schetst waarmee de
studie van de NVC worstelt. Uit deze uitteke-
ning van de problemen — die voor een belang¬
rijk deel rond de definitie en de afbakening
van de NVC draaien — kan men alleszins le¬
ren dat de studie van de NVC een aantal (nau¬
welijks door haar opgeloste) vragen oproept
die van rechtstreeks belang zijn voor de com¬
municatiewetenschap in het algemeen (bv.
het probleem van de intentionaliteit in de
communicatie) en voor de studie van de verba¬
le communicatie in het bijzonder (functiever-
deling van NVC en VC; wat is een «taal»...).
Wat eveneens uit de «reader» van Kendon
blijkt, blijkt ook uit de originele opstellen (be¬
halve één) die Mary Ritchie Key heeft verza¬
meld: de studie van de niet-verbale communi¬
catie is een domein waar vaak sterk uiteenlo¬
pende disciplines — gaande van de sociale
psychologie over de linguïstiek tot de zoölo¬
gie — elkaar vinden. Men treft in deze verza¬
meling dan ook artikels aan over de manier
waarop de mens zijn omgeving als communi¬
catief ervaart, over de betekenis van emotio¬
nele expressies; over het niet-verbaal gedrag
bij dove kinderen en chimpansees enz. Aange¬
zien het hierbij om «current research» gaat, is
het boek van Key (nog) minder inleidend te
noemen dan dat van Kendon.
Een globaal overzicht van de stand van zaken
op het domein van de NVC-studie trachten
Druckman et al. te bieden, alhoewel de lezer
hierbij rekening moet houden met de sociaal-
psychologische vorming van de auteurs. Dit
laatste komt tot uiting in het feit dat, na een
globaal overzicht van domeinen, theorieën en
concepten, het grootste gedeelte van het boek
is voorbehouden aan een opsomming van
gedane (laboratorium-) experimenten.
P.C. Bij de «reader» van Kendon dient nog ge¬
zegd dat, alleszins in het recensie-exemplaar,
uit het ondertussen klassiek geworden artikel
van Ekman en Friesen, «The Repertoire of non
verbal Behavior» een stuk is weggevallen. Ver¬
mits de paginering doorloopt in het besproken
exemplaar, doet dit vragen rijzen i.v.m. de
gehele druk.

L.V.P.

PERSUASIE

K.K. REARDON,
Persuasion. Theory and Context,
Sage, London, 1981, 283 biz.

Zowel in het voorwoord van G.R. Miller als in
de inleiding van de auteur wordt toegegeven

dat de laatste tien jaar de (sociaal psychologi¬
sche) studie van de persuasie stilgevallen is,
kapotgeëxperimenteerd in contextloze labora¬
toriumsituaties, waar een deterministisch be¬
haviorisme er maar niet in geslaagd is «attitu¬
de» en «behavior» voldoende te correleren.
De auteur tracht uit deze impasse te raken
door een beroep te doen op twee «nieuwere»
theorieën, die ook in de communicatieweten¬
schap binnengehaald zijn, nl. de «rule theory»
en het «constructivism». Hierbij dienen de no¬
ties van de «regels» (die van de intersubjectivi¬
teit organiseren en op die manier de zelfcon-
ceptie constitueren) en de «constructs» (com¬
municatief verworven interpretatieschema’s
van de werkelijkheid) de notie «attitude» te
vervangen.
Beide theorieën leggen meer de nadruk op
persoonlijke en interpersonele verwachtings¬
patronen, zodat het zwaartepunt nu meer zal
liggen op de intersubjectieve dialectiek en
context bij de persuasie, dit ten koste van de
vroegere lineair-causalistische benadering
van het fenomeen.
Dit alles klinkt veelbelovend, doch Reardons
theoretische creativiteit valt helaas te vroeg
stil, zodat het grootste deel van het boek ge¬
vuld is met wat zij zelf «a rigorous exercise in
eclecticism» noemt, waarbij eenheid in onder¬
werp en benadering soms (erg) ver te zoeken
is. Niettegenstaande deze kritiek blijft het
boek een aanrader, al was het maar omdat de
auteur, zowel door haar eigen poging tot ver¬
nieuwing als door het signaleren van pogin¬
gen van anderen in die richting, alleszins een
verfrissende wind door het persuasie-onder-
zoek laat waaien.

L.V.P.

AUTEURSTHEORIE

John CAUGHIE (ed.),
Theories of Authorship: A Reader,
Routledge a Kegan Paul, London, Boston and
Henley, 1981, 316 blz.

De kritische bloemlezing bestrijkt de evolutie
van de auteurtheorie in de film: van auteur in
de betekenis van zelf-expressief kunstenaar,
naar auteur als structuur of patroon dat de
film vorm geeft, tot auteur-’sporen’ op het ex-
pressieniveau van de filmtekst. De vraag is of
de laatste stap nog wel gerekend kan worden
tot de theorie van het auteurschap in de oor¬
spronkelijke betekenis van het woord. Maar
dit is juist Caughies opzet : het nu reeds afge¬
koelde hangijzer, dat de auteurtheorie tot voor
een paar jaar was, in een bredere context
plaatsen. Zo vertrekt hij bijvoorbeeld van een
artikel dat de betekenis en functie van de au¬
teur in de literatuur behandelt (M.H. Abrams'
artikel : «Literature as a revelation of persona¬
lity»). Zijn keuze gaat vervolgens uit naar de
meest representatieve artikels rond 'la politi¬
que des auteurs’ in de film, bijvoorbeeld de
artikels uit Cahiers du Cinéma, Andrew Sarris
en ook het blad Movie. Tenslotte belandt
Caughie bij de meest recente kritiek over de
auteurtheorie, die de dood van de filmauteur
aankondigt om plaats te maken voor de kijker.

De geselecteerde artikels, waarvan sommige
erg werden ingekort, brengt Caughie onder
drie hoofddelen en leidt ze kritisch in.
Uiteindelijk heeft de lezer een klaar beeld over
de theorie van de auteur en zet het boek
tevens aan tot verdere uitdieping van het
onderwerp.

L.M.

COMMUNICATIE-
AGOGIEK

Henk HOEKSTRA en Karin ZÖCHHAUER,
Massamedia en kommunikatie-agogiek. Theo¬
retische en praktische grondslagen,
H. Nelissen, Bloemendaal, 1980, 121 blz.

ID.,
Trainingsboek kommunikatie. Persoon, groep
en massamedia,
H. Nelissen, Bloemendaal, 1981, 122 blz.

ID.,
Trainingsboek massamedia. Informatie, amu¬
sement, reklame,
H. Nelissen, Bloemendaal, 1981, 231 blz.

Zich beroepende op de in Duitsland erg in trek
zijnde media-pedagogische denkbeelden, op¬
teren de auteurs voor een geïntegreerde com-
municatie-agogiek. De massamedia mogen
m.a.w. niet geïsoleerd van andere communica¬
tievormen, als de interpersoonlijke communi¬
catie en de communicatie van de mens tot
zichzelf bestudeerd worden. Vanuit dit per¬
spectief pogen de auteurs een op de dialogi¬
sche participatie gericht communicatie-ago-
gisch model uit te bouwen.
In de trainingsboeken worden deze theoreti¬
sche grondslagen in reflectie- en oefenmodel¬
len gegoten voor gebruik in onderwijs en vor¬
mingswerk. De klemtoon ligt vrijwel uitslui¬
tend op de ’traditionele’ massamedia.

J.S.

INTERNATIONALE
COMMUNICATIE

Jörg BECKER (Hrsg.),
Free flow of information. Informationen zur
Neuen Internationalen Informationsordnung,
Gemeinschaftswerk der Evangelischen Publi-
zistik, Frankfurt am Main, 1979, 318 blz.

De samensteller wil de internationale commu-
nicatieproblematiek voor het Duitstalige pu¬
bliek toegankelijk maken. Na zijn inleiding zijn
enkele onderhand ’klassiek’ te noemen analy¬
ses van de internationale communicatiestruc¬
tuur opgenomen, m.n. artikels van Read,
Schiller, Varis en Mattelart. Daarna wordt de
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ideologische ’ondermijning’ van het Allende-
regime in Chile, en de rol die de massamedia
hierbij speelden, als typevoorbeeld voor het
Noord-Zuid konflikt geanalyseerd. Het laatste
deel bevat de belangrijkste internationale en
Westduitse standpunten en resoluties m.b.t.
de Nieuwe Internationale Informatie Orde,
evenals een uitgebreide bibliografie.

J.S.

Jim RICHSTAD and Michael H. ANDERSON
(eds.),
Crisis in international news. Policies and
prospects,
Columbio University Press, New York, 1981,
473 biz.

Tot nog toe werd de internationale communi-
catiediscussie m.b.t. mediaprodukten voorna¬
melijk beheerst door de nieuwsthematiek. Dit
is ook hier het geval. De samenstellers willen
bovendien een evenwichtig beeld ophangen
en zowel de Eerste als Derde Wereldstandpun-
ten evenredig aan bod laten. Benevens een
aantal reeds elders gepubliceerde artikels en
analyses van o.a. Righter, Masmoudi, Merrill,
Schiller, Harris, Gerbner, Schramm, Tunstall,
Rosenblum, Sussman en Mankekar, zijn pa¬
pers opgenomen die oorspronkelijk op aan¬
vraag van de International Commission for the
study of communication problems, beter be¬
kend als MacBride-commissie, geschreven
werden. Ook komen de nieuwsagentschappen
zelf aan het woord (AFP, AP, Visnews, UPITIN
en de nieuwspool van niet-gebonden landen).
De appendix bevat de voornaamste internatio¬
nale resoluties betreffende de internationale
nieuwsproblematiek, evenals een geselecteer¬
de bibliografie.

J.S.

Göran HEDEBRO,
Communication and social change in devel¬
oping nations,
The Iowa State University Press, Ames, 1982,
142 biz.

Algemeen wordt aangenomen dat het denken
over communicatie en ontwikkeling twee
decennia geleden gestart is, m.n. met het ver¬
schijnen van de boeken van D. Lerner, The
passing of traditional society (1958), en
W.Schramm, Mass media and national deve¬
lopment. The role of information in the deve¬
loping countries (1964). Toch is de discussie
pas goed op gang gekomen in de loop der ja¬
ren zeventig. Het werd tijd voor een terugblik.
De Zweed Göran Hedebro dacht er net zo over.
Hij start met een systematisch overzicht van
de verschillende paradigma’s op het vlak van
de internationale communicatie. Hierbij heeft
hij niet enkel oog voor de theorie, maar poogt
hij terzelfdertijd, aan de hand van exemplari¬
sche praktijkvoorbeelden, de redenen voor het
falen te achterhalen. Vervolgens biedt hij een
aanzet tot een alternatieve theorie ten aanzien
van communicatie en maatschappelijke veran¬
dering, waarbij de begrippen 'another develop¬
ment’, ’self-reliance’ en ’participation’ cen¬
traal staan. Ook nu wordt zijn visie aan de rea¬
liteit getoetst, door een evaluatie van het com¬
municatiebeleid in China, Tanzania en Cuba.

In het slothoofdstuk worden enige suggesties
gedaan voor verder onderzoek.

J.S.

SHOWBISS

M. KAPLAN (ed.),
Variety, International Showbusiness Referen¬
ce,
Garland Publishing Inc., New York, 1981, 1135
biz.

Voor de eerste maal is er een naslagwerk sa¬
mengesteld uit de archieven van Variety. Het
resultaat is een enorme hoeveelheid gesyste¬
matiseerde informatie over verschillende ge¬
bieden van de showbusiness. De kracht van
het werk is vooral gelegen in de veelzijdigheid
en minder in de volledigheid. Dat laatste geldt
dan vooral de biografietjes van personen uit
de wereld van theater, dans, film, muziek en
pers. Je zult niet gauw tevergeefs naar een
naam zoeken, de gevonden informatie is ech¬
ter zeer beknopt, zodat je je afvraagt of het
niet zinvoller is om hiervoor meteen een meer
gespecialiseerd naslagwerk te raadplegen.
Volledig binnen een bepaalde tijdspanne
(1976-1980) zouden moeten zijn de credits voor
films, toneelstukken en televisieprogramma’s.
Vooral de TV credits lijken te voorzien in een
behoefte, al kan hier zeker geen aanspraak op
volledigheid gemaakt worden. Verdere data:
kompleet overzicht van winnaars van en geno¬
mineerden voor de Oscar-, Emmy-, Grammy-
en Tonyonderscheidingen, alle Pulitzerprijzen,
een lijst van festivals, een lijst van distribu¬
teurs, de best verhuurde films aller tijden en
nog meer van dergelijke gegevens. Dit alles
overzichtelijk ingedeeld en gemakkelijk na te
slaan. De Variety Reference is daarmee niet
alleen een naslagwerk over mensen uit de
showbizz, maar vooral ook een naslagwerk
voor mensen uit de showbizz.

W.H.

COMMUNISTISCHE MEDIA

Paul LENDVAI,
The bureaucracy of truth. How communist
governments manage the news,
Burnett Books, London, 1981, 285 biz.

De auteur is een in 1957 naar het Westen
geëmigreerd Hongaars journalist die sinds¬
dien voor The Financial Times Oost-Europa
verslaat. Aan de hand van een lange reeks
voorbeelden over manipulatie, censuur, cor¬
ruptie e.d. wil hij de structuur en werking van
de Oosteuropese nieuwsmedia blootleggen.
Daarvoor baseert hij zich op het Laswelliaan-
se model : wie zegt wat, tot wie, via welk ka¬
naal, en met welk effect, in een zgn. socialisti¬
sche maatschappij? Zijn centrale stelling is
dat de Oosteuropese media niet informeren,
maar, aangezien informatie een staatsmono¬

polie is, ten dienste staan van de heersende
communistische partij. Om dit aan te tonen
vertrekt hij van de vroegleninistische visie,
door Lenin in 1902 neergeschreven, dat de me¬
dia als een collectieve propagandist, agitator
en organisator dienen op te treden. Hierbij
heeft Lendvai o.i. te weinig oog voor de poli¬
tieke, sociale, economische, maar vooral tech¬
nologische ontwikkelingen die zich sindsdien
óók in Oost-Europa hebben voorgedaan. Ver¬
der analyseert hij de Oosteuropese media¬
praxis vanuit een geïdealiseerde westerse vi¬
sie op de berichtgeving. Het is bv. opvallend
dat hij maar weinig begrip kan opbrengen voor
de in Oost-Europa, ook trouwens in de Derde
Wereld, sterk benadrukte maatschappelijke
context van het nieuws.
Zich baserend op de westerse nieuwswaarden
ligt het enigszins voor de hand dat de Pravda
een 'krant zonder nieuws’ is. Ondanks deze
bezwaren blijft het boek waardevol omwille
van de tot dan onbekende of ontoegankelijke
bronnen en gegevens, die Lendvai dankzij zijn
vertrouwdheid met de Oosteuropese samenle¬
ving en talenkennis, bij elkaar heeft kunnen
sprokkelen.

J.S.

Paul ROTH,
SOW-Inform. Nachrichtenwesen und informs-
tionspolitik der Sowjetunion,
Düsseldorf, Droste Verlag, Journalismus Band
14, 1981, 252 p.

Na zijn lezers door de vrij complexe structuur
van het informatiesysteem in de USSR geleid
te hebben maakt Roth de slotbemerking dat:
«Alhoewel de topleiders in de USSR een enor¬
me en haast onbetamelijke hoeveelheid aan
informatie verzamelen, ze niet meer in staat
zijn de gebeurtenissen in eigen land en in het
buitenland realistisch te beoordelen». Meer
nog, het informatiesysteem is zelf een gevaar
geworden voor het goed functioneren van het
Sowjetsysteem.
Wellicht zouden lezers die enige kennis bezit¬
ten over het informatiesysteem in de USSR er
niet over gestruikeld zijn indien de auteur zijn
publikatie met deze bemerkingen zou begon¬
nen zijn in plaats van ermee te besluiten. Maar
juist het gegeven dat ze een logisch besluit
vormen van Roths speurtocht in de relatie tus¬
sen politiek en informatie in de USSR en geen
Westerse subjectieve impressies zijn geeft
aan zijn publikatie een wetenschappelijke
waarde.
Aan de hand van talrijke Westerse publikaties
en — al dan niet openbare — publikaties in de
USSR schetst Roth hoe politiek en informatie
hand in hand gegaan zijn vanaf Peter de Grote
tot de huidige bewindvoerders. De politieke
functie van de informatie en de wijze waarop
de communicatie- en informatiepolitiek in de
USSR bedreven wordt, worden in profiel ge¬
bracht. Eerder dan een mislukte samenvatting
te geven van dit profiel opteren we ervoor de
geïnteresseerde lezer aan te raden «SOW-
Inform’ ter hand te nemen om een uitgebreider
beeld over het informatiesysteem in de USSR
te bekomen.

C.L.B.
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FILM

Jaarboek Film 1981,
Het Wereldvenster, Bussum, 1981, 240 biz.,
geïll.

Dit eerste Nederlandse Jaarboek op filmge¬
bied geeft niet alleen een overzicht van de
films uitgebracht in 1980 in de Nederlandse
bioscopen, maar behandelt ook enkele actue¬
le onderwerpen i.v.m. het filmisch produkt.
Hans Beerekamp stelde de rubriek «Alle
films» samen. De voorwaarde voor de opname
van een film in het Jaarboek is een openbare
vertoning in Amsterdam en een speelduur van
60 minuten. Beerekamp rangschikte de films
alfabetisch op titel en ging voor de beschrij¬
ving ervan hoofdzakelijk uit van de maande¬
lijkse filmlijst, verschenen in het tijdschrift
«Skoop». Naast de credits bevat elke titel ook
een korte samenvatting van de filminhoud.
Afzonderlijke artikels over het wel en wee van
de film in Nederland vinden ook hun plaats in
het Jaarboek. Hiertoe behoren de animatie¬
film, een historisch stukje over de bioscoop¬
ketens in de tweede wereldoorlog, een uitvoe¬
rige documentatie rond het Plan Filmcentrum
en tenslotte een artikel over de Nederlandse
filmhuizen. De schrijvers zijn achtereenvol¬
gens Henk Camping, Karei Dibbets en Jan
Heijs.
Enkele filmmakers uit verschillende landen
(Kurosawa, Godard, Antonioni, Tarkovski en
De Hert) kregen ook speciale aandacht in het
boek omdat ze volgens de samenstellers
(Hans Beerekamp, Peter van Bueren en Jan
Heijs) sterk in de belangstelling stonden in
het jaar 1980.
Als naslagwerk bevat het Jaarboek veel nutti¬
ge informatie over verschillende films en de
artikels zijn een goede inleidende lectuur op
bepaalde onderwerpen waarvoor filmliefheb¬
bers zich wellicht zullen interesseren. Het
werk is een initiatief dat elk jaar verder gezet
mag worden.

LM.

Dutch Film 1979-1980,
StaatsdrukkerijZ-uitgeverij, Den Haag, 1981, 71
blz., geïll.

Sinds geruime tijd brengt het Nederlands Mi¬
nisterie van CRM via de informatiedienst een
overzicht uit van de Nederlandse filmproduk-
tie. Dat gebeurt in de vorm van een boekwerk,
waarin alle films van een bepaald jaar (of ja¬
ren) een plaatsje krijgen : wat foto’s, enige
produktiegegevens en een korte bespreking.
De films worden ingedeeld in de rubrieken:
speelfilms, experimentele films, korte films en
documentaires. De informatie is in eerste in¬
stantie voor het buitenland bedoeld en als zo¬
danig is dan ook gekozen voor de Engelse
taal. In droge en nuchtere bewoordingen be¬
spreken Ch. Boost en P. Terreehorst de films
en vertellen eventueel wat meer over makers
en produktieomstandigheden. Dit alles echter
in zo’n kort bestek, dat niet meer dan een im¬
pressie kan ontstaan. In de meeste gevallen is
er meer ruimte ingedeeld voor de foto's dan
voor de tekst. Een werk moet echter beoor¬
deeld worden naar zijn functie en die ligt in dit
geval dicht bij de ’promoting’.

Tot vóór het verschijnen van het eerste neder-
landstalige jaarboek(1981) zal het echter ook
gediend hebben als één van de weinige na¬
slagwerken over de nederlandse film, een situ¬
atie die tekenend is voor het gehalte van de
nederlandse filmcultuur. Het verdwijnen van
deze (onbedoelde) bijfunctie maakt deze uit¬
gave louter nog tot een luxe brochure, waar¬
van men mag hopen, dat die haar vruchten af
zal werpen. In die zin zou het geen kwaad kun¬
nen om eens wat meer aandacht te besteden
aan de vertaling, die in haar huidige vorm een
stroeve synthese van Engelse en Nederlandse
zinsopbouw vertoont.

W.H.

G. WEAD, G. LELLIS,
Film: Form and Function,
Houghton Mifflin Company, Boston, 1981, 502
blz., geïll.

Wead en Lellis hebben de bedoeling gehad
om een ’leerboek’ te schrijven, dat gebruikt
kan worden voor de talloze filmopleidingen in
de U.S.A. Hun globale aanpak verhindert ech¬
ter een diepgaande behandeling van de aan¬
gebrachte problemen. Men vertrekt vanuit een
vorm/funktie-onderscheid. Onder de noemer
’vorm’ worden aspecten als kleur, geluid, be¬
weging, ruimte, etc. behandeld. De functione¬
le analyse onderscheidt tussen de (narratieve)
Hollywoodtraditie (bestudeerd op haar socia¬
le, artistieke en komische componenten) en
de alternatieven (onderverdeeld in realisti¬
sche, persuasieve, persoonlijke en estheti¬
sche cinema), een oppositie, die uiteindelijk
vertaald wordt in termen van een uitgebalan¬
ceerde versus een accentuerende cinema. Zo
eenvoudig ligt dat dus.
Het zal wel tevergeefs en vooral naïef zijn om
te klagen, dat dergelijke boeken (waarin de
discussie niet wordt verdiept, maar verscho¬
ven door telkens andere klassifikaties) een te
groot deel van de Amerikaanse markt uitma¬
ken. Een alternatief, zoals het goedkoop uitge¬
ven van de tientallen interessante thesissen
en dissertaties, die (blijkbaar in weerwil van
dit soort ’lesmateriaal’) jaarlijks aan de Ameri¬
kaanse universiteiten geschreven worden, is
financieel niet aantrekkelijk. Daardoor blijft
het volgen van de meer theoretisch-academi-
sche benaderingen van film in Amerika een
moeizame en vooral kostbare aangelegen¬
heid.

W.H.

D. BORDWELL, K. THOMPSON,
Film Art: An Introduction,
Addison-Wesley, Reading, 1980, 339 blz.

De grote hoeveelheid literatuur over film, die
de laatste jaren verschenen is, kenmerkt zich
voor een deel door een relatief kompleks ka¬
rakter (een gevolg van het refereren aan hulp¬
disciplines als psycho-analythische theorie,
linguïstiek, verhaaltheorie, ideologietheo-
rieën), voor een ander (groter) deel door een
populair karakter. Niet vaak verschijnt er een
boek, dat het midden houdt tussen werk, dat
een serieuze, intellektuele investering vereist
en het min of meer kant en klare produkt.
Dit onderscheid manifesteert zich o.a. ook op
het gebied van de ’algemene inleidingen',

waar het aantal mislukte pogingen tot 'inzicht'
helaas veel groter is dan de geslaagde.
Bordwell en Thompson proberen te schippe¬
ren tussen theoretische gestrengheid en op¬
pervlakkige vanzelfsprekendheid. Op een hel¬
dere en tamelijk originele wijze proberen zij in
te leiden tot de speelfilm. De kracht ligt in hun
beperking. Zij bepalen zich tot het esthetische
aspekt; het begrippenapparaat is eenvoudig
en vereist geen specialistische voorkennis.
Natuurlijk werkt deze eenvoud op sommige
momenten vervlakkend, maar vanuit hun be¬
perking weten de auteurs toch een beter in¬
strument aan te reiken dan J. Monaco in het al
bijna klassieke 'How to Read a Film', waar de
poging om alles uit te willen leggen omslaat
in het tegendeel. Maar de eerlijkheid gebiedt
te zeggen, dat ook Bordwell en Thompson hun
formeel-esthetische benadering niet helemaal
konsekwent hebben doorgevoerd en in het
laatste hoofdstukje proberen om tachtig jaar
filmgeschiedenis te reduceren tot enige pagi¬
na’s gedrukte tekst.

W.H.

R.T. WITCOMBE,
The New Italian Cinema,
Seeker & Warburg, Londen, 1982, 294 blz.
(geïll.), $ 6.95.

De auteur beschouwt zijn werk als een chro¬
nologische aanvulling op Pierre Leprohons
klassieker ”Le cinéma italien”. Witcombe
concentreert zich op de jaren zestig en zeven¬
tig. Ofschoon hij moet constateren, dat de ge¬
ringe financiële mogelijkheden voor de pro-
duktie en distributie van hun films het de Itali¬
aanse meesters steeds moeilijker maken,
meent hij toch in het midden van de jaren ze¬
ventig een kleine renaissance te kunnen ont¬
dekken.
In zijn analyse beperkt Witcombe zich tot de
grote namen uit de Italiaanse film. Het is zijn
werkwijze om ze paarsgewijze aan elkaar te
koppelen op basis van thematische en stilisti¬
sche overeenkomsten. Dit levert enige interes¬
sante combinaties op, zoals Pasolini en Felli¬
ni en Visconti en Wertmüller.
Deze ’vondst’ dient beschouwd te worden als
een soort van methodologisch surrogaat voor
het volledige gebrek aan theoretische diep¬
gang: ’’the aim has been to write a popular
study, using the traditional critical tools - ana¬
lysis, description, recall and common sense”.
Misschien is dit een goede manier om een
aantal gegevens op een rijtje te krijgen of om
een beeld te schetsen ; het leidt echter niet
(zoals de auteur graag had gewild) tot een
nieuw hoofdstuk in de Italiaanse filmgeschie¬
denis.

W.H.

Theresa HAK KYUNG CHA (ed.),
Apparatus. Cinematographic Apparatus: Se¬
lected Writings,
Tanam Press, New York, 1980, 437 blz.

In de subtitel van het boek wordt verduidelijkt,
dat het hier gaat om een aantal geselecteerde
artikelen. Helaas wordt in het summiere en
onduidelijke voorwoord van de samenstelster
niet duidelijk gemaakt op grond van welke kri-
teria deze bundel is samengesteld. Het resul¬
taat is, dat de lezer wordt geconfronteerd met
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een aantal geschriften van uiteenlopende
strekking en datering, waarbij het aan hemzelf
wordt overgelaten om het verband te constru¬
eren (de BFI Readers in Film Studies laten
zich in dit opzicht positiever lezen).
Desalniettemin bevat de bundel een aantal in¬
teressante stukken, waarvan enkele zich laten
ordenen rondom het begrip van het cinemato¬
grafisch apparaat, een term die centraal staat
binnen meer recente theorievorming rondom
film en waarin gepoogd wordt om film te be¬
grijpen vanuit de totaalconstructie tussen au¬
teur, tekst en toeschouwer. Zo zijn daar bijdra¬
ges van R. Barthes over het hypnotiserend ef-
fekt van de bioskoopsituatie, van J-L. Baudry
over de ideologische effecten van het tech-
nisch-cinematografische apparaat en over de
parallellen tussen het cinematografisch appa¬
raat en het psychische apparaat tijdens de
slaap. Eenzelfde problematiek toegespitst
(een vergelijk van de filmische en onirische
toestand) wordt aangeraakt door C. Metz in
een minder gekend artikek Minder algemeen
van opzet, maar nog steeds nauw aansluitend
bij deze thematiek zijn de bijdrages van Kunt-
zel, Augst en Vernet.
Aan de andere zijde dan een disperse reeks:
werk van Vertov, een verward artikel van Maya
Deren, bijdrages van en over Straub/Huillet en
een (foto)grafische inbreng van de samenstel¬
ster zelf.
Al met al maakt het geheel een onsamenhan¬
gende indruk. I.p.v. zijn geld in deze reader te
steken doet de geïnteresseerde lezer er beter
aan de waardevolle artikelen (waarvan de
meeste recentelijk nog zijn gepubliceerd) zelf
te verzamelen.

W.H.

RONALD HAVER, designed by THOMAS ING¬
ALLS,
David O. Selznick’s Hollywood,
Seeker and Warburg, London, 1980, 425 biz.,
geïll.

Een blik op veertig jaar Hollywood met als
leidraad het werk van één van de begaafdste
Amerikaanse producenten. Veel informatie,
die als aanvulling kan worden beschouwd op
twee eerdere werken, die over Selznick ver¬
schenen zijn. Vanaf 1954 is Haver bezig ge¬
weest het materiaal te verzamelen, aanvanke¬
lijk niet vanuit een professionele instelling,
maar vanuit een obsessionele relatie met één
film: ’Gone With the Wind’. De auteur is in na¬
volging van Rudy Behlmer (’Memo from David
0. Selznick’) opnieuw in het Selznick-archief
gedoken heeft en daar blijkbaar de onderste
steen boven gehaald. Aangevuld met de ver¬
klaringen van diegenen, die deel uitmaakten
van zijn omgeving heeft dit een veelzijdig en
grondig gedocumenteerd beeld opgeleverd
van Selznicks produktie. In de eerste helft van
het boek staat zijn relatie centraal met MGM,
Paramount en RKO. Het tweede deel bevat
zeer uitgebreide informatie over de grote
films, die hij als onafhankelijk producent ge¬
maakt heeft.
Wellicht aangestoken door de bezetenheid
van Haver heeft uitgeverij A. Knopf het moge¬
lijk gemaakt het boek geheel in Selznicks stijl
uit te brengen. Ontwerper Thomas Ingalls
heeft kosten noch moeite gespaard om in ie¬

der geval qua vormgeving het definitieve Selz-
nickboek te produceren.

W.H.

PERS

J.W. FREIBERG,
The French Press. Class, State and Ideology
(Foreword by Ernest Mandel),
Praeger Publishers, New York, 1981, 320 biz.

Freiberg is een Amerikaan die gedurende ver¬
schillende jaren sociologisch onderzoek heeft
verricht in Parijs (o.m. met Alain Touraine).
Het resultaat van zijn verblijf in Frankrijk is
o.a. het voorliggend boek.
The French Press biedt in meer dan één op¬
zicht kwaliteit. De specifieke kenmerken en de
belangrijkste cases van het perswezen in
Frankrijk komen er ’uiteraard’ in voor: de anti-
trustordonnanties van 1944 (en wat er van ge¬
worden is), de publiciteitsholdings (Havas en
Publicis), het unieke experiment Le Monde, de
ontmanteling der arbeidsintensieve drukkerij¬
en (en meteen de doodssteek voor een der
laatste anarcho-syndicalistische bastions in
Frankrijk), de langste en meest sensationele
staking in de Franse persgeschiedenis (Le Pa-
risien Libéré), de politisering der journalisten¬
organisaties, 11 middelen om een vrije pers
aan banden te leggen, de rol van de staat, de
teloorgang van de partijpers, enz.
Maar er is meer. In plaats van zich te beperken
tot een descriptieve aanpak van voornoemde
fenomenen toont Freiberg aan welke ideologi¬
sche functie de massamedia in Frankrijk, en
de geschreven pers in het bijzonder, vervullen.
Ofschoon hij zich inschakelt in de neo-marxis-
tische traditie van ondermeer Poulantzas en
Althusser, verwerpt hij elke opvatting die een
bepaalde mate van autonomie voor de massa¬
media t.o.v. de industriële bourgeoisie en
t.o.v. de staat miskent. Aan Poulatzas kent hij
de verdienste toe komaf te hebben gemaakt
met de orthodox-marxistische visie op de
staat als gewillig instrument in handen van de
heersende klasse. Poulantzas trekt echter zijn
redenering niet door, waar het de autonomie
betreft van bepaalde instituties van de boven¬
bouw (waaronder de massamedia). Deze laat¬
ste opmerking geldt ook voor Althusser, die
om niet voor de hand liggende redenen van
’ideologische STAATSapparaten’ spreekt.
Freiberg meent dat de huidige constructie der
(Franse) media op een andere wijze de (econo¬
mische) machthebbers dient. Bijvoorbeeld
door het overvloedig gebruik van de human in¬
terest- en entertainment-rubrieken en de daar¬
mee verbonden 'depolitisering’ van het lees-
en kijkpakket. Precies de lagere bevolkings¬
klassen (en de meerderheid der linkse kiezers)
blijken de gretigste afnemers te zijn van deze
intrinsiek conservatieve lektuur.
Het instandhouden van het maatschappelijk
status quo wijt Freiberg o.a. aan de twee¬
slachtige rol die de massamedia spelen (’The
Two-Tier Media System'). Voor de intellectuele
en leidinggevende bevolkingsstrata bestaat
een eigen krantenmarkt (Le Monde, Le Matin,

Le Figaro, L’Humanité,...). Geheel geïsoleerd
daarvan (cfr. de kenniskloof) opereert het lees¬
voer voor de massa der burgers: France-Soir,
Le Parisien Libéré, L’Aurore en de meeste re¬
gionale dagbladen (die - tussen haakjes ge¬
zegd • over een monopoliepositie beschikken).
'The French Press' is een werk dat thuishoort
in de boekenkast van elke rechtgeaarde me-
diofiel. Als het aan mij lag, mocht Freiberg on¬
middellijk een boek schrijven over 'The Belgi¬
an Press’.

W.S.

BEWUSTZIJNSINDUSTRIE

J. SERVAES (Red.),
Van ideologie tot macht - doorlichting van de
bewustzijnsindustrie in Vlaanderen 2,
Leuven, Kritak, 1981, 186 blz.

De ideologiediscussie blijft tot op heden tal
van auteurs, ook niet-marxistische, boeien. Op
de vraag hoe het komt, dat de machtsverhou¬
dingen in onze maatschappij zo merkwaardig
stabiel blijken, werd, sinds Marx het concept
van de ’bovenbouw’ ontwikkelde, uiteenlo¬
pend geantwoord, maar de meeste auteurs
zijn het erover eens dat de macht van de heer¬
sende ideologie uiteindelijk bepalend is. Wie
zijn ideologie kan 'opleggen' aan de hele sa¬
menleving, verwerft of behoudt meteen de
macht over die samenleving. Desnoods zon¬
der één schot te lossen.
Vandaar ook de titel van het boek: 'Van ideo¬
logie tot macht’, een poging om de rol der ver¬
schillende ideologiedragers of -producenten
nader te onderzoeken. Het betreft hier deel 2
van de 'doorlichting van de bewustzijnsindus¬
trie in Vlaanderen’, volgend op 'Het web van
de mediabusiness’ (Kritak, 1979). Kwamen in
laatstgenoemde publikatie vooral de massa¬
media in de enge zin (pers, TV, radio, film,
boek,...) aan bod, dan gaat het ditmaal om
minder als dusdanig herkende, maar daarom
niet minder effektieve bewustzijnsproducen-
ten: taal, mode, godsdienst, politiek, onder¬
wijs, reclame, popmuziek, toerisme.
Servaes deed voor de behandeling van deze
thema’s opnieuw een beroep op verschillende
gastschrijvers. Achteraf bekeken was dit wel¬
licht beter niet gebeurd. Uit de diverse bijdra¬
gen blijkt in elk geval niet dat alle auteurs zich
achter een zelfde invalshoek hebben ge¬
schaard, namelijk: hoe draagt elk fenomeen
(afzonderlijk of in samenhang met andere) bij
tot het instandhouden en verstevigen van de
bestaande ideologische consensus? Sommi¬
ge auteurs wijzen immers deze militante uit¬
nodiging van de hand of ontdoen het pro¬
bleem van zijn scherpte via descriptieve en se-
mi-wetenschappelijke beschouwingen. Het re¬
sultaat voor de lezer is, dat hij uiteindelijk het
bos (de ideologie, en de daarmee verbonden
macht) niet meer dreigt te zien tussen de op
zichzelf al veelkleurige bomen (de in het boek
behandelde ideologieproducenten).
De stukken zelf zijn echter van een behoorlijk
gehalte, met als uitschieters de bijdragen van
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Daniël Robberechts ('Taal en heersende ideo¬
logie’) en Anton Constandse ('De macht van
de leugen’ - politieke mythologie). Beiden pik¬
ken in op de centrale vraagstelling en doen dit
in een levendig en begrijpelijk proza.
Eveneens opvallend is het stuk van Gust De
Meyer over popmuziek, waarbij hij een bepaal¬
de 'linkse’ (en 'rechtse') visie op popmuziek
als achterhaald verwerpt (linkse popmuziek,
rechtse popmuziek, allemaal popmuziek) en
dan een 'tegencultuur-model' ontwikkelt ('pop¬
muziek tussen kunst en kitsch’), waarmee hij
op zijn beurt in ’links’ vaarwater terechtkomt.
Het besluit komt van Servaes zelf. 'Notities
voor een materialistische ideologie-theorie’
bevat een overzicht van - en waar nodig, een
polemiek met - enkele inmiddels tot klassie¬
kers uitgegroeide ideologietheorieën: het ide-
ologiebegrip bij Marx, de theorie der 'ideologi¬
sche staatsapparaten’ van Althusser, Gram¬
sci’s opvatting over ’hegemonie’, het Poulant-
zas-Miliband debat (o.m. over de autonomie
van de staat). Samen met Therborn ('The ideo¬
logy of power and the power of ideology’) ont¬
wikkelt Servaes een meer verfijnde versie van
de apparaten-theorie van Althusser (waarbij
vooral de band met de staat minder hard aan¬
gespannen wordt) en exploreert hij de ruimte,
waarbinnen zich eventueel maatschappelijke
veranderingen kunnen voordoen via ideologi¬
sche processen.
Aan het boek werkten mee: Jan Servaes, Da¬
niël Robberechts, Jaak Billiet, Rudy Doom,
Koen Raes, Luc Heyerick, Anton Constandse,
Paul Depondt, Gust De Meyer en Raymond
Willems.

W.S.

CONSUMENT EN
INFORMATIE

J.R. BETTMAN,
An information processing theory of consum¬
er choice,
Addison-Wesley, Reading, 1979, 402 biz.

Over het keuzegedrag van de consument be¬
staan een groot aantal theorieën. Elk komen
ze uit een gespecialiseerde discipline en ver¬
tonen ze ook de specifieke kenmerken ervan.
Bekend zijn de psychologisch getinte theo¬
rieën en de economische. De theroie die Bett¬
man beschrijft is in feite moeilijk in een be¬
paald kader te plaatsen, vandaar dat er dan
ook wel van de Bettmansiaanse aanpak wordt
gesproken. Daarmee wordt al meteen de waar¬
de van zijn werk onderstreept. Het boek bete¬
kent een innovatie in het denken over consu¬
mentengedrag.
Op een zeer systematische manier wordt het
proces van informatieverwerking besproken.
Daarbij wordt uitgegaan van een vijf-stapsmo-
del.
Het model begint in feite bij de fysiologische
beperking van ieder individu; de verwerkings¬
capaciteit. Dit punt is van invloed op de hier
na te bespreken fase.

De eerste fase is de motivatie. Motivatie is
een bepalende factor in het totale keuzepro¬
ces van de consument. (We kunnen in plaats
van consument ook lezen ontvanger, omdat
deze theorie handelt over de verwerking van
informatie, dus niet alleen van reclamebood¬
schappen.)
Samen met motivatie wordt ook de doelhiërar¬
chie bepaald. Welke doelstellingen moeten
worden nagestreefd op basis van deze motiva¬
tie? Deze twee factoren bepalen, samen met
de verwerkingscapaciteit het niveau van de at¬
tentie die uitgaat van de consument/ontvan-
ger. Dit leidt dan tot de bemerking dat er ver¬
schillende niveaus van attentie mogelijk zijn
en dat elk niveau afzonderlijke consequenties
heeft op het vlak van verwerking. Er bestaat
namelijk een belangrijke uitwisseling tussen
informatieverwerving en evaluatie enerzijds en
attentieniveau anderzijds. Bestaande informa¬
tie, die is opgeslagen in het geheugen, is hier¬
bij van groot belang.
Dan komt het uiteindelijk tot een keuzeproces,
dat onder invloed staat van deze vorige stap.
Voor het doen van een keuze gebruikt de con-
sument/ontvanger bepaalde strategieën, die
hij niet bewust kan verklaren, maar toch toe¬
past. Eenmaal de keuze gedaan gaat hij over
tot consumptie en leert hij nog informatie uit
dit proces.
Bettman besluit zijn boek met een aantal im¬
plicaties van deze theorie voor informatiever¬
schaffers van de publieke opinie en de marke¬
ting.
De grote waarde die de denkbeelden van Bett¬
man hebben kan niet worden uitgedrukt in een
aantal alinea’s. Er kan enkel worden aange¬
spoord tot het lezen van dit boek, dat ook bui¬
ten de marketingpraktijk aandacht verdient.

U.J.

J.M.F. BOX,
Konsument en informatie,
Delft University Press, Delft, 338 blz.

Consumentisme is een begrip dat nog relatief
recent is. Volgens de auteur van dit proef¬
schrift zijn er zeven redenen te geven die er¬
aan ten grondslag liggen. De belangrijkste
daarvan is ongetwijfeld de groeiende kloof die
er bestaat tussen de producent en de consu¬
ment. Als reactie op deze tendens onstonden
dan consumentenorganisaties die de algeme¬
ne belangen van de consumenten gingen be¬
hartigen. Zij hebben hierbij drie doelstellin¬
gen: informatie, opvoeding en bescherming.
Indit proefschrift wordt de rol van de consu¬
mentenorganisaties nagegaan, vooral dan
hun publikaties van vergelijkend warenonder¬
zoek. Dit kan beschouwd worden als een mid¬
del om de macht van de consument op de
markt te verbeteren. Maar in feite is dat een
vorm van tegenmacht. Proberen te knagen
aan bestaande machtsverhoudingen van de
aanbieders, maar wil dit mogelijk zijn dan
moet de consument geïnformeerd zijn.
Hoe het informatiegedrag van de consument
verloopt zet de auteur in het zogenaamde "ex¬
pectancy x value” model uiteen. Het is via dit
model dat duidelijk wordt wat de marktmacht
van de consument is. De verschillende

beïnvloedende factoren van het informatiege¬
drag geven goed aan met welke moeilijkheden
informatieverschaffing te maken heeft. Een
belangrijke determinant in dit gedrag is de
motivatie. Een lage motivatiegraad leidt tot
een laag niveau van informatiebehoefte en
een idem verwerking.
Het derde hoofdstuk behandelt de onder¬
zoeksopzet en de steekproeftrekking voor het
meten van de effecten van vergelijkend waren¬
onderzoek. Deze vorm van tegenmacht is een
van de vormen waarmee de consumentenor¬
ganisaties druk kunnen uit oefenen.
Het vierde hoofdstuk geeft dan de operationa¬
lisering en de analyseopzet.
Hoofdstuk 5 bespreekt dan in detail de resul¬
taten van dit onderzoek. De belangrijkste
daarvan zijn: bijna de helft van de leden van
de Consumentenbond richten zich bij de aan¬
koop van duurzame produkten op de aanbeve¬
lingen van deze bond in de Consumentengids.
Dit betekent al een belangrijke tegenmacht te¬
gen de marketingstrategieën van aanbieders.
Het belangrijkste argument dat de consumen¬
ten hiervoor geven is de risicoverkleining.
Desondanks blijft er een grote discrepantie
tussen het bereik en het gebruik van de Con¬
sumentengids bestaan. De leden van de bond
zijn verder ook voor een belangrijk deel meer
georiënteerd op de z.g. print media. Dit zijn
slechts een aantal van de vele conclusies.
Hoofdstuk 6 gaat dan dieper in op de conclu¬
sies die hieruit zijn te distilleren. Het zijn voor¬
al de lagere inkomensgroepen die minder ge¬
bruik maken van de consumenteninformatie
zoals die door de bond wordt gegeven. Hier¬
voor zijn een aantal maatregelen te initiëren.
De effecten van vergelijkend warenonderzoek
kunnen zeker nog worden vergroot, vooral
door het gebruik ervan te stimuleren. Vooral
wat betreft de tevredenheid van de consument
valt er nog veel te verbeteren. Naast deze ef¬
fecten zijn er ook nog de reacties van de over¬
heid en het bedrijfsleven op de consumente¬
nacties. Zo kan het leiden tot overheidsmaat¬
regelen, maar ook technische verbeteringen
aan de produkten uitgevoerd door de bedrij¬
ven.
Dit boek maakt in feite duidelijk wat georgani¬
seerde consumenten kunnen doen. Het is een
van de eerste studies op dit gebied in het Ne¬
derlandse taalgebied en het is niet alleen
daarom aan te bevelen aan iedereen die zich
met informatieverschaffing aan de consument
bezighoudt.

U.J.

NIEUWE MEDIA

Hans BISMARK,
Neue Medientechnologien und grundsetzliche
Kommunkationsverfassung,
Duncker und Humblot, Berlijn, 1982, 202 blz.

Na een beknopt overzicht van de nieuwe me-
dia-technologieën en een analyse van hun mo-
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gelijke invloed op het meningsvormingspro-
ces en andere democratische functies, schept
de auteur klaarheid in de grondwettelijke
bepalingen over de pers, omroep en film.
Het eigenlijk opzet van dit boek is na te gaan
of de nieuwe audo-visuele en andere media in
het gangbare juridische begrippenkader —
meer bepaald in het grondwetsartikel dat de
persvrijheid garandeert — kunnen ingepast
worden. Hierbij heeft de auteur oog voor de
verhoudingen tussen bestaande en nieuwe
media; hoe ze elkaar aanvullen en vervangen
en welke rechtsgevolgen dat heeft. Zijn con¬
clusie luidt dat nieuwe media als informatie-
en meningsdragers in juridisch opzicht niet
van de gangbare media verschillen. Daarom
pleit hij ervoor in het artikel 5 van de West-
Duitse grondwet het ruimere begrip 'Medien-
freiheit’ te introduceren.

R.A.

Serge GAUTHRONET,
La télématique des autres,
La Documentation Frangaise, Parijs, 1982,
164 blz.

De bedoeling van dit werk uit de reeks ’Infor¬
matisation et Société' uitgegeven door ’La Do¬
cumentation Frangaise’, een onderzoeksin¬
stelling van de Franse regering, bestaat erin
bij te dragen tot de publieke discussie over de
ekonomische, sociale en culturele gevolgen
van de informatisering.
De auteur gaat vooreerst in op de rol van de
télecommunicatie-administraties in Groot-
Brittannië, West-Duitsland, Zweden en Fin¬
land bij de videotax-experimenten. Na een
goed gestoffeerde analyse besluit hij dat com¬
municatienetwerken in Europa lang geen zaak
van koperkabels alleen meer zijn maar gelei¬
delijk evolueren tot dragers van een informa-
tiepolitiek die uitgewerkt en gedirigeerd wordt
vanuit centra die zich plegen te beschermen
achter de neutraliteit van de techniek. M.a.w.
de telecommunicatie-administraties overstij¬
gen bij de experimenten met videotex het
niveau van ’common carriers’.
Volgt een geactualiseerd overzicht van de evo¬
lutie van het videotexgebeuren in de respec¬
tieve landen en een vlotte beschrijving van de
rol en de houding van de pers hierin. Deze
houding schippert tussen 'verleiding tot parti¬
cipatie’, 'defensieve participatie’ en ’concur¬
rentiestrijd I
Hoe het politieke debat en de institutionele
controle over videotex opgevat wordt, vormt
het onderwerp van het vierde hoofdstuk. De
auteur waagt zich niet aan een uitspraak over
de wenselijkheid en modaliteiten van over¬
heidscontrole.
Tot besluit handelt Gauthronet over de relatie
'groot publiek en nieuwe media’. Hierin ziet hij
drie knelpunten: de economische vraag welk
budget de gebruikers willen investeren, de dis¬
crepantie inhoud van het medium en verwach¬
tingen van de consument en tenslotte de in¬
vloed van de computerachtige media op cul¬

tuur en samenleving. Ook hier beperkt de au¬
teur zich tot enig luidop denken en steekt an¬
dermaal de manende vinger naar de telecom-
municatie-administraties die in hun taak van
promotor van nieuwe media eerder op de mo¬
tor remmen met autoriatair of onsamenhan¬
gend gedrag dan de rijke en vloeiende com¬
municatiemogelijkheden op de goede weg te
helpen. Alsof zij organisatoren zijn van een
Echternachprocessie.

R.A.

Sam FEDIDA en Rex MALIK,
De Viewdata Revolutie,
Academie Service, Den Haag, 1981, 180 blz.,
geïll.

Dit boek is een vertaling van ’Viewdata Revo¬
lution’, het oorspronkelijke werk uit 1979 van
de uitvinder van viewdata Sam Fedida.
Het medium viewdata wordt in de inleiding in
de context van technologische ontwikkelin¬
gen geschetst. In de volgende hoofdstukken
worden de eigenschappen en mogelijkheden
van het medium in vlot leesbare taal op een
rijtje gezet.
De zoekstructuur in een viewdatabestand
wordt aan de hand van een voorbeeld uit het
Nederlandse Viditel-systeem voorgesteld. De
mogelijkheden van elektronische post en gire¬
ren, viewdata en onderwijs, viewdata als re¬
kenmachine, spelletjesleverancier of elektro¬
nische agenda krijgen met voldoende praktijk¬
voorbeelden en illustraties hun beslag.
In het tweedelige hoofdstuk 'Toekomst van
Viewdata’ krijgen we eerst een overzicht van
de economische, sociale en andere proble¬
men die bij de invoering van het nieuwe medi¬
um komen kijken. Het tweede deel biedt een
toekomstoverzicht per jaar over de ontwikke¬
ling van het medium (specifiek het Engelse
Prestel) in de tachtiger jaren. Enige typische
Engelse relativerende humor maakt dit stukje
bijzonder lezenswaard. Na een zoveelste con¬
clusie en een klein appendix schetst vertaler
Willem Waterreus de situatie van Viewdata in
Nederland. Een kritisch stuk gesitueerd in de
context van de strijd om een nieuw medium
tussen de NOS en de PTT onder het argusoog
van de electronische industrie. Enige scepsis
tussen de lijnen van het overzicht van de ge¬
voerde praktijkproef en over het ’voortvarende
anticerende beleid' van de PTT zijn nier

vreemd. Concrete informatie over 'Wie is
wie in viewdataland?’ sluit dit vlot vertaalde
werk af.
’De Viewdata Revolutie’ is een goed boek als
kennismaking met het medium en de achter¬
liggende ideeën van de ontwerper en schep¬
per ervan. Omdat de vertaler zich strikt aan
zijn tekst hield en (wellicht opzettelijk) weinig
moeite deed om sommige informatie 'up te
daten’, zijn bepaalde tekstdelen door de feiten
reeds achterhaald. Een bewijs te meer dat een
medium in volle evolutie zich niet zomaar laat
’inkaderen'.

R.A.

Alan J. MAYNE
The Videotex Revolution,
The October Press, Londen, 1982, 282 blz.

Dit is een standaardboek over Videotex. Het
recapituleert en actualiseert elk aspect van
Videotex: geschiedenis, technologie en toe¬
passingsmogelijkheden.
In de vier grote delen komen aan bod : een
breedvoerige analyse van de bestaande syste¬
men, specifieke voorbeelden van bestaande
en evoluerende technologische nieuwighe¬
den, de verschillende toepassingsvormen en
de sociale, economische, politieke en mense¬
lijke implicaties van het nieuwe medium op de
hedendaagse en toekomstige samenleving.
De delen over technologie zijn bijzonder volle¬
dig en gefundeerd ; dit kan echter niet gezegd
van de analyse van de maatschappelijke im¬
plicaties van videotex-systemen. Mayne kan
inderdaad een imposant academisch visite¬
kaartje voorleggen maar een mathematicus
kan bezwaarlijk de kwaliteiten van een goed
maatschappij-analyst combineren.
Dat dit de ’Videotex-bijbel’ is lijkt ons wat
overdreven. De bibliografie is zeer volledig ; de
indexering erg keurig verzorgd.
Geen bijbel maar een volledig en up-to-date
referentieboek over videotex.

R.A.

Frederick WILLIAMS,
The Communications Revolution,
Sage, Beverly Hills/Londen, 1982, 292 blz.

We leven in het midden van een communica-
tie-explosie. Hoe ontwikkelingen op gebied
van televisie, kabeltechnologie, telefoon, sa¬
tellieten, radio computer en hun elektronische
toepassingen de samenleving en meer be¬
paald het menselijk gedrag beïnvloeden vormt
het thema van dit vlotte boek.
Naast een goed gedocumenteerde beschrij¬
ving van de nieuwste technologische ontwik¬
kelingen met aandacht voor mogelijke verdere
evoluties, schetst Williams een beeld van hoe
de 'communications future’ er zal uitzien.
Geen futuristisch ’glazen-bol-staarderij’ maar
een reeks van mogelijke scenario’s over wer¬
ken, wonen, leven, onderwijs en gezondheid in
een milieu van elektronica.
De nieuwe post-industriële samenleving ziet
de auteur met optimisme tegemoet. Technolo¬
gie kan leiden tot 'goede communicatie’ d.i.
communicatie die voldoet aan noden en be¬
hoeften. Voor het eerst in de geschiedenis van
de menselijke soort zullen communicatietech¬
nieken ons toelaten onze omgeving te contro¬
leren en meer specifiek die elementen die ons
psychologisch beïnvloeden. Communicatie¬
technologie is geen oorzaak van sociale ver¬
andering maar een katalysator en stimulans
voor verandering. De komende eeuw van tech¬
nologische verandering kan een elektronische
rennaissance teweegbrengen die de mens ver¬
der helpt op de weg naar zelf-actualisering.
’The communications Revolution’ biedt een
luciede kijk op ontwikkelingen in de communi-
catiewereld. In een luchtige stijl geschreven
en met realiteitszin wat de toekomst betreft,
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kan het zowel een leek als een vakman
boeien.

R.A.

Peter COULMAS,
Radio ohne Zukunft? Wiederkehr und Wandel
eines Mediums,
Verlag A. Fromm, Osnabrök, 1982, 64 blz.

Een boekje uit de losse pols met weinig aca¬
demische pretenties over een medium in con¬
currentiestrijd met televisie.
Beschouwend nadenken vanuit een welover¬
wogen liefde voor het medium over toekomst
en (heroriëntatie ervan in de geest van de
Duitse Publizistik.

R.A.

MARKETING

G.A. BEKOOY en J.W. RUTH,
Marketing en exposeren in de praktijk,
Kluwer, 1980, 146 blz.

Exposeren is een vorm van communicatie die
niet erg veel besproken wordt in de literatuur.
De auteurs wijzen echter op het hoge bedrag
dat er aan wordt besteed: 300 mln gulden, of¬
wel 10% van de totale reclamebestedingen.
Toch is dit waarschijnlijk het eerste boek over
dit onderwerp in het Nederlandse taalgebied.
De eerste 50 bladzijden van dit boek zijn ge¬
wijd aan de geschiedenis van het exposeren
en aan richtlijnen voor het doelbewust expo¬
seren. Wat er namelijk ontbreekt is een strate¬
gie voor het voeren van een expositie.
De historie van het exposeren kan in kort be¬
stek worden verteld. Deze vorm van marke-
tingscommunicatie is ontstaan onder invloed
van activiteiten van handelaren en importeurs.
Al naar gelang de initatiefnemers worden dan
ook handelsbeurzen en vakbeurzen onder¬
scheiden. In Vlaanderen worden beidt meest¬
al onder dezelfde noemer gevat: salon.
Om de beslissing over en het deelnamen aan
een expositie rationeler te maken stellen de
auteurs een zeven-traps methode voor. Expo¬
seren moet dan gezien worden tegen de ach¬
tergrond van de totale communicatiemix. Het
is een vorm van niet-persoonlijke massacom¬
municatie, met eigen voor-en nadelen.
Na deze geschiedenis en theorievorming wor¬
den een aantal voorbeelden gegeven van ge¬
slaagde en professioneel uitgevoerde exposi¬
ties.
Het eerste praktijkvoorbeeld behandelt de in¬
troductie van Viewdata in Nederland. Daarbij
werd gebruikgemaakt van de specifieke kwali¬
teiten die exposeren in zich heeft. Duidelijk uit
dit voorbeeld blijkt dat de beslissing om te
gaan exposeren niet een kwestie is van ’’natte
vinger werk”, maar op een rationele manier
moet gebeuren. Het tweede voorbeeld, de ex¬
positie van Peugeot op de Personenauto RAI
is in feite een toonbeeld van bewuste commu-
nicatiemix-keuze. Op een beredeneerde wijze
wordt het totale gebeuren rond de stand be¬
sproken.

Ook over diensten kan geëxposeerd worden.
Het voorbeeld van de KLM toont dat aan. Dit
voorbeeld is daarenbinnen nog van belang
omdat wordt aangetoond wat op drie weken
tijd nog gerealiseerd kan worden.
Het laatste praktijkvoorbeeld, Heineken op de
vakbeurs voor de horeca toont aan wat de
consequenties zijn van het voeren van ver¬
schillende produkten. Op het niveau van expo¬
seren kan dat specifieke problemen opleve¬
ren, doordat elke produktgroep een bepaalde
benadering vereist.
Voor die functionarissen die te maken hebben
met exposeren is dit een nuttig boek, en het
kan, mits de goede raadgevingen worden op¬
gevolgd, leiden tot een professionalisering
van de keuze van exposanten.

U.J.

Th. POIESZ,
Een konsument is ook maar een mens,
Het Spectrum, Utrecht/Antwerpen, 1980, 223
blz.

Het kijken naar bepaalde programma's, het le¬
zen van bepaalde tijdschriften of publikaties
kan in vele gevallen beschouwd worden als
een manier van informatieverwerving over pro¬
dukten of diensten. Maar consumentengedrag
is ruimer dan dat. Hoe ruim blijkt wel uit dit
boek. Poiesz geeft op gestructureerde wijze
weer uit welke verschillende fasen informatie¬
verwerving bij de consument verloopt. Zonder
hem te vernoemen steunt hij daarbij voor een
belangrijk deel op de informatieverwervings-
theorie van Bettman.
Elk besluitvormingsproces start met een be¬
hoefte; wat wil ik? Poiesz geeft bij elke fase
een aantal interne en externe psychologische
factoren die hierbij van belang zijn.
De tweede fase betreft het verzamelen van in¬
formatie. Deze fase heeft belangrijke raakvlak¬
ken met de communicatiewetenschap. Zij kan
namelijk door onderzoek naar mediagebruik
een hulpmiddel zijn bij het verder inzichtelijk
maken van deze fase.
De beoordeling van de informatie is dan de
derde fase uit het proces. Als dat ook is vol¬
tooid kan worden overgegaan tot de uiteinde¬
lijke beslissing.
Consumenten zijn niet altijd even tevreden
over een eenmaal gedane beslissing, vandaar
dat Poiesz ook spreekt over een na-aankoop-
fase. Het resultaat van dit informatieverwer¬
kingsproces is dan het consumeren van het
product.
Poiesz heeft volgens de inleiding de bedoeling
gehad meer inzicht te geven in de psychologi¬
sche processen die aan de grondslag liggen
van de koopbeslissing. Hij doelt hierbij op zo¬
wel de rationele als de minder rationele. In die
opzet is hij zeker geslaagd en wel vanwege de
volgende redenen: 1. hij geeft zeer systema¬
tisch de verschillende beinvloedende factoren
weer die van belang zijn in de afzonderlijke fa¬
sen ; 2. er word aandacht geschonken aan de
implicaties voor de consument/lezer. De prak¬
tische toepasbaarheid van het boek wordt gro¬
ter, hij brengt de theorie dichter bij de prak¬
tijk; 3. de toegankelijkheid van het boek is
goed, het is vlot en op een interessante ma¬
nier geschreven.

Een boek dat zeker de moeite van het lezen
waard is, ook voor hen die slechts zijdelings
met het behandelde onderwerp in aanraking
komen.

U.J.

A. VAN DER ZWAN en J. VERHULP,
Grondslagen en techniek van de markt¬
analyse,
Bedrijfseconomische monografieën, Stenfert
Kroese, Leiden, 1980, 792 blz.

Voorafgaand aan het denken en schrijven voor
marketing loopt dat over markt(ing)onderzoek.
Marktanalyse, zoals dat ook wel wordt ge¬
noemd is een bepaalde discipline die aan de
grondslag behoort te liggen van een marke¬
tingstrategie. Daarnaast is het tamelijk iden¬
tiek over verschillende landen zodat gemakke¬
lijk bepaalde methoden en technieken overge¬
nomen kunnen worden. Toch is er in elk land
behoefte aan een standaardwerk dat alle «ins»
en «outs» diepgaand behandeld. Het boek van
Van der Zwan en Verhulp is zo’n werk, een
standaardwerk zonder meer. Het boek is
opgebouwd uit twee delen: Grondslagen van
marktanalyse en Techniek van de markt¬
analyse.
Het eerste deel handelt over de omgeving
waarbinnen de onderzoeker werkt: de markt,
de marktconstellatie, het onderzoek naar de
marktsituatie en naar de marktontwikkeling.
Dit deel omvat ongeveer de helft van het boek.
Het geeft op een wijze, eigen aan een mono¬
grafie een inzicht in de problematiek die zeker
door de vele toepassingen op Nederlandse si¬
tuaties zeer duidelijk en bevattelijk is. Het is
zeker wat het kwantitatieve aspect betreft ook
voor de minder goed geschoolde op dit gebied
nog steeds te volgen.
Het tweede deel, techniek van de marktanaly¬
se, vraagt op dat vlak duidelijk meer van de
lezer. Eerst wordt een duidelijk schema opge¬
zet van het ontwerpen en voorbereiden van
een onderzoek. Daarna komen al die technie¬
ken aan bod die gebruikt kunnen worden om
gegevens te verzamelen en interpreteren.
Voor de interpretatie kunnen een groot aantal
statistische methoden en technieken toege¬
past worden, die worden dan ook zeer uitge¬
breid behandeld. Hiervoor is een meer dan
modale kennis van wiskunde nodig, om ze te
begrijpen.
Nochtans proberen de auteurs door veel met
voorbeelden te werken dat begrijpen te verge¬
makkelijken. Het voorspellen op basis van de¬
ze gegevens wordt dan in het laatste hoofd¬
stuk behandeld.
Het is altijd moeilijk een dergelijk lijvig boek¬
werk inhoudelijk te bespreken. Voor dit boek
was dat in feite ook niet in detail nodig:het is
een standaardwerk dat zeker bij elke marketer
in de kast behoort te staan. Het zou evenwel
niet misstaan in de boekenkast van een socia¬
le wetenschapper vanwege de overzichtelijke
en diepgaande wijze waarmee de verschillen¬
de methoden en technieken besproken wor¬
den. (Deze lenen zich er namelijk toe ook bui¬
ten de bedrijfseconomische sector gebruikt te
worden).

U.J.

44 COMMUNICATIE 12 (1982-1983) Nr. 4



(ADVERTENTIE

OPNIEUW VERKRIJGBAAR (2de DRUK) :

TELETEKST
en VIEWDATA

een exploratie in het domein van de telematiek.

Dirk DE GROOFF
o.l.v. Prof. dr. G. FAUCONNIER

645 blz. 1475 BF

INHOUD:
Technische achtergronden — Bestandsopbouw en zoekprocedure — Terminologie — Andere nieuwe
media — Typologie van de nieuwe media — Belangengroepen : motieven en problemen — Ontwikkeling in
een aantal landen — België: aspiraties en perspectieven — Functies en toepassingsmogelijkheden —
Redactie: kosten en beleid — Relatie met de traditionele media — Sociale implicaties

Bestelbon

GRAAG ONTVANG IK EXEMPL. VAN ’’TELETEKST en VIEWDATA”.

NAAM

ADRES

CeCoWe
K.U.Leuven
E. VAN EVENSTRAAT 2A tel.: (016)22.10.70
3000 LEUVEN storting bankrekeningnr. 431-0370172-87



Sinds zijn oprichting in I860 is het
Gemeentekrediet een spaarinstelling met
bank- en financiële diensten.

Het spaargeld dat bij het Gemeente¬
krediet geplaatst wordt, draagt bij tot het
welzijn van iedereen aangezien het gebruikt
wordt voor de financiering van plaatselijke
gemeenschapsvoorzieningen.

De belangrijke plaats die het Gemeente¬
krediet in de financiële structuur van het land
inneemt,kan men afleiden uit de spaargelden
die eraan worden toevertrouwd. Hierdoor
behoort het Gemeentekrediet tot één der
allergrootste financiële instellingen van het
land.

1.400 agenten staan ter uwe beschikking,
hun adres vindt u in de Gouden Gids onder
de rubriek “Banken”.

B Gemeentekrediet


