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de structuur van het nieuws

enige methodologische kanttekeningen bij galtung en ruges nieuwsfactoren-theorie

luk boone
jan servaes

De bestudering van de internationale
nieuwsstroom heeft de afgelopen decen-
nia een hoge viucht genomen. De mees-
te studies kunnen evenwel getypeerd
worden als eclectisch, of onvoldoende
theoretisch gefundeerd in hun dataver-
zameling en analysemethode. Uitzonde-
ringen daargelaten mag men daarom
stellen dat de meeste onderzoeken op
het viak van de internationale informatie-
voorziening vooral beschrijvend zijn en
daardoor niet van een ‘normatieve' on-
dertoon vrij te pleiten.

Het na-oorlogse internationale nieuws-

stroom-onderzoek kan in een viertal al-

gemene benaderingen opgesplitst wor-
den:

(a) In de vijftiger jaren ontstond het zgn.
gatekeeperonderzoek. Dit soort stu-
dies was gericht op de respons of ge-
dragingen van individuele of sociolo-
gische ‘sluiswachters' ten aanzien
van bepaalde segmenten van de
nieuwsstroom.

Hierin onderscheidt men een ‘indivi-
dualistische’, ‘institutionele’ en ‘cy-
bernetische’ richting.

(b) Vanuit de institutionele invalshoek
besteedde men aandacht aan de spe-
cifieke eisen die door de werking en
structuur van de media aan het
nieuwsproduktieproces worden ge-
steld.

(c) Een derde benadering kan onder de
noemer van produktanalyses gegroe-
peerd worden. Het betreft hier kwan-
titatieve en kwalitatieve onderzoeken
van bepaalde media of nieuwsstro-
men, opgesplitst in tijd, ruimte, en
per thema of deelgroep.

(d) De laatste benadering, nl. deze van
de nieuwsfactoren, maakt het eigen-
lijke onderwerp van dit artikel uit.
Zich baserend op de uit voorgaande
richtingen voortspruitende bevindin-
gen poogt men inzicht te krijgen in
het samenspel vanHieuwscriteria die
de berichtgeving ‘bepalen en bein-
vloeden.

Vooral aan het Noorse Research Institu-

te is hierover heel wat onderzoek ver-

richt. Dé studie waarnaar steeds verwe-
zen wordt, en die volgens Jeremy TUN-

STALL “promises to become a classic

social science answer to the question -
‘what is news?', (1), is het in 1965 voor
het eerst gepubliceerde artikel van Jo-
han GALTUNG en Mari Holmboe RUGE:
The structure of foreign news (2).

In wat volgt wordt eerst gepoogd om
GALTUNG en RUGES theorie te situeren
en te synthetiseren. Daarna geven we
enkele, vooral door Karl Erik ROSEN-
GREN en Winfried SCHULZ geopperde,
methodologische opmerkingen weer. Ter
afronding worden enige suggesties voor
verder onderzoek geformuleerd.

Oestgaard: externe en interne factoren

Om de oorspronkelijke bijdrage die GAL-
TUNG en RUGE met hun studie geleverd
hebben beter te kunnen duiden, dient
eerst het artikel van Einar OESTGAARD
aangehaald (3).

GALTUNG en RUGE verwijzen er trou-
wens expliciet naar in hun inleiding.

Na een overzicht van het tot dan toe uit-
gevoerde onderzoek op het gebied van
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de internationale nieuwsstroom, onder-
scheidt OESTGAARD twee categorieén
van factoren: externe en interne.
Externe factoren zijn elementen die het
nieuwsproduktieproces van buitenaf
beinvioeden. Algemeen kunnen drie gro-
te fazen in het nieuwsproces afgeba-
kend worden: (a) de opsporing, verzame-
ling en doorseining van het nieuws (de
nieuwsbronnen), (b) de redactionele be-
werking van het nieuws (het verwerkings-
proces), en (c) de publikatie van het
nieuws in de nieuwsmedia. OESTGAARD
hecht veel belang aan de economische
en politieke druk die op de berichtgeving
wordt uitgeoefend, en die volgens hem
tot het ‘terra incognita’ van het onder-
zoek behoort.

Tot de tweede categorie behoren de in-
terne factoren die in het nieuwsproces
zelf vervat zitten. OESTGAARD wijdt uit-
voerig uit over drie criteria (de identifica-
tie, de simplificatie en het sensationalis-
me) waaraan hij evenzovele hypothesen
koppelt. Wij gaan er hier niet op in om-
dat GALTUNG en RUGES inbreng ons
terzake fundamenteler lijkt.

GALTUNG en RUGES nieuwstheorie

Tussen het ogenblik waarop ze plaats-
vinden en het uiteindelijk beeld ervan bij
de ontvangers, doorlopen de meeste ge-
beurtenissen een aantal fazen, die aan-
leiding kunnen zijn voor evenveel selec-
ties en vervormingen.

GALTUNG en RUGE illustreren dieze
‘chain of news communication’ als
volgt: (zie figuur 1)

De studie van de auteurs is beperkt tot
de eerste helft van deze keten, m.a.w. tot
de vraag ‘how do events become news’?
Ze willen hun studie op een abstract ni-
veau houden, en m.n. geen aandacht
schenken aan het aantal fases dat elk
bericht doorloopt.

Het individu kan niet alles opnemen wat
rondom hem gebeurt en hem ter beschik-
king wordt gesteld. Het moet selecteren
en de vraag is dus wat zijn aandacht zal
trekken. De waarnemingspsychologie
biedt een aantal antwoorden, en m.n.

- Flactor) 1: “If the frequency of the sig-
nal (= de gebeurtenis) is outside the dial
it will not be recorded,. Onder ‘frequen-
cy’ van een gebeurtenis moet de tijd-
spanne worden verstaan die een gebeur-
tenis nodig heeft om zich te kunnen ‘ont-
plooien’, d.w.z. een zin en een betekenis
verwerven. De auteurs expliciteren hun

Figuur 1 - De nieuwsketen

World Media Media Personal Personal
events perception image perception image
selection selection
distortion distortion
stelling aldus: “... the more similar the - F5: “The more consonant the signal is

frequency of the event'is to the frequen-
cy of the news medium, the more proba-
ble that it will be recorded as news by
that news medium,. Een van de gevol-
gen hiervan is de verwaarlozing van
‘trends’ en duiding.

- F2: “The stronger the signal, the great-
er the amplitude, the more probable
that it will be recorded as worth listening
to,,. Om geselecteerd te worden zal elke
gebeurtenis een bepaalde ‘drempel’
moeten overschrijden, die overigens in
de tijd en in de ruimte varieert. Aange-
zien de amplitude van gebeurtenis tot
gebeurtenis verschilt kan men, met be-
hulp ervan, gebeurtenissen hiérarchise-
ren: een ‘wrede’ moord haalt een betere
score dan een ‘gewone’ moord.

- F3: “The more clear and unambiguous
the signal (the less noise there is), the
more probable that it will be recorded as
worth listening to,. 'Klaarheid’ moet ge-
zien worden als synoniem van ‘unidi-
mensionaliteit’, d.w.z. dat de gebeurte-
nis slechts één of een gering aantal ver-
klaringen toelaat. Men zou kunnen gewa-
gen van de hypothese van de verwerping
der ambiguiteit.

- F4: “The more meaningful the signal,
the more probable that it will be recor-
ded as worth listening to,. ‘Meaningful'
kan diverse betekenissen hebben, en
m.n.:

- datgene wat gesitueerd kan worden
binnen de culturele referentiekaders
van de ontvanger. Een dosis ethnocen-
trisme of ‘culturele nabijheid’ zal de
kansen van een gebeurtenis om
‘nieuws te worden’ verhogen:
‘relevance’: het feit dat een gebeurte-
nis gevolgen heeft voor de ontvanger.

with the mental image of what one ex-
pects to find, the more probable that it
will be recorded as worth listening to,,.
De term ‘expects’ dient hier in zijn dub-
bele betekenis te worden begrepen, nl.
‘'voorspelt’ en ‘verlangt’. Een individu
‘voorspelt’ dat iets zich zal voordoen ; de-
ze verwachting schept een gunstige in-
gesteldheid, een belangstelling. Of, het
individu ‘verlangt’ (‘wants’) dat de ge-
beurtenis komt, en ook deze ingesteld-
heid zal de waarneming van de gebeurte-
nis bevorderen, en kan zelfs tot een ver-
keerde ontvangst leiden. Anderzijds be-
staat de kans, dat sommige signalen die
te ver van de verwachtingen zijn verwij-
derd, niet worden waargenomen.

- F6: “The more unexpected the signal
the more probable it will be recorded as
worth listening to,. '‘Unexpected’ bete-
kent ‘onverwacht’ en ‘zeldzaam’. Gebeur-
tenissen die beide eigenschappen vere-
nigen, verhogen hun kans om geselec-
teerd te worden.

- F7: “If one signal has been turned in to
the more likely it will continue to be tu-
ned in as worth listening to,,. Deze hypo-
these (die afgeleid is uit F3 en F6) stelt
voorop dat een gebeurtenis die er in ge-
slaagd is in de koppen van het nieuws te
komen, een element van ‘nieuws’ zal blij-
ven, ook wanneer haar amplitude aan-
zienlijk vermindert. De 'sluis’ staat open
en blijft open wegens het feit dat men de
aanvankelijke opening moet rechtvaardi-
gen, de inertie van het systeem, en om-
dat men ermee vertrouwd is geraakt.

- F8: “The more a signal has been tuned
in to, the more probable that a very diffe-
rent kind of signal will be recorded as
worth listening to next time,. De massa-
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media streven naar een evenwichtige
programmering of ‘samenstelling’. Een
gebeurtenis die de handhaving of het
herstel van een dergelijk evenwicht in de
hand werkt, zal minder amplitude behoe-
ven dan een gebeurtenis die het oneven-
wicht bevordert.

Volgens de auteurs kunnen de factoren
F1 tot F8 als betrekkelijk universeel gel-
dig worden beschouwd, d.w.z. dat hun
pertinentie in alle culturen reéel blijft.
Daarentegen zijn andere factoren cul-
tuurgebonden. GALTUNG & RUGE cite-
ren vier factoren, die belangrijk zijn in de
Noord-West-hoek van de wereld :

- F9: “The more the event concerns élite
nations, the more probable that it will
become a news item, en

- F10: “The more the event concerns éli-
te people, the more probable that it will
become a news item,,.

De auteurs citeren hiervoor twee belang-
rijke redenen:

- de activiteiten van elite-naties en per-
sonen hebben, althans doorgaans en
op korte termijn, belangrijker gevol-
gen;

individuen die van de elite deel uitma-
ken, zijn zeer handzame identificatie-
objecten: men gebruikt ze als model-
len om over iedereen te spreken. Ze
vervullen als het ware een representa-
tie-functie. Dit alles is waarschijnlijk
evenzeer geldig voor elite-landen.

- F11: “The more the event can be seen
in personal terms, as due to the action
of specific individuals, the more proba-
ble that it will become a news item,. De
massamedia plegen de gebeurtenis voor
te stellen waarbij een subject is betrok-
ken (een concrete persoon of weinige
personen). De gebeurtenis wordt aange-
diend als het gevolg van de activiteit van
die personen. Een alternatieve voorstel-
lingswijze zou er in bestaan de gebeurte-

nissen te presenteren als gevolg van ‘so-
ciale krachten'. De auteurs citeren vijf re-
denen die de neiging tot personalisering
verklaren :
- personalisering is het resultaat van
een cultureel idealisme volgens het-
welk de mens zijn eigen lot in handen
heeft;
personalisering is het gevolg van een
behoefte aan ‘betekenis’ en dus aan
identificatie. Personen kunnen gemak-
kelijk als positieve of negatieve identi-
ficatie-objecten fungeren;
personalisering is het gevolg van de
factor ‘frequentie’: personen kunnen
optreden binnen de tijdspanne die sa-
menvalt met de verschijningsfrequen-
tie van de media. Structurele gegevens
zijn moeilijk aan die verschijningsfre-
quentie aan te passen;
- hoewel ze daarvan verschilt, kan perso-
nalisering beschouwd worden als een
rechtstreeks gevolg van de concentra-
tie op de elite;
de personalisering is meer in overeen-
stemming met de hedendaagse tech-
nieken van verzameling en voorstelling
van de informatie. Het is bv gemakkelij-
ker om een persoon te fotografiéren of
te interviewen dan structuren. Men zou,
uiteraard, kunnen opmerken dat deze
technieken eerder een gevolg zijn van
de personalisering dan de oorzaak er-
van.

- F12: “The more negative the event in

its consequences, the more probable

that it will become a news item,,.

- de negatieve berichten zijn beter aan-
gepast aan het frequentiecriterium dan
de positieve;

- de negatieve informatie is minder am-
bigu en meer ‘consensueel’;
het is, doorgaans, vrij gemakkelijk om
er een klare betekenis aan te geven die
iedereen voldoet;

[

- de negatieve informatie is meer in over-
eenstemming met wat de auteurs ‘be-
paalde dominerende beelden van deze
tijd' noemen, en m.n. een bepaalde
graad van angst;

- negatieve berichten zijn doorgaans
zeldzamer en onverwachter dan posi-
tieve.

Dat de factoren F9 tot F12 worden voor-

gesteld als voornamelijk belangrijk in de

Noord-West-hoek van de planeet bete-

kent uiteraard niet, dat ze ook elders niet

zouden opgaan. Bovendien kan men zich
andere relaties voorstellen tussen ‘the
set of events’ en de ‘set of news'.

Als men de twaalf voornoemde factoren
(en subfactoren) overloopt, zou een be-
richt ‘nieuws’ worden, wanneer het aan
de volgende voorwaarden voldoet:
F1: frequentie
F2: drempel

F21: absolute intensiteit

F22: hogere intensiteit
F3: non- ambiguiteit
F4: betekenis (‘meaningfulness’)

F41: culturele nabijheid

F42: belangrijkheid (‘relevance’)
F5: consonantie

F51: voorspelbaarheid

F52: verwachting (vraag)
F6: onverwachtheid

F61: niet-voorspelbaarheid

F62: zeldzaamheid
F7: continuiteit
F8: samenstelling (‘composition’)
F9: referentie naar elitelanden
F10: referentie naar elitepersonen
F11: referentie naar personen
F12: referentie naar iets negatiefs.
Deze factoren staan, uiteraard, niet los
van elkaar. Ze hebben wederzijdse rela-
ties die door de auteurs evenwel niet
systematisch werden onderzocht.
In de veronderstelling dat alle factoren

Figuur 2: Sommige informatieschema's volgens GALTUNG & RUGE

Model F9
natie

F10
personen

F11 F12
personal neg. pos.

Commentaar
der auteurs

| georiént. op elite

georiént. op eli- georiént. op per-

te soon
1 op elite op elite op structuren op het posit.
1] elite elite personen en struc- negatief
turen
v non-elite elite personen positief

georiénl. op neg.

Noord-West hoek

eerder de socialist. landen
ontwikkelingslanden over de geindus-
trialiseerde wereld ; socialistische lan-
den over ‘kapitalistische' wereld
ontwikkelingslanden over zichzelf

COMMUNICATIE 12 (1982) Nr. 1



optreden, kan men drie hypothesen for-
muleren:
(a) De selectiehypothese: hoe meer van
deze criteria in een bericht aan hun
trekken komen, hoe groter de kans
van dat bericht om ‘nieuws’ te wor-
den (“The more events satisfy the cri-
teria mentioned, the more likely that
they will be registered as news,).
Vervormingshypothese: wanneer een
bericht eenmaal is geselecteerd, zul-
len die ingrediénten die zijn nieuws-
waarde uitmaken, beklemtoond wor-
den ("Once a news item has been se-
lected what makes it newsworthy
acoording to the factors will be ac-
centuated,).
Echohypothese: zowel de selectie
als de vervorming zullen in alle fases
optreden van de keten die het bericht
met de uiteindelijke ontvanger ver-
bindt (“Both the process of selection
and the process of distortion will ta-
ke place at alle steps in the chain,
from event to reader,).
Wanneer men alle voornoemde factoren
dichotomisch voorstelt, kan men, al-
thans in die gebieden waar de factoren 8
tot 12 openstaan, aan elk bericht een
score toekennen van 0 tot 12. Deze vast-
stelling heeft twee theoretische implica-
ties die door de auteur samenstellings-
en complementariteitshypothesen wor-
den genoemd.
- Samenstellingshypothese: hoe hoger
de totale score van een gebeurtenis, hoe
groter haar kans om ‘nieuws’ te worden
en zelfs ‘topnieuws’ (“The higher the to-
tal score of an event, the higher the
probability that it will become news, and
make headlines,,).

Sommige 'paren’ van factoren brengen

kennelijk een zeer aanzienlijke nieuws-

waarde mee, en m.n.:

(FO9,F10) : berichten over eliteperso-
nen in elitelanden ;

: negatieve berichten m.b.t.
elitelanden; m.a.w.: con-
flicten tussen grote landen;

: negatieve berichten m.b.t.
elitepersonen ; m.a.w. strijd
voor de macht, enz. aan de
top van de gemeenschap;

: negatieve berichten m.b.t.
personen; m.a.w.: schan-
dalen.

- Complementariteitshypothese: een la-

ge score volgens een van de factoren

kan worden gecompenseerd door een
hoge score volgens een of meer andere
factoren (“... if the event is low on one

(b

—

(c

_—

(F09,F12)

(F10,F12)

(F11,F12)

Figuur 3: Trichotomie van de gebeurtenissen volgens hun nieuwswaarde

Soorten gebeurtenissen Fi Fj Nieuwswaarde
(score)

1. Prominente gebeurtenissen (samen- hoog laag 2

stellingshypothese)

2. '‘Gewoon’ voorval (complementari- hoog laag

teitshypothese) laag hoog 1

3. Gebeurtenissen die geen 'nieuws’ laag laag 0

zijn (verwerpingshypothese)

dimension or factor it may compensate
for that by being high on another, and
still make the news,)

Deze beide hypothesen stellen de au-
teurs in staat om een ‘trichotomie’ van
de gebeurtenissen te formuleren met het
o0o0g, op hun nieuwswaarde.

Na de formulering van deze theoretische
basis, brengen de auteurs verslag uit
over een onderzoek dat ze ondernamen
om sommige van hun hypothesen te
toetsen. Hun keuze viel op een medede-
lingsanalyse van de informatie over de
Congolese, Cubaanse (beide in 1960) en
Cypriotische (1964) crisissen in vier
Noorse dagbladen. GALTUNG en RUGE
bekwamen sterke bevestiging van drie
van hun vier werkhypothesen, nl.:

- H1: "The more distant the nation, the
higher the tendancy to report élite
action,,.

“The more culturally distant the
teatre, the more relevant must the
event appear to be,.

“The lower the rank of the person,
the more negative the event,.

De derde hypothese (“The more distant
the nation, the more negative the
event,), kon bevestigd noch ontkracht
worden.

- H2:

- H4:

Uit dit alles besloten de auteurs, dat hun
algemene hypothese blijkbaar waardevol
was, nl. deze over de complemantariteit
van de factoren die de nieuwswaarde uit-
maken. Deze hypothese dient evenwel
nog te worden verfijnd. Sommige vragen
dienen uitgediept zoals bvb.: onder wel-
ke omstandigheden zal het complemen-
tariteitseffect al dan niet sterk optre-
den?; welke ‘paren’ van factoren veroor-
zaken de sterkste en zwakste comple-
mentariteit ?; welke soort complementa-
riteit bereikt men bij ‘clusters’ van drie of
vier factoren ? enz.

Tenslotte formuleren de auteurs nog een
aantal nieuwe hypothesen, die alle geba-
seerd zijn op combinaties tussen twee
factoren:
(F1,.F5): “The more distant a nation
is, the more will an event
have to satisfy the frequen-
cy criterion,,.

“The more distant an event,
the less ambiguous will it
have to be,.

“The more distant the na-
tion, the more consonant
will the news have to be,,.
“The higher the continuity
effect, the lower can the
threshold be,,.

“The higher te composition
effect, the lower can the
threshold be,,.

“The less negative the
news, the more important
the frequency condition,,.
“The lower the rank of the
nation, the lower must the
cultural distance be,..

“The lower the rank of the
nation, the more consonant
will the news have to be,,.
“The lower the rank of the
nation, the higher will a per-
son have to be placed in
that nation to make news,,.
“The lower the rank of the
nation, the more negative
will the news from that na-
tion have to be,,.

“The lower the rank of a per-
son, the more negative will
his action have to be,.
“The less personal news,
the more negative will it ha-
ve to be,.

M.b.t. cultureel verwijderde naties kan
men de hypothese vooropstellen, dat de
berichten die op die naties betrekking

(F4, F3):
(F4, F5):
(F7, F2):
(F8, F2):
(F1, F12):
(F9, F4):

(F9, F5):

(F10, F6):

(F9, F12):

(F10, F12):

(F11, F12):

LY
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hebben, verwijzen moeten naar perso-
nen, bij voorkeur naar personen uit de
top-elite, en verder negatief moeten we-
zen en onverwacht en overeenstemmen
met de mentale beelden die over die na-
ties bestaan. Bovendien moeten ze een-
voudig zijn en de ontvanger identificatie-
mogelijkheden bieden. Dit alles bevor-
dert een beeld van die naties “... as dan-
gerous, ruled by capricious élites, as un-
changing in their basic characteristics,
as existing for the benefit of the topdog
nations, and in terms of their links to
those nations. Events occur, they are
sudden, like flashes of lightning, with no
build-up and with no let-down after their
occurence - they just occur and are more
often than not as a part of the machina-
tions of the ruling or opposition élites,,
(4).

Toetsing en kritiek

Vertrekkende van enkele algemene hypo-
thesen hebben GALTUNG en RUGE dus
geprobeerd om een aanzet tot theorie-
vorming te bieden. Deze hypothetisch
geformuleerde nieuwsfactoren werden
in verschillende andere onderzoeken ge-
toetst en in meer of mindere mate beves-
tigd. Terzelfdertijd werden evenwel ook
belangrijke methodologische, empiri-
sche en theoretische bezwaren opge-
somd (5).

Drie onderzoekers dienen hier expliciet
vernoemd. Vooreerst Oystein SANDE
omdat hij GALTUNG en RUGES metho-
dologische aanpak verruimd heeft (6). De
reeds genoemde ROSENGREN heeft in
verschillende studies gepoogd om een
aantal tekortkomingen in GALTUNG en
RUGES theorie aan te tonen (7).
SCHULZ, tenslotte, becritiseerde niet al-
leen GALTUNG en RUGE, maar even-
eens sommige van ROSENGRENs aan-
bevelingen (8).

SANDE: een verruiming

De inbreng van SANDE kan niet als een
kritiek op GALTUNG en RUGE be-
schouwd. Naast een empirische toepas-
sing van hun nieuwscriteria-hypothesen,
heeft hij ze tevens vervolledigd en verder
uitgebouwd.

SANDE analyseerde namelijk niet alleen
de buitenlandse berichtgeving van enke-
le Noorse nieuwsmedia (de radio en drie
kranten) op zes van de door GALTUNG
en RUGE opgestelde nieuwsfactoren;
maar zocht ook, op basis van een terzelf-

dertijd onder de bevolking uitgevoerde
enquéte, naar verbanden tussen de be-
richtgeving en het beeld dat het publiek
van het politieke gebeuren had. Hij be-
perkte zijn studie m.a.w. niet tot het eer-
ste segment van de in figuur 1 gepubli-
ceerde nieuwsketen, maar betrok de ge-
hele nieuwsketen in zijn onderzoek.

ROSENGREN : Intra- en extra-media data

De kritiek van ROSENGREN concen-
treert zich op de door GALTUNG, RUGE
en SANDE aangewende empirische ana-
lyse en is dus voornamelijk van metho-
dologische aard. In essentie komt ze
hierop neer: het is niet mogelijk om iets
over de verschillen tussen het wereld-
beeld in de media (media image) en dat-
gene wat werkelijk gebeurde (world
events) (cfr. figuur 1) te zeggen als men

slechts intra-media data (gegevens af-

komstig van de media zelf) hanteert.

Daarom pleit hij voor de opname van ex-

tra-mediale gegevens: data die zo onaf-

hankelijk als mogelijk, los van de in de
media gepresenteerde berichten, worden
samengesteld. Als voorbeelden van ex-

tra-media data noemt ROSENGREN o.a.

parlementsverkiezingen, regeringswisse-

lingen, nationale en internationale sport-
manifestaties.

Op basis van een vergelijking en combi-

natie van verschillende data-variabelen

komt men volgens ROSENGREN tot
nauwkeuriger resultaten: “Extra media
data are used to establish a universe of
events, and this universe of events, ra-
ther than the universe of news reported
during a given period, provides the star-
ting point for the investigation. The lat-
ter difference is perhaps the more impor-

tant of the two,,, (9).

ROSENGREN onderscheidt een viertal

typen van onderzoek :

1. Onderzoek dat zich uitsluitend tot in-
tra-media data beperkt. Dergelijke
studies naar de werking en structuur
van nieuws hebben essentieel hetzelf-
de basispatroon: in een of meer me-
dia of nieuwskanalen worden de be-
richten in een aantal geografische en
inhoudscategorieén geclassificeerd
(10).

2. Onderzoek dat ook rekening houdt
met extra-media data. Dit soort stu-
dies maakt het mogelijk de distributie
van nieuws in een of meer nieuwska-
nalen te evalueren ten aanzien van ex-
pliciete en/of kwantitatieve standaar-
den of ‘normen’. Deze kunnen pas ge-

kozen worden na een weldoordachte
‘afweging’ in morele, economische,
politieke en theoretische zin (11).

. Een derde type onderzoek beocogt de

relaties tussen intra- en extra-media
data te meten en dit resultaat vervol-
gens te vergelijken met de vooraf op-
gestelde hypothesen. Men wil m.a.w.
de invioed op de nieuwsstroom ach-
terhalen van diverse onafhankelijke
variabelen als bvb. de afstand in kilo-
meters, gegevens m.b.t. de handel, de
bevolkingsomvang. Afhankelijk van
de gekozen afhankelijke variabele zijn
er een viertal benaderingen mogelijk:
(a) het feit dat er over de gebeurtenis
wordt bericht (selectieve gatekeep-
ing), (b) de ruimte die het bericht in-
neemt (kwantitatieve gatekeeping), (c)
de wijze van berichtgeving (kwalitatie-
ve gatekeeping), of (d) combinaties
van deze mogelijkheden.

. Het eerste type onderzoek is geschikt

voor beschrijvende doeleinden, de
tweede soort kan dienen als basis
voor normatieve uitspraken, aan de

hand van de derde benadering kan
men oorzaken en gevolgen achterha-

len, het vierde type onderzoek lijkt
bruikbaar om meer complexe analy-
ses uit de voeren. Op basis van de
multivariabele analyse-techniek, nl.
de stapsgewijze multiple regressie
analyse, is het mogelijk meer te verne-
men over de invloed van verschillende
variabelen op de aard van de bericht-
geving. Vooral aan laatstgenoemd on-
derzoekstype bestaat een grote nood.
Als voorbeeld voor de twee laatstge-
noemde onderzoekstypes verwijst RO-
SENGREN naar een eigen onderzoek
(12). In deze studie worden 272 parle-
menisverkiezingen, die tijdens de zes-
tiger jaren in verschillende landen
plaatsvonden, onderzocht. Als bron
van extra-mediale gegevens gebruikte
hij Keesings Historisch Archief. Alzo
bekwam hij, aan de hand van de daar-
in geciteerde officiéle en officieuze
bronnen, een reeks gegevens over de
verkiezingen zelf, maar ook algemene
data over de betreffende landen (Bru-
to Nationaal Produkt, import- en ex-
portcijfers, bevolkingsaantal, ruimte-
lijke nabijheid e.d.). Deze extramedia
data vergeleek hij vervolgens met de
berichtgeving over de verkiezingen in
drie kranten: de Londense Times, het
Zweedse Dagens Nyheter en het
Oostduitse Neues Deutschland. Hij
kwam tot verrassende resultaten:
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economische variabelen (bvb. han-
delsrelaties) bepalen de nieuwswaar-
de van de gebeurtenissen in sterke
mate.

Naar een politiek-economische nieuws-
theorie ?

Op basis van voorgaand onderzoek sug-
gereert ROSENGREN dan ook dat de
psychologiserende nieuwsfactorentheo-
rie dient ondergebracht in een ruimere
politiek-economische nieuwstheorie:
“That the psychological theory of GAL-
TUNG and RUGE be placed within the
larger framework of a politico-economic
theory. The development of such a theo-
ry must be considered an important task
of mass communication research. For
such a theory is a sine qua non if we are
ever to understand thoroughly the flow
and structure of international news,, (13).
~ Volgens SCHULZ is ROSENGREN hier
iets te voorbarig : “Die von ROSENGREN
aufgeworfene Frage, ob psychologische
oder politisch-6konomische Faktoren
die wirklichen Einflussgréssen sind,
scheint uns eine falsche Alternative zu
konstruieren (14). ROSENGRENS stelling
is zijns inziens slechts op de analyse van
een speciaal soort gebeurtenis (parle-
mentsverkiezingen) gebaseerd. SCHULZ
vraagt zich dan ook af of politiek-econo-
mische factoren bij andere soorten ge-
beurtenissen van enig nut zullen zijn.

In zekere zin en onrechtstreeks treedt
GALTUNG hem hierin bij. In zijn ant-
woord aan ROSENBERG, waarin hij toe-
geeft dat veel van ROSENGRENs opmer-
kingen terecht zijn, wijst GALTUNG im-
mers op een over alle ideologische gren-
zen heenglijdende gelijkenis tussen de
media in verschillende politiek-economi-
sche systemen: “It would yield an alter-
native interpretation of why leaders are
always depicted so positively by the So-
viet and Eastern European press: it is
not necessarily or only because ‘they do
not have a free press’, but because of
the complementarity mechanism in
news selection. And it would yield a dif-
ferent interpretation of why capitalist
countries are depicted so negatively:
not only for ideological reasons, but also
because they are distant in a very real
sense, and hence have to produce some-
thing very negative in order to enter the
news. And such insights, in turn, might
make us understand better why a press
might continue the way it does even if
‘censorship’ should disappear or be wea-

kened: because dimensions like high-
low, good-bad, close-far are very general,
pervasive and significant. And only very
few people would today deny that, for in-
stance, the Soviet Union is an immense-
ly vertical society, even if the mecha-
nism of verticality is different from that
found in capitalist society. But then, of
course, it makes very much sense to ask
where the differences in social cosmolo-
gy come from since they hardly come
out of nothing. But for that purpose
considerably more depth and historical
vision than provided by indicators of
membership of alliances, GNP, export-
import, etc. are needed. And this might
prove a fruitful point of departure for fur-
ther analysis, (15).

Ons inziens moet hier ook een ‘interme-
diale' nuancering aan toegevoegd wor-
den. Zoals Yrj6 AHMAVAARA, Kaarle
NORDENSTRENG en Pekka PELTOLA
terecht stellen vallen er in de westerse
media verschillen in benadering en be-
klemtoning van de nieuwsfactoren te no-
teren die tot drie ideaaltypische vormen
te herleiden zijn: ‘confessionele’ (ideoclo-
gische), ‘commerciéle’ en ‘informatieve’
nieuwscriteria (16). Maar hierover kun-
nen pas dan algemeen geldende uitspra-
ken gedaan worden wanneer de nieuws-
factoren ook in historisch perspectief
onderzocht worden. Een eerste theoreti-
sche aanzet in die richting levert PELTO-
LA (17). Hij stelt: “A survey of the history
of news diffusion indicates that the
news judgements of traditional journa-
lism are based, on one hand, on com-
mercial factors - the courting of public
favour - and, on the other, on deference
to the condition defined by the power
holders. This tradition measures suc-
cess by audience size and the confiden-
ce felt in the news by the political élite,
(18).

SCHULZ : Mediarealiteit en werkelijkheid

De reeds geciteerde SCHULZ heeft even-
wel nog andere punten van kritiek. Vol-
gens hem zijn onderzoeken over de weer-
gave van de realiteit in de nieuwsmedia
tot nog toe steeds als een soort ‘falsifi-
catie-meting beschouwd: men wil aan-
tonen dat de door de media getoonde
werkelijkheid niet met de ‘feitelijke’ reali-
teit - met dat ‘wat werkelijk gebeurde' -
samenvalt.

Wanneer men dit uitgangspunt ernstig
neemt, moet de berichtgeving met de fei-
telijke realiteit vergeleken worden. An-

ders klopt het falsificatie-onderzoek lo-
gisch niet.

Tot zover is SCHULZ het op theoretisch
viak met ROSENGREN eens om extra-
media data als toetsingsmateriaal voor
de mediarealiteit te nemen. Daar blijft
het evenwel bij, want al snel bekruipt
hem de twijfel of de door ROSENGREN
gebruikte ‘officiéle’ documenten meer
realiteitswaarde bezitten dan de nieuws-
berichten zelf: “Wenn man sich auf der
Linie dieser Uberlegungen fortbewegt,
gelangt man zu dem Schluss, dass der
Versuch, Nachrichten mit dem, ‘was
wirklich geschah', zu vergleichen, prinzi-
piell unméglich ist. Denn Realitat kann
nicht in ‘Reinkultur’ registriert und als
Prifstein der Nachrichtenberichterstat-
tung bereitgestellt werden; zumindest
trifft das far die Aspekte von Realitét zu,
die den Charakter der Nachrichten aus-
machen. Der Ansatz, die Erforschung
von Prozessen der Nachrichtenselektion
als Falsifikationsversuch aufzufassen,
ist daher nicht durchfdhrbar, (19).

Dit inzicht noopt SCHULZ naar eigen
schrijven tot een heroriéntering van de
vraag: walt is nieuws ? De falsificatiepro-
blematiek vertrekt impliciet van de ver-
onderstelling dat de belangrijkste func-
tie van het nieuws er in bestaat om de
‘realiteit’ (reales Geschehen) door te ge-
ven aan er niet rechtstreeks bij betrok-
ken ontvangers. Analyses van nieuwsbe-
richtgeving en nieuwsselectie splitsen
zich daarom toe op de vraag: is het
beeld dat de media van de werkelijkheid
tonen ‘juist’, tonen zij ‘wat werkelijk ge-
beurde’, of 'beinvloeden’, ‘'vervormen’ of
‘vervalsen’ zij het ‘ware’ beeld van de re-
aliteit ?

Deze vragen laten zich volgens SCHULZ
niet met wetenschappelijke middelen be-
antwoorden: “Denn was 'wirklich’ ge-
schah, welches das ‘richtige’ Bild von
Realitat ist, dat ist eine letzlich metaphy-
sische Frage. Niemand ist in der Lage,
dariber eine intersubjektiv verbindliche
Auskunft zu geben,, (20).

Wat wel kan, en dat bepleit SCHULZ dan
ook, is onderzoeken of het door de me-
dia geschetste beeld van de realiteit be-
antwoordt aan datgene wat men zich als
‘norm’ stelt. SCHULZ gaat er m.a.w. van
uit dat nieuwsberichten interpretaties
van onze Umwelt zijn, zingevingen van
waarneembare maar ook niet-waarneem-
bare gebeurtenissen: “Man kann also
sagen, dass Nachrichten ‘Realitat’ ei-
gentlich konstituieren. Denn die uns in-
teressierenden Aspekte der Umwelt wer-
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den erst dadurch als ‘Ereignis’ existent,
dass sie als solche definiert werden und
in unser Bewusstsein gelangen, (21).
Als men er van uit gaat dat nieuws een
definitie van realiteit is (één definitie
naast andere), dan luiden de uitgangs-
vragen van een mogelijk onderzoek : wel-
ke kenmerken bezit de door de media uit-
getekende wereld ? Welke zijn de criteria
van selectie, interpretatie en zingeving
van realiteit ?

Terzelfdertijd dient evenwel opgemerkt
dat SCHULZ het bestaan van een ‘objec-
tieve’ realiteit zeker niet wenst te ontken-
nen. Maar hij neemt aan dat het ‘ware’
karakter van deze realiteit een hypothese
is die uiteindelijk niet gefalsifieerd, en
zeker niet geverifieerd kan worden. Daar-
om vertrekt hij van de hypothese dat de
door de media getoonde werkelijkheid
voor de ontvangers realiteitswaarde be-
zit. En het is deze media-realiteit die
SCHULZ wil bestuderen,

Daarvoor gaat hij opnieuw bij de door
GALTUNG en RUGE opgestelde nieuws-
factoren te rade. Op basis van het criteri-
um van de empirische operationaliseer-
baarheid ontwerpt hij zes hoofdfactoren
(tijd, nabijheid, status, dynamiek, kracht
en identificatie) waarmee de berichtge-
ving in een aantal Westduitse media ge-
analyseerd wordt. Ook SCHULTZ komt
tot de conclusie dat de nieuwsfactoren
een cruciale plaats innemen bij de be-
richtgeving van de bestudeerde media.

De nieuwsketen

Na deze waarschijnlijke al te beknopte
synthese van SCHULZ' studie, passen
toch een aantal relativerende en duiden-
de bemerkingen. Ons inziens heeft
SCHULZ uit het oog verloren dat GAL-
TUNG en ROSENGRENs aanpak anders
van opzet was dan de zijne. Laatstge-
noemden hielden zich immers bezig met
de vraag hoe gebeurtenissen nieuws
worden, daar waar SHULZ start met het
beeld dat de ontvangers over bepaalde,
hun via de media meegedeelde, gebeur-
tenissen hebben.

GALTUNG en ROSENGREN onderzoch-
ten dus het eerste gedeelte van de in fi-
guur 1 afgedrukte nieuwsketen (van
‘world events' tot en met ‘media image’),
daar waar SCHULZ dit media image als
een gegevenheid opvat.

In dezelfde zin moet SCHULZ' (0.i. iets te
voorbarige) kritiek op de extra-media da-
ta begrepen worden. Vanuit zijn stand-
punt zijn deze extra-mediale gegevens
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overbodig en niet zinvol, maar dit bete-
kent zeker niet dat ze dat ook vanuit
GALTUNG en ROSENGRENS blikveld te
zijn.

Recapitulatie

En hiermee zijn we opnieuw bij de studie
van SANDE aanbeland. Hij heeft immers
gepoogd om de gehele nieuwsketen te
onderzoeken. Zijn aanpak, aangezuiverd
met ROSENGRENs methodologische in-
breng (extra-media data) en SHULZ' op-
merking dat er vele invioeden (niet alleen
psychologische of politiek-economi-
sche) op de nieuwsfactoren inwerken,
lijkt ons de meeste perspectieven voor
verder onderzoek te bieden. Zeker als
men terzelfdertijd ook de historische in-
valshoek in het onderzoek betrekt.

Wat er van zij, duidelijk is dat hiermee
het laatste woord over de nieuwsfacto-
ren-theorie nog niet geschreven is.
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Beschouwingen van Dirk Voorhoof, assistent Seminarie Pers- en Communicatiewetenschap (R.U.G.), n.a.v. een studiereis

naar Zwitserland.

pers in zwitserland:

nicht hinauslehnen

ne pas se pencher au dehors
e pericoloso sporgersi

dirk voorhoof

De macht van de publiciteit

Vrijwel alle «onafhankelijke» kranten
houden met enige halsstarrigheid de in-
druk hoog van hun redactionele auto-
nomie en hun strikte scheiding tussen
redactioneel en commercieel beleid.
Hoewel uit financieel-economische
berekeningen en formules (zoals 0.a. de
klassieke formule voor de winstbepaling
van de krantenonderneming (1)) een
fundamentele afhankelijkheidsrelatie
van de reclameinkomsten op het niveau
van de winstrealisering kan worden af-
geleid, met het beleidsinstrument van
het «cumulatief advertentie per-
centage» (2) als één van de uitlopers
ervan, toch wordt volgehouden dat deze
structurele afhankelijkheidspositie niet
van aard zou zijn om de redactionele
inhoud van een krant op enigerlei wijze
te beinvioeden. Talrijke vermoedens
wijzen in de tegenovergestelde richting,
maar het is vaak moeilijk daarvoor
onweerlegbare bewijzen voor te dra-
gen (3). De betrokken partijen (redac-
ties, commerciéle afdelingen, reclame-
bureaus en adverteerders) hoeden er

zich voor dat bezwarende schriftelijke
dokumenten of materiéle bewijzen
voorhanden zijn. En verhalen en voor-
beelden die niet «hard» zijn gemaakt,
zijn door de tegenpartij gemakkelijk te
ontkennen.

Het is in deze context dat wij het voor-
beeld van de Zwitserse «TAGES-AN-
ZEIGER» aanpakken, die bij herhaling
zo zwaar in conflict is gekomen met
enkele van haar adverteerders, dat het
doofpotmechanisme buiten werking
werd gesteld.

De «Tages-Anzeiger» als voorbeeld

Na het boulevardblad «BLICK» (4) is de
«TAGES-ANZEIGER» (TA) met een op-
lage van 261.252 ex. en een leesbereik
van 600.000 de grootste krant in Zwit-
serland (5). In tegenstelling tot Blick, is
de TA hoofdzakelijk een abonnemen-
tenblad: slechts 25.000 exemplaren
gaan de deur uit via de losse verkoop.
De «TA Aktiengesellschaft» controleert
voor 100 % de dochterondernemingen
Regina-Verlag AG (uitgever van het fa-
milieblad «Schweizer Familie»), AG

fir Verlagsunternehmungen, het All-
data Rechenzentrum AG, de Veso AG,
en bezit een meerderheidsparticipatiein
de Fortuna-Lebensversicherungs-Ge-
sellschaft. De TA is een commercieel
welvarende onderneming, en heeft zich,
vooral in Ziirich waar het bijna 2/3 van
het leespubliek bereikt, in Duitstalig
Zwitserland een belangrijke plaats we-
ten te verwerven tussen de Firma Rin-
gier & Co AG en de Jean Frey AG in, 2
andere sterke persgroepen met wie ze
samen de kranten- en weekbladenmarkt
beheerst (6).

De krant situeert zich politiek-neutraal
met «eine hohe Reprasentationsfunk-
tion fir die Mitte», en stelt zich onafhan-
kelijk op: «Der TA ist eine GUberparteili-
che schweizerische Tageszeitung. Erist
unabhédngig von politischen, wirt-
schaftlichen, religiésen, sozialen oder
anderen Interessengruppen» (5).

Hoe vrij die politiek-neutrale keuze is en
hoe die onafhankelijkheid t.o.v. be-
paalde drukkingsgroepen zich reali-
seert, wordt enigszins duidelijk na vol-
gend feitenrelaas.

COMMUNICATIE 12 (1982) Nr. 1



Maart 1979

In een weekend-katern van de TA ver-
schijnt een uitgebreid dossier over de

Zwitserse «Auto-Lobby», dat enkele
verdoken praktijken van auto-im-
porteurs aan het daglicht bracht, het
lobby systeem parlement-industrie uit-

i

eenrafelde en in het algemeen een
auto-onvriendelijk klimaat uitademde
(8).

De grootste 4 Zwitserse auto-importeurs
(Amag/Volkswagen; Opel; Ford en Fiat)
reageerden hierop zeer vijandig en trok-
ken, als gelegenheidskartel, alle lopende
advertentiecontracten met de TA in. De-
ze advertentiestop betekende voor de TA
een verlies van zowat 2,5 miljoen Zw. Fr.
(ong. 42 milj. B. Fr.) (8) (9) per jaar.

Juli 1980

Nadat Zlrich sedert 30 mei bij herhaling
het straattoneel is geworden voor hef-
tige schermutselingen tussen jeugdige
betogers en politie, hebben de media
zich scherp afgezet tegen de de-
structieve neigingen van deze auto-
nome jongerenbeweging.

Terwijl de meeste Zwitserse kranten
zich beperkten tot het feitenrelaas van
de betogingen, en in felle bewoordingen
de vernielzucht en het 'proletarisch
winkelen' van de herrieschoppers he-
kelden, maakte de TA, naast een meer
genuanceerde verslaggeving, ook
plaats in zijn kolommen om dieper te
peilen naar de achtergronden en de
eventuele oorzaken van het onge-
noegen bij de Zlrichse jeugd, liet poli-
tici, sociologen en jongeren aan het
woord waardoor uiteraard nogal wat
pijlen werden afgeschoten naar de
overheid en het al te geéngageerde po-
litieoptreden werd sterk bekritiseerd (10).

Dat niet alle lezers deze journalistieke
aanpak van de TA op eenzelfde wijze
evalueerden werd algauw duidelijk:
abonnementen werden opgezegd om-
dat de TA zou sympathiseren met de
oproerkraaiers, nieuwe abonnés kwa-
men er bij omdat de TA brede infor-
matie bracht of zich geéngageerd-pro-
gressief opstelde, al naargelang.

Vrij onverwachts kwam evenwel ook
reactie van de kant van de adverteer-
ders: m.n. het warenhuisconcern
«GLOBUS» gaf schriftelik  zijn
zienswijze te kennen aan de TA-redactie
die door haar «eenzijdige benadering
van de demonstraties, de grens van de
tolerantie had overschreden» (11). Het
Globus-concern verminderde de lo-
pende advertentiecontracten met de TA
voor de helft. Andermaal een zware fi-
nanciéle klap voor de TA van meerdere
honderdduizenden frank per maand (8)
(9).

10
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Tot tweemaal toe komt het zo tot een
open conflict tussen krant en adverteer-
der. Dat in beide gevallen duidelijk
sprake is van druk uitgeoefend door de
adverteerders is onweerlegbaar.

In het ene geval, omdat op de redactio-
nele pagina's van de krant op een nega-
tieve wijze werd bericht over het produkt
dat de plaatser van de advertentie pro-
duceert of omdat over deze laatste zelf
negatief werd bericht: het geval van de
auto-importeurs.

In het andere geval betreft het een veel
bredere problematiek en sanctioneerde
de adverteerder de redactionele aan-
pak, ja zelfs de politieke of ideologische
invalshoek van waaruit de krant de be-
richtgeving omtrent de autonome jon-
geren en de demonstraties aanbracht:
het geval van de warenhuisketen.

In het eerste geval is bovendien sprake
van een onderlinge samenzwering
tégen de krant: de 4 auto-importeurs
overleggen om samen en tegelijkertijd
hun advertenties op te schorten, het-
geen aan hun actie een groter effect
beoogt te geven.

In beide gevallen gaat het om een sanc-
tionering-na-de-feiten, hetzij omdat de
adverteerder vooraf geen kennis had
van het op til zijnde bezwarende artikel,
hetzij omdat voorafgaandelijke dreigin-
gen geen resultaat hadden.

Telkens zijn er zware financiéle implica-
ties voor de krant, en is de oorzaak van
de advertentiestop duidelijk aanwijs-
baar (schriftelijke medeling + motivatie)
(8) (11).

In deze context dient ook onderstreept
dat de adverteerder voor zichzelf een
uiterste middel hanteert om zijn doel te
bereiken: de TA is immers voor de ad-
verteerder een interessante krant: een
leesbereik van 600.000, met een duide-
lijk geprofileerd en trefzeker abonne-
mentenbestand, de belangrijkste krant
in het rijkste kanton (Ziirich), centrum-
politiek, en vooral een lage adverten-
tieprijs (12).

Het doel dat de adverteerders met hun
boycot beogen, kan van tweeérlei aard
zijn:

- primo, de krant volledig aan de grond
te krijgen. Dat het bij de TA niet zo ver
is gekomen, is vooral te danken (of te
wijten) aan haar grote oplage, haar
gezonde financiéle toestand, en haar
enorme advertentieinkomsten: 73 %
van de krant zijn uitbesteed aan re-

clame en advertenties (5). Nochtans
was de TAdoor de dubbele boycot een
tijdlang de grens van het inkas-
seringsvermogen genaderd. (8) (9)

- secundo, de krant onder druk zetten
om haar op redactioneel terrein te
kunnen beivnloeden. Hier is het weer
moeilijk materiéle bewijzen voor te
leggen, en de repercussies op de re-
dactionele inhoud zijn niet duidelijk
meetbaar. Nochtans rijst het sterke
vermoeden dat de TA, die zich geen
bijkomend verlies van grote ad-
verteerders kon veroorloven, uiterst
behoedzaam zal zijn geweest deze ad-
verteerders niet tegen de schenen te
schoppen. Deze gedachtengang
wordt bevestigd door het feit dat de
directie van de TA eind augustus 1980
een bijzondere vergadering bijeenriep
met verplichte deelname aan de vol-
tallige redactie, die volgende richtlijn
meekreeg: «Daher verlangt sie (=di-
rectie, n.v.d.a.) AB SOFORT grdssere
handwerkliche Sorgfalt und strikte
Fairness, ein besseres Textmanage-
ment, d.h. eine Uberlegtere Dosierung
der Kritik, sowie ein verstdrktes Be-
ricksichtigen der Folgen dessen, was
wir schreiben, und zwar auf Leser wie
auf Inserenten bezogen~» (eigen cur-
sivering) (13).

Autocensuur-onder-druk dus, hetzij
qua behandelde onderwerpen, hetzij
qua benadering van bepaalde delikate
dossiers.

Feit is dat in het hier geschetste voor-
beeld de druk van de reclame en de re-
latie media-industrie, infiltreert tot in de
redactionele pagina’s van de krant. Voor
het geval van de TA en de Zwitserse pers
in het algemeen is dein stand gehouden
mythe van de redactionele autonomie
en van de strikte scheiding redactie/re-
clame zeker voor een goed deel door-
prikt. (14)

Dat dergelijke conflicten niet altijd even

spektakulair verlopen, en dat het in Bel-

gié tot op heden niet tot zulke manifeste
confrontaties is uitgegroeid, kan ver-
schillende redenen hebben:

- ofwel zijn de redacties biezonder
walerts ;

- ofwel is er meer overleg tussen de re-
dactionele en de commerciéle afde-
ling en komen eventuele randgevallen
onder druk van hetzij de commerciéle
afdeling, hetzij de reclamebureaus of
adverteerders, geruisloos in de prul-
lebak terecht.

Maar of de conflicten nuin het openbaar
blijken of achter gesloten deuren wor-
den beslecht, de dimensies ervan en de
gevolgen op de redactionele inhoud van
het dagblad zijn in beide gevallen ana-
loog...

Voetnoten:

(1) NEERVEN, VAN J.P.S., Marketing in
het dagbladbedrijf, Spectrum Utrecht-A'pen
1974, p. 177 e.v.

VERSTRAETEN, H., Bijdrage voor een poli-
tieke economie van de massamedia in Belgié,
inleiding tot de theorie in: Massacommuni-
catie, 1979, n° 4, p. 135.

De bedoelde formule is:

W = (Xd.Pd - Kd) + (Xa.Pa - Ka), waarbij

W = totale winst

Xd = n verkochte dagbladen

Pd = prijs van het dagblad

Kd = kostprijs redactioneel gedeelte

Xa = verkochte advertentieruimte (mm? + of
cm?)

Pa = advertentieprijs

Ka = kostprijs advertentioneel gedeelte

(2) Waarbij het redactioneel volume wordt
bepaald a.d.h.v. het advertentie volume;
zie: NEERVEN, VAN J.P.S., o.c., p. 407-414,

(3) VERSTRAETEN, H., Pers en Macht. Een
dossier over de geschreven pers in Belgié.
Kritak Leuven, 1980, p. 45-62, 67-73, 87-91
Zie ook CRISP-dossiers: CH 680 (25-04-75),
CH 681 (02-05-75).

(4) '78 oplage van Blick: 271.884 (in ~Por-
trait du Groupe Ringier», Zofingue, 1978, p.
5).
(5) Oplage 04.10.79 (in «Tages-Anzeiger
far Stadt und Kanton Zirich AG», Zrich
1980 p. 3).

(6) GRUNER & JUNKER, Birger, Staat und
Politik in der Schweiz, Basel, 1978, p. 134-135.
BRIERS, J.; ROS, G. & SAEYS, F., Pers, Radio
en Televisie in Zwitserland.

De Brug, RUG, n® 3 1975, p. 163-171.

(...) Handbuch der Weltpresse, Band 1, Die
Pressesysteme der Welt, Opladen, 1970, p.
478-482.

(7) (..), Menschen und Medien «Der politi-
sche Standort des Tages-Anzeigers»,
SCOPE, Zurich-Luzern, 1979, p. 8.

8) Gesprek met redactielid en public-rela-
tions manager van TA Zirich 30-03-1981

(9) HALDIMAN, U., Medien-Unruhe. Zdrich
als Exempel. Aus den Aligemeinen Ge-
schéftsbedingungen der Freiheitin: Medium
- Zeitschrift fir Hérfunk, Fernsehen, Film,
Presse, n® 10 1980, p. 3-9.

(10) HALDIMAN, U., l.c. -. 3-4.

(11) idem, p. 4

(12) Ter vergelijking: duizend lezers be-
reiken met een volle pagina-advertentie (w/z)
kost bij de TA 12,53 Zw. Fr.; bij de Neue Zir-
cher Zeitung is de prijs 57,71 Zw. Fr. (8) (9)

(13) Uit de TA «huispost», geciteerd in
HALDIMAN, U., l.c. p. 6.

(14) Zie o.a.: Frankfurter Allgemeine, 16-

08-80: «Ist die Pressefreiheit in der Schweiz
bedroht ? Streit Gber den Anzeigentzug fir den
Zircher 'TA'».
Suddeutsche Zeitung, 12-11-80: Arger (ber
kritischen Journalismus. Grosse Inserenten
versuchen in der Eidgenossenschaft
Zeitungsverlage unter Druck zu setzen».
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Op basis van zijn eindverhandeling over dit onderwerp (1) maakte J. Cl. Burgelman een synthese voor publikatie. De auteur is
Aspirant van het Nationaal Fonds voor Wetenschappelijk Onderzoek (N.F.W.0.) en werkzaam aan de Sectie Communicatiewe-
tenschap van de Vrije Universiteit te Brussel.

agenda-setting theorie en onderzoek kritisch

beschouwd

jean-claude burgelman

Inleiding

Zonder twijfel behoort de agenda-setting
theorie tot één der meest bewerkte on-
derzoeksvelden van de jaren zeventig.
Slaat men er de verschillende literatuur-
overzichten op na, dan kan men vaststel-
len dat dit type onderzoek voortdurend
wordt aangestipt als één der meest rele-
vante en best uitgewerkte nieuwe con-
ceptuele impulsen, ontstaan uit de revi-
val van het communicatieonderzoek in
de jaren zeventig (2).

In deze analyse staat de vraag centraal
naar de innoverende elementen die dit
onderzoek aanbrengt in het zoeken naar
een antwoord op dé cardinale vraagstel-
ling uit de communicatiewetenschap:
wat is de rol en de functie van de media
in onze moderne maatschappij ?

Kijkt men in deze context naar het tijd-
stip en de initiéle doelstelling waarmede
het a-s concept zich aandiende, dan
moet men vaststellen dat het nieuwe
perspectieven voor het onderzoek open-
de. Inderdaad, Klappers conclusie dat er
slechts een miniem media-effect zou
waar te nemen zijn, en dan nog onder
zeer precieze voorwaarden, had het hele
onderzoek vrij zwaar gehypothekeerd.
Het was dan wachten tot het eind van de
jaren zestig om terug te kunnen gewa-
gen van een revival in het (pessimisti-
sche) onderzoek. Pessimistisch omdat
men inzag dat 'what do the people with
the media' zeer gering was, zodat terug-
gegrepen werd naar Lazersfelds uit-
gangspunt 'what do the media with the
people’'! Het belang nu van agenda-set-
ting was dat deze vraag niet meer ge-

steld werd op het niveau van de attitu-
des en/of gedragingen - zoals de Stimu-
lus Respons theorie dat tevergeefs ge-
poogd had- maar wel in de eerste plaats
op het niveau van de kennis: doordat de
media wel deze maar niet gene zaken
rapporteren bepaalt dit informatiepakket
wat we te weten kunnen komen van de
wereld en pas dan hoe we beslissen er
ons tegenover op te stellen (3). In dit ver-
band is het essentieel de bevindingen
van Cohen, die kan beschouwd worden
als de grondlegger van het concept, naar
voor te brengen:

1. "The press may not be successful
much of the time in telling what to
think, but stunningly successful in
telling its readers what to think
about.” (4) Het opiniérende effect van
de massamedia ligt dus besloten in

12
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het feit dat het door hen geslecteerd
informatiepakket bepaalt waarover
kan gedacht worden, zonder dat dit
daarom ook expliciet hoeft (wat de
Stimulus Respons theorie bv. poneer-
de).

2. Een eventueel effect situeert zich
meer op het niveau van het totale
beeld dat de burger via de media
krijgt (Cohens "atlas’ van opinies, per-
sonen, feiten, enz.), dan op het speci-
fieke (één bepaalde item bv.).

3. Deze atlas, dit wereldbeeld dat de me-
dia ons presenteren komt niet zomaar
uit de lucht gevallen, maar vormt de
resultante van een aantal welbepaal-
de factoren die hun wortel vinden in
de commerciéle werkingsstructuur
waarbinnen de media opereren.

Aldus bekeken kan men stellen dat
agenda-setting, door de algemene
krachtlijnen welke Cohen schetst (5),
zich aandient als een interessant model
om de communicatiewetenschap uit zijn
patstelling te halen. Juist omdat de au-
teur uitdrukkelijk afstapt van het persua-
sieve karakter dat de media zouden heb-
ben. Daartegenover plaatst hij een 'ef-
fect’ dat moet gesitueerd worden in de
volgende redenering : aangezien het indi-
vidu dat iets wenst te weten te komen
van de wereld buiten zijn directe leef-
sfeer om, dit onmogelijk zelf kan achter-
halen, dient hij een beroep te doen op de
informatie welke de media hem hier bie-
den. Omdat nu de media-realiteit niet in
overeenstemming is met deé realiteit,
treedt er onvermijdelijk distortie op bij
de burger. De onderzoeker moet bijge-
volg vragen stellen naar het waarom van
een dergelijk gepresenteerd wereld-
beeld, het hoe en de functie ervan in re-
latie tot de rest van het maatschappelijk
gebeuren. Technisch bekeken impliceert
dit een afstappen van het korte-termijn
onderzoek naar de directe impact van de
media op de individuele attitudes, om
zich toe te spitsen op het lange-termijn
effect met betrekking tot het collectieve
kennisniveau (met eventueel, in een later
stadium, consequenties voor de attitu-
de).

Simplifierend en metaforisch gesteld: de

Stimulus Respons theorie was ervan

overtuigd dat de rethoriek van het fascis-

me bepalend werkte voor de populariteit
ervan, terwijl het agenda-setting onder-
zoek de vraag opwerpt of niet eerder de
veelvuldige verschijning van de fascisti-
sche boodschap in de media het succes
ervan mee bepaalde. Precies omdat een

veelvuldige verschijning de kans laat tot
een voortdurende perceptie zodat men er
op lange termijn sympathie kan voor
gaan koesteren, o.m. door een gebrek
aan presentatie van alternatieven bij-
voorbeeld.

De ontwikkeling van het agenda-setting
onderzoek binnen het Amerikaanse on-
derzoek

Om tot de kern van ons betoog te kun-
nen komen, dringen zich twee evidente
vragen op: a. Tot welk specifiek terrein
van de communicatiewetenschap be-
hoort het agenda-setting onderzoek ? en
b. Welke evolutie heeft het concept in-
houdelijk, formeel en onderzoeksmatig
ondergaan ?

Het valt niet te loochenen dat agenda-
setting behoort tot het effect-onderzoek.
Vijf onderscheiden terreinen vallen hier
waar te nemen: "Campaign, the defini-
tion of social reality and social norms,
the immediate response or reaction,
institutional change and changes in cul-
ture and society.” (6)

De grote aandacht die het agenda-set-
ting onderzoek aan de studie van de poli-
tieke campagnes besteedt, plaatst het
zeker in de eerste categorie. Hier moet
wel bij opgemerkt worden dat de relatie
campagne-media nooit in vraag wordt
gesteld (Evenwel één uitzondering: J.
Carey, "How media shape campaigns.”,
in Journal of Communication, 1976, Vol.
26, n° 2, pp. 50-57.). Vandaar dat Martin,
in een studie over image-building en po-
litieke marketing, noteert dat agenda-
setting de best uitgewerkte theorie is
met betrekking tot electorale campag-
nes; en dit naast de Stimulus Respons
theorie (7). Tot de tweede categorie be-
hoort agenda-setting evenzeer, gezien de
haast exclusieve speurtocht naar de
‘contingent conditions' welke het effect
determinerend zouden inhouden, en ge-
zien bepaalde herconceptualisaties
waarop verder gewerkt wordt (cfr. E.F.
Shaw, "The agenda-setting hypothesis
reconsidered : interpersonal factors.”, in
Gazette, 1977, Vol. 23, pp. 230-240.). lets
wat later door McCombs zelf wordt be-
vestigd: "Agenda-setting grows out of a
general concern how people organize
and structure the world around them.”
(8), waardoor agenda-setting ook tot de
derde categorie van McQuail behoort.

Reeds op dit punt is men enigszins in
staat vast te stellen hoe het concept
geévolueerd is, namelijk: van kennisma-
nipulatie naar electoraal onderzoek, van
globale determinatie door de media uit-
geoefend naar specifieke rangorde over-
name van een aantal items door de indi-
viduele recipiént, van lange-termijn
effecten op een publiek dat structureel
afhankelijk is van de media naar korte-
termijn effecten met een directe impact
op de autonome recipiént.

Hoe is dit alles nu echter in concreto
geévolueerd ? Drie periodes meenden we
hiervoor te kunnen onderscheiden. In
een eerste periode (192-1974) treft men
duidelijk twee theoretische tendensen
aan, Enerzijds de richting die Funkhou-
ser bv. uitgaat, hierbij voortwerkende op
het aspect kennismanipulatie en de dis-
crepantie tussen realiteit en media-reali-
teit (G.R. Funkhouser, '"The issues of the
sixties. An exploratory study in the dy-
namics of public opinion", in Public Op-
inion Quarterly, 1973, Vol. 37, pp. 62-75).
Terwijl anderzijds McCombs en Shaw
(1972, op cit. noot 3) meteen de initiéle
vraagstelling heel anders interpreteren:
staat de boodschap van een medium in
direct causaal verband tot een bepaald
effect bij de recipiént, te weten zijn atti-
tude ? Dit blijkt echter niet zo gemakke-
lijk hard te maken zodat de onderzoeker
verschillende variabelen begint in te voe-
ren en de eerste stap tot terreinversmal-
ling hierbij zet. In de tweede periode
(1974-1975) kan men reeds vaststellen
dat het de tweede tendens is die zich als
dominerend zal opstellen. Het onderzoek
plooit zich hier volledig terug op de
vraag, welk publiek (differentiatie van de
ontvanger) in relatie tot welk medium
(differentiatie van de zender) en onder
welke voorwaarden (differentiatie van
het communicatieproces) vatbaar is voor
een agenda-setting effect.

De vraagstelling als dusdanig op gevat
heeft een vierdubbele consequentie voor
het onderzoek: a. men is volledig afge-
weken van de innoverende elementen
die het concept aandroeg; b. er wordt
een onderzoeksdynamiek ingezet waar-
bij men genoodzaakt is tot een steeds
verfijndere differentiatie van het werkba-
re materiaal ; c. waardoor de globale co-
herentie van het onderzoek verloren gaat
(in onze verhandeling hebben we tiental-
len voorbeelden gegeven van tegenstrij-
dige resultaten); d. en juist omdat men
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een effect per se vooropzet gaat de on-
derzoeker soms zijn toevlucht zoeken tot
een bepaalde vorm van 'wishful thinking'
(10).

In een derde periode tenslotte (1975-
1978) wordt er volledig voortgewerkt op
deze optie wat dan, gezien de zonet ge-
schetste implicaties, tot gevolg heeft dat
het onderzoek in globo ter plaatse trap-
pelt. Wel zien we in deze periode een
aantal achterliggende motieven van de
agenda-setting onderzoeker zich duide-
lijk profileren. Zo hanteren D. McClure
en Th. E. Patterson (auteurs van de wel-
licht meest uitgebreide agenda-setting
studie ooit uitgevoerd: "The unseeing
eye. The myth of TV power in a national
election”, Putnam’s Song, New York,
1976) steevast de sociale verantwoorde-
lijkheidsvisie wanneer zij, geconfron-
teerd met resultaten die in deze visie
niet 'mogen’ passen (bv. de nonsensika-
le berichtgeving van een electorale com-
pagne), hiervoor remedies zoeken. Ter-
wijl Shaw (1977) heel accuraat de rede-
nering van het geévolueerde onderzoek
verwoordt: het publiek bepaalt het al
dan niet optreden van een effect, en dan
nog zoals de recipiént het zelf wil. 'Me-
dia-modeling’, noemt Shaw dit proces,
en het is zo ongeveer het tegenoverge-
stelde van wat agenda-setting inhoudt.
Beninger (1978) maakt de cirkel helemaal
rond : niet de media bepalen mede de so-
ciale bewegingen (lange termijn conse-
quentie van Cohen), maar registreren en-
kel wat er gebeurt, zodat hun inhoud in-
diceert naar de realiteit.

Dit is de uiterst summiere historiek van
het onderzoek. De vraag is nu hoe deze
evolutie zich op het theoretische wer-
kingsvlak laat zien en wat het innoveren-
de karakter van het agenda-setting on-
derzoek hierbij is.

Om te begrijpen hoe het onderzoek al-
dus geévolueerd is, moeten we terug-
gaan naar de interpretatie die McCombs
e.a. aan de initiéle stelling (zie punt 1)
meegaven. Cohen laat de keuze op een
dubbele manier open: als we iets wen-
sen te weten te komen van de wereld
rondom ons heen en we doen hiervoor
een beroep op de media, dan is er onver-
mijdelijk een distortie wegens de discre-
pantie tussen de geboden informatie en
hoe het er eigenlijk aan toe gaat. Vanaf
het begin reeds stelde McCombs het ex-
pliciet imperatief: we willen iets te we-
ten komen en daaraan correspondeert
meteen een direct effect. Een dergelijke

interpretatiewijze hangt uiteraard nauw
samen met het (utopische) beeld dat
men heeft van de burger-rationeel en
goed geinformeerd willen zijn-, van de
media -de openbaarheid dragende- en
van de manier waarop deze laatste te-
werk gaan -onafhankelijk en nauwgezet
registrerende. Hierbij wordt dus a priori
gesteld dat er een effect moet zijn. Van-
daar dat de meeste agenda-setting stu-
dies in wezen niet meer zijn dan een po-
ging om dit a priorisme te bewijzen,
meestal nog in direct causale termen ge-
steld: er is een bepaalde stimulus waar-
aan een bepaalde respons beantwoordt.
En precies hier wordt over het hoofd ge-
zien om de aard van de stimulus (de me-
dia-inhoud) zelf te onderzoeken, omdat
daarin het effect grotendeels besloten
ligt. Door dit niet te doen'komen de on-
derzoekers snel tot de conclusie dat de
initiéle stelling moet 'genuanceerd’ wor-
den. In concreto impliceert dit: aan- en
afvoer van variabelen, van soort relaties,
van verschillende agenda's, enzovoort.
Dit resulteert dan ook in de stelling dat
pas onder zeer precieze voorwaarden
een agenda-setting effect genoteerd kan
worden. En dit vormt reeds een punt van
kritiek. Immers, welke garantie biedt de
onderzoeker dat geen enkele significan-
te variabele over het hoofd werd gezien ?
En vooral, zoals G. De Meyer dat ook ob-
serveerde, of de keuze van een welbe-
paald set onderzoekbare variabelen niet
in de eerste plaats het resultaat van het
onderzoek bepaalt (11)?

Wat toont deze beknopte schets, com-
municatiewetenschappelijk bekeken, ei-
genlijk aan ? In de eerste plaats het feit
dat, terwijl de agenda-setting onderzoe-
kers zich enerzijds voortdurend afzetten
tegen de Stimulus-Respons theorie men
anderzijds niets meer doet dan het prin-
cipe ervan pogen te bewijzen. Weliswaar
in een verkapte vorm, omdat niet meer
de rethoriek van de boodschap de hypo-
dermische naald uitmaakt, maar wel de
boodschap zelf (12). Vasigesteld dat
men er eerst niet in slaagde dit aan te
tonen gaan de onderzoekers differen-
tiéren zodat men aanbelandt bij dezelfde
conclusie als deze van Klapper voor het
Stimulus Respons onderzoek : meestal is
er geen (agenda-setting) effect omwille
van de tussenliggende factoren ('contin-
gent conditions'), maar als er dan toch
van een effect sprake kan zijn geldt dit
pas onder zeer precieze voorwaarden.
Na deze ontnuchtering introduceren de
agenda-setting onderzoekers een soort

'two step/ multiple step flow' theorie
(zonder het element 'opinion leader’ na-
tuurlijk): zie hiervoor de cruciale rol die
de agenda-setting onderzoekers toe-
schrijven aan de interpersonele relaties
op het cognitieve viak (wat dan weer
aansluiting doet vinden met de school
van Festinger). En om de zaak helemaal
"recurrent” te maken buigt deze, in oor-
sprong zeer pessimistische theorie zich
om tot een optimistische variant: de be-
hoeftes van het publiek bepalen het ge-
bruik van de media, wat op zijn beurt het
aanbod bepaalt (merk de parallel met de
'Uses and Gratifications’ theorie). Terwijl
in een laatste fase, McCombs (zie noot
8) aansluiting zoekt met de theorie van
Noelle-Neumann. Niet in de eerste
plaats omwille van het pessimistische
karakter ervan, maar wel om de dichoto-
mie attitude/cognitie te kunnen oplos-
sen. Immers, conform de theorie van de-
ze Duitse onderzoekster kan men stellen
dat het individu zijn cognities bij hem
thuis vormt, terwijl het feit dat hieraan
geen corresponderende verandering in
de attitude valt waar te nemen kan toe-
geschreven worden aan de 'Schweige-
spirale’ welke de sociale leefwereld van
het individu hem opdringt. Zodoende is
de agenda-setting onderzoeker in staat
hét probleem van het onderzoek te ver-
klaren; met name het feit dat er geen
verandering in het kiesgedrag valt te be-
speuren, in weerwil van een veranderen-
de kennis.

Uit dit alles blijkt o.i. dat de evolutie van
het agenda-setting onderzoek zich per-
fect laat lezen, zowel inhoudelijk als for-
meel, als de historiek van het Ameri-
kaanse effectonderzoek voor de jaren ze-
ventig gevoerd. Het onderzoek herhaalt
gewoon dé vraag die de Amerikaanse
communicatiewetenschapper praktisch
uitsluitend bezighoudt: is het publiek
van de ene op de andere dag beinvioed-
baar, en zo ja, hoe (cfr. noot 7 die hierbij
aan significantie wint)? Aangezien zo-
iets niet mag (zie infra) zoekt de onder-
zoeker zijn toevlucht in idealistische ar-
gumentaties of benaderingen. In wezen
tracht hij aan te tonen dat "The media
are allpervasive, but not particularly per-
suasive” (13); wat zich dan voor het
agenda-setting onderzoek gewoon in
een notedop herhaalt. Hoe dat komt, en
de vraag waarom het agenda-setting on-
derzoek 'niet anders kon' evolueren dan
geschetst, trachten we hierna te beant-
woorden.
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(ADVERTENTIE)

OO0OK DE

LIMBURGERS

HALEN Bl1J
ONS DE
KRANTE-
KOPPEN!

En maar goed ook.

Het beantwoordt trouwens ten volle aan onze doelstellingen:

U «informeren » in de breedste betekenis van

het woord.

En dat is méér dan ooit nodig.

D'r gebeurt immers zoveel rondom je.

Dingen die medebepalend zijn voor jouw toekomst en
die van Limburg.

We trachten het voor je allemaal te achterhalen en te
doorgronden.

De weerslag hiervan vind je in «Het Belang van Limburg »,

het grootste en meest dynamische regionaal
dagblad in Belgié.

Met 281.200 lezers* in Limburg, hetzij
81,7 %" van de dagbladlezers in deze
provincie, heeft Het Belang van Limburg
méér dan het dubbel aantal lezers in
Limburg dan alle andere Viaamse
kranten samen.

281.200 Limburgers, die bewust gekozen hebben voor
een dagblad dat begaan is met Limburg.
Als ook jij de behoefte hebt om je grondig te informeren.

Doe het dan.

Dagelijks.

Grondig.

Met Het Belang van Limburg.

*(C.ILM. 1981)
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Kritiek op het Amerikaanse agenda-set-
ting onderzoek

In een eerste punt evalueren we het on-
derzoek op zijn intrinsieke kwaliteiten,
zonder de wetenschappelijke filosofie er-
van ter discussie te stellen. In een twee-
de deeltje doen we dit laatste wel.

Formele kritiek op het agenda-setting
onderzoek

Men kan zich afvragen wat deze theorie
nu eigenlijk aan nieuwe elementen voort-
brengt in het zoeken naar een antwoord
op de vraag naar de rol en de functie van
de media in deze maatschappij. Ons in-
ziens luidt het antwoord vrij ontmoedi-
gend, daar gewoonweg de oude theore-
ma's van het Amerikaanse effectonder-
zoek worden herhaald. Waarbij dan nog
eens de fout wordt gemaakt dat, wat
voor het effectonderzoek onder zeer pre-
cieze voorwaarden geldt, bij het agenda-
setting onderzoek gegeneraliseerd wordt
tot hét effect van de media en van hét
communicatieproces. Dit heet empiri-
sche abstrahering en sluit zeer nauw aan
bij een neo-positivistische wetenschaps-
beoefening, waarbij enkel dat wat meet-
baar en quantificeerbaar is wordt nage-
gaan.

Hieruit volgt dat enkel losse elementen
uit een complexiteit onderzocht worden;
dat belangrijke elementen weggelaten
worden (zie bijvoorbeeld het laten vallen
van de attitude-component omdat die te
moeilijk meetbaar is); wat dan weer on-
vermijdelijk leidt tot oversimplificatie
van de maatschappelijke realiteit. Pre-
cies hierdoor kenschetst het agenda-set-
ting onderzoek zich als een "For-
schungskonzeption die von wirklicher
vielfaltigen Bestimmtheit sozialer Kom-
munikationsprozesse in unzuldssiger
Weise abstrahiert.” (14) Voor de concre-
te onderzoeksresultaten laat dit zich gel-
den in een gebrek aan draagwijdte en re-
levantie ervan. Zo komen bv. McCombs
en Spellman tot de 'onthutsende’ con-
clusie dat in september 1972, wanneer
'Watergate' losbarst, 52 % van de Ameri-
kanen daarvan gehoord had, terwijl in ju-
ni 1973, wanneer de media over haast
niets anders berichten, 98% van de
Amerikanen dit item onthielden.
Correlatief hiermee stelt zich dan ook
het probleem van de wetenschappelijke
reikwijdte van de resultaten. Wat Berel-
son reeds in 1948 noteerde voor de toen-
malige stand van zaken, gaat zonder

meer op voor de stand van het agenda-
setting onderzoek nu: "Some kinds of
communication on some kinds of people
have some kinds of effects.” (15)

En eigenlijk laat ook deze kritiek zich le-
zen als een herhaling van wat vroeger
reeds voor het effectonderzoek werd
vastgesteld. Immers, door net dezelfde
uitgangspunten te hanteren ziet het
agenda-setting onderzoek zich geplaatst
tegenover dezelfde fundamentele proble-
men als toen. Te weten “de spanning
tussen precizie en reikwijdte, systema-
tiek en relevantie. De kritiek richtte zich
precies op het feit dat precizie en syste-
matiek en het gebruik van mathemati-
sche formules en modellen vaak het trivi-
ale van veel onderzoekingen niet kon ver-
hullen.” (16)

Een eerste vaststelling die we in onze
analyse herhaaldelijk konden doen, is
dat de wijze waarop het onderzoek opge-
zet wordt vaak bepaalt welke resultaten
eruit komen.

Ten tweede is er een chronisch gebrek
aan definiéring van de gehanteerde con-
cepties en methodes zodat de onderzoe-
ker zeer vaak te speculatief te werk gaat:
'wat-hij-denkt-dat-wel-belangrijk-zou-kun-
nen-zijn-op-grond-van-zijn-wetenschap-
pelijke-scholing’, en als dusdanig de re-
sultaten vervalst. Zo een uiterst specula-
tief moment vinden we bijvoorbeeld in
de, voor het agenda-setting onderzoek
uiterst vitale, tijdschaal. Het is op zich
veelzeggend dat de anders zo mathema-
tisch werkende onderzoeker de hoogste
toppen van onwetenschappelijkheid
scheert: "The investigator should presu-
mably know enough about the suspec-
ted phenomenon that he will not use a
time-lag that is shorter than the period
he suspects requires.” (17)

Ten derde kunnen er ernstige vragen ge-
steld worden naar de gehanteerde in-
houdsanalytische methode om de me-
dia-agenda te bepalen. Elke onderzoeker
gebruikt hiervoor de quantitatieve vari-
ant -hoeveel ruimte er aan een bepaalde
issue besteed wordt- die zonder twijfel
geschikt is om het prioriteitenpatroon
dat de massamedia presenteren te de-
tecteren. Zeer de vraag is het of dit vol-
doende is om te bepalen of ook het pu-
bliek dit als zodanig waarneemt. Met an-
dere woorden, volstaan enkel quantita-
tieve coéfficienten bij het bepalen van
de mate van aandacht trekken? Een
kort, inslaand item bijvoorbeeld kan in-
derdaad belangrijker zijn dan een uitge-
sponnen berichtgeving (18).

Ook met betrekking tot de "publieke opi-
nie” stellen zich weer een aantal proble-
men die de theoretici niet oplossen. Wat
het onderzoek zelf betreft, dit draait
voortdurend rond de vraag welke facto-
ren de aandacht van het publiek bepa-
len. Hier kan men tegen opwerpen dat
generlei garantie geboden wordt of de
onderzoeker geen enkele factor over het
hoofd gezien heeft. Naar ons gevoel zal
een kraker bijvoorbeeld anders reageren
op het onderwerp 'huisvesting’ dan ie-
mand met een buitenverblijf aan zee.
Welnu, met deze vrij determinerende so-
cio-psycologische context houdt het
agenda-setting onderzoek helemaal
geen rekening. Daarnaast, stelt zich het-
zelfde gebrek aan controlefactoren voor
het interview, dat hoe dan ook een kunst-
matige situatie is waaraan een individu
zich bewust onderwerpt. Hoe bijvoor-
beeld rekening houden met de mogelijke
vertekening die kan optreden wanneer
men de respondent vraagt 'welke de be-
langrijkste problemen van het land zijn’,
deze niet nationaal gezinder zal reageren
dan anders? En is hier iiberhaupt een
verificatiefactor voor te vinden? Hier-
mee houdt het onderzoek helemaal geen
rekening.

Nogmaals hetzelfde gebrek aan probabi-
liteitsindexen stelt zich met betrekking
tot het tijdstip waarop het interview af-
genomen wordt en meer bepaald, wat
nogal eens het geval is, wanneer men
met serieuze tijdsintervallen gaat wer-
ken. Men kan hier toch niet over het
hoofd zien dat vooral de capaciteit en de
aard van het menselijk geheugen een
doorslaggevende rol spelen. Hierbij sluit
aan dat gedurende zo'n interval andere
gebeurtenissen kunnen plaatsgrijpen die
van groter belang zijn voor de respon-
dent, dan deze welke zich op het eerste
moment van ondervraging voordeden.
Hierdoor wordt dan weer het zogenaam-
de cumulatieve aspect van de agenda-
setting theorie ter discussie gesteld (19).
Aansluitend blijft ook nog het probleem
onopgelost of het antwoord dat een indi-
vidu geeft daadwerkelijk kan overeenko-
men met wat de media hem bieden. Als
bijvoorbeeld het item ‘inflatie’ zowel op
de publieke als op de media-agenda de-
zelfde score maakt, betekent dit daarcm
ook dat er van een effect kan gesproken
worden ? Want: "Sind es die Bedeutun-
gen oder ist es der Kontekst der Bedeu-
tung ? Stimmen die Interessen oderfund
die Uberzeugungen iberein, und wenn
ja, wie?" (20).
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Ook wat het gehanteerde concept over
de 'publieke opinie' zelf aangaat moet
hier een en ander opgemerkt worden dat
van belang is om te achterhalen waarom
men nu juist aldus gaat onderzoeken. De
fameuze publieke opinie waarmee het
agenda-setting onderzoek werkt, houdt
geen enkel verband meer met het initiéle
concept, zoals dat materieel tot uiting
kwam in het 19de-eeuwse liberaal-demo-
cratisch model. Dit is te wijten aan het
feit dat het constitutioneel fundament,
dat een reéle machtsfactor impliceert
-de publieke opinie heeft een exclusieve
beslissingsmacht in alle materies die
haar aangaan-, verdwenen is, of beter
gezegd een andere inhoud heeft gekre-
gen. Publieke opinie is m.a.w. burgerlijke
opinie geworden. Deze nieuwe inhoud
laat zich reflecteren op de richting van
het onderzoek (de politieke compagnes)
en op de elementen die het onderzoeken
waard worden geacht. Concreet stelt
men vast dat de evolutie van het onder-
zoek gekenmerkt wordt door een voort-
durend versmallen van de tweeledigheid
massa/macht, precies om aan dat initiéle
concept (i.e. massa/macht) toch maar
de oude inhoud te kunnen geven. Deze
versmalling, om het kort te houden, is
als volgt schematisch weer te geven:
(zie schema hiernaast)

Het initiele concept wordt voorgesteld
door de eerste breuk, terwijl de tweede
zowat samenvalt met de aanvang van La-
zarsfelds onderzoekingen. Agenda-set-
ting, zoals vastgesteld, begint met de
tweede breuk en doorloopt het hele pro-
ces (tot aan de vierde breuk), die ook het
effectonderzoek in het algemeen had
doorlopen. De vijfde breuk is eigenlijk van
het agenda-setting onderzoek zelf af-
komstig. Immers, zoals aangetoond, ver-
laat het agenda-setting onderzoek de
studie naar de individuele uiting van de
attitude -i.e. breuk vier, laatste fase van
het Amerikaans onderzoek- om zich vol-
ledig op de 'cognitie’ toe te leggen. Pu-
blieke opinie is hier dan de individuele
uiting van de cognitie geworden. Aldus
bekeken, voegt de agenda-setting theo-
rie wel degelijk iets nieuws toe aan de
communicatiewetenschap. Vandaar
waarschijnlijk het relatieve succes van
deze theorie. De publieke opinie bleek
eindelijk autonoom en quantificeerbaar
te zijn.

Zoals uit het onderzoek is gebleken zijn
de interpersonele relaties van groot be-
lang voor het agenda-setting onderzoek,
aangezien zij de als belangrijkst bevon-

a-s
massa groep individu individu individu
macht gedraging attitude attitude cognitie

expressie zelf

a-s

den interpersonele agenda bepalen. Be-
ter gezegd, eerst weerlegt men enige
vorm van selectiviteit, later 'herontdekt’
men dit weer en sommigen zien er zelfs
stof genoeg in om de agenda-setting the-
orie tot een optimistische variant om te
buigen. 'Waarover ge het meeste praat’,
is hier de meest cruciale variant die het
effect zou afremmen of stimuleren. Ons
inziens is dit een zeer betwistbare vari-
abele en wel om de volgende redenen.
Ten eerste, formeel bekeken, splitst men
dit niet op naar de verschillende velden
van sociale relaties waarin een individu
verkeert : werk, thuis, ontspanning, enzo-
voort. Telkenmale een basis voor een
verschillende gesprekstof of niet, maar
dat moet dan maar aangetoond worden.
Ten tweede, gesteld dat men dit toch
doet, wat zou het uiteindelijk meer aan
het licht brengen? Waar een individu
over praat is daarom nog niet wat hij het
belangrijkste vindt, en omgekeerd. Ten
derde, het feit dat een individu al dan
niet over iets praat betekent niet direct
dat er al dan niet invioed optreedt van-
wege de geboden media-agenda. Wan-
neer bijvoorbeeld een bepaald politicus
voortdurend geportretteerd wordt als
redder des vaderlands, en het individu
praat daar niet over, wil dit daarom nog
niet zeggen dat zijn conceptie van die
politicus niet overeenstemt met het
beeld dat de media ervan geven.

Bovendien is het ook zo dat binnen de
groep van effectonderzoekers er geen
unanimiteit bestaat over de effectiviteit
van zulke sociale barriéres. Blumler (21),
toch ook een autoriteit op dit gebied,
ontwikkelt de daar lijnrecht tegenover-
staande stelling van de doordringendheid
van het medium televisie, waardoor de
selectiviteitsnoties zouden komen te ver-
vallen. Dit is o.i. een even geldige rede-
nering, en het illustreert de 'wishful thin-
king' van de onderzoeker om al naarge-
lang het onderzoeksopzet al dan niet re-
kening te houden met de selectiviteitsva-
riabelen, wat in beide gevallen, juist om-
dat men zijn onderzoek als dusdanig op-
zet, wonderlijk genoeg steeds door de re-
sultaten geverifieerd wordt.
Globaliseren we onze kritiek, dan zouden
we van het agenda-setting onderzoek de
volgende diagnose kunnen formuleren:
"| presently perceive the American com-
munication research as a sick man. In
short my diagnosis of the patient is: too
many fysical growth and too much toys
to play with, too little intellectual growth
and too few problems to think over. ... It
is hyper-scientific and therefore quasi-
scientific. The field lacks theory: a solid
conceptual framework exact and broad
enough to relate the empirical data to
the accumulating body of knowledge.
The field also lacks ethical and ideologi-
cal considerations: thinking about the
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norms and goals guiding mass commu-
nication activity and its research. | have
the naughty feeling that much of com-
municology has in practice been factual
trivialization - a reorientation from naive
professionalism to naive research." (22)
Dit is echter maar een diagnose die geen
oorzaken aan het licht brengt voor de
vastgestelde ziekte. Want om de speci-
fieke evolutie van het agenda-setting on-
derzoek te begrijpen moet men juist
gaan zoeken naar de idealistische en
normatieve overwegingen die daar wel
degelijk achter zitten, in tegenstelling
met wat Nordenstreng denkt.

Kern van de kritiek op het agenda-set-
ting onderzoek. De wetenschappelijke
ideologie van het effectonderzoek

Uitgaande van het gegeven dat de con-
ceptualisering en gerichtheid van een
theorie verbonden zijn met de ideologi-
sche ingesteldheid van de onderzoeker
moeten we, om door te kunnen dringen
tot de echte reden waarom dit onderzoek
aldus geévolueerd is, de houding van de
Amerikaanse effectonderzoeker ten op-
zichte van de volgende drie fundamen-
ten van het communicatie-onderzoek
doorlichten: a. de toebedeelde functie
van de massa-media in de huidige maat-
schappij, b. de rol van het publiek, c. de
communicatie-relatie tussen deze beide.
Betreffende het eerste element kan men
gerust stellen dat de onderzoekers parti-
saan zijn van de reflexie-theorie: de me-
dia registreren nauwgezet en zonder dis-
tortie de 'world around us'. Bovendien
kan er in deze registratie onmogelijk een
fout sluipen: "Daily surveillance of the
world there, whether by newsorganisa-
tions or by individual interested citizens,
requires a great many decisions about
what to scan. Out of many competing is-
sues, topics and situations, which ones
should be selected for attention? For-
tunately for reporters and editors, the
traditional newsvalues of journalism pro
vide general guidance about what to se-
lect, about what to ignore.” (23)

Aldus bekeken verwordt agenda-setting
tot een heel optimistische theorie: wat
de media ons voorschotelen is van natu-
re uit juist en gekoppeld aan de sociale
verantwoordelijkheidsvisie (cfr. supra)
worden eventuele schoonheidsfoutjes
wel weggewerkt.

Een dergelijke onderzoeksopstelling
brengt twee zeer belangrijke onderzoeks-

consequenties met zich mee. Ten eerste
wordt het kennismanipulerende karakter
van de media helemaal niet ter discussie
gesteld, omdat daar in deze visie ge-
woonweg geen sprake kan van zijn. Bij-
voorbeeld: de allereerste studie die
McCombs uitvoerde (1972) noteert dat
35% van wat presidentskandidaat
Humphrey zegt over Nixon handelt. Maar
is dit wel zo ? Het is niet omdat 35 % van
de verslaggeving daarover handelt dat in
realiteit Humphrey 35% van zijn toe-
spraken aan Nixon besteedt.

Dit a prioristisch geloof in de onfeilbaar-
heid van de massamedia -wat ons in-
ziens op zich het hele onderzoek doet
kantelen- brengt bovendien een tweede
onderzoeksconsequentie met zich mee.
Men stelt namelijk niet de vraag waarom
een bepaald item meer aandacht ver-
dient van de media dan een ander.

Het tweede fundamentele element waar-
in de ideologische opstelling van de on-
derzoeker zich manifesteert, is het con-
cept over de publieke opinie. Zoals reeds
geschreven steunde dit op een factor
'macht’, die er niet meer is, en een factor
‘rede’. Anders geformuleerd: de met re-
de begiftigde burger die, via het compro-
mis, over alle maatschappelijk essen-
tiéle zaken beslist, en zich daarvoor laat
leiden door de informatie die de media
hem bieden. De gevolgen van het geloof
in deze mythe liggen voor de hand. Daar
de geboden informatie zelf niet ter dis-
cussie wordt gesteld, concentreert men
het onderzoek volledig op de wijze waar-
op het individu dergelijke informatie ver-
gaart en verwerkt. De eerste agenda-set-
ting onderzoekingen brachten hier een
zekere 'kennismanipulatie’ aan het licht,
omdat er een bepaalde vertekening in de
geboden informatie zat. En daar zoiets
niet kan/mag, gaat men differentiéren,
nuanceren om uiteindelijk te komen
waar men naar toe wil: de burger beslist
toch autonoom, hierin enigszins geholpen
door zijn directe omgeving. Komt de on-
derzoeker daarentegen toch tot onweer-
legbare resultaten van dit idioom (bv. Mc
Clure § Patterson) dan gaat hij aan 'wish-
ful thinking' doen. Het publiek moet dan
gewoonweg rationeel zijn, want de on-
derzoeker wil a.h.w. zijn eigen resultaten
niet geloven.

Ook op een ander niveau heeft dit con-
cept van de rationele kiezer - en meer be-
paald het daaraan achterliggende postu-
laat dat een bepaalde handeling steeds
moet corresponderen met een nuchter

" weten- een grote invloed, namelijk op de

keuze van de te onderzoeken materie.
Agenda-setting concentreert zich prak-
tisch uitsluitend op het nieuws en de po-
litieke reclame waarbij er, nota bene, van
deze laatste wordt vooropgesteld dat zij
reéle informatie verschaft. Hierbij wordt
terzijde geschoven dat in de resterende
90 % van het mediumaanbod en de re-
clame ook aan een bepaalde kennisover-
dracht wordt gedaan: het feuilleton,
waspoederreclame, de kwis, enzovoort,
kortom de hele bewustzijnsindustrie
wordt daarbij niet bekeken. Waarom dit
zo geschiedt (alleen het woord 'bewust-
zijnsindustrie’ al) is duidelijk en past bin-
nen dit postulaat: in deze sector wordt
er geen kennis opgedaan, dus kan er van
enige beinvioeding geen sprake zijn.
Deze instelling ten opzichte van de me-
dia (reflexie van de realiteit) en het pu-
bliek (rationeel denkend individu) klinkt
ten slotte ook door in de relaties welke
deze twee Componenten worden ge-
steld. Logischerwijze wordt de communi-
catierelatie bekeken als een proces tus-
sen twee individuen (de communicator
en de recipiént), los van elke maatschap-
pelijke, politieke, sociale, laat staan eco-
nomische inlvoed op één van deze twee
componenten: "Die historische be-
stimmte Totalitdt gesellschaftlichen
Verhéltnisse als das Konkret-Allgemeine
fir die Konstitution von Bewusstsein da-
mit fir die Erklarung seiner Vermittiung
werd aufgeldst und auf die Subjektivitat
zweier Austauschender zurtckgefirt.”
(24).

Hierdoor verkeerde het Amerikaanse ef-
fectonderzoek in het algemeen en het
agenda-setting onderzoek in het bijzon-
der, voortdurend in het vaarwater van de
behavioristische psychologie.

Ter afronding van dit punt kan men stel-
len dat het de twee eerste concepten zijn
die hun stempel op het onderzoek druk-
ken. Er moet een publieke opinie zijn om-
dat anders de autonome volkswil, de
volkssouvereiniteit als fundament voor
het democratische bestel, vervalt. De
media mogen niets anders zijn dan een
perfecte reflexie van de maatschappelij-
ke diversiteit, omdat de met rede begif-
tigde publieke opinie anders geen deel
kan hebben aan de vermeende open-
baarheid, waardoor het maatschappelij-
ke communicatieproces behavioristisch,
als een proces tussen twee individuen
wordt bekeken.

Dit ideaalbeeld determineert het onder-
zoek, zijn concepten, de doorgevoerde
operationalisaties en methodes. Immers,
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wanneer men vaststelt dat méér dan de
helft van de verslaggeving over een elec-
torale campagne handelt over pure non-
sens en het publiek precies die nonsens
er ook aan over houdt, dan moeten er
vragen gesteld worden naar de oorzaken
daarvan (het berichtgevingsproces),
moeten er reserves gemaakt worden om-
trent de mate aan souvereiniteit waaro-
ver het 'volk' zou beschikken (bewust-
zijnsindustrie), en moet men zich afvra-
gen hoe wezenlijk democratisch dit sys-
teem wel is of kan zijn.

Het is deze politiek-economische com-
ponent die de oorzaak van de vastgestel-
de ziekte blootlegt, verklaart waarom het
agenda-setting onderzoek welhaast niet
anders kon evolueren dan geschiedde,
en waarom er niet ingegaan werd op het
innoverende element dat de eerste agen-
da-setting onderzoekingen aanbrachten
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Hieronder volgt een tweede deel van een artikel waarin gepoogd wordt de studie van massacultuur te situeren binnen het
domein van de communicatiewetenschap. In het eerste deel dat in vorig nummer verscheen, werden vragen gesteld naar

de traditionele benadering.

communicatiewetenschap en de studie van
massacultuur (1)

Naar een vernieuwde benadering van massacultuur

gust de meyer

Achter de traditionele kijk op mas-
sacultuur, een misprijzende kijk vanuit
de hoogte, hooguit gekruid met enige
nostalgische reflecties op deteloorgang
van de ware volkscultuur, achter deze
tradionele kijk kunnen, blijkens de 'kri-
tiek op de massacultuur kritiek ' min-
stens enkele vraagtekens geplaatst
worden. Meer zelfs, het tradioneel ge-
maakte onderscheid tussen hoge,
massa- en volkscultuur zou wel eens
minder relevant kunnen zijn dan de
massacultuur kritiek laat uitschijnen.
Dat zal nog duidelijker blijken wanneer
een nieuw, communicatieweten-
schappelijk profiel voor de studie van
massacultuur is uitgetekend.

1. Een communicatieve benadering
van massacultuur

De gebruikelijke en ideologischﬂ be-
vooroordeelde kijk op massacultuur
komt meestal uit cultuuresthetische,
kunsthistorische of cultuursociologi-
sche hoek. Men kan nu de stelling ver-
dedigen dat de communicatieweten-
schap een instrumentarium levert om
het studiedomein niet alleen meer af-
standelijk maar ook vanuit een meer re-
levant standpunt te benaderen.Niet dat
deze afstandelijkheid geen zekere tole-
rantie,meer zefs positieve ingesteldheid
ten opzichte van het studie-object zou
kunnen verdragen: met één der grond-
leggers van de studie van cultuurin-
dustriéle fenomenen zou men kunnen
stellen dat de onderzoeker er op zijn
manier plezier moet in hebben een geld-
stuk in een juke-box te laten glijden.-
vandaag zou men beter een video-game
als voorbeeld nemen- of het laatste suc-
cesnummer te neurién(1).Wanneer
overigens de theorie als zou de mas-
sacultuur-kritiek  bitterder worden
naarmate 'de critici statusverlies lij-

den(2) ook in omgekeerde zin zou op-
gaan, zijn de vooruitzichten voor diege-
nen die een tolerant-optimistische
houding aannemen rooskleurig te
noemen! Terug naar het analyse-stand-
punt van de communicatieweten-
schap: zonder uitgebreid een com-
municatietheorie te willen herkauwen
zou men kunnen stellen dat alle vormen
van cultuur - cultuur dan in de zin van
alle maatschappelijke conventies-van-
uit een communicatief aspect, dit is op
de eerste plaats vanuit de produktie van
betekenis, kunnen geanalyseerd wor-
den. In dezelfde optiek streeft de com-
municatiewetenschap er meer bepaald
naar de communicatiecodes van de cul-
tuurprodukten te ontcijferen : wil de
zender een boodschap meedelen aan
een ontvanger dan dient hij uit een re-
pertoire van oorspronkelijk gelijkwaar-
schijnlijke elementen een selectie te
maken. De communicatiewetenschap
legt zich, aldus beschouwd, toe op het
achterhalen van de repertoires en het
blootleggen van de regels van selectie
en onderdrukking zoals die voorge-
schreven worden door de code (3). Voor
zover de betekenisproduktie beinvioed
wordt door factoren van economische,
organisationele, historische, sociologi-
sche, psychologische... aard, is de
communicatiewetenschap gerechtigd
deze secundaire invalshoeken in de
analyse te betrekken. Dit komt goed uit
bij de studie van cultuurprodukten die
door een industrie worden geprodu-
ceerd en, voor consumptie, op grote
schaal worden verspreid.

3. Het studiedomein van de massa-
cultuur

Door het net gekozen formeel voorwerp
van onderzoek - alle cultuurfenomenen

kunnen onderzocht worden vanuit het
standpunt van de communicatie - kun-
nen onderscheidingen als hoge tegen-
over massacultuur eigenlijk definitief
als irrelevant terzijde geschoven wor-
den. Zoals reeds gebleken is uit de kri-
tiek op de massacultuur-kritiek, maar
hier nog eens bondig herhaald mag
worden, roept de term massacultuur
zelf andere, vanzelfsprekende bezwa-
ren van meer inhoudelijke aard op om
als benaming van een wetenschappe-
lijk studiedomein dienst te doen: «l
have reservations about the use of the
term «mass culture», because it refers
simultaneously to the substantive and
qualitative properties of the culture, to
the social status of its consumers, and
to the media by which it is transmitted.
Because of this at least threefold refe-
rence, it tends to beg some important
questions regarding the relations
among the three variables. For
example, the current conception of
«mass culture» does not allow for the
fact that in most countries, and not just
at present, very large sections of the
elite consume primarily mediocre and
brutal culture. It also begs the im-
portant questions as to whether the
mass media can transmit works of su-
perior culture, or whether the genres
developed by the new mass media can
become the occasions of creativity and
therewith a part of superior culture.
Also, it does not consider the obvious
fact that much of what is produced in
the genres of superior culture is ex-
tremely mediocre in quality. At present,
| have no satisfactory set of terms to
distinguish the three levels of cultural
objects. | have toyed with «high», «re-
fined», «elaborate», «genuine», or
«serious», «vulgar», «refined», «ela-
borate», «genuine», or «serious» and
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«low», «brutal», «base» of «coarse».
None of these words succeeds either
in felicity or aptness.» (4).

Ondanks formele en meer inhoudelijke
bezwaren omtrent het gebruik van de
term massacultuur, roepen andere ter-
men gelijkaardige bezwaren op en zitten
ze eveneens verankerd in vastgeroeste
connotaties, zoals uit het overzicht van
de traditionele betekenis van mas-
sacultuur is gebleken. Daarom kan het
gedeelte uit het brede veld van de cul-
tuur dat hier aan de orde is voorlopig
niet beter afgebakend worden dan in het
idioom van het ideologisch vooringe-
nomen spreken over massacultuur (ten
opzichte van ernstige of hoge cultuur
dus). Het materieel voorwerp van het
hier omschreven communicatieweten-
schappelijk studiedomein blijft voorlo-
pig dan toch maar best omschreven als
massacultuur: die produkten, ge-
bruiken, organisatievormen dus die
doorgaans niet als hoge cultuur be-
schouwd worden. Het is goed er ex-
pliciet op te wijzen dat onder mas-
sacultuur niet alleen de cultuur van de
massamedia of van de mas-
samaatschappij dient te worden ver-
staan. Misschien wordt het materieel
voorwerp van de studie van massacul-
tuur nog het best uitgedrukt als alles wat
te maken heeft met de organisatie van
het dagelijkse leven in de hedendaagse
maatschappij, het onopvallende leven
van alledag dus waarin de massamedia
een beduidende maar niet allesover-
heersende rol spelen en waarin een ge-
deelte maar lang niet alles 'massaal’ is
ingericht (5).

Nog even doorbomend op de vraag naar
de meest geschikte term voor het hier
bedoelde studiedomein zou men zich
minder door de tegenstelling hoge-lage
cultuur dan wel door inzichten van meer
sociologische aard kunnen laten leiden.
Wanneer in deze optiek dan populaire
cultuur gebruikt wordt als een over-
koepelende term voor massacultuur (de
laatste zijnde de gewoonlijk maar niet
noodzakelijk door de massamedia ver-
spreide cultuur die voor een groot deel
klassieke sociale klassenon-
derscheidingen negeert) én subcultu-
ren (in leeftijd, ras, etnische ach-
tergrond...) (6), dan zou de term popu-
laire cultuur voorrang dienen te krijgen
(7).

Spreken over de relatie tussen weten-
schap en massacultuur -het is al op een
andere manier gezegd- kan op dit ogen-
blik alleen maar pervers of profetisch

zijn(8) -pervers omdat er niets over te
zeggen valt tenzij dat deze combinatie
een maagdelijk studiedomein is, profe-
tisch omdat deze maagd zo gemakkelijk
versierd word. Wanneer tot nog toe de
indruk is gewekt dat die frivole maagd
door de traditionele wetenschap niet
eens benaderd is dan dient nu toch toe-
gegeven dat vele van haar beoefenaars
reeds zijn bezweken. Wat met zeker-
heid mag gezegd worden over hun li-
teratuur, op de eerste plaats de al-
gemeen-theoretische, is dat deze voor
een groot stuk plaats- en tijdsgebon-
den is (9); de Britse school (o.m. WIL-
LIAMS, R., HOGGART, R., Centre for
Contemporary Cultural Studies, Univer-
sity of Birmingham met zijn studies
over subculturen, arbeidscultuur en
denant gedrag) is vlug geneigd popu-
laire cultuur te vereenzelvigen met
proletarische of arbeiderscultuur; de
Franse school (o.m. MORIN, E., BAR-
THES, R.) houdt zich aan een niet
moraliserende esthetisch-theoretische
benadering, in tegenstelling tot de he-
vig gegrepen neo-marxistische Duitse
school (o.m. BRECHT, B.; HORKHEI-
MER, M. en ADORNO, T.W., EN-
ZENSBERGER, H.M.; BENJAMIN, W.;
PROKOP, D.) terwijl de positivistisch-
functionalistische Amerikaanse school
(cfr. o.m. Popular Culture Centre,
Bowling Green State University) nu
eens pessimistische analyses van mass
culture dan weer optimistische en
naief-onbevooroordeelde analyses van
popular culture levert.

Maar naast het algemeen-theoretische
is er zo langzamerhand al wat meer
gedetailleerd studiemateriaal voorhan-
den.

Alhoewel vaak vol zinnige inzichten is
de communicatiewetenschappelijke
invalshoek zelden primair. Dat kan op-
gemaakt worden uit de min of meer
systematische catalogi-van massacul-
tuur-literatuur die reeds gemaakt zijn.
In de twee eerste van drie te verschij-
nen volumes van het tot dusver best
gedocumenteerde handboek van de
Amerikaanse populaire cultuur (11)
worden volgende media, genres, the-
ma's... tot het studiedomein van de
populaire cultuur gerekend: anima-
tiefilm, automobiel, kinderliteratuur,
stripverhaal, detective-literatuur en
thrillers, film, gotische of mid-
deleeuwse novellen, of kasteelromans,
populaire muziek, pulp- of stationsli-
teratuur, radio, science fiction, sport
(12), variété, televisie, western, re-
clame, bestsellers, circus en buiten-

huis-ontspanning, de dood in popu-
laire cultuur, editoriale cartoons,
voeding, spel en speeltuigen, histori-
sche romans, het occulte en het bo-
vennatuurlijke, fotografie, populaire
architectuur, religie, heil-iedologieén
en zelf-hulptheorieén, romantische
fictie, populaire poézie, vrouwen in
populaire cultuur.

Een onderzoek naar de inhoud van alle
dertien jaargangen tot 1980 van het
meest gereputeerde Amerikaanse tijd-
schrift over populaire cultuur (13) levert
volgende inhoudscategorieén: re-
clame, amusement, kunst, biografie, ci-
nema, strip/cartoon, humor, journalis-
tiek, levensstijl, literatuur: fictie, litera-
tuur: niet-fictie, materiéle cultuur, mu-
ziek, fotografie, publieke aangelegen-
heden, radio, religie, televisie, theater,
theorie/methode van populair cultuur-
onderzoek, filosofie, architectuur,
automobiel, drugs, economie, etnische
minderheden, volkskunst, folklore,
graffiti (14), wetgeving, het occulte,
tijdverdrijf en bezigheden, psycho-ana-
lyse, gewest, sport, vrouwenrollen.

In dergelijke categorieén gaan natuur-
lijk de concrete analyseprojecten ver-
loren; in zijn dertien jaargangen heeft
het tijdschrift artikels opgenomen over
de meest uiteenlopende onderwerpen
waarvan hier enkele minder voor de
hand liggende: bluegrass-muziek,
truckstop truckers en trucks, Adolf Hit-
lerin drama en film tijdens zijn leven, het
Duitse concept van orde, Afro-Brazi-
liaanse dans, grafstenen, doodsberich-
ten in de krant, populaire cultuur in de
middeleeuwen, plastic juwelen, cam-
pagne-buttons, de hond als held, fiets
privaat transport en geboorte van mo-
dern toerisme, zoenen in comics,
vliegende schotels, astrologie als po-
pulaire cultuur, alcoholgebruik, klimaat
en cultuur, de frontheld, soft porno,
dansmaraton, vrouwelijke atleten, kar-
naval, weerprogramma's op TV, het na-
tionale volkslied, reclame voor sigaret-
ten, sekse-rollen in kinderkleurboeken,
hanegevechten, comfort in de auto,
telefoongrapjes, politieke cartoons,
koopgedrag van kinderen, hip-zijn, hek-
seninsprookjes, miss-verkiezingen, sex
in baseball, vliegtuighostessen,
moordverhalen, de coke-fles, cos-
metica, populaire cultuur op school,
fotoroman... (15)

In een niet-limitatieve opsomming van
topics uit de 'abstracts of popular cul-
ture’ (een geannoteerde bibliografie van
tijdschriftartikels) uit dezelfde school
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worden de volgende als belangrijk ge-
noemd (16): film, televisie, radio, popu-
laire literatuur, kermis, parades, theater,
amusement, muziek, circus, karnaval,
stedelijk en plattelandsleven, tegen-
culturen, etnische en vrouwenstudies,
folklore, de familie, sport, ontspanning
en werk, en alle andere aspecten van de
'new humanities'.

In een historisch overzicht van 30 jaar
(1925-1955) Amerikaanse populaire
cultuur (17) wordt o.m. de aandacht ge-
vraagd voor: huisinrichting, keuken-
gerei, cosmetica en mode, radio-toe-
stellen, auto's, benzinestation-uitrus-
ting, treinen, vliegtuigen, boten, speel-
tuigen, stripfiguren, huis- en building-
gevels, populaire architectuur, strip-
figuren, exposities en pretparken, mu-
sical, Holywood-film, frisdrank (18), re-
clame, sigaretten (verpakking), was-
poederverpakking... )

Een reader over de 'popular arts' in
America bundelt artikels onder vol-
gende hoofdstukken: film, televisie en
radio, populaire muziek en populair
drukwerk (19): in een andere (20) wordt
een gelijkaardige indeling gehanteerd
voorafgegaan door enkele artikels over
het massacultuur-environment. Een
boek dat pretendeert de impact van de
Amerikaanse populaire cultuur op
Europa te schatten (21) meldt als po-
tentiéle invioedssferen: populaire lite-
ratuur, architectuur, voedsel, reclame,
religieuze secten, populaire muziek en
jazz, detective roman, science fiction,
stripverhaal, TV-series, Hollywood-film.
Een essay-bundel over populaire cul-
tuur en het leven van alledag (22) bevat
bijdragen over strips, televisie, reclame,
humor, voedsel en hamburgers, kle-
ding, strip tease, de underground, pub,
supermarkt, kalender protokol. In
een lexicon over de ontspanningsin-
dustrie (23) worden de bijdragen over
verschillende media in volgende genres
ondergebracht: western, science fic-
tion, horror en fantasie, criminaliteit,
avontuur en historiek, comedie, roman-
tiek, heimat, familie en natuur, sex en
erotiek, sport, spel en kwis, muziek (?).
Een kritische bezinning over de kapita-
listische ontspanningsindustrie (24) ge-
beurt in volgende segmenten: juke box,
flipperautomaat (25), bowling, café, dis-
cotheek, bromfiets, spel.

En op een in de eerste helft van 1980
gehouden tentoonstelling 'massacul-
tuur' in Den Haag zijn stands ingericht
over thuiscultuur of interieurcultuur,
mode en kleding (26), paperbacks, mas-

saliteratuur, prentbriefkaarten, polaroid
foto's, plastic en kunststoffen, ach-
tergrondmuziek (27).

Enkele minder voor de hand liggende,
nog minder aan de traditie van de grote
kunst gekoppelde concrete analyse-
objecten van het massacultuuron-
derzoek zouden, bijvoorbeeld, nog
kunnen zijn: postkaarten (28), monster-
legendes (29), amateurfotografie (30),
communicatiestructuur in een bar (31),
strandcultuur en parasol-esthetiek (32),
design in het algemeen (33) pro-
gramma's van video-games, geluiden
van pinball-machines, stickers, de bin-
nenverfraaiing van de wagen, de schik-
king van de vensterbank... Op het eerste
gezicht nog zo banale, alledaagse gege-
vens als de twee |aatste kan men in prin-
cipe vanuit een communicatieweten-
schappelijk gezichtspunt benaderen:
men kan pogen er de betekenis in te
lezen die er door de autobezitter res-
pectievelijk  huiseigenaar voor de
buitenwereld of voor zichzelf is inge-
stopt doordat hij, gehoorzamend aan
een bepaalde code, het beschikbare ba-
sisrepertoire op een bepaalde manier
gestructureerd heeft.

De organisatie van de dingen rondom
hem, de consumptie van objecten is niet
alleen een technisch probleem, een
materiéle behoeftenbevrediging, maar
een spreken in een taal van dingen: «La
consommation n'est ni une pratqiue
matérielle, ni par I'aliment qu’on digére,
ni par le vétement dont on se vét, ni par
la voiture dont on se sert, ni par la sub-
stance orale et visuelle des images et
des messages, mais par |'organisation
de tout cela en substance signifiante;
elle est la totalité virtuelle de tous les
objets et messages constitués dés
maintenant en un discours plus ou
moins cohérent. La consommation, pour
autant qu'elle ait un sens, est une ac-
tivité de manipulation systématique de
signes» (31).

(1) MORIN E., De culturele Industrie,
Utrecht-Antwerpen, 1965, biz. 17.

(2) GANS M.J., op.cit., blz. 7-8.

(3) Zie VAN HEDDEGEM, J., Cultuur “Sub
Specie Communicationis» in Intormatiebul-
letin Ce.Co.We., nr. 3, 1973, blz. 21-23 die
zich o.m. baseert op ECO, U., Einfihrung in
die Semiotik, Minchen, 1972.

(4) SHILS, E., op.cit., blz. 206.

(5) Het alledaagse leven zelf is trouwens
een groeiend voorwerp van onderzoek:
THURN, H.P., Der Mensch im Alltag, Grund-
risse einer Anthropologie des Alltagsliebens,

Stuttgart, 1980; BERK, R.A., BERK, S.F,, La-
bor and Leisure at Home, Content and Or-
ganization of the Household Day, Beverly
Hills, 1979.

(6) LEWIS, H., Concepts and Issues, in
LEWIS, H., Side Saddle on the golden Calf,
Social Structure and popular Culture in
America, Pacific Palisades, 1972, blz. 19-20;
KANDO, Th.M., Leisure and popular Culture
in Transition, St. Louis, 1980, (tweede uit-
gave), blz. 38-44.

(7) «For the moment inclusiviness is per-
haps better than exclusiveness, aldus
BROWNE, R.B., Popular Culture: Notes to-
ward a Definition, in BROWNE, R.B., MAD-
DEN, D., The popular Culture Explosion, z.p.,
1972,

(8) Daarmee HODGN, R., (Linguistics and
popular Culture, in BIGSBY, op.cit., blz. 107)
parafraserend die het heeft over de relatie tus-
sen taalwetenschap en populaire cultuur.

(9) LAUWAERT, D., Praten over Cultuur, in
Kultuurleven, jrg. 43, nr. 10, december 1976,
blz. 894-910; zie ook : Journal of popular Cul-
ture, Focus on international popular Culture,
vol. 13, nr. 1, zomer 1979.

(10) Voor een overzicht zie bijvoorbeeld:
SLATER, P.. The Aesthetic Theory of the
Frankfurt School, in DAVISON, P., MEYER-
SOHN R., SHILS, E., op.cit., vol. 1: Culture
and Mass Culture, blz. 305-348.

(11) INGE, M.T., Handbook of American
popularculture, vol. 1en 2, Westport, 1978 en
1980; zie ook HAZARD, P.D., The public Arts
and the private Sensibility, in DAVISON, P.N
MEYERSOHN, R., SHILS, E., op.cit., vol. 1,
Culture and Mass Culture, Cambridge 1978,
blz. 133-166.

(12) Zie ook nog: CRITCHER, C., Football
since the War: A Study in social Change and
popular Culture, Birmingham, z.d.; CHEEK,
N.H., BURCH, W.R., The social Organisation
of Leisure in human Society, New York, 1976.

(13) GEIST, C.D., Popular Culture, The
Journal and the State of The Study, inJournal
of popular Culture, vol. 13, nr. 3, lente 1980,
blz. 384-403.

(14) Zie ook: DE LOEN D'ENSCHEDE, S.,
Les Graffiti comme Media de Communica-
tion, Approche psychosociologique, UCL
(dopt. Communication sociale), juni 1979;
MELLY, G., PERRY, R., The Writing on the
Wall, The Graffiti of London, London, 1976.

(15) Eenzelfde verscheidenheid van op het
eerste gezicht nog zo triviale analyse-ob-
jecten uit de massa- en de subcultuur vindt
menin: LEWIS, G.H. (ed.), Side-saddle on the
golden Calf, Social Structure and popular
culture in America, Pacific Palisades, 1972,
en in BROWNE, R.B., MADDEN, D., The
popular Culture Explosion, z.p., 1972.

(16) BROWNE, R.B. (ed.), Abstracts of
popular Culture, vol. 1, A, 1976, Bowling
Green, blz. VIl

(17) HEIDE, R., GILMAN, J., Dime-Store
Dream Parade, Popular Culture 1925-1955,
New York, 1979.

(18) Zie ook: MURKEN-ALTROGGE, C,,
Werkung, Mythos, Kunst, am Beispiel Coca-
Cola, Tulingen, 1977.

(19) HAMMEL, W. (ed.), The popular Artsin
America, a Reader, (second Edition), New
York, 1977.

(20) ALLEN, D. (ed.), The electric An-
thology, Probes into Mass Media and popular
Culture, Dayton, 1975.

(21) BIGSBY, C.W.E., (ed.), Superculture,
American popular Culture and Europe, Bow-
Ilng Green, 1975. vervolg blz. 27
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Zoals in het vorig nummer van "Communicatie"” reeds werd aangekondigd, publiceren wij hier de lijst van de licentiaatsverhan-
delingen die tijdens het academiejaar 1980-1981 werden afgelegd aan de drie Vlaamse centra voor communicatiewetenschap-
pen van respectievelijk de universiteiten van Gent, Brussel en Leuven.

Volledigheidshalve vindt men naast de naam van de betreffende promotor ook de naam van de beide commissarissen (Gent en

Brussel) of van de rapporteur (Leuven).

lijst eindverhandelingen van de drie
vlaamse universitaire centra voor
communicatiewetenschappen

r.u. gent - v.u. brussel

- k.u. leuven

academiejaar 1980-1981. .

Seminarie voor Pers- en
Communicatiewetenschap
Rijksuniversiteit Gent

A. Tweede Licentie Pers- en Communicatiewetenschap

BAETEN Karina

Bewustzijnsvorming van een volk via de radio, met een beschrijving van
"Radio Enriquillo".
A. VAN BILSEN J. BRIERS

D. LAMBRECHT
BOONE Dirk

Etisch en esthetisch finalisme van Hara-Kiri. Een onderzoek bij redac-

tie en lezerspubliek vanuit symbolisch interactionistisch perspectief.
F. VAN ISACKER J. BRIERS
F. SAEYS

COLEMAN Hendrik

De voorschriften, gebruiken en aanbevelingen inzake radio- en televi-

sieberichtgeving bij de B.R.T.: Een kritische analyse.
J. BRIERS F. VAN ISACKER
F. SAEYS

H. GAUS

DE LILLE Dirk
"'t Getrouwe Maldegem", het weekblad van Victor De Lille (1888-1944).
J. BRIERS F. VAN ISACKER

F. SAEYS

DENOLF Geert

Blondie: een volwaardig commercieel informatie-adolescentenblad in
Viaanderen?
J. BRIERS F. VAN ISACKER

F. SAEYS

DEPRAETERE Willy

Vergelijkende inhoudsanalyse van de "Volksmacht" en "De Werker"
(1970-1979).

J. BRIERS

F. SAEYS

GOVAERT Carine

Jeugdliteratuur in Vlaanderen 1974-1979 : bekroonde boeken en hun re-
censies.

F. VAN ISACKER F. SAEYS

H. GAUS

NOE Jozef
Houding van de Vlaamstalige socialistische pers t.o.v. fascistische be-
wegingen in Belgié.
H. GAUS

PUYPE Marnix
Het Viaamse kommunistische dagblad De Rode Vaan van 1944-1959,
Een historisch kritische benadering.
H. GAUS

H. BALTHAZAR
R. DOOM

R. DOOM
F. SAEYS
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VANDECATSYE Ann

De Katangese secessie in de Viaamse pers.

A. VAN BILSEN H. GAUS
J. BRIERS

VANDERHAEGHE Patrick

Het communicatiegebeuren in het hedendaagse Viaamse kinderthea-
ter (seizoen 1980-1981).
M. VAN SPAANDONCK J. BRIERS

F. SAEYS

VAN GIJSEGEM Ann
Doorlichting van vier politieke uitgeverijen in Vlaanderen.
F. VAN ISACKER J. BRIERS

F. SAEYS

B. Enige Licentie Pers- en Communicatiewetenschap

ANSAR Rita

Een vergelijkende inhoudsanalyse van enkele Viaamse vrouwentijd-
schriften die aanleunen bij een politieke ideologie eniof officiéle filoso-
fische strekking.

M. VAN VAERENBERGH G. VAN PARIJS

F. SAEYS

BOEYKENS Wim

De Spaanse Burgeroorlog in de nederlandstalige Belgische kranten
(1936-1939).
J. BRIERS H. GAUS

P. DE MEYERE

CLAEYS Patrick
De Iraanse revolutie (1978-79) in vier Westeuropese kranten.

A. VAN BILSEN H. GAUS
F. SAEYS
DECLERCQ Georges
De Gentse studentenalmanakken.
J. BRIERS G. VAN PARIJS
K. DE CLERCK

DECREUS Greta
Analyse van het stripverhaal in de Vlaamse kranten 1980.
J. BRIERS G. VAN PARIJS

F. VAN ISACKER

DE FACQ Inge

Inhoudsanalyse van de gerechtelijke berichtgeving in de Viaamse dag-
bladpers in 1980,
P. GHYSBRECHT G. VAN PARIJS

J. D'HAENENS

DESOMBERE Dominique

Verslaggeving in het proces Jespers. Een vergelijking tussen vier dag-
bladen.

F. VAN ISACKER J. BRIERS

F. SAEYS

HAVERBEKE Koen

De Komsomolskaja pravda, blad van het Centraal Komitee van de
V.LK.S.M.
J. BRIERS F. SAEYS

C. DE MAEGD-SQCEP

KNOCKAERT Frans

Recente evoluties in de Franse omroep.

J. BRIERS F. VAN ISACKER
F. SAEYS

LAUREYS Peter

Evolutie van de B.R.T.-R.T.B. ('30-'80). Analyse van de omroepwetge-
ving.

J. BRIERS F. VAN ISACKER

F. SAEYS

PERSYN Johan
Analyse van het stripverhaal in de Viaamse dagbladpers anno 1970.
J. BRIERS H. GAUS

G. VAN PARIJS

ROOSE Peter
De crisis in El Salvador vanaf de dood van bisschop Romero zoals
weergegeven in de Vlaamse dagbladpers.
J. BRIERS G. VAN PARIJS
G. DOOM

SAELENS Philippe

J.P. Sartre en de Vlaamse pers. Vergelijkende studie periode 1948-1955
en 1980.

F. VAN ISACKER J. BRIERS

F. SAEYS

VAN BOGAERT Marc
Pers en Vakbond. Een evaluatie van de berichtgeving in de Belgische
pers over de rol van de vakbonden in sociale conflicten 1970-1980.
H. GAUS F. VAN ISACKER
F. SAEYS

VAN DEN HEUVEL Eric

Boekenclubs in Viaanderen. Een kritische studie.

F. VAN ISACKER M. VAN VAERENBERGH
G. PROVOOST

VANDERHAUWAERT Christian
Het tweede net van de Vliaamse televisie. Ontstaan en evolutie.
J. BRIERS H. GAUS

F. SAEYS

Sectie Communicatiewetenschap
Vrije Universiteit Brussel

ACHTEN Greta
Alain Resnais. Een ideologische en semiotische benadering van zijn
werk met in het bijzonder: Providence.
H. DETHIER S.M. NAMENWIRTH
R. RAES

BLOEMEN Anne
Aspekten van televisie voor kinderen en jeugd. Informatieprogramma

op de BRT.

E. DE BENS J. CEULEERS
R. RAES

BRUERS Marc

Gemeentelijke voorlichting. Opties voor Belgié.

E. DE BENS H. BALTHAZAR
R. RAES

COPERS Anne
Kritische analyse van de communicatieprocessen in het sociale voor-
zieningensysteem in Belgié. Aanzet tot onderzoek.

A. FACHE C. LIS
R. RAES
DEFERME Dirk
Evolutie van perspolemieken.
E. WITTE E. DE BENS
H. DETHIER
DE FREYN Eddy
Underground comix.
H. DETHIER C. LIS

H.BAETENS-BEARDSMORE

DE GEYTER Willem
"Vormingstheater, gerecenseerd in de Vlaamse dag- en weekbladpers,
tijdens de periode 1973-1979 (een inhoudsanalyse).
D. HELLEMANS-VAN BERLAER H. DETHIER
M. VANHELLEPUTTE

DEGREVE Carina

Ontwikkelingen en verwikkelingen omtrent een Open School program-
ma.

A. FACHE J. CEULEERS

R. RAES

24

COMMUNICATIE 12 (1982) Nr. 1



DEGRIJSE Isabelle
De opbouw van een electorale campagne. Case-study: de SP
E. DE BENS E. WITTE

A. FACHE

DE MEESTER Colette
Activerende televisieuitzendingen. Een inhoudsanalystische benade-
ring van het BRT-programma "Ommekaar".
A. FACHE H. DETHIER
D. DE SCHAMPHELEIRE

DESMET Yves
Een utopische benadering van het medium video als middel tot de op-
bouw van een emancipatorische communicatie-struktuur
A. FACHE E. DE BENS
H. DETHIER

DESWARTE Patrick

Belangrijkste pioniersverenigingen van de Vlaamse radio-omroep:

KVRO en SARQV
J. VERCRUYSSE E. WITTE

H. BALTHAZAR

DE VOS Rudy

De vervalsingen in de hedendaagse beeldende kunst, een maatschap-
pij-kritische benadering.
H. DETHIER M. NAMENWIRTH

A. PHILIPPOT

HOFMAN Annie

"BRT-3: kultuurpolitiek, programmatie, response’

M. NAMENWIRTH M. BALTHAZAR
R. RAES

JONAS Pablo

Cultuurberichtgeving in de Nederlandse progressieve weekbladpers
1975-1976-1977
C. LIS Ph. VAN PRAAG

M. NAMENWIRTH

KENIS Christel
De cover-girl. Aanzet tot een kritische analyse.
D. HELLEMANS-VAN BERLAER H.DETHIER
M. NAMENWIRTH

KLEIN Marc
"The Tubes': biografie van een Amerikaanse popgroep.
M. NAMENWIRTH H. DETHIER
H. BAETENS-BEARDSMORE

LAMPROYE Karin

De vrouwenrubriek en de problematiek van de tweede feministische
golf. Een inhoudsanalyse van de Vlaamse dagbladpers tijdens de pe-
riode 1965-77.
E. WITTE C. Ls

H. DETHIER

LEDENT Jean

Performances: evolutieschets en beschouwingen van een agressieve
kommunikatievorm.
H. DETHIER C. LIS

A. PHILIPPOT

ROMAN Geertrui
De houding van La Derniére Heure, Le Peuple en De Standaard tegeno-
ver de herstelbetalingen. (1919-1920).
J. HANNES E. WITTE
H. DETHIER

ROOSELAERS Carine
De redaktionele inhoud van advertentiebladen.
E. DE BENS C. LIS
J. VERCRUYSSE

SCHOUWENAARS Marleen
Multi-mediale ondersteuning bij een begeleidingsplan voor werklozen.
R. RAES C. Lis

J. CEULEERS

. E. DE BENS

STAELENS Frank

De media en het Nederlands te Brussel tijdens de Brabantse revolutie
(1787-1790).

J. VERCRUYSSE E. WITTE

J. CRAEYBECKX

THUWIS Guy s

Ideologie in het TV-familiefeuilleton. Een inhouds-analytische benade-
ring op grond van een case-study.
H. DETHIER E. DE BENS

C. LS

' VAN DER BAUWHEDE John

Filmdistributie en exploitatie in Belgié.
J. CORBET
J. VERCRUYSSE

VAN DER POORTEN Luc

Een arientale en kritische evaluatie van het medium viewdata.
A. FACHE H. BALTHAZAR
J. CEULEERS

VANHECKE Frank
"Meatapolitieke strategie, ideeén en organisatie van kultureel Nieuw-
Rechts in Frankrijk: de G.R.C.E. 1967-1981.
H. BALTHAZAR M. WEYEMBERGH
R. RAES

VAN PUYVELDE Peter

Overheidsvoorlichting in Belgié - case-study. Het ministerie van Lands-
verdediging.
E. DE BENS J. NIEZING

H. BAETENS-BEARDSMORE

VAN SPAUWEN Bruno
Televisie in het Parlement.
E. WITTE E. DE BENS

J. CEULEERS

VAN VAERENBERGH Wilfried

Piratenzenders. Een kritische benadering.

J. CEULEERS A. FACHE
E. DE BENS

VERDOODT Pierre

Recente evolutie rondom de 'nieuwe internationale informatie-orde’.
Evaluatie over werking en verspreiding van een alternatief nieuwsa-
gentschap - Inter Press Service.
E. DE BENS H. BALTHAZAR

A. FACHE

VINCKE Christine
Het filmjournaal in Belgié.
E. DE BENS J. VERCRUYSSE

M. NAMENWIRTH

WACHTELAER Véronique
Propaganda rond de Belgische film tussen de 2 wereldoorlogen.
J. VERCRUYSSE E. DE BENS

J. CRAEYBECKX

WILLEMS Jozef
Struktuur en organisatie van het Belgische reklamewezen.
E. DE BENS J. CORBET

S. KUYPERS

WINKEL Karin

De regionale radio-omroep als kleinschalig massa-communicatie-mid-
del - een vb.: radio STAD.
E. DE BENS J. CEULEERS

A. FACHE

WOUTERS Erika
Aspekten van het feuilleton en de novelle in de vrouwentijdschriften.
D. HELLEMANS-VAN BERLAER C. LIS

M. NAMENWIRTH
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Centrum voor Communicatiewetenschappen
Katholieke Universiteit Leuven

FEBRUARI 1981

BETRAINS Chantal
Een eeuw reklame in het Belang van Limburg. Inhoudsanalyse van ad-
vertenties.

G. FAUCONNIER W. VAN DER BIESEN

DE SMET Paul

Het auto-image van de verantwoordelijke voor public relations in non-
profit organisaties. Engiete bij 28 verantwoordelijken voor public rela-
tions bij non-profit organisaties in het Vlaamse land.

P. MARCK G. FAUCONNIER

DERDEN Luc

De populaire muziek-pers. Doorlichting van het Viaamse typevoorbeeld
Joepie.

G. DE MEYER G. FAUCONNIER

DUCHATEAU Frieda

De Amerikaanse mediasuprematie en het Amerikaanse amusements-
feuilleton als nuttige socialisatiefaktor,

L. BOONE J.M. PETERS

HERROELEN Patrick
Zendgemachtigde verenigingen een beter omroepstelsel voor Viaande-
ren?

P. VANDENBUSSCHE L. BOONE

LENS Dirk
Roman en film. De verfilming van de roman van H. B&ll: "Ansichten
eines Clowns".

J.M. PETERS L. VAN POECKE

OTTEN Rik
Film in Zaire. Situatie in 1980.

V. BACHY J.M. PETERS

VANDERLEYDEN Mark
Film in Zaire. Situatie in 1980.

V. BACHY J.M. PETERS

VAN ONSEM Luc
Belang en betekenis van de lezersbrief. Historische en theoretische
benadering van het verschijnsel lezersbrieven met praktische toepas-

sing op de weekbladpers in Viaanderen.
L. BOONE W. VAN DER BIESEN

JULI 1981

BAEYENS Bavo
Belgique cine publicité. Inventaris van een reclamefilmcollectie.
G. FAUCONNIER J.M. PETERS

DEBAENE An

De communicatie tussen huisarts en patient. Een onderzoek op basis
van literatuurstudie en interviews over het belang van de communica-
tieve relaties tussen huisarts en patient, uitgaande van specifieke ken-
merken van de interpersonele communicatie.

G. FAUCONNIER L. VAN POECKE

DEPLOIGE Marie-Héléne

Sociale vooroordelen ten opzichte van etnische minderheden in de
pers. Ontstaan en functies van rasvooroordelen en hun articulatie in de
krantetaal.

L. VAN POECKE W. VAN DER BIESEN

GEUKENS Frederik

Marshall Mcluhan. Cultuur-historische opvattingen en mediatheorieén.
G. FAUCONNIER L. BOONE

JOLIE Lue

Een analytisch-komparatieve studie van het transpositieproces van
T.V.-serie naar roman ("The glittering prizes”, Frederick Raphaél).
J.M. PETERS L. VAN POECKE

HAGHENBEEK Rita
Tindemans en de media.
L. BOONE A. BREYNE
HENRAAT Gerardus

(Zieken) huisomroep : Een verkennende studie.

G. DE MEYER G. FAUCONNIER

MORREN Anna

Het persagentschap Belga. Organisatie, werking en toekomstperspec-
tieven.

L. BOONE W. VAN DER BIESEN

SIPS Werner

Zelfdiscipline in de reclame. Bescherming van de konsument of
P.R.—aktie van de reklamewereld ?
G. FAUCONNIER L. MEERTS

VAN DE VOORDE Rita

Rekrutering en aanwerving van journalisten bij de Viaamse dagblad-
pers.

L. BOONE W. VAN DER BIESEN
VANGERVEN Ivo

Reklame in de ontwikkelingslanden. Een literatuurstudie.
G. FAUCONNIER J. SERVAES

L. BOONE

VANWOLLEGHEM Jan
Propagandafilm. Verkenning van principes en vormgeving, gevolgd
door een analyse van Kolberg.

J.M. PETERS L. VAN POECKE

SEPTEMBER 1981

CALLEBAUT Willy

Een analyse van de campagne gevoerd door de Europese Gemeen-
schap in Belgié ter gelegenheid van de eerste rechtstreekse verkiezin-
gen van een Europees Parlement.
P. MARCK G. FAUCONNIER
COECKELBERGH Hilde

Diplomatie als communicatie. Communicatieaspecten in de diploma-
lie.

G. FAUCONNIER L. BOONE

CREEMERS Marcus

Van goedkoop reeksboek tot pocketboek in Vlaanderen: een inventa-
ris. Met een beschouwing over definities i.v.m. het pocketboek.

L. SIMONS L. VAN POECKE

DE PORTE Walter
Ideclogie en media. Televisie in Argentinié.
L. BOONE L. MEERTS

DE SCHRIJVER Godelieve
Multinationale reclame: differentigring of universalisering ?
G. FAUCONNIER P. MARCK
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DONCKIER DE DONCEEL Eric

Pseudo-kommunikatoren in de dagbladpers. Identifikatie en rolpatro-
nen.

L. BOONE G. FAUCONNIER

MAAS Betty

Inhoudsanalyse van homosexuele en lesbische pers. Inventaris, nood-
zaak en functies.
L. BOONE L. VAN POECKE

PEETERS Koen

De Leuvense affichecultuur. Een beschrijvend onderzoek van affiches
afkomstig van het Leuvense Studentenmilieu.

V. BACHY J.M. PETERS

PELCKMANS Gustaaf
Bluegrass in de Nederlandstalige media.
G, DE MEYER L. VAN POECKE

STURTEWAGEN Bart
De krantengroep De Standaard sinds het faillissement.
W. VAN DER BIESEN L. BOONE

VANDERSYPEN Walter
Rock and roll in Belgié. Verleden, heden en toekomst.
G. DE MEYER L. VAN POECKE

VOS Els
Een analyse van performance art volgens E. Goffman.
L. VAN POECKE G. FAUCONNIER
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ann debaene

de communicatie tussen huisarts en patient.
Een onderzoek op basis van literatuurstudie en interviews over
het belang van de communicatieve relatie tussen huisarts en
patiént, uitgaande van speficieke kenmerken van de interper-
sonele communicatie.

Fac. Soc. Wet., Leuven, juli 1981, 121 blz.
(Promotor: Prof. dr. G. Fauconnier).

In deze eindverhandeling hebben we een bepaald aspect van het huis-
arts-functioneren, nl. de communicatieve vaardigheden, trachten te be-
spreken.

In een eerste deel hebben we aan de hand van literatuurstudie aange-
toond dat de uitbouw van een goede relatie tussen huisarts en patiént,
belangrijk is in het genezingsproces. Het gesprek bleek een belangrijk
hulpmiddel te zijn voor de uitbouw van deze relatie.

De verschillende deelaspecten van het gesprek en de vaardigheden die
erbij horen worden in een tweede deel besproken. We hebben nage-
gaan welk nut deze vaardigheden hebben voor de huisarts.

Het derde deel van de eindverhandeling geeft de resultaten weer van
een kleine enguéte die we hebben gedaan bij huisartsenopleiders van
vier Vlaamse universiteiten. Zo konden we een beeld krijgen in hoever-
re de gesprekstechnieken en -vaardigheden worden aangeleerd binnen
de opleiding van de arts.

Vanaf 1960 beleven we op veel onderscheiden terreinen de explosie en
de oeverloze expansie van het specialisatiemodel, dat tot nu toe in
overheersende mate de hele medische opleiding bepaalt. Het gevolg
hiervan voor de opleiding van de huisarts, was de zeer heterogene,
haast totaal ongecodrdineerde inbreng van elke specialisatierichting
in het basiscurriculum.

De laatste tien jaren zijn er heel wat perikelen geweest rond de valori-
satie van de huisartsgeneeskunde ten opzichte van de specialisatiege-
neaskunde. Dit houdt in dat men begon in te zien dat de huisarts, naast
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de andere specialismen, een aparte plaats inneemt. Daarom is er ook
nood aan een specifieke opleiding voor de huisarts, een opleiding
waarbinnen de menswetenschappen hun plaats moeten krijgen.

Na grondige studies en na voorbeelden uit het buitenland is men er in
Vlaanderen stilaan toe overgegaan de lessenreeksen uit te breiden met
bepaalde aspecten uit de menswetenschappen, waarbij het aanleren
van communicatievaardigheden en gesprekstechnieken een belangrij-
ke plaats inneemt.

Waarom een inbreng van de menswetenschappen ?

De patiénten van deze tijd gaan meer behoefte krijgen aan een arts die
hen als persoon aanvaardt, waarmee men kan praten, die naar hen
luistert, die hen integraal benadert. De reden hiervoor is, althans voor
een groot gedeelte, het somatiseren van de klacht door de patiént:
psychische, sociale of relationele moeilijkheden, spanningen en stoor-
nissen worden via onbewuste mechanismen vertaald of omgezet in li-
chamelijke klachten of ziektetoestanden.

Wil de arts aan deze behoefte kunnen voldoen moet hij zich bewust zijn
van sociale, psychische en maatschappelijke factoren die mede de
ziekte bepalen. Bijgevolg moet hij onderricht krijgen om deze factoren
te kunnen herkennen.

Het zich gezond of ziek voelen van een patiént zal in belangrijke mate
afhangen van wat zich tussen hem en zijn dokter afspeelt, van de rela-
tie die er ontstaat. Deze relatie wordt bepaald door functionele verban-
den tussen de dokter en de patiént, door hun beider subjectiviteit en
door hun communicatieve vaardigheid.

De arts kan zich bepaalde communicatievaardigheden en -technieken
eigen maken, die hem kunnen helpen op een doelgerichte en -bewuste
manier met de patiént te communiceren.

In hoofdstuk 2 hebben we enkele deelmomenten van het gesprek, die
belangrijk zijn in de communicatieve relatie tussen arts en patiént, na-
der toegelicht.

- meta-communicatie:

Wil de arts de eventuele achterliggende bedoeling van de patiént waar-
nemen, evenals zijn zelfbeeld en zijn houding ten opzichte van de dok-
ter, dan moet de arts oog hebben voor de meta-communicatie die de
patiént hem geeft via zijn non-verbaal gedrag.

- waarnemen:
Het juiste waarnemen doorloopt volgens Argyle de volgende fasen: U
neemt iets waar, u interpreteert het en stelt een aktieplan op, U voert
het uit.

Wanneer de arts dit mode! volgt kan hij duidelijk merken waar mogelijk
onnauwkeurigheden in het waarnemingsproces kunnen optreden, bij-
voorbeeld, het verwisselen van de fysieke feiten met de interpretatie
die hij aan die feiten geeft.

- luisteren:

De arts moel leren empathisch luisteren. Empathie betekent zich inle-
ven in of deelnemen aan de innerlijke wereld van de andere terwijl men
zichzelf blijft.

Jaspaert deell het luisterproces van de huisarts in in zes delen: aan-
dacht geven, contact krijgen (elkaar verstaan), observatie van het non-
verbaal gedrag van de patiént, parafraseren, verduidelijken en controle
van de waarneming. De zes momenten moeten aanwezig zijn in het
gesprek.

- non-verbale communicatie:

De lichaamstaal verschilt van de gesproken taal. Ze deelt ons ook an-
dere zaken mee dan het gesproken woord. Het non-verbaal gedrag is
een onmisbare vorm van informatie. Het is zeer belangrijk dat artsen
het non-verbaal gedrag van hun patiénten erkennen en dat ze er een
juiste betekenis aan kunnen geven.

- feedback:

De arts zal trachten door middel van feedback de patiént meer inzicht
te laten hebben in zijn eigen functioneren en denken. De patiént van
zijn kant heeft de keuze tussen veranderen, of niet-accepteren van die
feedback, het kan hem bewustmaken en hem verder helpen, of hij kan
er hopeloos door in de war geraken.

- vragen stellen:

Het inwinnen van informatie aan de hand van vragen maakt een
belangrijk deel uit van het medisch gesprek. Het vraaggedrag van de
arts moet aan een dubbel criterium beantwoorden: het moet de relatie
met de patiént bevorderen en het moet functioneel zijn, d.i. het moet
maximale kansen inhouden voor een volledige informatieverwerking.
Tenslotte hebben we, in een derde hoofdstuk, nagegaan in hoeverre de
vaardigheden worden aangeleerd aan de studenten-geneeskunde en in
hoeverre de specifieke huisartsenopleiding is uitgebouwd binnen het
curriculum. Hiervoor hebben wij vragenlijsten rondgestuurd naar huis-
artsenopleiders van vier Vlaamse universiteiten.

De Universitaire Instelling Antwerpen en de Katholieke Universiteit
Leuven zijn de koplopers in verband met de inbreng van humane weten-
schappen in het curriculum. De Rijksuniversiteit Gent volgt. Brussel
(V.U.B.) tenslotte hinkt er volkomen achteraan. Tijdgebrek en ontbreken
van de nodige infrastructuur blijken de twee hoofdredenen te zijn waar-
om binnen de opleiding niet meer gedaan wordt aan het intrainen van
vaardigheden en gesprekstechnieken.

De inbreng van gedragswetenschappen is voornamelijk gericht op de
dagdagelijkse praktijksituatie. Bij artsen en studenten geldt nog
steeds de idee dat sociale vaardigheden alleen nodig zijn bij moeilijke
psycho-pathologische gevallen, bij psychiatrische problematiek. Daar-
om moet men hen laten inzien dat sociale vaardigheden in alle situa-
ties op hun plaats zijn, ook in de heel gewone gevallen.

De veranderingen die naar onze mening zo nodig zijn in de opleiding
van de huisarts, zullen er slechts komen wanneer zowel de samenle-
ving, als de verantwoordelijken voor de opleiding en de artsen zelf,
doordrongen zijn van het feit dat het gesprek belangrijk is in de relatie
tussen een arts en zijn patiént, dat het mee de efficiéntie van het han-
delen van de arts bepaalt.
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inspraak bij «le monde»

marc soumillion

Van oudsher vormt het Franse prestigedag-
blad «Le Monde» een schoolvoorbeeld van in-
spraak en medebeheer.

Medebeheer

Als gevolg van de zeer specifieke omstandig-
heden waarin de Franse dagbladpers na de
tweede wereldoorlog weer van de grond
kwam, groeide de idee dat de pers onafhanke-
lijk moest staan tegenover staat en kapitaal.
Om zich te verdedigen tegen de gevaren van
de persconcentratie en de almacht van de
kranteneigenaars, eisten de redacteurs in het
naoorlogse Frankrijk inspraak in de bepaling
van de redactionele lijn en het beheer van hun
bedrijf. Omdat inspraak het best geconcreti-
seerd wordt door medebeheer en -bezit van
aandelen, werd in 1951 bij Le Monde het kapi-
taal van 200 op 280 aandelen gebracht, waar-
door de pas opgerichte Société des Rédac-
teurs een minderheidsparticipatie verwierf
van 28%. Voor buitengewone beslissingen
was een drievierde meerderheid vereist en
kreeg de redactie een vetorecht. Dit systeem
werd nog verbeterd, zodat de redactie vanaf
15 maart 1968 kon beschikken over 40 % van
de aandelen. De stichters-eigenaars kregen
een even groot pakket toegewezen, terwijl 5%
ging naar het kaderpersoneel, 4 % naar de be-
dienden, 7 % naar de directeur die zelf journa-
list is, en 4% naar de administratieve direc-
teur. Onder druk van de vakbonden partici-
peerden de arbeiders niet. Meteen is het dui-
delijk dat volgens deze verdeelsleutel geen be-
langrijke beslissingen konden worden geno-
men zonder het fiat van de Société des Rédac-
teurs.

Crisis

Dat er in een krantenbedrijf wel eens belang-
rijke beslissingen genomen dienen te worden,
blijkt overduidelijk uit de nu ruim twee jaar
aanslepende verkiezingsprocedure voor de op-
volging van directeur Jacques Fauvet, die niet
probleemloos verloopt.

In december 1979 werden vier namen van jour-
nalisten geselecteerd die in aanmerking kwa-
men voor het directeurschap. Na een stem-
ming op 23 februari 1980 werd bepaald dat
twee onder hen, Claude Julien en Jacques
Amalric, de strijd zouden voortzetten. Om als
kandidaat van de Société des Rédacteurs te
worden aangeduid, moet men de kaap van de
60 % overschrijden. Bij een tweede stemming
behaalde Julien 48,77 %, Amalric 46,59 %.
Toen een derde stemming nog geen meerder-
heid voor Julien opleverde, werd besloten de
strijd te herbeginnen.

Op 31 mei 1980 behaalde Julien 53,1 % van de
stemmen en uiteindelijk versloeg hij op 1 juni
definitief zijn nieuwe rivaal Alain Jacob met
62,78 %. Op 7 april 1981 werd Julien door alle
aandeelhouders tot opvolger van Fauvet aan-
gewezen met 84 % van de stemmen, een score
die ruim boven de drievierde grens uitsteeg. In
afwachting van de opvolging, bekleedde Ju-
lien voorlopig de functie van administratief di-
recteur, verlaten door Jacques Sauvageot.

Maar de democratische verkiezing van Julien
zaaide tweespalt binnen de redactie. Een niet
aflatende minderheid van redacteurs, waaron-
der Fontaine en Amairic, lieten hun ongenoe-
gen blijken buiten het persbedrijf, wat het ont-
slag van laatstgenoemde tot gevolg had. Op
aandringen van de vakbonden mocht hij ech-
ter blijven, maar het incident vergifigde de
stemming voorgoed.

Op 19 oktober steeg de spanning ten top, toen
Pierre Georges aan de deur werd gezet nadat
Julien hem de schuld had gegeven van een
nieuw «lek». Alweer werden de vakbonden in-
geschakeld om Georges in huis te houden en
Julien kreeg een blaam vanwege de redac-
teurs. Ook beslisten zij een nieuwe stemming
te organiseren om uit te maken of Julien nog
langer de kandidaat was van de redactie. De
stemming van 1 juni 1980 werd op 13 novem-
ber nietig verklaard : de jacht naar een nieuwe
directeur werd meteen heropend.

Maart '82 gonsden geruchten als zou de 55-
jarige André Laurens, adjuncthoofd van de po-
litieke redactie, de nieuwe directeur worden.
Korte tijd daarop werd hij inderdaad verkozen.

Democratie

De strubbelingen waarmee de verkiezing van
een opvolger voor ontslagnemend directeur
Jacques Fauvet gepaard zijn gegaan, tonen
aan welke belangen voor Le Monde op het
spel stonden. Het gaat hier immers om de op-
vulling van de belangrijkste functie binnen het
bedriji. Fauvet heeft in 1970 aan het tijdschrift
Presse Actualité verklaard dat een directeur
moet waken over de lijn van het dagblad, zo-
als die destijds door stichter Hubert Beuve-
Méry werd vastgelegd. Voorts moet hij ervoor
zorgen dat de journalisten, die volgens hem
zeker een eigen mening mogen hebben en ui-
ten, binnen deze lijn evolueren. Bij zeer be-
langrijke aangelegenheden zal de directeur
bovendien persoonlijk naar de pen grijpen.
Hier heeft het schoentje gewrongen bij de ver-
kiezing van Claude Julien. De vraag kan im-
mers gesteld worden hoe een persoon met
vrucht de functie van directeur kan waarne-
men, wanneer die door sommige redacteurs
zélf als te extreem wordt beschouwd. Voor
een aantal journalisten bleek Julien inderdaad
te links en zij verweten hem bovendien zijn
stellingnamen ten voordele van de Derde We-
reld. Voorts valt het te betwijfelen dat een om-
streden figuur binnen een krantenbedrijf een
consensus weel te bewerkstellingen waarrond
de werknemers de rangen kunnen sluiten.
Maar belangrijker dan deze overwegingen lijkt
ons de principiéle vraag omtrent het democra-
tisch karakter van de voorbije verkiezingspro-
cedure: Moet het als een tekortkoming be-
schouwd worden dat een democratische
stemming door een minderheid ten gevolge
van omstreden gebeurtenissen kan verbroken
worden, of is het een toppunt van democratie
wanneer een stemming op elk moment kan
herzien worden ?

Hieromtrent willen wij geen uitsluitsel geven,
maar veeleer laten we twee Vlaamse kranten
aan het woord:

De Morgen blijft in een artikel van 16 januari
1982 de verkiezingsmodaliteiten die bij Le
Monde van kracht zijn «een unieke democrati-
sche procedure» noemen, waarbij «de journa-
listen van het blad uiteindelijk de beslissende
stem krijgen over wie hun dagelijkse chef
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wordts. In De Standaard van 14 januari 1982
becordeelt Mia Doornaert het gebeurde echter
als «een droevige boodschap voor diegenen
die meenden te mogen oordelen dat Le Mon-
de, een krant die eigendom is van haar mede-
werkers en in de eerste plaats de redactie, een
voorbeeld was van een vrij, waarachtig onaf-
hankelijk persorgaan en een democratisch be-
drijfs.

Bronnenmateriaal :

Presse Actualité van juni-juli-augustus
1970, n°59, p. 22-29.

Le Monde van 13 januari 1982, p. 40.

De Morgen van 16 januari 1982, p. 2.

De Standaard van 14 januari en van 25
maart 1982.
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WIM SCHAMP
WIM VAN DER BIESEN

'Het was gisteren een heuglijke dag voor TV-
kijkend Antwerpen’, gaf De Nieuwe Gazet als
commentaar weg bij het besluit van de Ant-
werpse kabelmaatschappij INTEGAN om van-
af 1 januari 82 de programma’s van RTL aan
te bieden aan haar 150.000 abonnees. Proef-
uitzendingen startten al op 18 december, nog
voor de beslissing formeel genomen was,
want precies op die avond zaten de beheer-
ders van Integan rond de tafel.

De Antwerpse regio bleef tot dusver als een
der enige in het Vlaamse land verstoken van
Luxemburgse televisie. In het verleden werden
herhaaldelijk PRINCIPIELE BEZWAREN tegen
etherreclame en commerciéle televisie aange-
voerd, ondermeer door de socialistische be-
heerders van Integan. Waarom deze bezwaren
nu wegvallen, werd niet duidelijk.

De Integan-directie kon enkel kwijt dat de
doorkabeling van RTL ’niet langer was tegen
te houden'.

Financieel schiet Integan bij de operatie jaar-
lijks 12 MILJOEN in. De aansluiting op het sig-
naal van de RTT-straalzenders kost 40 F per
abonnee en voor Sabam-auteursrechten moet
eveneens 40 F betaald worden. In een mede-
deling verzekerde Integan deze meeruitgaven
niet te zullen verrekenen in de abonnementsta-
rieven.

BPA, het Leuvens BEVRIJDINGSPERSAGENT-
SCHAP, houdt het voor gezien. In het BPA-bul-
letin nr. 280, het laatste van de zevende jaar-
gang, wees de redactie zonder omwegen op
de slechte financiéle situatie en op de geringe
respons bij het (progressief) lezerspubliek.

Is het zinvol in die omstandigheden door te
gaan?, luidde de vraag, die meteen doorge-
speeld werd naar de lezers zelf. In enkele open
vergaderingen, waarop alle belangstellenden
welkom waren, hoopte het BPA-collectief een
antwoord op die vraag te vinden teneinde de
knoop door te hakken.

Dit laatste gebeurde ook. Op 15 januari van dit
jaar ontvingen alle abonnees een afscheids-
brief waarin BPA meedeelt zijn verschijning te
staken. De belangstelling voor de open dis-
cussieavonden was omzeggens nihil geweest
en 'zeven jaar ploeteren had uitgewezen dat
het voor BPA onmogelijk was om één van de
TWEE MOGELIJKE DOELSTELLINGEN in de
perssector — BPA als alternatief persagent-
schap, of BPA als links weekblad — te realise-
ren’. Laten we evenwel ook voor eigen deur
vegen, voegt het communiqué eraan toe, 'BPA
heeft nooit voldoende dynamiek ontwikkeld
om zijn project te kunnen uitvoeren. Een wei-
nig efficiént beleid, te weinig energie voor pro-
motie en andere fouten zorgden er mede voor
dat we in moeilijke papieren geraakten’.
Toch blijft bij de BPA-medewerkers de overtui-
ging bestaan dat Vlaanderen nood heeft aan
een ongebonden links eenheidsweekblad.
BPA heeft zelfs een tijdlang onderhandeld met
Elcker-lk, Wereldscholen en Oxfam-Wereld-
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winkels om gezamenlijk een dergelijke opzet
te realiseren.

Tot dusver leverden die contacten weinig re-
sultaat op.

Op het ogenblik dat het «BRUGSCH HAN-
DELSBLAD», een van de meest florissante re-
gionale weekbladen in Vlaanderen, z'n 75-jarig
bestaan vierde, verscheen (begin januari 1982)
het laatste nummer van de «LASTIGE BRUG-
GELING».

Deze Brugse stadskrant, die haar naam alle
eer aandeed, heeft zeven jaar bestaan. Het
was trouwens de oudste stadskrant in Vlaan-
deren. De reden van haar verdwijnen zou niet
moeten gezocht worden in financiéle moeilijk-
heden, maar zou verband houden met een ge-
brek aan redactionele medewerkers.

Sinds eind vorig jaar staat de UITGEVERIJ DU-
PUIS uit Marcinelle onder GERECHTELIWK
TOEZICHT. Het bedrijf, waar ondermeer Hu-
mo, Télé Moustique, Robbedoes/Spirou en tal
van stripverhalen van de persen rollen, wordt
allerminst geteisterd door financiéle moeilijk-
heden. Er is echter slaande ruzie tussen de
familieleden-eigenaars, die van oudsher de
aandelen en de bedrijfsleiding in het huis Du-
puis in handen hebben.

De oude MARCEL DUPUIS, die i.t.m. wat zijn
naam laat vermoeden geen familie is van de
‘echte’ Dupuis maar een aangetrouwde ven-
noot, heeft het al jaren aan de stok met de
jongere generatie, aangevoerd door de af-
stammelingen Charles en Michel Dupuis en
Pierre Matthews. Marcel Dupuis verdenkt de
jongeren ervan de uitgeverij op Amerikaanse
leest te willen schoeien, wat aanleiding zou
geven tot sluiting van de huidige drukkerij in

Marcinelle en tot de afdanking van heel wat .

werknemers. Volgens zijn tegenspelers daar-
entegen heeft Marcel Dupuis al geruime tijd
de pensioenleeftijd overschreden en worden
zijn directiemethodes stilaan ouderwets.

Ook de vakbonden hebben stelling gekozen.
De FGTB-Centrale van het Boek (waarbij de
meeste werknemers van de uitgeverij Dupuis
aangesloten zijn) steunt de oude directeur, de
CSC ziet hem liever gaan.

Toen het bedrijf stilaan onbestuurbaar raakte,
hebben een aantal leden van de raad van be-
heer zich tot de rechtbank van koophandel ge-
wend, die onmiddellijk een nieuwe raad van
beheer aanstelde. In dit (bewust beperkt ge-
houden) orgaan zetelen nog wel de drie jonge-
ren, maar niet langer Marcel Dupuis. Deze
laatste beschikt er wel over een vertegenwoor-

diger. Als voorzitter van de raad benoemde de
rechtbank MARCEL GREGOIRE, de gekende
Brusselse advocaat en oud-minister, die in
zijn vrije tijd ook kroniekschrijver is voor La
Libre Belgiique.

De Vereniging van de Viaamse radio- en TV.
pers heeft de PRIJS van de TV-KRITIEK 1981
toegekend aan het programma «Tik Tak» van
Mil Lenssens, «die er in slaagt de tot nog toe
op televisie vaak vergeten groep van de aller-
jongste kijkers (peuters) te boeien met verruk-
kelijke, creatieve, elektronische vondsten».
De KLOKKE-ROELAND-PRIJS 1981 voor de ra-
dio ging naar Marc Platel «voor de gevatheid
en helderheid waarmee hij ook in de meest be-
roerde binnenlandse politieke situaties het
luisterpubliek informeert».

De jaarlijkse RADIO- en TV-OSCARS gingen

voor 1981 respectievelijk naar het BRT 2-pro-

gramma «Service-Telefoon» van Martin De-
jonghe (voor de tweede opeenvolgende maal)
en naar het duidingsprogramma van «Panora-

ma». Beide Oscars worden toegekend hoofd-

zakelijk op basis van een opiniepeiling bij een
zo ruim mogelijk publiek.

De eenentwintigste BERT LEYSEN-PRIJS voor
televisie werd toegekend aan het programma
«De Regenwegen van Jacques Brel», een co-
produktie van de Dienst Amusement, Woord
en Spel van de BRT en de KRO-televisie.

De BRT heeft een nieuwe REGERINGSCOM-
MISSARIS. Het is JAN KERREMANS, voorma-
lig directeur van het Willemsfonds en tot voor
zijn recente benoeming kabinetslid van ge-
meenschapsminister Poma. Kerremans volgt
bij de BRT Jean-Luc Dehaene op, die in de re-
gering Martens V Minister van Sociale Zaken
werd.

In een interview met De Standaard noemde
Kerremans zich voorstander van het doorbre-
ken van het BRT-MONOPOLIE — een optie die
ook in het regeerakkoord voorzien werd —
zonder daarbij echter op korte termijn in de
richting van een tweede commercieel net te
denken. Volgens Kerremans moeten de zgn.
DERDEN ruimer aan bod kunnen komen dan
totnogtoe het geval is met de gastprogram-
ma's. Objectiviteit wordt door de BRT-redactie
wel nagestreefd, maar de ervaring wijst uit dat

er tussen willen en kunnen een verschil is.
Door de verschillende politieke en levensbe-
schouwelijke strekkingen duidelijker aan bod
te laten komen, ontstaat er voor de kijker een
meer evenwichtig beeld en eventueel keuze-
alternatief, aldus Kerremans.

Wat de lokale radio’s betreft denkt de nieuwe
regeringscommissaris aan de oprichting van
een VRIJE REGIONALE OMROEP. De normen
waaraan de vrije radio’s in die constructie zou-
den moeten beantwoorden, zouden minder 're-
strictief’ zijn dan in de regeling die het vige-
rende KB Willockx oplegt. Meer armslag dus
voor grotere regionale zenders en geen be-
voogding vanwege de overheid.

Op 13 januari verscheen het (langverwachte)
eerste nummer van het weekblad DE ZWIJ-
GER. Naar het model van Le Canard Enchainé
wil De Zwijger 'satire voor blijmoedigen’ bren-
gen. Hoofdredacteur werd JOHAN ANTHIE-
RENS, die na een lange bedenktijd zijn weke-
lijkse kroniek in Knack inruilde voor het nieu-
we blad.

De eerder moeizame start buiten beschou-
wing gelaten — redacteur Henry Coenjaerts
gaf al na enkele weken forfait en de inder-
haast aangetrokken KAREL ANTHIERENS
diende snel werk te maken van enige orde in
het huis — lijkt De Zwijger zijn plaats gevon-
den te hebben in de Viaamse weekbladsector.
De eerste indicaties wijzen op een verkochte
oplage van om en bij de 45.000 exemplaren.

Het akkoord dat enkele weken geleden binnen
de Viaamse Raad tot stand kwam over een
dekreet op de VRIJE RADIO'S, werd voorafge-
gaan door tal van meningsverschillen en dis-
cussies onder de politici.

In januari werden nog maar eens een aantal
vrije radio’s door het parket opgepakt. Het be-
trof 4 zenders, opererend vanuit het Brusselse
en getooid met een inmiddels welbekende re-
putatie: zij lappen de technische normen die
Freddy Willockx eertijds in een koninklijk be-
sluit goot, aan hun laars en blijven uitzenden
op ettelijke duizenden watt.

Het vrije radio-dossier bleef ook een heet
hangijzer voor de regering Martens. Van Mi-
nister van PTT Herman DE CROO is bekend
dat hij het besluit Willockx het liefst zo snel
mogelijk naar de prullenmand ziet verwijzen,
maar daar denkt zijn staatssecretaris Paula
D'HONDT-OPDENBOSCH (CVP-ACW) anders
over. Tussen die twee is het herhaaldelijk tot
wrijvingen gekomen.
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Ook in de Vlaamse deelregering was het lange
tijd bakkeleien. Daar voorzag de beleidsverkla-
ring dat 'onmiddellijk een regeling zou worden
uitgewerkt om de niet-openbare radio’s hun
functie te laten vervullen'. Gemeenschapsmi-
nister Karel POMA gaf in een uitzending van
het televisiedebat 'Confrontatie’ de krachtlij-
nen aan die een toekomstig dekreet van de
Viaamse Raad zou dienen te bevatten. Vol-
gens Poma is er op de FM-band tussen 100 en
104 megahertz plaats voor 84 lokale zenders
en 17 'regionale’ (deze laatste met een reik-
wijdte tot B0 km). Commerciéle reclame zou
verboden worden, maar tevens zou er geen
subsidiéring mogen komen vanwege de over-
heid.

Een ander voorstel kwam van de hand van
CVP-volksvertegenwoordiger Miet SMET. In
haar voorstel van decreet zouden enkel de
kleine lokale radio’s die zich aan de beschik-
kingen van het KB Willockx houden, kunnen
erkend worden. Reclame en partijpolitieke
propaganda worden verworpen en inhoudelijk
moeten de lokale radio's in het voorstel van
Miet Smet aan de volgende voorwaarden vol-
doen: zorgen voor lokale animatie en informa-
tie, voorlichting en ontspanning brengen en
bijdragen tot de sociaal-culturele ontwikke-
ling van elk respectief luistergebied.

De laatste visie lijkt het inmiddels gehaald te
hebben. Nationale zenders worden taboe, het-
geen een lelijke streep is door de rekening van
Contact, Maeva en Co. Hebben laatstgenoem-
den nattigheid voorvoeld? Het is alleszins
geen toeval dat de groten sinds korte tijd tal
van kleine lokale radio’s aan het inpalmen
zijn, om daardoor — via een omweg — toch
een nationaal zendbereik te handhaven.

LET POLAND BE POLAND luidde de naam van
een Amerikaanse TV-show die op 31 januari
via de satelliet de wereld werd ingestuurd. Het
80 minuten durend spektakel was opgezet
door het Amerikaanse Witte Huis in samen-
werking met de vakbondsfederatie AFL-CIO
en gold als solidariteitsmanifestatie van de
Westerse wereld met het Poolse volk. Weken
voordien al had de producer Charles Wick,
een Californisch zakenman en lid van de pro-
pagandastaf van Ronald Reagan, zich sterk
gemaakt dat de Polen-show de grootste zou
worden die het televisietijdperk ooit aan-
schouwd had. Wick rekende op een doorkabe-
ling naar minstens 50 landen overal ter we-
reld.

In de show traden heel wat BEKENDE POLITI-
Cl op: Thatcher, Schmidt, Trudeau, Spadolini,
Suzuki, Mittérand, Reagan zelf (voor de gele-
genheid uitgedost in een vakbondspakje) en

de Belgische premier WILFRIED MARTENS.
Voor muziek en ontspanning zorgden onder-
meer Frank Sinatra, Henry Fonda, Orson Wel-
les en Bob Hope ('wiens verschijning alleen al
de algemene hilariteit opwekt tussen Phila-
delphia en El Paso’ — Le Monde). Een andere
oude glorie Charlton Heston praatte de verto-
ning aan elkaar.

In propagandistisch opzicht werd de grootste
show ter wereld een FLOP. De drie grote Ame-
rikaanse networks toonden geen interesse. In
Europa bleken slechts enkele landen bereid
tot een integrale uitzending (Oostenrijk,
Luxemburg, Noorwegen en Portugal). Elders
werden fragmenten vertoond, meestal bege-
leid door enige duiding. De BRT had de bedoe-
ling de openingsminuten in beeld te brengen
tijdens het avondnieuws, maar door techni-
sche moeilijkheden miste men de aansluiting
met de satelliet (...)

De PRIJS VOOR JOURNALISTIEK 1981 van
het Gemeentekrediet van Belgié werd voor de
televisie (nederlandstalige sector) toegekend
aan Fred Janssen voor zijn bijdrage in «Ter-
loops» over Niel in de Rupelstreek. Fred Jans-
sen is oud-student van het Centrum voor Com-
municatiewetenschappen van de K.U.-Leuven.

Hoewel de dotatie van de BRT voor 1982 nog
niet vastligt, gaat het omroepinstituut dit jaar
nog 230 miljoen fr. BESPAREN. De voornaam-
ste bezuinigingsmaatregel voor de radio heeft
betrekking op BRT 3, die vanal 1 mei pas om
12 u. 's middags met een afzonderlijk pro-
gramma in de ether zal komen. In de voormid-
dag zullen BRT 1 en BRT 3 een gezamenlijk
programma uitzenden. Bij de televisie gaat TV
2 met zomervacantie van 12 juli tot einde au-
gustus. Een aantal produkties worden ge-
schrapt, o.a. Rondomons, Ook dit is leven,
Met zicht op zee, Lied van mijn land, enz. Er
zal ook geen nieuw jeugdfeuilleton geprodu-
ceerd worden. Tenzij het tot een «sponsoring»
door het ministerie van onderwijs komt, zullen
vanaf september ook de schooluitzendingen
zowel op radio als op televisie wegvallen.
Tenslotte zal de BRT haar permanente verte-
genwoordiger te Hilversum niet meer vervan-
gen.

Dit alles betekent dat de werkingskredieten in
vergelijking met vorig jaar verminderen met
22% voor de televisie en met 15% voor de
radio.

Op 26 februari 1982 startte op de BRT onder
de titel «DE NIEUWE ORDE~ de (langverwach-
te) TV-reeks over de collaboratie tijdens de
Tweede Wereldoorlog. De maker van deze pro-
gramma’s, de BRT-journalist Maurice DE WIL-
DE, heeft er ruim zeven jaar aan gewerkt.
Naast archiefmateriaal steunt hij vooral op in-
terviews en gesprekken met zgn. bevoorrechte
getuigen. De reeks telt zeventien afleveringen
(van = anderhalf uur) die de vrijdagavond tus-
sen einde februari en half juni op het eerste
BRT-net worden uitgezonden. In het najaar
worden ze op het tweede net herhaald. In 1983
en 1984 volgen dan nog twee series over het-
zelfde onderwerp. Alvorens deze programma'’s
op antenne kwamen, werden ze gekeurd, niet
alleen door de BRT-leiding, maar ook door een
wetenschappelijk-historische commissie van
zeven professoren van de vier Vlaamse univer-
siteiten. Naar verluidt, werd nog nooit een
BRT-programma (vooraf) zo grondig onder de
loep genomen. Wie aanmerkingen of vragen
heeft, kan na iedere aflevering telefonisch te-
recht op BRT 1, waar M. De Wilde en z'n mede-
werkers alle problemen rechtstreeks beant-
woorden.

Reeds na enkele weken ontstonden er in de
pers diverse polemieken over en rond deze uit-
zendingen. Het is echter een feit dat deze pro-
grammareeks heel wat oorspronkelijk histo-
risch materiaal bevat dat van onschatbare
waarde is voor de officiéle geschiedschrijving,
die wat de Tweede Wereldoorlog betreft, nog
maar in haar kinderschoenen staat. De TV-cri-
ticus Huib Dejonghe stelt dan ook in «De
Standaard» dat het hier «misschien om het be-
langwekkendste initiatief uit de geschiedenis
van de BRT gaatw.

De kans dat RTL op korte termijn met een
VLAAMS TELEVISIENET van start gaat, is bij-
zonder klein. In technisch opzicht werd noch-
tans een belangrijke stap vooruit gezet, sinds
de Antwerpse kabelmaatschappij Integan het
licht op groen zette voor de distributie van
RTL in de Antwerpse regio. RTL schat de jaar-
lijkse RECLAME-INKOMSTEN uit zo’'n Viaam-
se zender op 2 miljard BF. Er is echter tegen-
wind. Een belangrijk deel der Vlaamse DAG-
EN WEEKBLADUITGEVERS vreest een plotse
minderopbrengst van 300 miljoen BF uit publi-
citeit. Vooral de gezins- en vrouwenpers voelt
zich bedreigd. Eerste Minister Martens heeft
de gemoederen alvast bedaard: er komt geen
Viaamse RTL zonder het akkoord van de ge-
schreven pers.

Een niet minder belangrijk obstakel vormt het
gebrek aan POLITIEKE CONSENSUS binnen
de huidige centrum-rechtse meerderheid. Of-
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schoon de regeringspartners de intentie geuit
hebben het BRT-monopolie te doorbreken,
denkt lang niet iedereen aan een 'Luxemburg-
se oplossing’. De (Vlaamse) LIBERALEN heb-
ben recent nog hun voorkeur laten blijken voor
een tweede net, geproduceerd door de zgn.
derden en in samenwerking met de geschre-
ven pers. In ruil voor de covering van nieuws-
en actualiteitsprogramma’s zou deze laatste
een deel van de reclame-opbrengsten binnen-
rijven. Dit tweede net zou meteen authentiek
"Wlaams’ zijn en beter gecontroleerd worden
door de politieke families dan een zuiver com-
merciéle en niet-partijpolitiek gebonden RTL.

Uit het LUISTERONDERZOEK van de BRT-Stu-
diedienst blijkt dat de VRIJE RADIO'S 15%
van het totale Vlaamse luistervolume naar
zich toetrekken.

De drie BRT-zenders samen verloren in 1981
ongeveer 10% tegenover het jaar voordien.
BRT 2 krijgt nog steeds hetl grootste gedeelte
van het Vlaamse luistervolume, nl. 56,70 % (te-
genover 61,20% in 1980). Het aandeel van
BRT 1 ging van 20 % naar 16 % en BRT 3 kreeg
nauwelijks 1,60 % van het luistervolume.

Uit een «Onderzoek naar de gevolgen van de
invoering van TV-reclame voor de geschreven
pers», dat werd uitgevoerd in opdracht van de
Belgische Vereniging van Dagbladuitgevers
en van de Nationale Federatie der Informatie-
weekbladen, blijkt dat de gedrukte pers onge-
veer een vijfde van haar advertentie-inkom-
sten zou VERLIEZEN bij de invoering van RE-
CLAME op BRT en RTBF. Op basis van de re-
clamebestedingen van 1980 zou het reclame-
budget voor de pers dalen met 22,2 procent,
nl. van 7,2 miljard fr. tot 5,6 miljard fr. De dag-
bladen zouden hun inkomsten uit advertenties
zien verminderen met 12,2%, de regionale
weekbladen met 15,7 %, de gezinsweekbladen
met 30,1% en de vrouwenweekbladen met
39 %. Het verlies van de weekbladpers zou
dus heel wat groter zijn dan dit van de dagbla-
den.

Het voornemen van de regering Martens IV
(maart 1981) om reclame in te voeren op BRT
en RTBF, wat jaarlijks ongeveer twee miljard
B.Fr. zou opbrengen, werd in het regeerak-
koord van Martens V niet meer overgenomen.

De RTBF blijft vice-premier JEAN GOL kopbre-
kens bezorgen. Gebrek aan objectiviteit en so-

cialistische betutteling, luidt de liberale diag-
nose terzake.

Toen einde vorig jaar RTBF-journalist Jean-
Louis Roefs op de radio uitleg verschafte bij
de volmachten van het kabinet Martens, eiste
Gol prompt een interview voor de dag nadien,
op hetzelfde uur en m.b.t. dezelfde materie.
Gol kreeg genoegdoening. Een soortgelijke
INTERVENTIE maakte het de Minister van
Justitie mogelijk deel te nemen aan de uitzen-
ding 'Face a la Presse’ van 3 januari, daar
waar oorspronkelijk alleen de aanwezigheid
van premier Martens geprogrammeerd was. In
de Franse Gemeenschapsraad kwam het op
20 januari trouwens tot een incident tussen
Jean Gol en gemeenschapsminister Mou-
reaux (PS) die de voogdij waarneemt over de
RTBF.

De berichtgeving over de stakingen in de
Waalse siderurgie zette nog meer kwaad
bloed bij Gol. Op een PRL-militantenvergade-
ring te Ciney noemde de minister de RTBF een
'onderneming van collectieve subversie’. 'De
RTBF schaart zich niet alleen aan de zijde van
de socialistische oppositie’, ging het verder,
'neen, onze omroep heeft zichzelf tot opposi-
tie uitgeroepen. (...} De regeringsverklaring
voorziet wel veranderingen, maar wat kan men
nog doen als zelfs het aanstellen van nieuwe
beheerders, als wetten en decreten niet meer
helpen ? Moeten we zover gaan burgercomités
op te richten, die de vrijheid van informatie in
dit land kunnen garanderen 7.

ROBERT GILLON is door de Vlaamse publieke
opinie vooral gekend als chef van het Luikse
ABVV en voorzitter van de socialistische me-
taalvakbond. Minder bekend zijn de activitei-
ten van Gillon als directeur van het Luikse
dagblad LA WALLONIE. Gillon voigde in deze
functie Robert Lambion op, die in 1962 zelf de
fakkel overnam van de overleden MPW-leider
ANDRE RENARD.

Dat Gillon zijn job als uitgever niet enkel als
een eretitel opvat, moge blijken uit welomlijn-
de plannen die La Wallonie met de rest van
het socialistisch krantenbedrijf in Wallonié
heett. In het licht van de verdergaande aftake-
ling van LE JOURNAL & INDEPENDANCEI/LE
PEUPLE — hetgeen op termijn mogelijk tot
het faillissement leidt — hoopt Gillon deze
(momenteel uitsluitend) Henegouwse krant bij
zijn eigen blad onder te brengen en aldus uit-
gever te worden van de ENIGE SOCIALISTI-
SCHE KRANT die Walloni& nog zou resten.
Het blijft de vraag of deze operatie de goed-
keuring wegdraagt van de leiders van de Soci-
alistische Gemeenschappelijke Aktie, die tot
dusver Le Journal & Indépendance de hand

boven het hoofd houdt. Tussen de Gemeen-
schappelijke Aktie en de eerder autonoom in-
gestelde FGTB-Luik heeft het nooit honderd
procent geboterd. Zo heel lang is het niet ge-
leden dat een bekend socialistisch voorman
La Wallonie als ‘crypto-communistische
krant' taxeerde.
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Data Analysis, 3

Robert NORTON, Style, Content, and Target
Components of Openness, 33

Thomas R. LINDLOF, A Fantasy Construct of
Television Viewing, 67

David E. PAYNE and André H. CARON, Ang-
lophone Canadian and American Mass Media :
Use and Effects on Québecois Adults, 113
Maryann YODELIS SMITH, Research Retro-
spective: Feminism and the Media, 145

JOURNAL OF
COMMUNICATION

Uitgegeven door: Annenberg School Press en
Annenberg School of Communications, Uni-
versity of Pennsylvania.

Vol. 32, nr. 1, winter 1982.

Harvey J. GRAFF, The Legacies of Literacy, 12
Joanne M. NIGG, Communication Under Con-
ditions of Uncertainty: Understanding Earth-
quake Forecasting, 27

Robert SOMMER and Tammy PILISUK, Pesti-
cide Advertising in Farm Journals, 37

Gary GRANZBERG, Television as Storyteller:
The Algonkian Indians of Central Canada, 43
James MILLER, Policy Planning and Techno-
cratic Power: The Significance of OTP, 53
Gerald W. HOPPLE, International News Cover-
age in Two Elite Newspapers, 61

Marvin E. GOLDBERG and Gerald J. GORN,
Increasing the Involvement of Teenage Ciga-
rette Smokers in Antismoking Campaigns, 75
Joanne CANTOR and Sandra REILLY, Adole-
scents' Fright Reactions to Television and
Films, B7

John E. HOCKING, Sports and Spectators: In-
tra-audience Effects, 100

Jennings BRYANT, Dan BROWN, Paul W. CO-
MISKY, and Dolf ZILLMANN, Sports and Spec-
tators : Commentary and Appreciation, 109

PUBLIZISTIK

Zeitschrift  far
Rundfunk, Film,
nungsbildung.
Uitgegeven door: Deutsche Gesellschaft fir
Publizistik und Zeitungswissenschaft.
Verlag : Druckerei und Verlaganstalt
Konstanz Universitatsverlag GmbH.

Wissenschaft
Rhetorik,

von Presse,
Werbung, Mei-

Jg. 26, Heft 4, oktober-december 1981.

Manfred RUHL und Ulrich SAXER, 25 Jahre
Deutscher Presserat. Ein AnlaB fur Uberlegun-
gen zu einer kommunikationswissenschaft-
lichten Ethik des Journalismus und der Mas-
senkommunikation, 471

Ulrich PATZOLD und Jan TONNEMACHER, Di-
mensionen neuer Informations- und Kommu-
nikationstechniken. Bestandsaufnahme und
Prognose, 508

Kendall L. BAKER, Heimut NORPOTH und
Klaus SCHONBACH, Die Fernsehdebatten der
Spitzenkandidaten vor den Bundestagswah-
len 1972 und 1976. Form, Inhalt und das Urteil
des Publikums, 530

Mirjam MICHAELIS, Die Presse Israels von ih-
ren Anfangen bis zur Gegenwart. Versuch ei-
nes Uberblickes, 545

Wilhelm KLUTENTRETER, Karl d'Ester und
die Zeitungswissenschaft. Zu seinem 100. Ge-
burtstag am 11. Dezember 19817, 565

Hans BOHRMANN und Arnulf KUTSCH, Karl
d'Ester (1881-1960). Anmerkungen aus AnlaB
seines 100. Geburtstages, 575

QUARTERLY JOURNAL
OF SPEECH

Uitgegeven door: Speech

Communication Association, Department of
Communication Arts, University of Wisconsin-
Madison.
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Vol. 67, nr. 4, november 1981,

Thomas W. BENSON, Another Shooting in
Cowtown, 347
Charles KAUFFMAN, Poetic As Argument, 407

MASSACOMMUNICATIE

Uitgegeven door: Stichting tot bevordering
van de studie van Massacommunicatie, post-
bus 258, Nijmegen, Nederland.

Jg. 9, nr. 6, december 1981.

Max SNIJDERS, Doemdenken voor dagbladen
meer 'trendy’ dan gefundeerd, 231-235.

Jan LIGTHART, Gevaar voor funktieverande-
ring van het dagblad wel aanwezig, 236-242.
Guus PIKKEMAAT, Het dagblad en de nieuwe
media; geen bij voorbaat verloren strijd, 243-
248.

Maarten WOLSINK, Journaals en actualitei-
tenrubrieken onderzocht op Wember's veron-
derstellingen over TV-informatie, 249-2686.

Jg. 10, nr. 1, februari 1982.

X., Onderzoeksprioriteiten. Advies aan de
Stichting Onderzoek Massacommunicatie, 1-6
Harry BOUWMAN, Television audiences
watch by the hour. Een overzicht van Gerbners
opvattingen over Cultural Indicators, 7-24

Jg. 10, nr. 2, april 1982.

Journalistiek en Ethiek
Symposium ter gelegenheid van het emeritaat
van Prof. Dr. E. Diemer.

Evert DIEMER, Een verder reikende verant-
woordelijkheid, 31-41

Jan VAN CUILENBURG, Media-pluriformiteit
als ethisch vraagstuk, 42-49

Gerrit NOOMEN, Internationale communicatie
als ethisch vraagstuk, 50-57

Anne VAN DER MEIDEN, Op zoek naar criteria
voor zoekenden, 58-63

PRESSE ACTUALITE

Uitgegeven door: Bayard - Presse, 5, rue Bay-
ard, 75380 Paris.

Nr. 161, februari 1982.

Frédéric FILLOUX, Entretien avec Pierre Salin-
ger, 10-14

Jacques BUISSON, Le groupe Hersant, 15-20
Frangois QUENIN, Entretien avec Jean-Pierre
BERTHET, 21-25

Frangoise GRAZIANI, La presse de la maison,
26-32

Odile RIONDET, Les lycéens écrivent aux jour-
naux, 33-35

Jacques CHAREYRE, Radio Andorre Sud Ra-
dio, 36-39

Jean-Claude SERGEANT, En Grande-Bretag-
ne: la stabilité introuvable, 40-47

Philippe CATALANQ, Entretien avec Alexan-
dre Minkowski, 48-50

Yves GUILLAUMA, Les quotidiens de province
de 1944 a 7982, 51-62

Marion URBAN, Au service de I'Amérigue Lati-
ne, I'Agence Alai, 62-63

Nr. 162, maart 1982.

Paul DUPONT en Jean-Louis QUENTIN, Le
Monde cherche directeur, 12-19

Serge-Allain ROZENBLUM, Entretien avec
Jean Schwoebel, 20-25

Jean-Frangois LE MEN, L'enseignement des
relations publiques, 26-31

René PRAZ, Entretien avec Marcel Jullian, 32-
35

Bruno VOISIN, La presse communiste, 36-41
Frangois QUENIN, Entretien avec Noél Mameé-
re, 42.45

Gérard BOULY, ‘Présent’, 46-49

Claude MULLER, Une télématique communa-
le, 50-53

Raymond DIGUE, Haiti: une presse franco-
phone, 54-60

Nr. 163, april 1982.

Yves GUILLAUMA, Entretien avec Jean-Fran-
gois Lemoine, 8-15

Patrice BERTRAND, Lo Larzac: un journal mi-
litant, 16-22

René PRAZ, L'aprés 10 mai sur FR 3, 23-29
Vincent TOLEDANO, Les radios libres et la foi,
30-37

René PUCHEU, Entretien avec Philippe Tes-
son, 38-45

Albert WEBER, Dans I'ile de la Réunion, 46-50.
Philippe CATALANO, Entretien avec Véroni-
que Drucker, 52-53.

Jacques CHAREYRE, La CLT, 54-60

GAZETTE

International journal for mass communication
studies.

Uitgegeven door: KLUWER, B.V., p.o.b. 23, De-
venter (Nederland).

Vol. 28, 1981, nr. 2,

Marian F. PEHOWSKI, Cassandra in Poland:
the sober voice of Polityka, 81

Kuldip R. RAMPAL, The concept of the press
council, 91

Lee B. BECKER, Pauls S. UNDERWOOD, and
Dafna LEMISH, Western wire services and
news of the USA in the Yugoslav press, 105
W.A.E. SKURNIK, Foreign news coverage in
six African newspapers: the potency of natio-
nal interests, 117

DE PERS - LA PRESSE

Uitgegeven door de Belgische Vereniging van
de Dagbladuitgevers, v.z.w., Belliardstraat 20,
1040 Brussel.

Jg. 28, nr. 1 (109), 1981.

X., Collectieve arbeidsovereenkomsten tussen
de dagbladuitgevers en de beroepsjournalis-
ten 1981-1982, 3-35.

X., Jaaroverzicht en statistieken, 36-76

X., Persorganisaties, 77-112

X., Dagbladen, 113-224

X., Weekbladen, 225-308

X., Erkende beroepsjournalisten, buitentandse
korrespondenten en persattachés, 309-360

X., Publiciteit, organisaties en onderwijs, 361-
388

Jg. 28, nr. 2 (110), januari 1982

X., Décés de Daniel Ryelandt, 1-2

X., De Viaamse Krantendag, 3-12

X., Le télétexte: une nouvelle forme de presse
écrite, 13-19

X., L'Echo de la Bourse a cent ans, 20-21

X., Gazet van Antwerpen 90 jaar, 22

X., 34e Congrés de la F.l.E.J. & Madrid, 26-29
Philippe MAEGHT, IFRA, vingt ans au service
de la presse quotidienne, 30-33

JOURNAL OF
BROADCASTING

Uitgegeven door:

Broadcast Education Association, Schoaol of
Journalism, University of Georgia, Athens
(U.S.A)

Jg. 25, nr. 4, herfst 1981,

W. Andrew COLLINS, Recent Advances in Re-
search on Cognitive Processing Television
Viewing, 327

Aimée DORR, Television and Affective Devel-
opment and Functioning: Maybe this Decade,
335

Robert P. HAWKINS and Suzanne PINGREE,
Using Television to Construct Social Reality,
47

Mabel RICE and Ellen WARTELLA, Television
as a Medium of Communication: Implications
for How to Regard the Child Viewer, 365
Dorothy G. SINGER and Jerome L. SINGER,
Television and the Developing Imagination of
the Child, 373

Eli A. RUBINSTEIN, Research on Children and
Television: A Critique, 389

James A. ANDERSON, Research on Children
and Television: A Critique, 395

Bernadette McGUIRE, The Politics of Inter-
connection: A History of Public Television at
the National Level, Robert K. Avery and Ro-
bert Pepper, 403

Ted SCHWALBE, Adult Learning and Public
Broadcasting, ed. Marilyn Kressel; Using
Mass Media for Learning, ed. Roger Yarring-
ton, 407

William E. McCAVITT, Education for the Tele-
vision Age, ed. Milton E. Ploghoft and James
A. Anderson, 409

Paul T.M. HEMENWAY, Learning from Televi-
sion: What the Research Says, ed. Godwin C.
Chu and Wilbur Schramm, 410
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Michael L. CALLERY, Carmen E. COMPTE,
Minna HILTON, Lynn B. McDOWELL, Donald
T. PAYNE And Raymond RODRIGUEZ, Interac-
tion of Media, Cognition and Learning, Gavriel
Salomon, 412

Joel PERSKY, TV Production for Education: A
Systems Approach, Peter Combs and John
Tiffin, 414

RUNDFUNK UND
FERNSEHEN

Uitgegeven door: Hans-Bredow-Institut an der
Universitat Hamburg,
Hamburg 13, Helmhuderstrasse 21.

Jg. 29, nr. 4, 1981,

Hanno HARDT, Offentliches Interesse und Big
Business. Lokales Radio in den USA, 1920-34,
373

Allan POND und Michael SCHACHT, Lokaler
Hérfunk in GroBbritannien - ein Forum fir die
Blrger ? 381

Dowe VAN DAM, Lokaler und regionaler Rund-
funk in den Niederlanden, 399

Michael BUB und Gerhard MALETZKE, Kurp-
falz-Radio, 415

Karsten RENCKSTORF, Zur Akzeptanz regio-
naler/lokaler Programmangebote von Hérfunk
und Fernsehen, 437

Wolfgang HOFFMANN-RIEM, Vorbemerkung
zum Stellenwert der «Thesen zur Fortentwik-
lung des Rundfunksystems», 463

Wolfgang HOFFMANN-RIEM, Dieter STAMM-
LER and Martin STOCK, Thesen zur Fortent-
wicklung des Rundfunksystems, 466

Peter HUNZIKER and Horst-Willi SCHORS, Lo-
kales Birgerfernsehen in der Schweiz, 474
Herbert RIEHL-HEYSE, Neue Impulse fiur den
Lokaljournalismus: Auf Geschichten StoBen,
479

Friedrich VON STACHELSKY, Das Nachfrage-
Preis-Dilemma in Kabelfernseh- und Bild-
schirmtext-Modellversuchen, 482

X., Urteil des Bundesverfassungsgerichts vom
16. Juni 1981, belr.: Private Rundfunkveran-
staltung im Saarland, 487

Jg. 30, nr. 1, 1982

Lee B. BECKER, Zweiweg-Kabelfernsehen und
Publikums-Reaktionen, 5

Winfried B. LERG, Regionalitadt als Programm-
auftrag? Thesen zur Topologie des Rund-
funks, 14

Wilodzimierz N. KNOBELSDORF, Die Strefk-
welle in Polen im Spiegel der polnischen Me-
dien: Juli-September 1980, 22

Benno SIGNITZER, Osterreich im internatio-
nalen Mediensystem: Beziehungen und Ab-
héngigkeiten, 33

Erhard KANTZENBACH, Stellungnahme zu
den Thesen zur Fortentwicklung des Rund-
funksystems, 47

Ingeborg MOLLER und Wilhelm NOBEL, «Zur
Fortentwicklung des Rundfunksystems» und

alternative Thesen zur Zukunft des Rundfunk-
systems, 52

Manfred JENKE, Ein erster Schritt auf dem
langen Weg zu einem wieder tragfdhigen me-
dienpolitischen Grundkonsens, 62
Bernd-Peter LANGE, Rundfunkpolitische Auf-
gaben, 65

Norbert SCHNEIDER, Anmerkungen zu den
«Thesen zur Fortentwicklung des Rundfunk-
systemsn, 68

Holger BREMENKAMP, Rundfunk in Italien.
Zur jingsten Entscheidung des Corte Consti-
tuzionale, 72

X., Urteil Nr. 148 des italienischen Corte Con-
stituzionale vom 14. 7. 1981, 78

SCREEN EDUCATION

Uitgegeven door: Society for Education in
Film and Television, London.

Nr. 40, winter 1981.

Mitra TABRIZ, Photo-Essay, 3

Justin WREN-LEWIS, TV Coverage of the
Riots, 15

Martin CHALMERS, Notes on Nazi Propagan-
da, 34

Patricia HARBORD,
Brueckner, 48

Bob LUMLEY, Notes on Some images of Ter-
rorism in ltaly, 59

Chris RICHARDS, Classroom Readings, 67
Judith WILLIAMSON, How Does Girl Number
Twenty Understand Ideclogy ? 80

Len MASTERMAN, TV Pedagogy, 88

David LUSTED, Review of Howard Hawks by
Robin Woods, 93

Interview with Jutta

MEDIEN UND ERZIEHUNG

Vierteljahresschrift fir audiovisuelle Kommu-
nikation.

Uitgegeven door: Arbeitszentrum Jugend Film
Fernsehen e.V.

Waltherstrasse 23, 8000 Minchen 2.

Videocassetten

Willy KOGEL. Markt der Wirrungen. Das Ge-
schéft mit der Spielfim-Videocassette, 2

Film

Filme - zur Diskussion und just for fun

John BOORMAN, Excalibur (Klaus Schmidt),
19

Volker SCHLONDORFF, Die Fédlschung (Helga
Schraud), 22

Frangois TRUFFAUT, Die letzte Metro (Fer-
nand Jung), 24

Alain RESNAIS, Mein Onkel aus Amerika
(Erich Mohn), 27

Istvab SZAB(.'}, Mephisto (Bernd Schorb), 32
Jorg GRASER, Der Mond ist nur a nackerte
Kugel (Robert Hiltner), 35

Alain CORNEAU, Wahl der Waffen (Ortwin
Thal), 37

FILM EN TELEVISIE

Uitgegeven door: Katholieke Filmliga, dienst
van de Katholieke Filmactie, Olmstraat 10,
1040 Brussel.

Nr. 295, december 1981.

Kari BERT, De legendarische filmmogols:
Walt Disney, 4-10

Rudy VANSCHOENWINKEL, Popeye, 10-14
Karin SEBERECHTS, Video: de toekomst is
nu, 18-31

Dirk MICHIELS, Bertrand Tavernier: twijfel als
kijkspel, 32-35

Nr. 296, januari 1982

Jean-Pierre WAUTERS, Praten met Sidney Lu-
met, 6-9

Ronnie PEDE, John Landis. Amerikaan of
weerwolf in Londen ? 16-20

X., Jaarrepertorium 1981, 21-29

Nr. 297, februari 1982

Kernredactie, Filmkijken in 1981: gefnuikte
solidariteit, 3-56

X., Staatsontvangsten van gesubsidieerde
Viaamse films, 5

X., The best ten 1981, 6-10

Gaston WEEMAES, Stierven in 1981, 10-15
Jules SEGERS, Mannheim '81, een jubileume-
ditie, 20-22

Nr. 298, maart 1982

Jean-Pierre WAUTERS, Mabuhay, Manila! 3-
10

Dirk MICHIELS, Reds, 10-13

Rudy VANSCHOENWINKEL, The French Lieu-
tenant's Woman, 1417

Dirk MICHIELS, Dallas, 40-43

FILM QUARTERLY

Published by the University of California
press, Berkeley. California 94720.
Editor: Ernest Callenbach.

Robin WOOQOD, Narrative Pleasure: Two films
of Jacques Rivette, L'Amour Fou and Celine
and Julie Go Boating, 2

Michael DEMPSEY, Lost Harmony: Tarkovs-
ky's The Mirror and The Stalker, 12

Linda WILLIAMS and B. Ruby RICH, The Right
of Re-Vision: Michelle Citron's Daughter Rite,
17

Pietro INGRAO, Chaplin: The Antagonism of
the Comic Hero, 22

Vol. 35, nr. 2, winter 1981-82.

Brian HENDERSON, A Musical Comedy of
Empire, 2

Peter HARCOURT, Le Nouveau Godard, 17
Bruce A. AUSTIN, Mark J. NICOLICH and Tho-
mas SIMONET, M.P.A.A Ratings and the Box
Office, 28

Randall CONRAD, Mystery and Melodrama: A
Conversation with Georges Franju, 31

36
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uit de literatuur

FILM

Nestor ALMENDROS,
Un homme a la camera
Parijs, Hatier, 1980.

Het behoort zeker tot de schoolse opmer-
kingen te beweren dat de film uitgegroeid is
tot een uiterst complexe techniek, maar het
gebeurt maar zelden dat er over die techniek
geinformeerd, laat staan gedacht wordt. Hoe
vaak gaan technische hoogstandjes niet
blindelings door voor oorspronkelijk film-
werk ? De verwachtingen zijn dan ook groot
als één van de huidige top-cameramensen
zijn ontwikkelingen te boek stelt.

Nestor Almendros (de cameraman van onder
meer: Le Dernier Métro, The blue Lagoon,
Kramer Versus Kramer, Général Idi Amin
Dada, Ma nuit chez Maud, enz.) debuteerde
bij de Nouvelle Vague die in Frankrijk in de
begin jaren 60 zijn weg vond in goedkope
produktiemethodes (klein budget, na-
tuurlijke locatie, beperkte opnameploeg) en
een wegglijden van een al te nadrukkelijke
en narratieve mise-en-scéne. Voor de man
achter de camera betekende dat veelal
draaien met zoveel mogelijk «natuurlijk»
lichtin plaats van kunstlicht, met de goedko-
pere, licht hanteerbare en beweeglijke 16 mm
filmcamera, enz. Een gedwongen economie
in middelen vaak die verantwoord werd door
een polemische en principiéle aversie van de
sfeervolle, expressionistische belichting en
van de al te esthetische beeldcomposities
van de klassieke Hollywoodfilm. Het authen-
tieke, natuurlijke beeld vormde het water-
merk van de Nouvelle Vague en van Al-
mendros camera- en lichtopstelling.

Maar tussen die principiéle opstelling en de
dagelijkse praktijk van het camerawerk lig-
gen een hele reeks gradaties. Wanneer Al-
mendros in zijn boek, film na film, zijn werk
beschrijft dan duikt toch altijd weer in hem de
professionele vakman op. Gedwongen tot en
gepassioneerd door het oplossen van telkens
weer nieuwe, liefst alsmaar ingewikkelder
problemen bij telkens veranderende, soms
extreme opnamesituaties. Het is in die ex-
tremen en hun oplossing dat de vakman zich
herkent en dat Almendros zich opzichtelijk
weet te vergenoegen; niet zelden ten koste
van zijn oorspronkelijke principes. Maar het
is tegelijk die spanning tussen zijn algemeen
principiéle instelling en de concrete eisen
van het vak, die van Almendros een boeiend
verteller maakt.

W.D.G.

Colin MACCABE,
Godard: images, sounds, politics,
Londen, British Film Institute, 1980.

Godard heeft nooit films gemaakt voor het
grote publiek. Wie of wat is dat overigens : het
publiek ? Kan dat echt wel meer zijn dan die
grote anonieme massa; onherkenbaar en
dus ook onberekenbaar ? Kan een filmmaker
aan zijn publiek echt wel anders denken dan
in termen van x-miljoen kijkers aan zoveel
frank per bioscoopzetel? Dat is tenminste
reéel. Dat is in elk geval een tastbare en be-
cijferbare relatie. Trouwens, wie zich niet tot
die relatie bekeert plaatst zichzelf buiten
spel. Godard bijvoorbeeld.

De films van Godard zijn precies gericht.
Geadresseerd aan diegenen die in staat zijn
dezelfde intellectuele emoties te ervaren als
hijzelf. Films voor enkelen dus, voor insiders.
Geen wonder ook dat hij sinds 68 van het
scherm verdween. Niet dat Godard al die ja-
ren stil gezeten heeft (sinds 68 maakte hij 12
films en 18 uur TV-programma’s), maar bin-
nen het commerciéle produktie- en distribu-
tiecircuit, binnen het net dat zijn publiek in
termen van verkochte bioscoopzetels denkt,
werd Godard onverkoopbaar.

Dat hij al die jaren heeft doorgewerkt bewijst
nu Colin MacCabe. Geordend volgens een
vijftal themata en aan de hand van een reeks
interviews, toont hij, film na film, aan dat Go-
dard al die jaren intensief gebruikt heeft om
zichzelf te verdiepen, om datgene waarmee
hij bezig was te onderwerpen en te toetsen
aan nieuwe ervaringen en inzichten. Het is
nog steeds dezelfde Godard van voor 68 die
MacCabe portretteert. De filmmaker met nog
steeds dezelfde interesses voor de cinema,
montage, beeld en klank; met dezelfde, te-
gelijk weemoedige en intellectuele gevoelig-
heden voor de consumptiemaatschappij,
vrouwen, sex, geld en liefde. Godard is niet
van onderwerp veranderd, maar hij probeert
datgene wat hem altijd heeft beziggehouden
opnieuw te bevragen, anders te formuleren.
Een uitermate boeiend boek voor al diegenen
die in Godard meer willen zien dan een moei-
lijk of onverstaanbaar filmauteur. Rijkelijk
geillustreerd en aangevuld met uittreksels uit
het scenario van zijn toekomstige film.

W.D.G.

Neorealisme: mythe of werkelijkheid,
Amsterdam, Stichting Cinemathema, 1980.

Dit naar aanleiding van het derde Cinema-
themafestival (november 1980, Amsterdam)
uitgegeven boek heeft ontegensprekelijk de
verdienste een Nederlandstalig lezerspubliek
te confronteren met een uitgestrekt gebied
van filmkritiek dat door taalbarriéres door-
gaans voor haar gesloten blijft. Op eén uit-
zondering na zijn de in deze bundel opgeno-
men essays allemaal uit het Italiaans vertaald.
Een tweede verdienste geldt alleszins ook de
keuze van de teksten. Zij vormen een veelzij-
dige illustratie van de passionele pro’s en
contra's die het Neorealisme onder de |ta-
liaanse filmkritiek heeft opgeroepen en nog

oproept. Als filmschool en misschien nog
meer als politiek-ethische strijdleuze is het
Neorealisme tot op vandaag het referentie-
kader bij uitstek van de Italiaanse cinema. Het
trauma van het fascisme en de kater van de
bevrijding en van de naocorlogse sociale en
politieke ontwikkelingen blijven de Italiaanse
gemeenschap polariseren; en het Neorealis-
tische filmantwoord op de uitdagingen werkt
ook nu nog door als splijtzwam voor film-
makers en voor hun critici.

Dat alles maakt het Neorealisme ook vandaag
nog tot een fascinerend en innemend geheel.
Maar de lezer weet niet altijd door te dringen
totin de fijnste porién van al die hartstochten.
De blik is die van de geinteresseerde kijker,
maar aan de rand van het gebeuren. En dat
houdt onder meer verband met het vertaal-
probleem. Vertalen onderstelt meer dan een
omzetten van woorden en zinnen. Vertalen
betekent ook de aangebrachte teksten om-
kaderen, voorzien van hun eigen, vaak niet
transponeerbare context. Vertalen betekent
het toetsen van inzichten aan andere er-
varingen van diegene die niet als eerste ge-
tuige bij het gebeuren betrokken is. En dat
geldt nog meer voor het Neorealisme dat
onmisbaar doordrongen is van de specifiek
nationale eigenheden van het naoorlogse
Italie.

W.D.G.

PERS

E.M. HERRMANN,

Zur Theorie und Praxis der Presse in der
Sowjetischen Besatzungszone
Deutschlands,

Colloquium Verlag, Berlin, 1963, 158 p.

Dit bijna twintig jaar oude boek (dal door de
uitgever opnieuw op de markt werd ge-
bracht) becogt een 'kritische confrontatie te
zijn met 'cliché-voorstellingen die bij be-
paalde lezers omtrent totalitaire publicistiek
kunnen bestaan'. Ook hier is prake van een
systematische verwerking van 'in het Westen
moeilijk toegankelijke bronnen’.

Toch blijft de lezer op zijn honger wanneer hij
opzienbarende onthullingen  verwacht.
Herrmann houdt het bij een overzichtelijk
doch schools en theoretisch portret van de
‘marxistisch-leninistische’' stellingen inzake
pers en vrije meningsuiting. In zijn concept
passen evengoed redevoeringen van Ul-
bricht en Kroetschow als de eerste teksten
van Marx en Engels. Uitvoerige citaten il-
lustreren de rol van de pers voor het vestigen
van een socialistische bovenbouw ('het
machtigste wapen in handen van de partij’,
'de pers als agitator en organisator van de
massa’s,...), het moeizame evenwicht tussen
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proletarische opvoeding en alledaagse ver-
strooiing in de krant, de grenzen aan de
persvrijheid binnen een socialistisch regime,
enz.

Het eigenlijke thema, de pers in de DDR, - of
hoe de SED op korte tijd de talrijke kranten
die in de Russische zone van het naoorlogse
Duitsland uit de grond schoten, kortwiekte of
satellitiseerde - komt eerder bescheiden uit
de verf. Ook de tien bijlagen, die de helft van
het boek vullen en teksten van conges- en
partijresoluties bevatten, kunnen nauwelijks
aan dat euvel verhelpen.

W.S.

TELEVISIE

M. VAN AMERONGEN,
Persmuskieten,
A.W. Sijthoff, Alphen aan de Rijn, 1981, 78 p.

Vrij Nederland-journalist Martin van Ame-
rongen verhaait over enkele collega’s uit de
(Amsterdamse) perswereld gedurende de
jaren '60 en 70, de tijd van de politieke en
culturele revolutie, die volgens de schrijver
eerder een journalistieke revolutie was.
Scherp en sarcastisch. Alleen; de titel dekt
niet de hele lading. Beter zou zijn geweest:
«Nieuwe avonturen van Martin - Pietje Bel -
van Amerongen in persland.»

AV.P.

Ronald E. FRANK en Marchall G. GREEN-
BERG,

The Public's Use of Television,

Sage, Beverly Hills, London, 1980.

De auteurs pleiten voor een doorbreking van
de beschrijving der kijkcijfers in demografi-
sche termen (ouderdom, geslacht, beroep,
inkomen, opleiding, woonplaats). Zij situeren
het kijkonderzoek in het gehele patroon van
de vrijetijdsbesteding. Er wordt onderzocht
waarom men televisie kijkt en welke plaats dit
kijken tussen de andere vormen van mense-
lijk handelen inneemt. De vragenlijsten,
waaraan de onderzochte personen worden
onderworpen peilen zowel naar de hobby's
als naar de interesse in algemeen sociale en
psychische problemen. Daarbij wordt ook de
context waarin het televisiekijken wordt be-
leefd, niet uit het oog verloren.

Tevens wordt uitgebreid ingegaan op het
leesgedrag bij kranten en tijdschriften.
Tenslotte wordt nog het verband gelegd met
de interesse voor andere massamedia.

Daar de onderzoeken uitsluitend plaatsvon-
den in de Verenigde Staten, waar het media-
aanbod toch duidelijk verschilt, blijft het voor
de lezer onduidelijk hoe de resultaten hier
zouden zijn.

Tenslotte dient men zich af te vragen of men
een interesse- en motivatieonderzoek van
het televisiekijkgedrag — zoals hier gebracht
— in kwantitatieve termen van gradatie kan
weergeven. De demografische termen lijken
ons heel wat objectiever.

LB

NIEUWE MEDIA

HOORSPEL

Chriet TITULAER,

Toekomstbeeld,

Strengholt's Boeken - Naarden, Uitgeverij
Baart-Borsbeek, 1980, 176 blz.

Na zijn werk over meteorologie doet Chriet
Titulaer zich met Toekomstbeeld opnieuw
kennen als de Nederlandse vulgarisator bij
uitstek wvan technisch-wetenschappelijke
onderwerpen. En dat is zeker niet deni-
grerend bedoeld! Zonder veel ge-
leerddoenerij, maar ook zonder zijn publiek
voor dom te houden, slaagt de auteur erin de
geinteresseerden rond te leiden in de snel
veranderende wereld van de nieuwe com-
municatiemedia.

Achtereenvolgens worden Video, beeldplaat,
teletekst, viewdata, de huiscomputer, satel-
lieten (+ glasvezels), kabeltelevisie, het
kantoor van de toekomst en opmerkelijke
snufjes (zoals draadloze telefoon, de scri-
bofoon...) behandeld. Zoals uit die opsom-
ming mag blijken, is dat eigenlijk al geen toe-
komst meer. De auteur geeft bij elk van de
nieuwe media dan ook een korte, heldere
omschrijving (meestal geillustreerd met
zwart-wit foto's), vaak gevolgd door wat
technische details, die niettemin voor de leek
begrijpelijk zijn. Daarnaast worden de moge-
lijkheden, maar evenzeer de beperkingen in
het licht gesteld. Voor video, beeldplaat,
teletekst en viewdata wordt bijvoorbeeld
aandacht besteed aan het gebrek aan stan-
daardisatie. Op sommige plaatsen geeft Ti-
tulaer zelfs concrete, praktische gegevens -
merken én prijzen - waarop eventuele kopers
kunnen terugvallen.

Op basis van het bestaande wil de schrijver
voorts peilen naar de mogelijke evolutie.
Nergens neemt hij echter uitdrukkelijk stel-
ling voor of tegen de behandelde technologi-
sche vernieuwingen. Op het einde van het
laatste hoofdstuk, waar we de ervaringen
krijgen van de auteur zelf met de nieuwe me-
dia, wordt de consument nochtans aange-
spoord zelf de ontwikkeling van de com-
municatiemedia mee te bepalen.

Hoewel de sociale en andere gevolgen van de
communicatie-explosie in feite niet het on-
derwerp van dit boek uitmaken, worden ter-
loops toch enkele mogelijke problemen aan-
gestipt: hoe zullen de kranten de ver-
spreiding van teletekst en veiwdata verwer-
ken (o.a. advertentieverlies), hoe erg zal de
positie van de filmcamera door de videoca-
mera aangetast worden, wat gebeurt er met
onze privacy als de gegevens van afzon-
derlijke databanken gekoppeld zullen wor-
den, Hoe zal de omroep reageren op wat men
de «3de omroeprevolutie» noemt: met de
kabel-TV gekoppeld aan satellieten zal het
programma-aanbod immers sterk verhogen.
Na de lectuur van Toekomstbeeld heeft de
lezer een indruk van wat hem mogelijk bin-
nen het eerstvolgende decennium te wach-
ten staat, tenminste als hijzelf zich met die
(r)evolutie akkoord wil verklaren, maar dat is
dan weer een andere vraag.

LJ.

Ingrid DEDDES,

Het hoorspel in Nederland,
(doctoraalscriptie theaterwetenschap), Am-
sterdam, 1980, 80 blz.

Deddes onderzoekt in hoeverre het hoorspel
nog is geévolueerd sinds de komst van de
televisie. Zij stelt vast dat de op de massa
gerichte succes-formule, zoals die in series
als «Paul Vliaanderen» gehanteerd werd,
meer en meer verdrongen werd door voor
kleinere luistergroepen bestemde kwalitatief
hoogstaandere produkties. Toch kwam het
luisterspel — in Nederland tenminste — als
onafhankelijke kunstvorm niet voldoende tot
ontwikkeling. De akoestische mogelijkheden
werden onvoldoende uitgewerkt. Het
theoretisch gedeelte van deze scriptie geeft
een uitstekende schets van de Duitse mo-
derne hoorspelopvattingen; het praktisch
gedeelte bestaat uit een analyse van een te
beperkt aantal (17) hoorspelen, die begin
1979 werden uitgezonden. Het is ook be-
treurenswaardig dat de hoorspeltechnieken
en radiofonische vormgeving van de VPRO in
de gewone programmatie niet aan bod kwa-
men. Aldus wordt de indruk gewekt dat deze
omroep helemaal niet in het hoorspel
geinteresseerd is, terwijl juist de VPRO van
de meeste programma’s hoorspelen in de
ruime betekenis van het woord wil maken.

L.D.

Peter GROTH,

Horspiele und Horspieltheorien in
Weimarer Republik,

Verlag Volker Spiess, Berlijn, 1980, 332 blz.

der

In tegenstelling tot vroegere studies over het
hoorspel, die een esthetisch-formalistische
benadering als uitgangspunt kozen, pleit
Groth voor een sociaal-kritische analyse
waar de verhouding tussen de hoorspelvorm
en de cultureel-politieke inhoud wordt on-
derzocht. Hij onderscheidt tijdens de
Weimar-periode 3 stromingen. Het demo-
cratisch-geéngageerd, vanuit progressief-li-
beraal standpunt geschreven hoorspel wordt
belicht in de werken van Hermann Kesser. De
communistische hoorspelauteurs zijn ver-
tegenwoordigd in de figuren van Hans Eisler,
Friedrich Wolf, Georg Pijet. Als sociaal-uto-
pisch auteur komt Bertold Brecht aan bod.

Groth onderzoekt welke technieken werden
gehanteerd om het sociaal-kritische me-
diamiek tot uiting te laten komen. Hij stelt
daarbij vast dat de institutionele structuur
van de radio tot extreme censuur of tot zelf-
censuur leidde. Er ontstond een systeem van
redactionele aanpassingsmechanismen, die
de oorspronkelijke bedoelingen van de
auteurs vervalsten. Dit blijkt uit een vergelij-
king die Groth maakt tussen de teksten die
vaak tegelijkertijd voor de radio en voor an-
dere media werden geschreven. De radiotek-
sten zijn op sociaal-kritisch niveau duidelijk
armer. Niet zozeer het uitgezondene, maar
het niet-uitgezondene bewijst volgens Groth
dat er reeds tijdens de Weimar-republiek een
anti-demokratische tendens aanwezig was
bij de radio-instituten.

L.D!
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PROPAGANDA

Paul LENDVAI,

Der Medien-Krieg. Wie Kommunistische
Regierungen mit Nachrichten Politik ma-
chen,

Ullstein, Berlin/Frankfurt/Wein, 1981, 280 p.

Paul Lendvai, een Hongaar die na 1956 naar
Wenen emigreerde, geldt in het Westen als
een der beter geinformeerde Oost-Europa-
kenners. In 'Der Medien-Krieg', een boek dat
intussen ook in het Engels en in het Frans
werd vertaald, vindt men ongetwijfeld een
stuk van deze reputatie terug, al was het maar
omwille van het aantal feitelijke gegevens die
Lendvai - naar eigen zeggen - in 'vertrouwe-
lijke kringen’ opviste en die totnogtoe niet in
enige westerse publikatie aan bod kwamen.
Het monopolie van informatieverwerking en
-doorstroming, dat na enkele turbulente ja-
ren volgend op de Oktoberrevolutie een in-
stitutioneel kader kreeg met de opbouw van
het 'socialisme in één land’, bleef ook na de
dood van Stalin een der hoekstenen van het
Sovjetregime en de pas gevormde 'arbei-
ders- en boerenstaten’ in Oost-Europa.
Vanaf de zestiger jaren brokkelt de functio-
naliteit (sic) van de bureaucratische me-
diaplanning echter af. Niet alleen ontwik-
kelde zich een vrij efficiént Samizdat-circuit,
ook partij-ideologen uit diverse landen
raakten overtuigd van de geringe geloof-
waardigheid die de monotone propaganda
bij de eigen bevolking ontmoette. in Joego-
slavié stimuleerde de Kommunistische Liga
reeds snel een min of meer pluriform infor-
matie-aanbod en deemsterde de partijkrant
‘Borba’ met haar 30.000 exemplaren (650.000
exemplaren in 1949) weg tot lectuur voor
partijkaders en -functionarissen. Hongarije
volgde nadat KP-leider Kadar een stap-voor-
stap liberalisering in gang zette; in de Hon-
gaarse pers, radio en televisie zijn thema's als
eurocommunisme, alcoholisme, jeugddelin-
kwentie en werkloosheid binnen het so-
cialistisch regime al lang geen taboe-onder-
werpen meer.

Waar hervormingen geen kans maken, door-
breken Westerse radio- en TV-uitzendingen
het officieel propagandapakket. Naar schat-
ting luisteren meer dan 50 miljoen mensen in
het Oostblok (de Sovjet-Unie en de DDR niet
inbegrepen) zeer regelmatig naar de korte
golfuitzendingen van Radio Free Europe/Ra-
dio Liberty, De BBC of de Voice of America.
Meer gedetailleerd geldt dat voor 77 % van de
Tsjechoslovaakse en de Poolse bevolking en
voor 71 % der Roemenen. In de DDR, bolwerk
der orthodoxie, geven partijverantwoordelij-
ken openlijk toe dat ze elke dag naar de
Westduitse TV kijken. Partijkaders uit Dres-
den, waar men de Westduitse netten niet kan
ontvangen, zoeken elk weekend 'verpozing’
in een optrekje aan de Westduitse grens (an-
tenne op het dak)...

Toch dient 'Der Medienkrieg' met de nodige
omzichtigheid gelezen te worden. Lendvai
vermengt meer dan eens zijn anti-kom-
munistische gezindheid met de door hem
geciteerde feiten. Niet alleen is hij een vurig
aanhanger van de Amerikaanse intoxica-
tiestrategie via Radio Free Europe/Radio Li-
berty, ook vormt de Westerse media-indus-
trie voor hem geen punt van discussie. De

bekommernissen van de Derde Wereld-
landen om een dam op te werpen tegen het
voortschrijdend expansionisme van voor-
namelijk Amerikaanse nieuws- en amuse-
mentsprodukten, doet hij af als een geraf-
fineerde Sovjet-strategie die erin bestaat de
ontwikkelingslanden met een komunistisch
propaganda-apparaat uit te rusten. In dat op-
zicht staat het voor hem vast dat de UNESCO
geinfiltreerd is door Russische agenten. Ook
onderhandelingen tussen Oost en West,
zoals de Veiligheidsconferentie van Helsinki
in 1975 - waarin tal van clausules de vrije
uitwisseling van ideeén reglementeerden -
lijken hem een overbodig tijdverdrijf. Is het
niet Leonid Brezjnew himself die immers bij
herhaling stelde dat ontspanning en wapen-
beperking geenszins het voortzetten van de
ideologische strijd in de weg staan?

W.S.

PERSUASIE

0., WIEGMAN, A.D., DE ROON, Th. SNIJ-
DERS,

Meningen en media, Politieke opponenten
in een realistisch experiment,

Van Loghum Slaterus, Deventer, 1981, 325p.

Massamedia hebben onder bepaalde voor-
waarden direct effect. Die visie was voor
Wiegman, De Roon en Snijders een van de
uitgangspunten voor hun onderzoek naar at-
titudes en media. Het meest directe effect zou
worden bereikt als er sprake is van onder-
werpen die relatief weinig bekend zijn. Met
dat in het achterhoofd werd een onderzogk
opgesteld dat zo realistisch mogelijk moest
zijn (0.a. door zelf naar de proefpersonen toe
te gaan om de laboratorium-situatie te ont-
wijken, professionele TV-reportages aan de
proefpersonen te tonen, een maatschappe-
lijk relevant onderwerp te nemen). VVD-poli-
ticus Wiegel en PvdA-opponent van Thijn
verleenden hun medewerking aan het onder-
zoek door een identiek interview te spelen
met als onderwerp de tweede nationale
luchthaven in de Markerwaard (Nederland).
Men koos juist dat onderwerp omdat het niet
indruist tegen de partij-opvattingen, zodat de
geloofwaardigheid niet wordt aangetast. Te-
vens hadden PvdA en VVD er geen uitge-
sproken mening over, zodat er sprake was
van een zekere neutraliteit. De proefper-
sonen hadden gene persoonlijke ervaring
met het onderwerp, terwijl het ook niet fre-
quent in het nieuws was, met andere woor-
den de proefpersonen stonden er redelijk
onbevangen tegenover.

Uit het hele onderzoek dringt zich steeds
weer een conclusie op. PvdA-aanhangers
zullen de mening van hun partij-man over-
nemen, en VVD'ers gaan mee met de mening
van hun club. Het partij-label is al een beslis-
sende invloed. Of zoals in een eerder onder-
zoek van Wiegman al is gezegd: «Wanneer in
een TV-uitzending de heren Wiegel en De Uyl
met elkaar in discussie treden, zullen de Den
Uylaanhangers onder de kijkers nog Uyliger
worden en de Wiegelaanhangers nog Wiege-
liger.»

Veel van de gestelde hypothesen moesten
wel een bevestigend antwoord Krijgen omdat
je ze «met je klompen aanvoelt». Wiegman:

«Men kan daarbij de cynische kanttekening
plaatsen dat vrijwel iedere leek zonder
moeite tot deze voorspelling zou zijn geko-
men. Het ligt immers zeer voor de hand, dat
Wiegel zijn eigen VVD-leden beter zal weten
te overtuigen dan leden van de PvdA? En
voor Van Thijn is toch het omgekeerde van-
zelfsprekend 7 Onze repliek is dat dit dan nu
ook eens isaangetoond. Bovendien komt het
ons als wenselijk voor, dat de sociale psy-
chologie bij common sense verwachtingen
aansluit.»

Wiegeman en co. hadden naast het vergroten
van de theoretische kennis ook praktische
toepassingen van de resultaten als doel. De
aard van het onderwerp, de persoon van de
bron en het aanwezige publiek bepalen vol-
gens hen in belangrijke mate het effect ven
persuasieve communicatie. «Meer subtiele
variaties», aldus de schrijvers, «hebben
daarentegen weinig effect gehad. Dit be-
tekent, bijvoorbeeld voor politici en pro-
grammamakers, dat de wijze van optreden en
presentatie van ondergeschikt belang is.
Doorgeredeneerd had wat ons betreft Den
Uyl in zijn slecht zittende en met as be-
smeurde confectiepakken mogen blijven
optreden, had Drees jr. geen toupetje hoeven
aan te schaffen, had Wiegel de rode boeren-
zakdoek die naar verluidt de afstand tot de
gewone man zou verkleinen, in zijn zak mo-
gen houden. De bijdrage daarvan tot attitu-
deverandering van de kijkers hoeft, gelet op
onze ervaring, niet te hoog te worden ge-
schat.»

Nadeel van het onderzoek is evenwel dat de
niet-partijman, of de niet VVD-er en niet-
PvdA’er niet in het onderzoek zijn betrokken.
Verkiezingspropaganda wordt meer en meer
gericht op de twijtelaar, op het «gat-in-de-
kiezers-markt». Maar dat zal wel op prak-
tische bezwaren zijn gestuit.

AV.P.

KIND EN BEELD

Joop HELLENDOORN, Eveline GROOT-
HOFF, Peter MOSTERT, Frits HARINCK,
Beeldcommunicatie. Een vorm van kin-
derpsychotherapie,

Sociale bibliotheek, Van Loghem Slaterus,
Deventer, 1981, 372 blz.

De hoofdtitel van dit boek zou doen ver-
moeden dat het hier gaat om het gebruik van
beelden {zoals foto's, films en televisiebeel-
den) in de (massa-) communicatie. Maar de
ondertitel geeft al aan dat het een heel andere
kant uitgaat. Beeldcommunicatie is hier een
vorm van speltherapie waarbij gebruik wordt
gemaakt van diverse vormen van ver-
beeldend spelen. Kinderen met b.v. con-
tactstoornissen kunnen door het uitbeelden
van verhalen met speelgoed, tekeningen en
woorden, waaraan de therapeut participeert,
uitdrukking geven aan hun (soms traumati-
sche) ervaringen en zo weer tot communica-
tie komen met hun omgeving. Het ver-
beeldend spel is 0.m. daarom zo'n goed mid-
del tot herstel van het communicatief contact
omdat men bij het verbeelden niet bang hoeft
te zijn voor de eisen van de realiteit, «waar-
door men verborgen behoeften kan herken-
nen en herinneringen vrijer kan laten herle-
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vens. Op het eerste gezicht hoort deze
boekbespreking dus niet thuis in een tijd-
schrift dat zich voornamelijk met mas-
sacommunicatie bezighoudt. Maar het
brengt wel interessante ideeén aan voor
paedagogen die zich met de relaties tussen
kinderen en audiovisuele massamedia wen-
sen in te laten. Want ook al vormt het kind de
beelden die de massamedia hem aanbieden
niet zelf, voor een deel gelden misschien de-
zelfde of soortgelijke overwegingen voor het
benutten van dit beeldmateriaal als in het hier
behandelde therapeutisch gebruik van het
verbeeldende spel.

J.M.P.

BOEK

Michael LANE,

Books and publishers. Commerce against
culture in postwar Britain,

D.C. Heath and Company, Lexington, 1980,
149 blz.

Zich baserend op drie in de tijd gespreide
enquétes en een uitgebreide literatuurstudie
poogt de auteur de structuur en werking van
het uitgeven en de bepalende rol en plaats
van de uitgever in het boekenvak na te trek-
ken, Afgezien van het gebruikelijke cultuur-
historische overzicht en een typologie van
boek en uitgever ter inleiding, wordt dieper
ingegaan op de impact van economische en
technische bepaaldheden voor het uitgevers-
vak aan de ene kant, en de cognitieve of
ideologische factoren van deze handel aan
de andere kant. Interessant hierbij is het
blootleggen van twee fundamenteel ver-
schillende types uitgever : de 'traditionele’ en
de ‘'moderne’ uitgever, die zichzelf een totaal
tegengesteld beroepsbeeld toebedelen. Sa-
menvattend komt dit hierop neer dat (a) de
traditionele uitgever vooral de 'culturele’
waarden benadrukt, terwijl een modernist
vooral oog heeft voor commerciéle aspecten,
en dat (b) een traditionalist zichzelf eerder als
een gatekeeper beschouwt, terwijl de mo-
dernist zich smaakmaker en trendsetter
noemt. In elk aspect van het uitgeven zit
daarom voortdurend de tegenstelling tussen
het objectieve karakter van uitgeven als een
commerciéle aangelegenheid. en de subjec-
tieve perceptie van de uitgever als cultuur-
brenger vervat. Maar, besluit de auteur, daar
waar vroeger de gebruikswaarde van het
boek bepalend was, is nu de ruilwaarde de
determinerende factor geworden. Dit vlot ge-
schreven en boeiende werk wordt afgerond
met een index en een geannoteerde biblio-
grafie van engelstalige publikaties.

J.5.

Stichting Speurwerk betreffende het Boek,
Boekenvakboek 1980. Cijfergids voor de
informatiesektor,

Kosmos, Amsterdam, 1981, 223 blz.

De Nederlandse Stichting Speurwerk be-
treffende het Boek is een onderzoeksin-
stituut voor het boekenvak dat twintig jaar
geleden door de Vereniging ter Bevordering
van de Belangen des Boekhandels (VBBB),
de tegenvoeter van de Vlaamse VBVB, werd
opgericht.

In dit werk poogt men een kwantitatieve in-
ventaris op te stellen van al het beschikbare
cijffermateriaal dat op een of andere wijze met
de Nederlandse informatiesector in het al-
gemeen en het boekenvak in het bijzonder
verband houdt. Naast een algemeen gedeelte
(met demografische, sociologische, econo-
mische e.d. cijfergegevens) worden vol-
gende onderwerpen in tabelvorm behan-
deld: auteurs, uitgeverij, titelproduktie, titel-
aanbod, grafische industrie, import-export,
tussenhandel, verkoopplaatsen van het
boek, bibliotheken, kopers, kind en boek,
dagbladen, tijdschriften, overige media, a-
dressen-bronnen-arbeidsvoorwaarden.  Ook
is er een apart hoofdstuk aan het boek in
Vlaanderen gewijd. Hier valt op dat men zich
enkel gebaseerd heeft op officiéle en niet al-
tijd even betrouwbare cijfers. Hopelijk wordt
ditschoonheidsfoutje in de volgende vitgave
uitgezuiverd. Een handig naslagwerk.

J.S.

MEDIA-MANIPULATIE

John DOWNING,
The media machine,
Pluto Press, London, 1980, 237 blz.

Vertrekkende van een neomarxistische (o.a.
aan Gramsci, Habermas en Prokop ont-
leende) visie op communicatie en informatie
poogt de auteur, hoofd van de sectie so-
ciologie aan Thames Plytechnic, voor een
publiek van niet-specialisten de manipula-
tieve en structurele macht van de massame-
dia aan te tonen. Deze wordt geillustreerd
aan de hand van een drietal, met overvioedig
empirisch materiaal gestoffeerde, centrale
thema's: arbeidsconflicten, racisme en
sexisme.

In de twee laatste hoofdstukken worden ‘al-
ternatieven’ geévalueerd : drie Britse kranten
(Morning Star, Socialist Worker en Militant)
en enkele Italiaanse vrije radiostations
(vooral Radio Citta Futura).

J.S

TAALHANDELINDUSTRIE

T.H. VAN EEMEREN en W.K.B. KONING
(red.), Studies over Taalhandelingen,
Boom, Meppel en Amsterdam, 1981, 278 blz.

De theorie van de verbale communicatie, zeg
maar de pragmatiek, heeft een van haar be-
langrijkste impulsen gekregen vanuit de
«speech act»-theorie van de filosofen van de
dagelijkse taal zoals Austin, Searle, Grice,
Strawson... Men kan zelfs zeggen dat, alhoe-
wel de notie «pragmatiek» oorspronkelijk
niet binnen deze groep werd gesmeed, bo-
vengenoemde impuls zo sterk was dat de
pragmatiek (in haar enge definitie) niet zel-
den gelijkgeschakeld werd en wordt met
deze «speech act=-theorie, die stelt dat iets
zeggen iets doen is, dat verbale communica-
tie m.a.w. dient bestudeerd te worden als een
vorm van sociaal handelen. In onderhavig
boek brengen van Eemeren en Koning een
aantal in het Nederlands vertaalde teksten
samen van diverse taalhandelingstheoretici,
Deze teksten zijn intelligent geslecteerd uit-
stekend vertaald en van een «Ten geleide»
voorzien waarin op een heldere manier de
relaties tussen de verschillende teksten wor-
den gelegd. Het voordeel van dit «Ten Ge-
leide» is dan ook dat de lezer niet gecon-
fronteerd wordt met een losse verzameling
van opstellen, doch veeleer met een aantal
bijdragen die een problematiek articuleren
en structureren.

Voor wie makkelijk toegang heeft tot de oor-
spronkelijke teksten en geen taalmoeilijk-
heden heeft, is dit boek geen «must». Voor
anderen daarentegen kan dit boek een goed
vertrekpunt vormen en dit mede dank zij de
uitvoerige bronvermelding, het begin van
een bibliografie, een register en de infor-
matie die over de verschillende auteurs wordt
gegeven.

L.V.P.

RAPPORTEREN

Peter NEDERHOED,

Helder Rapporteren. Een handleiding voor
het schrijven van rapporten, scripties, no-
ta's en artikelen in wetenschap en techniek
Van Loghum Slaterus, Deventer, 1981, 191
blz.

De ondertitel van dit boek geeft duidelijk aan
wat de lezer te verwachten heeft: de auteur
begeleidt de aspirant schrijver van rap-
porten, scripties e.d. vanaf het allereerste
begin van een tekst tot de ultieme afwerking
en dit met praktische wenken, richtlijnen en
informatie die helder en didactisch gepre-
senteerd worden.

Dat men van dergelijke handleidingen geen
fundamentele inzichten mag verwachten in
de specificiteit van het behandelde (weten-
schappelijk, technisch...) teksttype, ligt voor
de hand en men kan dit dan ook nauwelijks
aan de auteur verwijten. Een gevolg hiervan
is echter wel dat dit en soortgelijke werken
te veel receptenboeken blijven, inclusief de
obligate spellingsrichtlijnen en fulminaties
tegen «intellectuelenwoorden» en «stad-
huiswoorden».

LV.P.
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Sinds zijn oprichting in 1860 is het
Gemeentekrediet een spaarinstelling met
bank- en financiéle diensten.

Het spaargeld dat bij het Gemeente-
krediet geplaatst wordt, draagt bij tot het
welzijn van iedereen aangezien het gebruikt
wordt voor de financiering van plaatselijke
gemeenschapsvoorzieningen.

De belangrijke plaats die het Gemeente-
krediet in de financiéle structuur van het land
inneemt, kan men afleiden uit de spaargelden
die eraan worden toevertrouwd. Hierdoor
behoort het Gemeentekrediet tot één der
allergrootste financiéle instellingen van het
land.

1.400 agenten staan ter uwe beschikking,
hun adres vindt u in de Gouden Gids onder
de rubriek “Banken”.

@ Gemeentekrediet
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