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Onderstaand artikel bevat de voornaamste conclusies van de eindverhandeling van Bart Sturtewagen, «De Krantengroep
De Standaard sinds het faillissement», Fac. Soc. Wet., Dep. Com. Wet., K.U.Leuven, september 1981, 236 blz., promotor. Dr.

W. Van der biesen.

de krantengroep de Standaard sinds het

faillissement

bart sturtewagen

De VUM

In juni 1981 was het vijf jaar geleden dat
de kranten van de toenmalige, ge-
failleerde Standaardgroep werden
overgenomen door de VLAAMSE UIT-
GEVERSMAATSCHAPPIJ (VUM), een
vennootschap waarvan het zwaartepunt
hoofdzakelijk in Antwerpse zaken-
kringen te vinden is (1). In de ach-
tergrond figureren de voornaamste
Belgische banken en holdings.

Het is wat precair na een zo korte pe-
riode reeds de uiteindelijke betekenis
van deze transactie te willen omschrij-
ven, maar enkele krachtlijnen kan men
toch reeds trekken.

Alleszins kan men stellen dat de VUM de
verdienste heeft gehad de kranten te
redden. De risico's die zij daartoe heeft
genomen - de nieuwe eigenaars hadden
immers geen van allen enige ervaring in
de perssector - waren niet gering. Daar
staat wel tegenover dat de sociale offers
dat nog minder waren. In ruil voor de
tewerkstelling in de krantenuitgeverij
(de enige afdeling die de VUM eigenlijk
interesseerde), werden 1200 werkne-
mers uit de labeurafdeling (waar zet- en
drukwerk voor derden werd geprodu-
ceerd) afgestoten.

De herinnering aan dit staaltje van mis-
lukte arbeiderssolidariteit breekt thans
nog regelmatig zuur op. Reorganisatie-
en moderniseringsvoorstellen van de
bedrijfsleiding worden door de werk-
nemers steeds met uiterste reserve be-
jegend. Het gevolg van deze afslanking
was wel dat het bedrijf, dat vooral door
een roekeloos en autocratisch mana-
gement tenonder was gegaan, een ge-
heel nieuwe dynamiek kreeg en sterker
dan voordien weer op de markt ver-
scheen.

De vreemdheid van de VUM-mensen
aan het krantenmilieu bracht immers
mee dat zij meteen komaf maakten met
de bijna nog ambachtelijke methoden
en gebruiken die er schering en inslag
waren. Er is nauwelijks een terrein te

noemen waarop men niet vernieuwend,
zoniet baanbrekend is tewerkgegaan.

In de plaats van de onorthodoxe, cen-
tralistische structuur, waarvan alle
touwtjes in handen van de heer DE
SMAELE waren, kwam een klaar or-
ganigram met duidelijke horizontale
kenmerken. Wel is het zo dat sommige
erfenissen uit het verleden een com-
promis noodzakelijk maakten. Zo kan
men het naast elkaar bestaan van twee
hoofdredacteuren (BOSTOEN EN
RUYS)  zonder  efficiénte be-
voegdheidsverdeling niet erg gelukkig
noemen. Positief is wel dat alle afdelin-
gen (redactie, techniek, administratie,
commerciéle dienst) op directieniveau
zijn gebracht en dus van elkaar onaf-
hankelijk zijn.

Krantenfonds

Deze verbreding van de basis wordt ook
doorgetrokken op beheersviak, waar de
redactie een voet in huis heeft via de NV
Krantenfonds. Dit initiatief ontstond tij-
dens de faillissementsdagen, uit frus-
tratie omdat men nergens van op de
hoogte was en uit de vaste wil om zoiets
niet meer te laten gebeuren. De han-
digste manier om controle uit te oefenen
is natuurlijk een aandelenpakket ver-
werven en in de raad van beheer zitting
nemen. Het nodige geld werd, naast bij-
dragen van redactieleden, vooral aan-
getrokken uit kringen die belang had-
den bij, of interesse voor het voortbe-
staan van De Standaard in zijn huidige
vorm. Het kapitaal kwam dan ook voor-
namelijk uit ondernemerskringen, per-
sonen en instellingen uit de christelijke
en flamingantische wereld. De leiding
van de vennootschap berust echter in
meerderheid bij de redactie. De NV heeft
een beheerder in de VUM en ziet toe op
de vrijwaring van de redactionele auto-
nomie en de handhaving van de begin-
selen die zij als essentieel voor het
Standaard-gedachtengoed beschouwt
(de christelijke waarden, de rechtmatige
belangen van het Vlaamse Volk, de vrije

markteconomie en de pluralistische,
parlementaire democratie).

Hieruit moge blijken dat de ver-
nieuwende tendens ook van binnenuit
heeft gewerkt. Dit stijft dan weer de hy-
pothese dat het wanbeheer van de vo-
rige Standaardgroep in hoge mate ver-
antwoordelijk was voor het afglijden van
het imperium. De groeikracht was im-
mers wel degelijk aanwezig.

Technologische revolutie

Het meest spectaculaire facet van de
VUM-inbreng, zeker voor de honderden
bezoekers die jaarlijks in de nieuwe ves-
tiging in Groot-Bijgaarden worden
rondgeleid, is haar vooruitstrevende in-
vesteringspolitiek. Niet alleen werd im-
mers de zetel van het bedrijf van de
Brusselse Jacqmainlaan overgebracht
naar de randstad, ook de zet- en drukin-
frastructuur werd grondig vernieuwd.
Men kan hiervoor verscheidene verkla-
ringsfactoren inroepen.

Vooreerst is het zo dat de Viaamse Uit-
geversmaatschappij . slechts een ge-
deelte van de activa van de failliete NV
De Standaard uit handen van de curator
kon of wilde overnemen.

Ten tweede was door de reeds lang aan-
slepende financiéle problemen van de
Standaardgroep, het aankopen van
nieuwe apparatuur op de lange baan
geschoven, zodat modernisering zich
hoe dan ook opdrong. Verder was men
er van overtuigd dat zonder rationali-
seringen geen rendabiliteit kon worden
verzekerd. Tenslotte, maar niet in het
minst, lijkt ons de herkomst van de
VUM-mensen van belang.

Men staat hier immers voor een type-
voorbeeld van «job-killing» door de
moderne technologie. Het automatise-
ren en computeriseren van de zetterij
(en op termijn wellicht ook van de in-
vorming) veroorzaakt fataal een verlies
aan werkplaatsen.

Het speciale van de grafische sector is
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nu dat de werkgevers er geconfronteerd
worden met vakbondscentrales die tra-
ditioneel behoren tot de sterkste van de
hele industrie. Het typorgrafisch ge-
schoolde personeel heeft immers al se-
dert de vorige eeuw een wat eigen sta-
tuut in de arbeiderswereld. Hun toen
nog vitale plaats in het produktieproces
van massamediale boodschappen én
het feit dat zij over specifieke vaardig-
heden dienden te beschikken, (men
denke alleen nog maar aan lezen en
schrijven), brachten mee dat zij in het
steekspel tussen werkgevers en werk-
nemers een beduidend sterkere positie
verwierven dan vele organisaties in an-
dere industrietakken.

Het is daarom niet vergezocht te bewe-
ren dat precies een bedrijfsleiding die
van buitenaf in deze context terecht-
komt en er dus ook minder schrik van
heeft, de bres kan slaan. Vandaar dat de
Krantengroep De Standaard de afgelo-
pen jaren betrokken was bij zowat alle
conflicten inzake deze materie.
Hoewel werkzekerheid gegarandeerd
werd voor het huidige personeelsbe-
stand, staan beide partijen meestal erg
wantrouwig tegenover elkaar en liggen
de gevoeligheden erg hoog. Het voor-
bereidingssysteem dat de Krantengroep
heeft aangeschaft (ATEX) is namelijk zo
geavanceerd, dat het de VUM in een
eenzame spitspositie plaatst. Wellicht
zal de toekomst dan ook aantonen dat
de VUM de weg heeft vrijgemaakt voor
de modernisering van de hele Vlaamse
en Belgische pers.

Eigenzinnig

Toch is het duidelijk dat de Vlaamse Uit-
geversmaatschappij zich aan het oor-
deel van de andere leden van het selecte
clubje van dagbladuitgevers weinig
gelegen l|aat. Zonder op- of omzien
neemt zij haar rol als marktleider en
vaandeldrager van de Vlaamse pers op,
met een overtuiging die voor be-
scheidenheid nauwelijks ruimte laat.

Zotrok de VUM zich begin 1980 terug uit
de - nog door DE SMAELE opgerichte -
publiciteitspool Groep 1 omdat zij van
oordeel was dat deze niet slagvaardig
genoeg meer was. Meteen werd gestart
met een eigen structuur voor het werven
van thema (= merk-)reclame, met een
aanzienlijke omzetverhoging als gevolg.

Ook inzake de overheidssteun aan de
pers, neemt de Vlaamse Uitgevers-

maatschappij een aparte positie in.
Zoals men weet wordt bij het uitdelen
van deze perssteun geen rekening ge-
houden met de noodlijdendheid van de
kranten(groepen). De VUM vroeg in
1976 wel staatssteun aan, maar kwam
niet in aanmerking, omdat de regering
oordeelde dat de kranten door de over-
name eigenlijk een nieuwe entiteit
vormden en als zodanig slechts zes
maanden bestonden. Vanaf 1977
weigerde de VUM de aanvraag in te
dienen. Men meende namelijk het geld
niet nodig te hebben en vond het on-
oirbaar dat een redaktie die misbruik
van overheidsgelden wil aanklagen, zelf
met opgestoken hand zou aanschuiven
in het rijtje.

De VUM wilde het geld zelfs niet ge-
bruiken om de verliezen die door de
werknemers geleden waren in de faillis-
sementsperiode (achterstallige wed-
den, lonen, premies en sluitingsvergoe-
dingen) bij te passen. Hierdoor ontstond
de vreemde situatie dat de werknemers
wel hun anciénniteit moesten inleveren
toen ze bij de nieuwe eigenaars teken-
den, maar anderzijds geen sluitingsgeld
kregen. Tussen twee stoelen, dus. Een
proces hieromtrent is nog altijd han-
gende.

Door haar gedecideerde weigering van
de overheidshulp, zet de VUM ook de
andere uitgevers, die niet zo scrupuleus
zijn, voor schut.

Het zijn slechts een paar voorbeelden
van de originaliteit, zoal niet eigen-
zinnigheid van de Vlaamse Uitgevers-
maatschappij in het Belgische pers-
kader. Dat zij zich door deze houding
niet alleen vrienden maakt in het milieu,
is dan ook evident. De VUM veroordeelt
zichzelf meteen om de grootste en de
sterkste te blijven. Het lijdt geen twijfel
dat bij de geringste misstap het leed-
vermaak links en rechts bijzonder groo
zal zijn. ”

Commercialisering

Maar er is meer. Op ons heeft, tijdens
onze regelmatige contacten met de
Viaamse Uitgeversmaatschappij, vooral
de 'glimlachende agressiviteit’ van de
commerciéle afdeling 'new look’ een
grote indruk gemaakt. Immers, de kloof
die gaapt tussen de vrijwel volslagen
passiviteit die de Vlaamse pers tot zeer
onlangs kenmerkte en de overdon-
derende, creatieve en steeds ver-
nieuwende initiatieven die door de snel
expanderende commerciéle dienst van

de Krantengroep De Standaard aan de
dag gelegd worden, is wel bijzonder
groot. Inzake de rubriekadvertenties
(classified ads) werd in twee jaar tijd een
omzetverhoging geboekt met 100 %.
Een bijna onwaarschijnlijk resultaat. De
methode, die onder andere bestaat uit
het aanstellen van 'productmanagers'
(die elk voor hun sector verantwoorde-
lijk zijn), het rubriceren van de ad-
vertenties in speciale bijlagen ('Per-
soneelsgids’, Woongids', 'Auto-tips’,
'‘Notariéle Gids') gepaard aan een
drukke promotie-activiteit, is blijkbaar
zeer succesvol en lijkt dan ook school te
maken.

De trend die daardoor in ons nationale
persbestel in gang is gezet, lijkt ons een
factor met grote invioed op het karakter
van de geschreven pers en zelfs van de
massamedia in het algemeen. De toe-
nemende kapitaalsintensiviteit van de
massacommunicatie zal immers een
steeds sterkere commercialisering in de
hand werken. De gevolgen hiervan op
de toegankelijkheid, zijn nauwelijks te
overzien.

Reeds nu kan men vaststellen dat de
succesrijke, mercantiele activiteiten van
de commerciéle afdeling haar in toene-
mende mate gewicht geven in zaken die
buiten het strikt commerciéle liggen.

Met name de verhouding met de redac-
tionele diensten wordt gekenmerkt door
een permanente, zij het latente animo-
siteit. Die komt bijvoorbeeld tot uiting in
het kader van de creatie van zoge-
naamde 'speciale katerns’. Dit zijn the-
ma-uitgaven (bijvoorbeeld: 'Trouwen is
houwen', 'Foto en Film', 'Vakantie’,
'Huis en tuin' enz...) waarbij voor de ge-
legenheid gemaakte, redactionele bij-
dragen het kader vormen voor de wer-
ving van advertenties rond bepaalde
onderwerpen.

Men hoeft geen specialist te zijn om de
conflictstof te zien opdoemen. Hoewel
beide afdelingen op het formele viak
strikt gescheiden zijn, kan niemand ont-
kennen dat er aan de basis van de we-
derzijdse informele relaties een fun-
damenteel meningsverschil ligt omtrent
de vraag: 'Wie is er koning ? De klant of
de krant' ? Intern twijfelt niemand eraan
dat de krant een commercieel produktis
en dus moet verkocht worden om leef-
baarte zijn. Maar toch stellen sommigen
zich de vraag in hoeverre zij daartoe
moet tegemoetkomen aan de wensen en
gevoeligheden van de klant, hij weze
adverteerder of lezer.
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Ook naar de lezer toe kan men immers
promotionele initiatieven nemen. In zo-
verre men hiervoor technieken gebruikt
die ook voor andere produkten aange-
wend worden (affichage, in-paper pub-
licity, wedstrijden, folders,..) is er
weinig aan de hand, al is het in de
Vlaamse perswereld wel een nieuw ge-
luid. Wanneer men echter door enqué-
tes bij de lezers de behoeften van
doelgroepen begint te peilen, ontstaat
een nieuwe dimensie. De redactionele
verantwoordelijken voor het prestige-
blad De Standaard lijken vooralsnog
weinig geneigd deze stap te zetten,
maar dat tussen de commerciéle afde-
ling en de Nieuwsbladredactievleugel
een soepele samenwerking bestaat, is
onloochenbaar.

Redactioneel beleid

Als men als deze nieuwe evoluties over-
schouwt, rijst als vanzelf de vraag die de
lezers van deze bijdrage vanuit een
communicatiesociologische of -poli-
tieke achtergrond zich zullen stellen:
namelijk in hoeverre de overname van
de Krantengroep door de NV Viaamse
Uitgeversmaatschappij een invioed
heeft gehad op de ideologische be-
leidslijn van de redactie.

Deze vraag is vanzelfsprekend niet in
een handomdraai te beantwoorden.
Voorlopig lijkt de tijd ons niet rijp om
door een statistisch, inhoudsanalytisch
onderzoek uitsluitsel in deze te kunnen
brengen. Wij menen inderdaad dat de
wijzigingen die men kan onderkennen,
met name deze die het gevolg zijn van
het produktbeleid dat met behulp van
lezersenquétes werd ontwikkeld, nog in
evolutie zijn.

Daarom hebben wij een meer kwalita-
tieve aanpak verkozen.

Door onze gesprekken met redacteurs
en andere insiders en door persoonlijke
observatie, hebben wij gepoogd enig in-
zicht te krijgen in de aard van de relaties
van de redactie met de buitenwereld. Dit
leverde een aantal gegevens op die het -
welhaast mytische - beeld van de onaf-
hankelijke en onbeinvioedbare redactie
enigszins nuanceren. Ons uitgangspunt
daarbij was, dat het met de redactionele
autonomie een beetje is als met een ei.
Men kan er een omelet van maken, maar
het omgekeerde is beduidend moeilij-
ker.

Daarom ook, zo menen wij, stijgt het
anecdotische boven zichzelf uit en ver-

wijst het, veel meer dan afgevlakte al-
gemeenheden, naar de kern van de
zaak. En die is dat het redactionele sta-
tuut weliswaar waarborgen biedt, maar
dat het op zijn minst naief zou zijn te
menen, dat mensen hierdoor on-
beinvioedbaar zouden worden. 'Be-
hoedzaamheid’ inzake delicate onder-
werpen' en vormen van zelfcensuur zijn
in ons persbestel zelf ingebakken en
kunnen door geen enkel papieren sta-
tuut ongedaan worden gemaakt.

Concluderend in verband met het re-
dactionele beleid van de Krantengroep
De Standaard sinds het faillissement,
zouden wij willen stellen dat, voor zover
thans te overzien is, de bedoeling van de
VUM bij de overname, namelijk de in-
standhouding van een prestigieusen in-
vioedrijk medium, mét zijn bestaande
strekking -waarmee men het eens kan
zijn of niet, maar dat is een andere
kwestie - grosso modo werd bereikt. Wie
de beginselen waarop de redactie haar
beleid stoelt (zie hoger), bekijkt, kan
amper iets anders verwachten.

Loyauteit

Tot slot willen wij nog op een verande-
ring wijzen die, zeker voor de per-
soneelsleden van de VUM die het
vroegere regime gekend hebben, de
vernieuwde trend markeert.

Wij bedoelen het volgende: een bedrijf
waar 600 mensen werken, is een vat vol
tegenstellingen. Dit geldt evenzeer en
misschien zelfs in versterkte mate voor
een krantenbedrijf. Overal evolueren
spanningsvelden naast en door elkaar.
Wij hebben er doorheen het voorgaande
verscheidene aangeduid: spanningen
tussen directie en werknemers, tussen
redactie en commerciéle afdeling, tus-
sen de verschillende redactiediensten
onderling, tussen de krant als geheel en
de buitenwereld. Maar men kan bijvoor-
beeld ook denken aan de wrevel die ont-
staat tussen zetterij en redactie als door
manke organisatie het verschijnen van
de krant in gevaar wordt gebracht en
men elkaar de bal (en de verantwoor-
delijkheid) toespeelt. En verder alle
kleine en grote vetes diein elk bedrijf het
dagelijkse leven doorkruisen en hun in-
vioed hebben op het gebeuren.

Als men dit alles bedenkt, vraagt men
zich als vanzelf af hoe het te verklaren
valt dat, niettegenstaande al deze span-
ningen, de structuur niet alleen blijft be-
staan, maar uiterst gesmeerd blijkt te
lopen, winstgevend is en toonaange-

vend in de Vlaamse en Belgische pers-
wereld.

Er zijn wellicht vele factoren aan te wij-
zen die een rol hebben gespeeld: Het
rationele management, de voordelige
overname-voorwaarden, de sterke po-
sitie op de advertentiemarkt, het gebrek
aan concurrentie op de lezersmarkt, dit
alles heeft zeker zijn belang.
Belangrijker lijkt ons nochtans de
loyauteit die binnen het bedrijf heersten
die de tegenstellingen en spanningen
overstijgt.

Eén van de voornaamste zaken die de
Vlaamse Uitgeversmaatschappij de
Krantengroep De Standaard heeft bij-
gebracht, is het overleg en het initiatief.
Dit was precies wat ontbrak onder de
vroegere leiding. Toen wist niemand wat
er beslist werd, omdat niemand ergens
bij betrokken was. Als zelfs de redac-
teurs van het best geinformeerde blad
van Vlaanderen niet op de hoogte zijn
van het reilen en zeilen en de naderende
moeilijkheden van hun eigen krant, dan
klopt er toch iets niet.

Creativiteit en initiatief worden thans
niet alleen getolereerd, maar gestimu-
leerd en in de hand gewerkt. Overleg
wordt tot principe verheven. Het aantal
werk-, discussie- en projectgroepen dat
in die eerste vijf jaren het licht zag, is
bijna niet te tellen. Weliswaar loopt dit
overleg niet steeds op wieltjes en komen
botsingen eerder regelmatig dan spora-
disch voor, maar de conflicten ontstaan
meestal tijdens de gesprekken, hetgeen
toch minstens betekent dat er gepraat
wordt. De belangen zijn echter vaak
tegengesteld. Ons schijnt het alles sa-
men toch toe dat vrijwel iedereen het
eens is over het einddoel: De Kran-
tengroep De Standaard moet een |eef-
baar, winstgevend bedrijf zijn en blijven.
Pas binnen dit kader wordt gediscus-
sieerd. De angst voor een nieuw débéacle
zit er diep in.

Om de waarde en de betekenis van deze,
vaak informele, overlegstructuren te
kunnen inschatten, is het wellicht nood-
zakelijk vergelijkingen te maken met de
andere Vliaamse kranten. Hoewel hier
een onderzoeksterrein braak ligt, wil het
ons voorkomen dat men daar niet overal
even ver staat.

(1) Zie i.v.m. het Standaardfaillissement:
TESSENS, L. Het faillissément van de Stan-
daardgroep. Materiaalverzameling en ex-
plorerend onderzoek, Leuven, 1978 (niet ge-
publiceerde licentiaatsverhandeling). Sa-
menvatting in: Communicatie (3), herfst
1979, p. 29-31.
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(ADVERTENTIE)

Bij het
Gemeentekrediet
vindt U een volledige
bankservice.

Vraag hierover meer
inlichtingen bij

één van de 1400 agenten
van het Gemeentekrediet.

Zijn adres staat vermeld
in de Gouden Gids,
rubriek ““Banken”.

sparen bij het

GEMEENTEKREDIET

zeker en vast!
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Hieronder volgt een eerste deel van een artikel waarin gepoogd wordt de studie van massacultuur te situeren binnen
het domein van de communicatiewetenschap. Er worden vragen in gesteld naar de traditionele benadering. Het tweede deel
is een pleidooi voor een vernieuwde aanpak en verschijnt in volgend nummer.

communicatiewetenschap en de studie van
massacultuur (1)

gust de meyer

«These educated enthusiasts for popular
culture write little, they are satisfied to
enjoy it» (1).

De traditionele benadering
van massacultuur 2)

De systematische studie van massacul-
tuur is een nog grotendeels braaklig-
gend domein en in elk geval van recente
oorsprong. Het minste wat kan gezegd
worden over de traditionele door-
sneemenswetenschapper is dat hij van
een gebrek aan belangstelling blijk
geeft voor de frivole en triviale dingen
des levens.

Als de cultuur van de massa dan al ter
sprake komt kan dezelfde mensweten-
schapper het moeilijk laten een gron-
dige afrekening te maken. In het gun-
stigste geval slaagt hij erin zijn misprijzen
te camoufleren achter een zogenaamde
objectieve analyse. In dat opzicht zitten
de twee grote anti-massacultuurscholen,
te weten de elitair-conservatieve en de
(neo-) marxistische, merkwaardig ge-
noeg, in dezelfde boot.

1. Massacultuur en verwante termen

Het gebrek aan belangstelling én het
misprijzen voor massacultuur worden
weerspiegeld in het gebruik van de term
in de traditionele sociologische en
communicatieliteratuur,

1.1. Het gebrek aan belangstelling voor
massacultuur blijkt uit het feit dat de
term op zichzelf omzeggens geen be-
staansrecht wordt gegund maar meestal
wordt gebruikt in een afgeleide beteke-
nis, in het verlengde van andere, meer
erkende termen (3); massacultuur is
dan:

- ofwel een uitvioeisel, een gevolg van
de massamaatschappij, die gelirbani-
seerde, geindustrialiseerde, vertech-
nologiseerde, geatomiseerde maat-
schappij (geplaatst tegenover de
agrarische, voor-industriéle, niet ver-
vreemde, organisch-universele ge-
meenschap),

ofwel het produkt van de massamedia,
die instituten die het nauwelijks be-
staande onderscheid tussen com-
municator en ontvanger van een
boodschap, en de directe, spontane
en allesomvattende, persoonlijke
tweewegs-communicatie verdrongen
hebben voor een indirecte, kunst-
matige en grotendeels op ontspan-
ning afgestemde, hiérarchische een-
wegscommunicatie, v %
- ofwel het produkt van beide, van mas-

samaatschappij én massamedia (4).

1.2. Wanneer in deze afgeleide beteke-
nissen van de term massacultuur het
misprijzen ervoor al niet doorklinkt dan
zit het zeker gebakken in de traditionele
pogingen om massacultuur af te bake-
nen ten opzichte van de hoge, ernstige
of echte cultuur (in formuleringen als
lowbrow ten opzichte van highbrow)
enerzijds, en ten opzichte van de volks-
cultuur anderzijds.

1.2.1. Cultuur - bijvoeglijke naamwoor-
den als hoog of ernstig worden inder-
daad veelal verondersteld en soms ge-
compenseerd door de schriftuur als
Cultuur, met hoofdletter-cultuur dus
wordt nog vaak beschouwd als ge-
creéerd in het boven de aardse dingen
hoog verheven bolwerk van de kunst
door een begenadigd kunstenaar op
zoek naar de ultieme schoonheid of
naar de bron van wat mooi, goed,

rechtvaardig... is. Zelfs wanneer dat niet
op het programma staat, zelfs wanneer
de (avant-gardistische) kunst zo ver
gaat de (traditionele) kunst in vraag te
stellen, dan nog worden in haar pro-
dukten tenslotte gelijkaardige beteke-
nissen gelegd. Cultuur in de zin van
kunst heet dan autonoom te zijn ; tussen
de cultuur en het alledaagse leven gaapt
in elk geval een onoverbrugbare kloof.
Kunst kan, bij hoge uitzondering, wel
eens populair zijn (populair dan in de zin
van door een grote groep gekend en ge-
liefd) maar is zeker nooit massaal (in de
zin van industrieel geproduceerd en
door weerloze massamensen gecon-
sumeerd).

In dit verband kan terzijde genoteerd
worden dat een strikte etymologische
analyse van de term massaculuur
nochtans een optimistische interpreta-
tie levert die evenwel niet de gebruike-
lijke blijkt te zijn: het latijnse massa be-
tekent deeg of klomp en is zelf afgeleid
van het Griekse maza (brooddeeg);
massein (kneden) kan betekenen: het
door gist rijzende deeg, of ook nog:
metaal dat door toevoeging van be-
paalde stoffen zijn volume vergroot;
cultuur is afgeleid van het Franse cul-
ture waarin de betekenis beschouwing
van de grond en vandaar «beschaving»
uit het Latijnse cultura is overgenomen
(5). 'Beschaving voor een in volume toe-
nemende populatie’ zou dus een te
strikte en voor het normale spraakge-
bruik ook verkeerde etymologische in-
terpretatie zijn van de term massacul-
tuur.

1.2.2. Volkscultuur nu, die in oppositie
tot de hoge cultuur meestal geschat
wordt als pretentieloos vermaak zonder
esthetische aspiratie van het gewone
volk, dicht bij het alledaagse leven dus,
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wordt, geplaatst tegenover massacul-
tuur, vaak nog vereenzelvigd met
volkse gebruiken. Bedoeld worden dan
meestal niet de bezigheden van het
huidige gewone volk dan wel de res-
tanten van eeuwenoude rituelen of al
dan niet uit de vergeethoek gehaalde en
opgepoetste gebruiken die in elk geval
de connotaties voor-industrieel, spon-
taan, in gemeenschap gecreéerd en
beleefd... meedragen (in tegenstelling
tot de moderne populaire cultuur die
voorindustrieel geproduceerd doorgaat
en derhalve voor artificieel, die door op
winst beluste cultuurschenders gepro-
duceerd en door geisoleerde, ver-
vreemde individuen geconsumeerd
wordt).

Enkel in de zin van de traditionele kunst-
ambachten wordt volkscultuur ook wel
volkskunst genoemd. Bedoeld zijn dan
activiteiten van en produkten gemaakt
door het gewone volk als laagste bevol-
kingsgroep, wier esthetische relevantie
evenwel zelden aan de orde is.
Wanneer voorvechters van een nieuwe
orde de term volkscultuur (geplaatst
tegenover de bourgeois-cultuur) in de
mond nemen (6) dan doelen ze, vaak
niet zonder nostalgische referenties
naar de in hun ogen althans pure tra-
ditionele volkscultuur, ofwel op de
cultuur die de grote revolutie mede
mogelijk zal maken (7) of ze zal bege-
leiden ofwel - wanneer het enige heil
van een economisch en niet van een
culturele revolutie wordt verwacht - op
de cultuur die zich na de grote dag
bijna vanzelf zal installeren.

1.2.3. Volks kan dus synoniem zijn van
populair, populair dan in de zin van
thuishorende bij een lage bevol-
kingsgroep. Maar niet alles wat populair
isis ook volks; populair kan, met andere
woorden, ook betekenen : geliefd door,
bekend bij het publiek in het algemeen
(8). In deze betekenis staat de term po-
pulaire cultuur in de waardenhiérarchie
slechts net boven massacultuur, is hij
alleen iets minder pejoratief geladen.
Soms wordt populaire cultuur bekeken
als het (statisch) eindresultaat van een
(dynamisch)  populariseringsproces.
Toegepast op de hoge cultuur heeft po-
pularisering vaak eerder een negatieve
dan een positieve connotatie; de eind-
produkten van zo'n popularisering wor-
den dan vaak als kitsch bestempeld.
Pop art situeert zich dan weer in de
buurt van de cultuurpool: het is de ver-
heffing van kitsch tot kunst (9).

b e - -

negatief. . - - - - - — massacultuur

________ volkskunst
__________ volks?(u tuur
_________ proletarische cultuur

.......... populaire cultuur

Waardenhiérarchie en betekenispositie van enkele termen in
het traditionele spreken over massacultuur.

2. (Kritiek op) de massacultuur-kritiek
(11)

Het in een communicatieschema gego-
ten overzicht van de voornaamste pun-
ten van kritiek waarmee men mas-
sacultuur gewend is te lijf te gaan is te-
gelijk een aanzet tot een kritiek op deze
massacultuur-kritiek. Vaak zal deze kri-
tiek niet meer zijn dan een vraagstelling
waarop het antwoord voorlopig met
weinig harde argumenten kan gestaafd
worden. Als er één uitgangspunt bij
deze kritiek op de massacultuur-kritiek
dient geéxpliciteerd te worden dan is
dat de vraag naar de relevantie van het
onderscheid tussen massacultuur en
hoge cultuur, hoge cultuur dan zoals die
verdedigd wordt door conservatief-eli-
tair of (neo-)marxistisch geinspire-
reerde critici. De vraag naar de relevan-
tie van het onderscheid tussen ver-
nieuwingsgezinde  avant-gardistisch-
elitaire cultuur en bepaalde vormen
van populaire cultuur is hier slechts op
het achterplan aan de orde gesteld maar
zou het voorwerp kunnen uitmaken van
een minstens even interessante analyse.

2.1. Beknopte historiek

De kritiek op de massacultuur is niet
nieuw (12).

Ze is gehoord sinds de opkomst van de
verstedelijkte en industriéle maar zich
tegelijk ook democratiserende en al-
fabetiserende maatschappij. Ze bestaat,
meer bepaald, sinds het dagelijks leven
opgedeeld is in perioden van arbeid en
vrije tijd.

In de achttiende eeuw vaak geuit op de
opkomende populaire literatuur, voor-
loper van de huidige massamedia, is de
kritiek vandaag de dag uitgebreid tot
andere levenssferen.

Sinds de negentiende eeuw heeft ze be-
trekking op amusement in het al-
gemeen, eerst op de zogenaamde ex-
cessen van alcoholgebruik en sex, later
op de passiviteit van spektakelsport en
film- of TV-kijken. In de negentiende en
het begin van de twintigste eeuw, meer
bepaald, worden kruistochten georga-
niseerd tegen de nadelige effecten van
music hall, kroeg en bordeel. Van 1920
tot 1950 verschuift het accent naar film,
stripverhaal, radio en de sport. In de ex-
pansieperiode van de jaren vijftig kent
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de kritiek een uitbreiding tot massacon-
sumptie in het algemeen om zich in de
jaren zestig terug te concentreren op
het nieuwe massamedium televisie en al
de negatieve effecten die op haar reke-
ning worden geschreven.

Een deel van de cultuurcritici hebben
omstreeks hetzelfde tijdstip hun aan-
dacht verlegd naar de nieuwe vijand,
namelijk de jeugdcultuur, waarvoor ze
de populaire cultuur-kritiek ombuigen
tot een tegencultuur-kritiek, die naast
hedonisme en mysticisme nu eens nihi-
lisme dan weer links-politiek extremisme
wordt aangewreven; maar de aan-
hechtingspunten van kritiek zijn con-
stanten: «sex, drugs and rock 'n ‘roll».
De conservatieve kritiek op de tegen-
cultuur, vaak culminerend in de waar-
schuwing dat ze een openlijke dan wel
verkapte aansporing tot communisme
inhoudt, mag voor een stuk gezien wor-
den als een akte van zelfverdediging;
immers (neo-)marxistische denkbeel-
den uit wat men de Frankfurterschool
pleegt te noemen, welke gedeeltelijk
ook in de tegencultuur gehoor vinden,
gaan zover de hoge cultuur in vraag te
stellen door ze af te schilderen als een
produkt van de heersende klasse in een
onrechtvaardige maatschappij. Maar
ook de bestaande populaire cultuur
moet het in de ogen van nieuw-links
ontgelden: zij is immers alleen maar be-
doeld om de massa te narcotiseren of ze
er van af te houden haar lot in eigen han-
den te nemen. De term massacultuur
wordt daar meestal in eén adem ge-
noemd met de term cultuurdindustrie:
«Die Ersatzbefriedigung, die Kulturin-
dustrie den Menschen bereitet, indem
sie das Wohlgefihl erweckt, die Welt sei
in eben der Ordnung, die sie ihnen sug-
gerieren will, betriigt sie um das Gliick,
das sie ihnen vorschwindelt. Der Ge-
samteffekt der Kulturindustrie ist der
einer Anti-Aufklarung; in ihr wird, wie
Horkheimer und ich es nannten,
Aufklarung, ndmlich die fortschreitende
technische Naturbeherrschung, zum
Massenbetrug, zum Mittel der Fes-
selung des Bewusstseins. Sieverhindert
die Bildung autonomer, selbstandiger,
bewusst urteilender und sich ent-
scheidender Individuen. Die aber wéren
die Voraussetzung einer demokrati-
schen Gesellschaft, die nurin Miindigen
sich erhalten und entfalten kann.» (13);
«Was heute volkstimliche Unterhaltung
heisst, verdankt sich in Wirklichkeit
einen von der Kulturindustrie kinstlich
erzeugten, manipulierten und infol-
gedessen depravierten Bedirfnis.» (14)

Alhoewel na de term cultuurindustrie
het gebruik van de term bewustzijnsin-
dustrie een nog meer catastrofale im-
pakt van de massacomptie laat ver-
moeden, brengt zijn introducent een
belangrijke correctie aan in het recht-
lijnig 'massacultuur is bedrog'-den-
ken: «Die Ansiehungskraft des mas-
senkonsums beruht aber nicht auf dem
Oktroi falscher, sondern auf der Ver-
falschung und Ausbeutung ganz
realer und legitimer Bediirfnisse... Das
gilt auch im Hinblick auf die
Bewustseinsindustrie. Die elektroni-
schen Medien verdanken ihre Un-
widerstehlichkeit nicht irgendeinem
abgefeintem Trick, sondern der ele-
mentéaren Kraft tiefer gesellschaftlicher
Bedirfnisse, die selbst in der heutigen
depravierten Verfassung dieser Medien
durchschlagen.» (15)

Maar hiermee zijn de grenzen bereikt
van tolerantie ten opzichte van mas-
sacultuur.

De tegencultuur vindt bij nieuw-links
evenmin genade: ze wordt immers
hooguit repressief getolereerd door de
gevestigde cultuurdragers en in elk ge-
val gerecupereerd in de commerciéle
populaire cultuur.

Zo is de kring gesloten en ligt de weg
voor een hernieuwde aanval op de mas-
sacultuur in het algemeen in de jaren
zeventig open.

Indien men voorlopig één constante in
de kritiek op de massacultuur mag aan-
wijzen dan is dat ongetwijfeld haar re-
gressief-pessimistische houding ten
opzichte van het historisch proces,
waarin een steeds voortdurende aftake-
ling van de kwaliteit van het leven wordt
gepostuleerd sinds de overgang van de,
overigens overgeidealiseerde, agrari-
sche samenleving naar de stedelijk-in-
dustriéle en door massamedia bevoor-
rade maatschappij. Enkel het nos-
talgisch referentiepuntvoor de projectie
van een wazig toekomstbeeld (de aris-
tocratische cultuur dan wel de voor-in-
dustriéle volkscultuur) verschilt naar-
gelang de politieke positie die de mas-
sacultuur-criticus inneemt, res-
pectievelijk een elitair dan wel een meer
sociaal gerichte.

2.2. De thematiek

Ondanks een totaal verschillend uit-
gangspunt en ondanks op het eerste ge-
zicht zeer verschillende theorieén over
massacultuur, zijn de klachten van
(neo)marxistische en conservatief-

elitaire critici op vele punten gelijkaar-
dig (16).

Verschilpunten zijn bijvoorbeeld aan te
wijzen in de verklaring van het ontstaan
van populaire cultuur: de conservatieve
kritiek legt die verklaring gemakkelijk bij
de inadekwaatheid van het publiek om
de hoge cultuur te smaken, de marxisti-
sche in het kapitalistisch marktmecha-
nisme. De conservatieve kritiek is in-
gegeven door vrees voor de opko-
mende macht van de massa (17) zoals
die weerspiegeld wordt in haar cultuur,
de marxistische door de ontgoocheling
over het feit dat de massa, ondanks
haar bevrijding uit het proletariaat,
blijkbaar toch niet naar de hoge cul-
tuur overstapt. Desondanks resulteren
beide visies meestal in een deni-
grerende houding ten overstaan van de
grote massa en haar cultuur.
Behoudens enkele fatalistische stem-
men zijn beide scholen het ook door-
gaans eens over de remedies tegen de
massacultuur, Afgezien van de extreem-
elitaire 'hoe dommer- hoe beter'-theorie
wordt alle heil verwacht van educatie, in
het ene geval om de massa binnen het
eigen systeem te integreren, in het an-
dere geval om haar, in een vlaag van
naastenliefde, ook een glimp te laten
zien van wat voorheen voor de elite was
weggelegd. In hun wereldverbete-
raarsmentaliteit zijn beide scholen vaak
doordrongen van humanistische
idealen als persoonlijke autonomie, in-
dividuele creativiteit en verwerping van
door de groep gedicteerde normen.

Maar meer nog dan in hun suggesties
voor remedies tegen het kwaad dat
massacultuur verondersteld wordt aan
te richten zijn de critici het eens over een
aantal klachten.

De gemeenschappelijke thema's waarin
de massacultuur-kritiek zich geregeld
vastbijt kunnen, ingeschoven in een ele-
mentair communicatieschema, voor-
lopig kort als volgt geformuleerd wor-
den:

- op het punt van de zender: mas-
sacultuur wordt massaal geprodu-
ceerd terwille van het profijt van de
industrie die haar op de markt brengt

- op het punt van de boodschap: mas-
sacultuur is gestandaardiseerde
industrie die haar op de markt brengt;

- op het punt van de ontvanger: mas-
sacultuur verstrekt een voldoening
van verdacht allooi en is in elk geval
schadelijk voor de consument;
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- op het punt van de effecten op de
maatschappij: massacultuur creéert
een passief en gemakkelijk te mani-
puleren publiek.

In volgende omschrijving zitten zowat
allethema's verweven : «Mass Culture is
imposed from above. It is fabricated by
technicians hired by businessmen; its
audiences are passive consumers, their
participation limited to the choice be-
tween buying and not buying. The Lords
of kitsch, in short, exploit the cultural
needs of the masses in order to make a
profit and/or to maintain their class ru-
le - in Communist countries, only the
second purpose obtains.» (18)

De impliciete vergelijking met de hoge
cultuur en de traditionele volkscultuur
wordt in een andere omschrijving ex-
pliciet gemaakt:

«The decline of the individual in the me-
chanized working processes of modern
civilization brings about the emer-
gence of mass culture, which replaces
folk art or «high» art. A product of
popular culture has non of the features
of genuine art, but in all its media pop-
ular culture proves to have its own
genuine characteristics: standardiza-
tion, stereotype, conservatism, men-
dacity, manipulated consumer goods.

In vergelijking met massacultuur wordt
de hoge cultuur verondersteld niet
commercieel te zijn of tenminste niet
geéxploiteerd te worden omwille van
het geld, gecreéerd te zijn door begena-
digde kunstenaars, en geapprecieerd te
worden door een actief, klein publiek
van bevoorrechten dat door het kunst-
genot innerlijk en maatschappelijk ver-
rijkt wordt; de creaties van de ernstige
cultuur dingen om de originaliteit, zijn
zeer heterogeen en in geen geval aan
de lopende band gemaakt en dus niet
gestandaardiseerd, integendeel: een
kunstwerk hoort de weerslag te zijn van
een zich steeds vernieuwend scheppen.

2.2.1. De communicator

Wat de vergelijking tussen ernstige en
massacultuur op het vlak van de pro-
duktie (bij de zender) betreft: het staat
inderdaad buiten kijf dat massacultuur
door winstzoekende bedrijven op de
markt wordt gebracht. Maar geschiedt
dat niet eveneens in de hoge cultuur-
sector met reproduceerbare werken?
Gehoorzaamt de uitgave van boeken
met de wereldliteratuur en gram-
mofoonplaten met klassieke muziek,

bijvoorbeeld, in principe niet aan de-
zelfde economische wetten waaraan de
uitgave van strips of popmuziek ge-
hoorzaamt ? Zijn die niet in even grote
mate onderworpen aan de wetten vande
markt? Ook de hoge cultuur heeft zijn
'bestsellers’ waarvan de opbrengst in
minder in de markt liggende produkten
kan geinvesteerd worden; omgekeerd:
lang niet alle populaire cultuurproduk-
ten zijn 'hits': de populaire muziek-pro-
duktie, bijvoorbeeld, is voor een groot
stuk een 'hit or miss'' aangelegenheid en
dus zeer verkwistend.

De vaak gehoorde kritiek dat de smaak
van het publiek manipuleerbaar is dient
in dit licht dus minstens stevig ge-
nuanceerd.

Baadt de verhandeling van niet re-
produceerbare en al of niet gesubsi-
dieerde kunstwerken (op kunstveilingen
bijvoorbeeld) vaak niet nog uitdrukkelij-
ker dan massacultuur in een com-
merciéle sfeer? (19)

Heeft het sterrendom - om het zwaarte-
punt even van de marketingsector naar
de creatieve sector te verleggen - in de
klassieke cultuur niet dezelfde afme-
tingen aangenomen als in de mas-
sacultuur? Zouden competitiezucht en
successtreven in de hoge cultuursfeer
niet in even grote mate aanwezig zijn
als in de populaire cultuur-sector, al
was het alleen al maar omdat de markt
van de eerste kleiner is?

Nog even terugkomend op het veelal
reproduceerbaar karakter van mas-
sacultuur mag nog eens uitdrukkelijk
gesteld worden dat dit media-immanent
kenmerk ook geldt voor de van mas-
samedia gebruik makende hoge cultuur
en dat, aan de andere kant, in de mas-
sacultuur ook eenmalige creaties wor-
den aangetroffen (rock-concerten bij-
voorbeeld) die nochtans vaak worden
voorgesteld als het monopolie van de
hoge cultuur.

Wanneer kunstliefhebbers een eenma-
lige creatie op een niet voor reproduktie
vatbare materiéle drager (een schilderij,
bijvoorbeeld) willen bezitten, zijn ze ge-
noodzaakt zich reprodukties aan te
schaffen van niet voor reproduktie be-
doelde werken, wat doorgaans als min-
derwaardig wordt beoordeeld. Vele
massacultuur-produkten bestaan niet
anders dan in hun reproduceerbaarheid
en zijn in dit opzicht dus authentieker
dan een copie van iets dat niet voor ver-
veelvoudiging bestemd is.

Het reproduceerbaar karakter van wat
traditioneel massacultuur wordt ge-

noemd veronderstelt, als vanzelf-
sprekend, dat de creatie geschiedt in de
vorm van een hoog technologisch pro-
duktieproces naar het industrieel model
van niet culturele, economische
goederen, met, bijvoorbeeld, ook nog
een hoge arbeidsdeling, een van-
zelfsprekendheid die door de kritiek niet
altijd wordt toegejuicht: «Such art wor-
kers are as alienated from their brain-
work as the industrial worker is from his
hand-work. The results are as bad qua-
litatively as they are impressive quan-
titatively... and so art - as against kitsch -
will result only when a single brain and
sensibility is in full command». (20) De
vergelijking van massacultuur met ge-
bruiksgoederen wordt door de kritiek
vaak doorgetrokken tot op het viak van
de verkoop: pockets of tandpasta ver-
kopen is net hetzelfde, heet het dan. De
minachting voor het creatief aspect van
de verkoop van gebruiksgoederen ter-
zijde gelaten is het minste dat in dit ver-
band kan gezegd worden dat promotie-
en reclamedenken reedslang in de klas-
sieke cultuursector is doorgedrongen.

Wat de plaats van de maker van mas-
sacultuur, nog steeds aan de kant van
het produktieproces, betreft is de kritiek
geneigd zijn rol te minimaliseren, hem
ondergeschikt te maken aan het pro-
duktie-apparaat en, vervolgens, hem
voor te stellen als een slaafs inspeler op
de wensen van het publiek. De echte
kunstenaar daarentegen wordt traditio-
neel voorgesteld als de persoon die op
de eerste plaats voor zichzelf creéert,
los van de controle van zowel de execu-
tives in de media-industrie als van het
publiek.

In een historische dimensie gefor-
muleerd wordt het statusverlies van de
moderne schepper dan als volgt uitge-
drukt: «In aristocracies, readers are fas-
tidious and far less difficult to please.
The consequence is that among aris-
tocratic nations no one can hope to suc-
ceed without great exertion, and this
exertion may earn great fame, but can
never procure much money; while
among democratic nations a writer may
flatter himself that he will obtain at a
cheap rate a moderate reputation and a
large fortune. For this purpose he need
not be admired, it is enough that he is
liked.» (21).

De aldus geschetste verhouding tussen
vakmanschap, faam en geldelijk gewin
is voor wat de moderne massacultuur-
maker betreft zeker aan herziening toe;
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vakmanschap iser in elk geval een hoog
gewaardeerde eigenschap, al moet toe-
gegeven dat het vaak minder door scho-
ling dan door vallen en opstaan wordt
verkregen. En wat de ernstige kun-
stenaar betreft: de romantische voor-
stelling van hem als een in alle een-

zaamheid werkend genie is voor een -

groot deel ongetwijfeld een mythe. Kun-
stenaars zijn op de eerste plaats vak-
mensen die bovendien niet in een va-
culm creéren maar zich mogelijk een
beeld pogen te vormen van hun publiek,
kunnen inspelen op de verwachtingen
van het publiek en eventueel een
compromis sluiten tussen hun eigen
waarden en die van een potentieel ge-
hoor. Omgekeerd is het duidelijk dat in
de massacultuur zeer eigenzinnige
creatoren opstaan die, zeker in het be-
gin van hun carriére, de standaarden
van zowel de industrie, die hun produk-
ten op de markt moet brengen, als die
van het gevestigd publiek negeren.
Van het werken in teamverband maakt
de populaire cultuurmaker in elk geval
geen probleem.

2.2.2. De boodschap

Standaardisering geldt als het meest
genoemde kenmerk van de massacul-
tuur-boodschappen. Maar zou het niet
kunnen dat ook als ernstig beschouwde
kunstenaars ontlenen aan anderen, met
andere woorden, niet altijd even origi-
neel zijn, en vervolgens, dat zij, vaak in
een concept, in een bepaalde stijl blijven
steken, dat hun werken, met andere
woorden, niet gespaard blijven van een
zekere vorm van standaardisering ?

Populaire cultuur-produkten zouden -
zo luidt de argumentatie - noodzakelijk
clichématig, stereotiep, gehomogeni-
seerd zijn omdat zij een zo breed moge-
lijk publiek dienen aan te spreken: «Like
nineteenth-century capitalism, Mass
Culture is a dynamic, revolutionary
force, breaking down the old barriers of
class, tradition, taste, and dissolving all
cultural distinctions. It mixes and
scrambles everything together, produ-
cing what might be called homogenised
culture, after another American achie-
vement, the homogenisation process
that distributes the globules of cream
evenly throughout the milk instead of

allowing them to float separately on top. |

It thus destroys all values,since va-
luejudgments imply discrimination.
Mass Culture is very, very democratic : it
absolutely refuses to discriminate
against, or between, anything or any-

body. All is grist to its mill, and all comes
out finely ground indeed (22).

Het 'massacultuur is gehomogeni-
seerde kitsch'-argument dient ge-
nuanceerd: men mag niet alleen stellen
dat het publiek van de massamedia he-
terogener is dan men doorgaans ge-
neigd is te denken (cfr. infra) maar ook
dat de massacultuur-boodschappen die
via die media verspreid worden ten min-
ste tot op een bepaalde hoogte origineel
en dus onvoorspelbaar zijn; indien ze
dat niet waren zouden ze niet in staat
zijn de aandacht van het publiek gaande
te houden. Elk massacultuurmedium
laat bij nader toezien een grote mate van
diversiteit aflezen nietenkel naar genres
maar ook binnen de genres, een hetero-
geniteit van thematiek en vormgeving
die niet moet onderdoen voor deze die
verondersteld wordt in de ernstige cul-
tuur aanwezig te zijn; docu-drama's
zijn even verschillend van komische TV-
feuilletons als het klassieke drama van
de klassieke comedie bijvoorbeeld, en
rock-muziek groepeert minstens even-
veel stijlen als, bijvoorbeeld, moderne
klassieke muziek. Precies omdat popu-
laire cultuur minder bestudeerd wordt is
enige systematiek en categorisering van
genres op het eerste gezicht afwezig.

De constructie van zekerheidsgevende,
althans niet verontrustende bood-
schappen, de creatie van een psy-
chologisch comfort is niet het mono-
polie van de populaire cultuur, even-
min trouwens als het vaak met kitsch-
produkten geassocieerde conserva-
tisme van de er in verscholen waarden.

Kunst zou - nog zo'n algemeen aan-
vaarde stelling - tijd- en ruimteloos zijn,
een voor eens en altild en overal gel-
dende waarheid communiceren. Po-
pulaire cultuur wordt gemaakt voor het
moment, voor ogenblikkelijke con-
sumptie: eens geconsumeerd wordt ze
in de vergeethoek gegooid om er nooit
meer uit opgevist te worden. Ongetwij-
feld maakt een deel, zelfs een groot deel
van de populaire cultuur-produkten
geen geschiedenis, evenmin trouwens
als een groot deel van de hoge cultuur-
creaties. Maar toch blijken vele van deze
zogenaamd voor instant-consumptie
ontworpen produkten in de tijd stand te
houden. Men denke aan Hymphrey Bo-
gart-films of evergreens uit de populaire
muziek. En in de ruimte dienen mas-
sacultuurboodschappen evenmin ge-
bonden te zijn - naar hun plaats van oor-
sprong zijn ze, net zoals de hoge cul-

tuur, altijd wel herkenbaar. Het feit dat
ook massacultuur, westerse popmuziek
bijvoorbeeld, in staat is de grenzen van
staten te overschrijden mag als aan-
duiding dienen dat ze minstens enige
universele waarden reflecteert.

Wanneer de hoge cultuur zich alleen
maar hoeft te bekommeren om haar es-
thetische relevantie wordt de lage cul-
tuur haar realiteitsvreemd, zero-infor-
matief karakter verweten: «The Lords
of kitsch sell culture to the masses. Itisa
debased, trivial culture that voids both
the deep realities (sex, death, failure,
tragedy) and also the simple, spon-
taneous pleasures, since the realities
would be too real and the pleasures too
lively to induce what Mr. Seldes calls
‘the mood of consent’: i.e., a narcotised
acceptance of for the unsettling and
unpredictable (hence unsalable) joy,
tragedy, wit, change, originality and
beauty of real life. The masses, de-
bauched by several generations of this
sort of thing, in turn come to demand
trivial and comfortable cultural pro-
ducts». (23)

Tegenover dergelijke uitspraken kan
men met recht argumenteren dat popu-
laire cultuur een zeer functioneel in-
strumentarium biedt voor het leven in de
kapitalistische maatschappij: «Popular
culture has played a useful role in the
process of enabling ordinary people to
become individuals, develop their iden-
tities, and find ways of achieving creativ-
ity and selfexpression.

The issues are rarely presented as they
appearin ordinary life, and problems are
solved much too easily, but still, they
offer ideas to the audience which it can
apply to its own situation.» (24)

Het zogenaamd afstellen van cultuur-
produkten op de gemiddelde smaak van
het grote publiek stoot op weerstand
wanneer het traditionele gegevens uit
de massacultuur betreft maar wordt vol-
strekt onaanvaardbaar geacht wanneer
de lage cultuur daarvoor ook nog uit het
domein van de grote kunst gaat ontle-
nen: «Corruption of past high culture by
popular culture takes numerous forms,
starting with direct adulteration... Cor-
ruption also takes the form of mutilation
and condensation... works are cut, con-
densed, simplified and rewritten until all
possibilities of unfamiliar or esthetic
experience are strained outand plotand
action become meaningless thrills with
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an obligato of maudin simperings and
grandiose defiances; music is reduced
to clatter and tinkle or cloying sen-
timentalities» (25).

De corruptie van de hoge cultuur wordt
zelfs beschouwd als het voornaamste
kenmerk van kitsch: «Kitsch, using for
raw material the debased and academi-
cized simulacra of genuine culture, wel-
comes and cultivates this insensibility
(to the values of genuine culture). It is
the source of its profits. Kitsch is me-
chanical and operates by formulas.
Kitsch is vicarious experience and faked
sensations. Kitsch changes according
to style, but remains always the same.
Kitsch is the epitome of all that is spu-
rious in the life of our times. Kitsch pre-
tends to demand nothing of its cus-
tomers except their money - not even
their time».

Afgezien van het feit dat wederzijdse
beinvioeding van verschillende cul-
turele sferen als normaal kan worden
beschouwd mag gesteld worden dat
populaire cultuur niet alleen de grote
kunst ‘verkracht' maar dat ook, omge-
keerd, de laatste ten gepaste tijde bij de
eerste te leen gaat. Men zal hier zelden
van verkrachting spreken, maar kan
men niet evenzeer argumenteren dat
een bewerking van een populair cul-
tuurgegevens in het idioom van de tradi-
tionele kunst het vaak meer onrecht dan
recht laat wedervaren (men denke aan
bewerkingen door symfonie-orkest van
Beatle-nummers) ?

2.2.3. De ontvanger

Wat de vergelijking van massacultuur
met hoge cultuur op het viak van de
consumptie (bij de ontvanger) betreft
dient op de eerste plaats de traditioneel
gemaakte homogeniteittheterogeniteit-
tegenstelling in de publieksgroep van
beide cultuursferen gerelativeerd. Al-
hoewel de leden van het hoge cultuur-
publiek graag prat gaan op de indivi-
dualiteit van de eigen smaak zijn ze
daarin ongetwijfeld meer beinvliced dan
ze van zichzelf zouden toegeven, om
niet te zeggen, dat tenminste een deel
van hen in feite kan gecatalogeerd
worden als een snobistische 'kunst is
sjiek'-groep voor wie het een statusaan-
gelegenheid is zich gecultiveerd voor te
doen. Zou de smaak van het doorsnee-
publiek dat zich liefhebber van klassieke
muziek verklaart niet even homogeen
zijn als de smaak van de populaire mu-

ziek-luisteraar, bijvoorbeeld? Nog een
voorbeeld: een hitparade, die doorgaat
voor populariteitsbarometer van de
meest gemiddelde en verviakte muzi-
kale smaak, reflecteert bij nader toezien
een onvermoede heterogeniteit in zake
samenstelling, dus ook voor wat betreft
de kopers van lichte muziek. Het mas-
sacultuur-publiek is niet zo massaal als
men geneigd is te denken, het groepeert
een grote variétiet van heterogene
groepen, elk met hun eigen voorkeur.

In dezelfde mate als hoge cultuur alleen
maar verrijkend geoordeeld wordt,
wordt massacultuur beschouwd als al-
leen maar nadelig, schadelijk zelfs voor
de emotionele en intellectuele capaci-
teiten van de consument - het woord
consument is hier tekenend : zelden ge-
hoord in verband met de hoge cultuur
wordt het meestal in zijn met betrekking
tot levensmiddelen gebruikte zin aan-
gewend : eten leidt slechts tot een kort-
stondige, momentane bevrediging: «its
(mass culture) distinctive mark is that it
is solely and directly an article for mass
consumption, like chewing gum» (26).
Soms gaat de kritiek nog verder en
doet de notie 'verslaving' haar intrede:
«,.. 'mass’ culture is without any serious
value; its is shallow, evasive, often bad
in its own terms and performs no more
important cultural function than does
tobacco. | will admit that it is habit-for-
ming in a more serious way than is to-
bacco and often, though not always,
forms an exclusive habit, one that ex-
cludes the possibility of other and, by
the old tradition, superior forms of
culture.» (27)

Massacultuur wordt destructief beoor-
deeld voor de emotionele activiteit
doordat zij slechts een onechte voldoe-
ning verschaft en/of de menselijke ac-
tiviteit herleidt tot geweld en sex. Mas-
samediacultuur veroorzaakt onherstel-
bare letsels in de intellectuele capaci-
teiten door haar bedrieglijke en
escapistische inhoud die de con-
sumenten onbekwaam maaktom zichin
de realiteit te manifesteren, om uit te
groeien tot autonome individuen: «All
mass media in the end alienate people
from personal experience and though
appearing to offset it, intensify their
moral isolation from each other, from
reality and from themselves. One may
turn to the mass media when lonely or
bored. But mass media, once they be-
come a habit, impair the capacity for
meaningful experience... Though more

diffuse and not as gripping, the habit
feeds on itself, establishing a vicious
circle as addictions do... Even the most
profound of experiences, articulated
too often on the same level, is reduced
toacliche... It lessens people’s capacity
to experience life itself» (28).

Het globale effect van massacultuur is
dan ook «to distract people from lives
which are so boring that they generate
obsession with escape. Yet because
mass culture creates addiction to pre-
fabricated experience, most people are
deprived of the remaining possibilities
of autonomous growth and enrichment,
and their lives become ever more boring
and unfulfilled» (29).

Als er één ding gebleken is uit effecton-
derzoek bij de massamedia dan is het
wel dat deze niet die pavloviaanse im-
pact hebben die de massacultuurkritiek
hun wil toeschrijven, de mensen niet
zodanig narcotiseren, vervreemden...
dat zij zich niet adekwaat meer kunnen
gedragen in de realiteit. De vraag zoals
die vooral met betrekking tot geweld in
de massamedia is gesteld - leidt geweld
in de media tot reéel agressief gedrag of
compenseert het net agressief gedrag ?
- blijft voorlopig onopgelost. En wat
mag gezegd over de functie van geweld
en sex in de grote meesterwerken van de
cultuur? Kunnen vage noties over de
veronderstelde catarisfunctie aldaar
niet met evenveel recht getransponeerd
worden naar het domein van de mas-
sacultuur? Kunnen overigens de met
betrekking tot de ontvanger rijzende
punten van kritiek niet met recht gefor-
muleerd worden voor wat betreft de
kunst en de functies die zij vervult?
Wanneer iemand in zijn dagelijks leven
gelimiteerd wordt door zijn belangstel-
ling voor de hoge cultuur wordt dit in elk
geval zelden pathologisch genoemd. En
betekent kunst, opgevat als sublimering
van frustraties, niet evengoed een viucht
uit de realiteit als de massacultuur op
haar manier verondersteld wordt te
bieden ? Is, tenslotte, een groot deel van
het hoge cultuur-bedrijf er niet op gericht
de ontvanger van zekerheden te voor-
zien, al geldt dit verwijt gewoonlijk
slechts voor de massacultuur?: «Every
spectator of a television mystery knows
with absolute certainty how itis going to
end. Tension is but superficially
maintained and is unlikely to have a se-
rious effect any more. On the contrary,
the spectator feels on safe ground all the
time. (30).

10
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2.2.4. Effecten op de maatschappij.

Wat de weerslag van de massacultuur-
consumptie op het brede vlak van de
maatschappij betreft wijst de kritiek
nogal eens op het gevaar voor een tota-
litair regime via de massamedia
geinstalleerd boven een door de mas-
sacultuur genarcotiseerde en geatomi-
seerde massa: «At its worst, mass cul-
ture threatens not merely to cretinize
our taste, but to brutalise our senses
while paving the way to totalitarianism.
And the interlocking media all conspire
to that end» (31).

Het spookbeeld van het fascisme wordt
in één adem genoemd met dat van de
massacultuur: «lt was because man was
alienated and uprooted that he so
eagerly accepted the cruel and spurious
ethnic community profferred by National
Socialism. The same factors which
lead them to National Socialism are res-
ponsible for modern man's eager self-
immersion into the trivial, base and
meretricious culture provided by the ra-
dio, the film, the comic strips, the televi-
sion, and mass-produced goods.

It is therefore to be expected that the
mass culture which has been created
to meet the needs of alienated and
uprooted men will further the process,
exacerbate the needs and lead onto an
inevitable culmination in Fascism» (32)

In de scheefgetrokken relatie tussen ar-
beid en vrije tijd in de kapitalistische
maatschappij speelt de populaire cul-
tuur een doorslaggevende rol: «The
consumers of musical entertainment
are themselves objects or, indeed, pro-
ducts of the same mechanisms which
determine the production of popular
music. Their spare time serves only to
reproduce their working capacity. ltisa
means instead of an end. They want
standarization and pseudo-individuali-
zation, because their leisure is an
escape from work and at the same time
is molded after those psychological at-
titudes to which their workaday world
exclusively habituates them» (33). Of
anders geformuleerd: «Whatever its
manifest content, mass culture must
therefore not subvert the basic patterns
of industrial life. Leisure time must be so
organized as to bear a factitious relation-
ship to working time: apparently dif-
ferent, actually the same. It must provide
relief from work monotony without ma-
king the return to work too unbearable;
it must provide amusement without in-
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sightand pleasure without disturbance -
as distinct from art which gives pleasure
through disturbance.

Mass culture is thus orientated toward a
central aspect of industrial society: the
depersonalization of the individual.»
(34).

Ook al wordt het schrikbeeld van de
autoritaire staat niet opgeroepen, ook al
wordt de slinkse strategie van de
machthebbers in de onrechtvaardige
maatschappij niet aangeklaagd, dan zal
men toch stellen dat populaire cul-
tuur slechts de status quo, op politiek
vlak, dienstig is, sociale ongelijkheid,
racisme, sexisme, imperialisme (35)...
expliciet en vaker nog impliciet propa-
geert.

Maar houdt het gros van de ernstige
kunst dan altijd de nobele menselijke
waarden voor, propageert zij altijd een
rechtvaardige wereld of zou men in-
tegendeel ook niet kunnen stellen dat zij
op haar manier haar bewonderaars dro-
geert in de plaats van aan te zetten tot
mondigheid, en alleen al door haar eli-
taire ingesteldheid een onrechtvaardige
maatschappij zo niet propageert dan
toch mee in stand houdt?
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de utopische radiotheorie

van
bertold brecht

ludo dosogne

1. Het voorspel

Op het einde van de twintiger jaren
oefende het medium radio een on-
weerstaanbare aantrekkingskracht uit
op een groot aantal kunstenaars. Niet
zozeer de specifieke mediamieke eigen-
schappen waren het object van hun be-
langstelling ; veeleer was hun interesse
gericht op een potentiéle uitbreiding
van het publiek. De uitsluitend orale di-
mensie van het medium werd eerder er-
varen als een tekort, dat gecom-
penseerd diende te worden. Toch
hechtten dichters, voordrachtkunste-
naars, theatermakers, zangers en mu-
sici meer belang aan het bereiken van de
massa. Radio werd beschouwd als het
kunstdemocratiseringsmedium bij uit-
stek. Ook Bertold Brecht (1898-1956)
was die mening toegedaan, toen hij op
11 mei 1925 op 27-jarige leeftijd in Berlijr
als radiomedewerker  debuteerde.
In het kader van een radio-avond, ver-
zorgd door de Novembergroep (1) droeg
hij de ballade MAZEPPA (2) en het ver-
haal «Die hoflichen Chinesen» (3) voor.
Op dat moment had Brecht nog geen
radiotheorie ontwikkeld. Radio was en-
kel een doorgeefluik naar de massa toe.

Bovendien was hij toen wat we nu
zouden noemen «vertrost» ingesteld.
Hij hing het vraag-en-aanbod-principe
van de nieuwe zakelijkheid aan. Deze
liberale beweging nam de vrije markt-
economie als criterium, ook op cultureel
domein. «Onze hoop richt zich op het
sportpubliek!» schreef Brecht toen.
«Wanneer de toeschouwers hun plaat-
sen kopen weten ze exact wat er hen te
wachten staat; wanneer ze eenmaal in
dezaal beland zijn zullen ze ook zien wat
ze hadden verwacht» (4). In 1926 werkte
hij mee aan het eindejaarsprogramma,
een akoestische jaarrevue. Tijdens deze
uitzending in een regie van Alfred Braun
traden al de voornaamste personen op,
die in de latere radiocarriére van Brecht
een belangrijke rol zullen vervullen.

De eigenlijke doorbraak in de radiowe-
reld beleefde Brecht toen zijn theater-
stuk «Mann ist Mann= in een Berlijnse
creatie werd uitgezonden (18-3-1927).
Vooraf wees hij op de nauwe band tus-
sen het episch theater en de radio. In dit
werk, waarin het heldendom wordt ge-
parodieerd, ontwikkelt Brecht een bij-
zondere relatie met de luisteraar en met
het medium radio. De luisteraar kan en
mag het stuk de betekenis toekennen
die hij verkiest. Hij biedt het vrijblijvend
aan het genietend (sport)publiek aan.

Voor Brecht werd op dit moment de ra-
dio het ideale forum voor zijn «nieuw»
(episch) theater.

Hetzelfde jaar (uitzending 14-10-
1927) bewerkte Brecht Shakespeare's
«Macbeth» voor uitzending. Hoewel hij
deze auteur in de eerste plaats be-
schouwde als de voornaamste ver-
tegenwoordiger van het individualisme
(van de «grossen Einzelnen»), con-
stateerde hij toch de eerste aanzetten
naar een epische dramatisering. Aan de
oorspronkelijke Macbeth-tekst voegde
hij eigen passages toe. De jamben zette
hij om in proza, een toegevoegde ver-
teller wees de luisteraar op de betekenis
van de verschillende fragmenten. Door
het gebruik van epische middelen, die
tot vervreemdingseffecten bij de luiste-
raar leidden, bleek het werk als radiofo-
nisch aan te slaan (uitgezonderd bij de
fervente aanhangers van Shakespeare,
die iedere wijziging aan de originele
tekst als een heiligschennende inbreuk
afschilderden). Hieruit leidde Brecht af
dat de mediamieke mogelijkheden van
de radio een grote affiniteit bezitten ten
opzichte van de epische stijl van het
theater.

In december 1927 behandelt de «Berli-
ner Borsencourier» de verhouding tus-
sen radio, kunst en actualiteit. Bertold
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Brecht levert daarin een bijdrage geti-
teld «Vorschlage fir den Intendanten
des Rundfunks». Hierin ontwikkelt hij
een aantal democratiseringsmogelijk-
heden van de radio. Volgens hem
moeten de belangrijke Rijksdagbijeen-
komsten en de grote processen via de
radio uitgezonden worden, opdat het
politieke leven zo rechtstreeks onder de
controle van de gemeenschap zou ko-
men. Kurt Weill, op dat ogenblik nog
criticus in het tijdschrift «Der Deutsche
Rundfunk» deelde Brechts opvattingen
dat men de radio als democratiserings-
middel diende in te schakelen.
Waar het traditionele theater en de tot
dan genoemde politiek een kleine min-
derheid bereikte, kon de radio zich—als
groot — on-belast nieuw instituut tot de
hele natie richten.
Zodra hij merkt dat er verzet ontstaat
tegen het voorstel politieke bijeenkom-
sten uit te zenden, ontstaat bij hem een
steeds kritischer houding tegenover de
radio als instituut. Hij werpt de principes
_van de nieuwe zakelijkheid overboord
en evolueert naar een pedagogische
mediumvisie.
In 1928, het jaar dat hij met de
Driestuiveropera op de planken kwam,
neemt hij deel aan een radiodiscussie,
die als thema «Die Not des Theaters»
behandelde. In deze discussie — die
grotendeels geénsceneerd werd — de
teksten werden immers vooraf gecon-
troleerd en bestonden dus véor de uit-
zending — kwam zowel de democrati-
sering van het theater als die van de ra-
dio ter sprake. Dit was trouwens ook het
geval in andere radiogesprekken over
klassieke literatuur of andere onder-
werpen. De kritische houding van
Brecht werd door de «Lieferanten» niet
geapprecieerd zodat hij na 1929 niet
meer voor een radiodiscussie werd uit-
genodigd, hoewel hij — zoals blijkt uit
latere hoorspelprodukties, nog wel de-
gelijk in radiowerk geinteresseerd was.

2. Het radioleerstuk «Der Flug der
Lindberghs» (5)

Ter gelegenheid van de Baden-Baden
Musikwoche in 1929 ontwierpen Bertold
Brecht (tekst) en Kurt Weill (muziek) een
luisterspel, waarin de radio op een merk-
waardige wijze diende aangewend te
worden. De thematiek van het luister-
spel behandelde de vlucht van Lind-
bergh over de Atlantische Oceaan. De
wolken, de wind en het oceaanwater
spreken Lindbergh in verzen toe. Lind-
bergh praat met zichzelf, over het werk

van de arbeiders die tot de bouw van het
vliegtuig hebben bijgedragen. Hij praat
ook met zijn vliegtuig, dat enkel via mo-
torengeronk antwoord geeft. Het werk
omschreef Brecht als een radioleerstuk
voor jongens en meisjes. Hoewel het
werk esthetisch was uitgebouwd
hechtte Brecht toch meer waarde aan
het pedagogische: «Der Ozeanflug hat
keinen Wert, wenn man sich nicht daran
schult. Er besitzt keinen Kunstwert, der
eine Auffihrung rechtfertigt, die diese
Schulung nich bezweckt. Er ist ein
Lehrgegenstand» (6).

Dit Brechtiaans luisterspel stond de ra-
dio niet meer ten dienste — het diende
niet langer «zum Gebrach» —het was er
om de radio te veranderen(7). In de
grond ontwikkelt Brecht hier de eerste
aanzetten tot zijn theorie die de een-
richtingscommunicatie die het medium
tot dan toe bezat, wil doorbreken. Bo-
vendien wilde hij de scheiding tussen de
produktie en de consumptie van de pro-
gramma's opheffen. Het was Brechts
bedoeling dat de |uisteraars de teksten
van Lindbergh — het oefengedeelte —
mechanisch meezegden. De elementen
die Lindbergh ontmoette — moesten
slechts meegelezen worden. Zij waren
erenkel om de oefening mogelijk te ma-
ken. Zij behoorden tot het radio-ap-
paraat.

Tijdens de creatie in Baden-Baden werd
dit scenisch gevisualiseerd doordat
Brecht het podium opsplitste in twee
duidelijk onderscheiden gedeelten. Aan
de ene zijde vertolkten koor en instru-
menten samen de rol van de elementen
achter een bordje waarop «das Radio»
te lezen stond; aan de andere zijde zat
één man, die de rol van Lindbergh ver-
tolkte, achter het bord «der Horer». Tus-
sen hen beide stond Brecht zelf, die de
aanwijzigingen gaf.

Het technisch apparaat wordt door
Brecht als deelnemer aan een collectief
leerproces ingezet. Niet alleen zou zo de
afstand tussen zender en ontvanger
maar ook tussen de verschillende ont-
vangers onderling overbrugd worden.
De individuele luisterervaring trans-
formeerde door het mechanisch mee-
spreken tot een collectief leerproces.
Brecht doelde daarmee zeker niet op
een identificatie van de luisteraar met de
Lindberghfiguur. Als ideaal stelde hij
voor het Lindbergh-gedeelte collectief
bv. in een schoolklas bij het radiotoestel
mee te spreken of te zingen : «Nurdurch
das gemeinsame Ich-Singen 'lch bin
Charles Lindbergh' kann ein Weniges
von der padagogischer Wirkung geret-

tet werden». In de gedrukte tekst wordt
het Lindbergh-gedeelte dan ook meer-
voudig aangeduid als «de Lindberghs».

Op deze manier wil hij een «Art Aufstand
des Horers» mogelijk maken.

De leerstuk-theorie van Brecht moet wel
duidelijk onderscheiden worden van de
toen bestaande schoolmuziekpedago-
gie, die niet zozeer de uitvoering van een
muziekwerk, dan wel het leerproces dat
daaraan ten grondslag ligt als uitgangs-
punt nam.

Eigenlijk leidt de muziekpedagogie in
de school op tot kunst, terwijl Brecht de
kunst eerder hanteerde als middel tot
het gestelde doel, nl. een bewust-
zijnsverandering, waardoor ook een
verandering van de wereld in positieve
zin mogelijk zou worden.

Het leerstuk was voor Brecht ook geen
leerspel waarbij het ludieke het educa-
tieve zou kunnen verdringen. Het spe-
lend leren was volgens Brecht een typi-
sche methode van de geinstitutionali-
seerde maatschappij, die via ludieke
vormen de mensen initieerde in de be-
staande maatschappelijke structuren.
Het leerstuk bevat integendeel een
leerstof en roept op tot kritiek (ook tot
briefwisseling van de luisteraar met de
programmamaker). Ook verschilde het
leerstuk van het episch theater. Het
leerstuk is immers slechts werkzaam
door het mee te spelen, niet door het te
bekijken of louter te beluisteren. In «Der
Flug der Lindberghs» wordt eigenlijk
het tragisch conflict tussen het individu
en de maatschappij opgerakeld. Vol-
gens Steinweg is het leerstuk een oefe-
ning in dialectisch denken en handelen.
Groth anderzijds vindt in het leerstuk
zowel elementen van het natuurdialec-
tisch als van het «eingreifendes Den-
ken», waarbij enerzijds de objectieve
abstract onhistorische en anderzijds de.
subjectieve geschiedenismakende —
want ingrijpende — factoren worden
benadrukt. De vlucht van Lindbergh
wordt niet zozeer als een grote indivi-
duele prestatie of als een zegen van de
techniek over de natuur voorgesteld,
eerder zal Brecht de samenhang tussen
technische en sociale ontwikkelingen
benadrukken. Door de machine (het
vliegtuig) te construeren of te besturen
schoolt men de geest («Schulung des
Geistes in der Mechanik»).

Al in de leerstukstructuur komt het uto-
pisch karakter van Brechts denken tot
uiting. Wie zal immers de oefeningen
organiseren? Volstaat een eenmalige
uitzending ? Is de identificeerbaarheid
van de luisteraar met de hoofdfiguur wel

14

COMMUNICATIE 11 (1981-82) Nr. 4



(ADVERTENTIE)

D'r gaat geen minuut voorbij
of er gebeurt wat

dat de moeite loont

om te lezen.

Daar maken wij werk van
in een klare taal,
duidelijke standpunten,
sprekende en kleurrijke foto's,
boeiende achtergrondverhalen,
levendige reportages
€n brengen het samen onder één noemer:

HET BELANG VAN LIMBURL

N.V. Concentra - Het Belang van Limburg
— Herckenrodesingel 10 3500 Hasselt
Tel.: 011/25.09.11
— Internationaal Perscentrum
Karel de Grotelaan 1, bus 11 1040 Brussel
Tel.: 02/736.80.15 (binnenpost 253)

COMMUNICATIE 11 (1981-82) Nr. 4



uit te sluiten ? Kan de luisteraar wel vol-
doende abstractie maken van de con-
crete tekst om tot de diepere betekenis
door te dringen?

3. De radiotheorie

Bij Kurt Weill, Brechts nauwste mede-
werker op het einde van de jaren '20,
ontstond vlug een desillusionerings-
proces t.o.v. de radio. Een gedeelte van
zijn «Berliner Requiem» (1929) was im-
mers gecensureerd, Vanaf 1930 be-
stempelde hij de radio als een oud me-
dium, dat voor de concert- en de
theaterzaal niet moest onderdoen.
«Denn im Rundfunk ist eine anonyme
Gemeinschaft von Erwachsenen aus
verschiedensten Kreisen vorhanden,
mit der wenig anzufangen ist» (8).

Ook Brechts medewerking aan de radio
verminderde. Op 30-1-1931 werd door
de Berlijnse zender nog een Hamletbe-
werking uitgezonden en op 11-4-1932
een hoorspelversie van «Die heilige Jo-
hanna der Schlachthéfe». Dit laatste
werk, moest om politieke redenen tot 1/3
gereduceerd worden, zodat de revolu-
tionaire inhoud enigszins kwam te ver-
vallen.

Deze omstandigheden waren de aan-
leiding tot het ontwikkelen van een ra-
diotheorie. De grondslagen hiervan zijn
te vinden in de «Rede Uber die Funktion
des Rundfunks» (1932).

Uitgangspunt voor de argumentatie is
de stelling dat de radio werd uitgevon-
den voéoér er vanuit maatschappelijk
standpunt behoefte aan was. De gouden
jeugdjaren van de radio worden verge-
leken met een akoestisch warenhuis,
waar men kon «leren zuchten op het
kippengekakel van een pelgrimskoor en
waar de radioserieén goedkoper bleken
dan leidingwater!» In zijn eerste fase
was de radio enkel een plaatsvervanger
van het theater, de opera, het concert,
devoordracht, het café of de lokale pers.
Hoewel men plots over de mogelijkheid
beschikte alles aan allen te zeggen, had
men in feite niemand iets te zeggen (9).
Waar de radio in 1927 door Brecht nog
als democratiseringsmedium werd be-
schouwd, wordt dit in 1932 het com-
municatiemedium. Daartoe moet het
van distributieapparaat getransfor-
meerd worden tot een communica-
tieapparaat. Daartoe moet er door de
zender niet louter uitgezonden, maar
ook ontvangen worden. De |uisteraar
moet niet alleen luisteren ; hij moet ook
kunnen spelen. De isolatie tussen zen-
der en ontvanger moet opgeheven wor-

den: «Der Rundfunk misste demnach
aus dem Lieferantum herausgehen und
den Hobrer als Lieferanten organisie-
ren» (10).

Het medium moet volgens Brecht om-
gevormd worden en de bezits-
verhoudingen gewijzigd. De maat-
schappelijke basis van de radio moet
beschermd worden en «ihre Verwen-
dung im Interesse der wenigen haben
wir zu diskutieren»(11).

Het woord massamedium krijgt bij
Brecht dus een dubbele betekenis: Het
is niet alleen het medium voor de massa,
maar ook en vooral van de massa.

Dat Brecht zich het utopisch karakter
van zijn gedachten bewust is blijkt uit
het volgende fragment; «Sollten Sie
dies fUr utopisch halten, so bitte ich Sie
darliber nachzudenken, warum es uto-
pisch ist» (12). .

4, Brechts radiowerk na 1933

Door politieke ontwikkelingen in Duits-
land en hun weerslag op de officiéle ra-
dio-instituten was er steeds minder
plaats in de media voor een man als
Brecht. Voor een alternatieve vrije zen-
der schreef hij nog «Deutschen Sati-
ren». In 1934 werd zijn luisterspel over
Lindbergh door de Belgische radio uit-
gezonden onder de titel «Het leerstuk uit
Baden over de eensgezindheid». In 1940
kwam «Das Verhér des Lukullus» op de
antenne van Radio Beromiinster. Daarin
werden door het «Ministerium fir
Volksbildung» zgn. «correcties» aan-
gebracht. Door de omstandigheden was
hij verplicht de radicale utopische ra-
diotheorie te vervangen door een poli-
tiek-realistische epische benadering.

Toen Brecht na een analyse van de ra-
diouitzendingen — zowel in Oost als
West-Duitsland in 1954 — dus 2 jaar
voor zijn overlijden — tot de vaststelling
kwam dat de inhoud van de pro-
gramma's louter op amusement gericht
was en er geen institutionele veran-
dering van hetmedium te bespeuren viel
schreef hij «Der Rundfunk ist trotz eini-
ger Bemihungen nach wie vor tot» (13).

5. Besluit

Wanneer Brecht zijn radiotheorie ont-
wikkelt is hier geen sprake van een we-
tenschappelijke theorie. Hij werkt enkel
een aantal voorstellen uit die duidelijk
utopisch blijken te zijn maar die toch
door hun utopisch karakter de vinger op
de wonde leggen van het instituut radio.
Zijn kritiek richt zich eigenlijk op de to-

tale maatschappelijke structuur, die
zowel weerspiegeld wordt in de ver-
houdingen binnen een instituut als de
radio, als tussen de radiomakers en de
luisteraars. Door de opheffing van de
grenzen zou de werkelijkheid kunnen
omgebogen worden zodat zender en
ontvanger in elkaar vervioeien. Zoniet
zijn de media ten dode opgeschreven.

(1) De Novembergroep ontstaan rond
1920 omvatte kunstenaars uit verschillende
domeinen. Hun stijl zou als =politiek expres-
sionisme» kunnen omschreven worden.

(2) Zie «Gesammelte Werke=, (8, 233).

(3) G.W., 11, 100.

(4) G.W., 15, 81.

(5) Omgedoopt tot «Ozeanflug» toen
Brecht constateerde dat Lindbergh met de
Nazis samenwerkte.

(6) G.W., 18, 124.

(7) Idem

(8) Kurt Weill, Ausgewdhlte Schriften, Da-
vid Drew, Frankfurt am Mainz, 1975, blz. 64.

(9) G.W., 18, 122

(10) G.W., 18, 129.

(11) G.W., 18, 133.

(12) G.w.,, 18, 130.

(13) G.W., 20, 330.
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het recht van antwoord

In Belgié hoort het recht van antwoord
traditioneel bij de pers: zoals men een
grote persvrijheid vanzelfsprekend
acht, neemt men tevens aan dat het van-
zelfsprekend is dat diegenen die in de
pers worden vernoemd, over een re-
pliekrecht beschikken. Naast de onbe-
perkte vrijheid van de pers om gelijk wie
in haar kolommen te noemen, staat het
recht voor al wie werd genoemd of aan-
geduid, om, naar aanleiding daarvan, te
«antwoorden».

Reeds de eerste Belgische perswet van
20 juli 1831 regelde het recht van ant-
woord; zij werd op dit punt vervangen
door de wetvan 23 juni 1961, die op haar
beurt werd aangevuld door de wet van 4
maart 1977.

Alle natuurlijke personen of rechts-
personen beschikken over het recht
van antwoord; hoewel deze tekst de
zgn. feitelijke verenigingen schijnt uit te
sluiten, kan misschien toch wel worden
gedacht dat zij hetzelfde recht hebben.
Men neemt evenwel veel moeilijker aan
dat zij ook in rechte hun recht zouden
kunnen afdwingen, indien nodig.

Het volstaat dat men in een periodiek
geschrift bij name is genoemd of im-
pliciet is aangewezen. Periodiek wordt

ruim opgevat; zelfs een jaarboek wordt
als zodanig opgevat, en natuurlijk
kranten, weekbladen enz. Boeken in de
strikte zin van het woord vallen er
buiten.

Het volstaat tevens dat men is genoemd
of impliciet aangeduid; men moet niet
zijn aangevallen, en men is evenmin
verplicht iets te weerleggen, te ontken-
nen of recht te zetten. Men heeft zelfs
reeds aanvaard dat men aan lof-
betuigingen nog wat kan toevoegen via
het recht van antwoord.

Daarmee is tevens aangegeven dat de
oude opvatting, volgens dewelke het
recht van antwoord een recht van ver-
dediging was, geheel is verlaten. Het is
een eigen zelfstandig recht, dat welis-
waar pas ontstaat zodra men is ge-
noemd in een periodiek, maar dat niet
wordt geconditoneerd door de tendens
van het artikel waarin de vernoeming
voorkomt.

Alléén degene die het recht uitoefent,
oordeelt over de opportuniteit van het
antwoord. De rechtspraak vergt wel dat
het een antwoord moet zijn «in de ge-
wone betekenis van het woord», maar
veel verduidelijking heeft zulks niet ge-
bracht. Gezien men zelfs aanneemt dat
degene die zijn recht van antwoord

benut, een persoonlijkheidsrecht uit-
oefent, past alleszins een zeer grote
terughoudendheid van de redactie om
het antwoord te beoordelen of te eva-
lueren. In feite komt dit haar niet toe.

Zoals gezegd, geeft élke vermelding in
de pers aanleiding tot het uitoefenen
van het recht van antwoord. Hieraan
heeft de wet toch één beperking gesteld.
Indien het oorspronkelijk artikel weten-
schappelijke, artistieke of letterkundige
kritiek omvat, levert dit slechts een recht
van antwoord op indien het antwoord
ten doel heeft een zakelijk element recht
te zetten of een aantasting van de eer af
te weren. In die gevallen is dus d e in-
houd van het antwoord wél beperkt.
Omdat het gaat om uitzonderingsge-
vallen, worden zij beperkend geinter-
preteerd. Zo heeft de rechtspraak niet
aanvaard dat een damesweekblad voor-
hield dat een artikel als wetenschappe-
lijke kritiek werd voorgesteld, terwijl de-
zelfde kwalifikatie ook reeds werd ont-
zegd aan een blad van een verbruikers-
organisatie waarin vergelijkende wa-
rentests werden gepubliceerd.

Het recht van antwoord moet worden
uitgeoefend binnen drie maanden, door
een aangetekend schrijven, te richten
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