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Het hiernavolgende artikel is gebaseerd op de resultaten van de licentiaatsverhandeling in de sociale wetenschappen
(richting communicatiewetenschappen) van Greet BERGHMAN.

Drs. Johan GOETHALS is als wetenschappelijk medewerker verbonden aan de afdeling '’Strafrecht, strafvordering en
criminologie” (forensische en carcerale psychologie) van de Rechtsfaculteit, K.U.Leuven.

misdaadnieuws in (Vlaamse) dagbladen

greet berghman en johan goethals

De verslaggeving over zware misdaden
vormt in de meeste kranten een speci¬
fiek en belangrijk onderdeel van de ge¬
rechtelijke rubriek. Welke ook de mo¬
tieven zijn van journalist en publiek, dit
soort nieuws haalt frekwent de voorpa¬
gina’s, en het wordt door velen verslon¬
den. Een flink pak lezers is gegrepen —
soms geïrriteerd, doch veelal geboeid —
door een bepaalde schrijfvorm, door
een bepaalde voorstelling van feiten, of
door een subjectieve beeldende taal.
Het zijn immers steeds drama’s die wor¬
den beschreven, waarineen deel van het
lezende publiek zich in een of andere rol
herkent, of zich wenst te bevestigen in
een ontkenning of afwijzing van het ge¬
beurde.

Velen twijfelen echter aan de kwaliteit
van dit soort nieuws. Getuige daarvan
de opmerkingen : «Kranten staan vol
moord en brandstichting !», «Die
moordverhalen zijn steeds zwets-
verhaaltjes», of «De kranten zoeken en¬
kel sensatie bij de beschrijving van
misdrijven».

Niet alleen de man in de straat is ge¬
boeid door misdaadnieuws. Ook weten¬
schappers, zij het om sterk uiteenlo¬
pende motieven, maken zich zorgen
over criminaliteit en geweld in de pers :
het publiceren van strafbare handelin¬
gen, zeker in de vorm waarin het nu ge¬
beurt, zou wel eens erg schadelijk kun¬
nen zijn. Sommige wetenschappers wij¬
zen erop dat misdaadberichtgeving

fungeert als een informatiepool, met het
(grote) gevaar dat potentiële delin-
kwenten dergelijke handelingen zullen
imiteren (naar analogie met de moge¬
lijke effecten van het kijken naar geweld
op film of TV). Onderzoek toonde inder¬
daad aan dat verschillende vormen van
deviant gedrag afnamen gedurende pe¬
riodes dat kranten niet konden verschij¬
nen (MOTTO, 1967, afname van zelf¬
moorden ; PAYNE en PAYNE, 1970, af¬
name van vermogensdelikten als
diefstal, inbraken en autodiefstallen...
tijdens krantenstakingen). Andere
auteurswaarschuwen voorde negatieve
effecten van deze berichtgeving op de
delinkwenten zelf. De identificatie van
verdachten en veroordeelden in de pers
zou leiden tot het complexer maken van
de leefwereld van betrokkenen (ont¬
staan van angst en schuldgevoelens,
onmogelijk maken van professionele en
relationele reïntegratie... GEIS, 1965 ;
GOUDSMIT 1969...) en zelfs tot het be¬
stendigen van de criminele carrière :
door de publieke identificatie wordt de
delinkwent permanent in de rol van de¬
viant geduwd, worden alternatieve rol¬
len voor hem steeds meer onmogelijk
gemaakt, en wordt de opgeplakte rol
uiteindelijk als een persoonlijkheidstrek
geïnterioreerd (stigmatisering, secun¬
daire deviantie, LEMERT 1951). Ten¬
slotte, en dat is een derde effect, kan de
pers de aard en de omvang van de delin-
kwentie zelf medebepalen. Een initiële
stijging in officiële en aangegeven cri¬
minaliteit geeft aanleiding tot bezorgd¬

heid en dus tot aandacht in de pers, be¬
zorgdheid die overgaat op het lezende
publiek. Dit leidt tot een veranderende
houding ten aanzien van misdadigheid,
die onder meer inhoudt een grotere be¬
reidheid tot het aangeven van delikten
en medewerking met de politie. Daaruit
vloeit een verhoging van de misdaad¬
statistiek voort, en kan het proces zich
opnieuw in gang zetten (deviation am¬
plification, WILKINS 1964).

Deze verschillend effect-theorieën wor¬
den slechts moeizaam, en dan nog maar
partieel, bevestigd. Het lijkt dus nodig,
in het licht van deze populaire en weten¬
schappelijke vragen, empirisch onder¬
zoek naar de inhoud en de effecten van
misdaadnieuws op te zetten.

In onderstaand artikel beperken wij ons
tot de problematiek van de inhoud van
misdaadnieuws (analyse van de
boodschap). Onze cijfers en conclusies
zijn gebaseerd op een inhoudsanalyse
van 7 Vlaamse kranten, en een al¬
gemeen literatuuronderzoek (1). De
hoofdbedoeling van onze studie lag in
de empirische verificatie van een aantal
«stereotiepen» m.b.t. misdaadnieuws,
met onder meer volgende vragen :
«Staan kranten vol misdaadnieuws ?
Zijn misdaadverslagen gekleurde on¬
juiste en subjectieve weergaven van
objectieve gebeurtenissen ? Zijn mis¬
daadjournalisten selectief in de weer¬
gave van hun informatie ?»...
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§1. Een inhoudsanalyse van misdaad*
berichten in zeven Vlaamse kranten

A. Voorstelling van het onderzoek

De grondvragen van ons onderzoek
hadden betrekking op de feitelijke
hoeveelheid aandacht voor misdaad-
nieuws, de inhoud van dit nieuws en de
objectiviteit ervan in de Vlaamse dag¬
bladpers. Verder onderzochten wij mo¬
gelijke verschillen tussen de zeven
kranten, en verschillende delikttypes.
Tenslotte zochten wij naar differentië¬
rende factoren, o.m. de plaats waar het
delikt had plaatsgevonden, de politieke
opvatting en de oplage van de krant.

Het onderzoek werd uitgevoerd op vol¬
gende kranten : DE STANDAARD, GA¬
ZET VAN ANTWERPEN, HET LAATSTE
NIEUWS, VOORUIT, VOLKSGAZET,
HET VOLK en HET BELANG VAN LIM¬
BURG. Deze kranten werden gekozen
omdat zij hetzij alleenstaande kranten
vormen met een relatief grote oplage, of
omdat zij de meest gekende krant vor¬
men uit een trustgroep. (2)

Vier types levensdelikt (moord) werden
weerhouden : oudermoord, roofmoord,
sexuele moord en kindermoord. (3) Per
type werden twee concrete gevallen ge¬
kozen. Onze inhoudsanalyse berustte
op 8 moordgevallen. (4)

Voor onze inhoudsanalyse werden alle
artikels opgespoord vanaf het ogenblik
der feiten tot na de weergave der pro¬
cessen. Dit leverde een oogst van 345
artikels, een gemiddelde van 49 per
krant, en van 6,16 per geval/krant.

De aandacht werd gemeten langs vol¬
gende indicatoren :
- het aantal artikels aan een moordge-

val gewijd
- de redactionele oppervlakte van de

artikels
- de relatieve oppervlakte van het ar¬

tikel ten aanzien van de pagina
waarop het verschijnt (pagina-opper-
vlakte)

- de redactionele oppervlakte van de
titel

- de relatieve oppervlakte van de titel
i.f.v. de pagina

- het aantal gepubliceerde foto’s
- de grootte van de foto’s

Wat de inhoud betreft zochten wij naar
de inhoudelijke thema’sdie in het artikel
en in de titel konden gevonden worden.
Om de objectiviteit te toetsen vergele¬
ken we de verslagen met strafdossiers.

B. De resultaten van de inhoudsana¬
lyse

1. De (kwantitatieve) analyse van de
aandacht

Aantal artikels

Er worden gemiddeld 6,16 artikels aan
een moordgeval gewijd. Tussen de ver¬
schillende kranten en delikttypes vinden
we echter grote verschillen.

Roofmoorden blijken het meest behan¬
deld te worden. Er worden immers 115
artikels over dit type delikt gepu¬
bliceerd. Dit betekent een gemiddelde
van16,4 per type en 8,2 artikels per geval
van roofmoord. Voor oudermoord vin¬
den wij resp. 8,2 en 4,07 artikels.
Sexuele en kindermoorden liggen tus¬
sen beide in.
Er blijken tevens grote verschillen tus¬
sen de kranten gevonden te worden. Per
geval varieert de aandacht van 5,4 ar¬
tikels (BELANG VAN LIMBURG) tot 7,1
artikels (HET VOLK),bij een gemiddelde
van 6,16. HET VOLK publiceert dus het
meeste artikels over levensdelikten,
HET BELANG VAN LIMBURG het minst.

Indien een spanningsverhouding
’meeste/minste artikels naar delikttypes’
wordt bepaald, blijkt VOORUIT de meest
evenwichtige verhouding te vertonen
(1,3) terwijl de andere kranten variëren
van 1,8 (HET VOLK) tot 3 (GAZET VAN
ANTWERPEN). GAZET VAN ANT¬
WERPEN gunt roofmoord driemaal zo¬
veel artikels als oudermoord, ver¬
houding die veel hoger ligt dan bij de

TABEL 1 Kwantitatieve analyse van de aandacht voor misdaadnieuws naar kranten en delikttypes

indicator
gemiddeld

kranten
ST GVA LN VG VK VT BVL

delikktypes
KM XOM RM SM

aantal artikels
paginaoppervlakte
van de artikels (%)

5,7
20,57

6,5
26,41

6,5
28,03

5,7
49,18

7,1
44,34

6,1
24,58

5,4
14

4,1
32,50

8,2
23,84

6,0
23,41

6,4
42,84

6,16
30,07

redactionele opp.
der artikels (%)

2,16 1,69 2,21 3,07 2,40 3,07 1,65 2,45 1,70 1,72 3,48 2,49

redactionele opp.
van de titel (%)

0,54 0,30 0,49 0,52 0,48 0,52 0,44 0,51 0,41 0,41 0,66 0,55

artikeloppervlakte
van de titel

24,71 17,83 21,91 17,02 20,52 21,91 27,50 20,79 23,57 23,79 18,26 21,79

aantal foto’s i.f.v.
aantal artikels (%)

56 92 82 84 145 106 42 96 53 70 134 85

artikeloppervlakte
van de foto’s (%)

24,13 24,60 22,96 18,02 29,15 29,95 27,78 23,72 27,10 25,44 24,40 25,33

redactionele opp.
van de foto’s (%)

0,52 0,42 0,51 0,55 0,70 0,92 0,46 0,59 0,46 0,43 0,83 0,62

hoogste score :====
laagste score :

2 COMMUNICATIE 8 (1978) nr. 3



andere kranten. Wel blijken alle kranten
de roofmoorden te (over)accentueren,
DE STANDAARD uitgezonderd, die
meest ruimte besteedt aan kin¬
dermoord.

Proportie paginaoppervlakte

De impact van een nieuwsbericht wordt
waarschijnlijk sterk medebepaald door
de eerste indruk die het artikel op
iemand maakt.
Een artikel dat een volledige pagina in¬
neemt, springt meer in het oog dan het¬
zelfde artikel over twee pagina’s ver¬
spreid. Omwille van deze mogelijke im¬
pact berekenden wij de relatieve opper¬
vlakte van het artikel ten aanzien van de
pagina(’s) waarop het werd afgedrukt.

Uit tabel I blijkt dat de moordverslagen
gemiddeld 30 % van een pagina inne¬
men, en dat weerom grote verschillen
tussen kranten en types delikten gevon¬
den worden.

Kindermoorden springen het meest in
het oog. Deze categorie neemt gemid¬
deld 42,84 % van de oppervlakte van
een pagina in beslag, wat ongeveer het
dubbel van de categorieën sexuele en
roofmoorden vertegenwoordigt.

Wat de kranten betreft besteedt
VOLKSGAZET gemiddeld 49,18 %
bladruimte aan dit soort nieuws, HET
VOLK 44,34 % en HET BELANG VAN
LIMBURG slechts 14%. Alle andere
kranten blijven beneden het gemid¬
delde: De hoge percentages van HET
VOLK en VOLKSGAZET zijn misschien
medebepaald door de feitelijke grootte
van de bladzijden van deze kranten,
doch om dit te staven zou onder meer
het lettertype dienen gemeten te wor¬
den.

De spanningsverhouding tussen de
soorten delikten schijnt ook hier groter
dan bij het aantal artikels. De meest ge¬
lijkmatige verdeling vinden wij bij HET
BELANG VAN LIMBURG (1,53) en verder
bij GAZET VAN ANTWERPEN (1,69). De
meest ongelijkmatige bij VOORUIT
(3,09). Boven het gemiddelde (1,82) lig¬
gen DE STANDAARD (2,32), HET
LAATSTE NIEUWS (1,85), VOLKS¬
GAZET (2,34) en HET VOLK (2,13).
VOORUIT besteedt dus driemaal zoveel
paginaruimte aan kindermoord in ver¬
gelijking met roofmoord, al dient ge¬
steld dat deze krant met 16,46 % duide¬
lijk onder het algemeen gemiddelde ligt.

Redactionele oppervlakte van de ar¬
tikels
Slechts 2,49 % van de redactionele op¬
pervlakte wordt aan verslagen over le-
vensdelikten gewijd. Dit betekent dat,
gezien de reeds uitgevoerde eliminatie
van ontspanningsrubrieken, reclame en
aankondigingen, slechts een uiterst
klein deel van het totale nieuwspakket
over misdaden handelt. Met alle artikels
(345) zouden wij slechts een achttal
kranten kunnen vullen.

Weerom blijken de kranten grondig te
verschillen wat betreft de oppervlakte
die zij voor levensdelikten voorbe¬
houden. VOLKSGAZET bijt andermaal
de spits af, en besteedt gemiddeld,
3,07 % van zijn ruimte aan een
moordgeval. Aan het andere uiteinde
vinden wij HET BELANG VAN LIMBURG
dat amper 1,65 % van zijn redactionele
oppervlakte voor moord inruimt.Ook de
GAZET VAN ANTWERPEN scoort laag,
(1,69 %). Daartussen liggen de andere
kranten, DE STANDAARD, HET VOLK en
HET LAATSTE NIEUWS met resp. 2,16,
2,40 en 2,21 %.

Splitsen wij de tabel op naar soorten
delikten, dan vinden wij de verwachte
verschillen terug. Het meest ruimte
krijgt kindermoord (3,48 %), gevolgd
door oudermoord (2,45 %). Het minst
aandacht wordt besteed aan roofmoord
(1,70%) en sexuele moord (1,72%).
Kindermoord primeert in alle kranten.

Redactionele oppervlakte van de titels
Titels zijn belangrijk als blikvangers.
Een grote titel trekt de aandacht van de
lezer, een kleine minder of niet.

Uit onze cijfers blijkt dat 0,55 % van de
totale redactionele oppervlakte van de
krant, wordt besteed aan de titulatuur
over moorden. De titels van de artikels
over kinder- en oudermoorden springen
meer in het oog dan deze die betrekking
hebben op roof- of sexuele moorden.

DE STANDAARD drukt titels die 0,54 %
van de redactionele oppervlakte inne¬
men, GAZET VAN ANTWERPEN komt
slechts tot 0,30 %. De andere kranten
situeren zich tussen beide uitersten in.
Opmerkelijk is dat alle kranten kin¬
dermoord accentueren. Uitzondering is
weer DE STANDAARD met oudermoord.

Belangrijk is ook of een grote titel ge¬
volgd wordt door een lang artikel of in¬
tegendeel door een kort of helemaal

geen. In het laatste geval zouden wij te
doen hebben met een duidelijk geval
van sensatieberichtgeving ; waar men
enkel aandacht wenst te trekken zonder
deze inhoudelijk vorm te geven.

Artikeloppervlakte van de titels
De cijfers tonen aan dat ongeveer een
vijfde van het artikel is voorbehouden
voor de titel (21,79 %). Daaruit blijkt dat
de auteurs veel belang hechten aan een
goede blikvanger. Nergens, d.w.z. bij
geen enkele krant, en bij geen enkel type
delikt, neemt de verhouding titel/artikel
echter overdreven vormen aan (vb. meer
dan 50 % titel), zodat wij niet kunnen
stellen dat de kranten sensationeel
wensen te doen. Bovendien zijn de ver¬
schillen tussen de kranten niet zeer
groot, en duidelijk minder uitgesproken
dan de verschillen die wij qua aantal en
grootte van de artikels hebben gevon¬
den. HET BELANG VAN LIMBURG ruimt
het meeste plaats in voor de titel
(27,5 %),VOLKSGAZET het minste
(17,02 %). De overige kranten scoren
relatief hoog (ongeveer 20 %)

Bij vergelijking van types delikten blij¬
ken roof- en sexuele moord meer in het
gezichtsveld van de lezer gebracht te
worden. (23,57 en 23,79 %). Deze per¬
centages zijn trouwens opvallend
gelijklopend. Tenslotte verschillen de
kranten sterk wat betreft de soorten de¬
likten die ze in de verf zetten : DE
STANDAARD en VOORUIT sexuele de¬
likten, HET VOLK, HET BELANG VAN
LIMBURG en GAZET VAN ANTWERPEN
roofmoorden ; de resterende kranten
verdelen hun aandacht vrij gelijkmatig
over de verschillende delikttypes.

Aantallen foto’s

Gemiddeld worden op 100 artikels 85
foto’s afgedrukt. Niet elk artikel wordt
dus met een foto geïllustreerd.

HET VOLK illustreert zijn artikels met
min.1 foto (1,45), en ook VOORUIT drukt
meer foto’s dan artikels. De andere
kranten blijven duidelijk onder dit ge¬
middelde. HET BELANG VAN LIMBURG
illustreert zijn artikels het minst : in
slechts 42 % ervan wordt een foto bijge¬
voegd. Ook DE STANDAARD blijft eer¬
der sober.

Qua delikttypes worden kindermoorden
het best geïllustreerd, terwijl alle andere
types onder het gemiddelde blijven.
Twee kranten volgen deze tendens
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echter niet ; GAZET VAN ANTWERPEN
en HET BELANG VAN LIMBURG pu¬
bliceren meer foto’s bij roofmoorden
dan bij kindermoorden (191 en 53 versus
142 en 45). Verder vinden wij opvallend
lage scores bij HET BELANG VAN LIM¬
BURG met betrekking tot oudermoord
(14 %), BIJ HET VOLK m.b.t. roofmoord
(27%), en bij DE STANDAARD en
VOORUIT m.b.t. sexuele moorden (resp.
27 en 38 %). Omgekeerd springen de
hoge cijfers van HET VOLK en VOLKS¬
GAZET m.b.t. kindermoorden in het oog
(resp. 207 en 200 %) alsook de hoge
score van GAZET VAN ANTWERPEN
m.b.t. roofmoord (191 %).

Artikel- en redactionele oppervlakte
der foto’s

Als laatste kwantitatieve indicator ana¬
lyseerden we de grootte van de gepu¬
bliceerde foto’s. Het afdrukken van
minder foto’s kan immers gecom¬
penseerd worden door het publiceren
van grote foto’s of grote oppervlaktes
aan fotomateriaal. Omgekeerd zou het
kunnen dat kranten meerdere kleine
foto’s publiceren, wat eveneens sterk vi¬
suele impressies kan verwekken.

0,62 % van de redactionele oppervlakte
wordt besteed aan fotomateriaal bij ar¬
tikels over levensdelikten. De foto’s over
kindermoorden nemen meer ruimte in
dan deze over oudermoorden (0,83 ver¬
sus 0,59 %), en deze zijn op hun beurt
nog groter dan de foto’s over roof- en
sexuele moorden. Het algemeen ge¬
middelde (0,62 %) benadert sterk het
gemiddelde van de titels (0,55 %).

De verschillen tussen de kranten zijn
groot. VOORUIT bijt weer de spits af
(0,92 %) en GAZET VAN ANTWERPEN
sluit weer de rij (0,42 %) Ook HET BE¬
LANG VAN LIMBURG drukt kleine foto’s
(0,46 %). Alle kranten zijn echter gelijk¬
waardig in het benadrukken van kin¬
dermoord.

Hoe groot is nu de foto in vergelijking
met het artikel waarop zij betrekking
heeft ? Grote foto’s met kleine artikels
wijzen op sensatiezucht. Om dit te be¬
palen werd de verhouding foto/artikel-
oppervlakte berekend. Daaruit blijkt dat
de foto’s een gemiddelde verhouding
ten aanzien van het artikel vertonen van
1 : 4. Slechts in weinig gevallen neemt

de foto meer dan een vierde van de op¬
pervlakte van het artikel in beslag
(VOORUIT en HET VOLK). Bij vergelij¬
king van de types delikten blijken roof-
en sexuele moorden de hoogste scores
te behalen (resp. 27,10 en 25,44 %).
De verschillen tussen deze delikten zijn
echter erg klein. Wat de kranten betreft
vinden wij weer HET VOLK en VOORUIT
op de eerste plaatsen (29,15 en
29,95 %). VOLKSGAZET en HET
LAATSTE NIEUWS (resp. 18,02 en
22,96 %) sluiten de rij.

Bij vergelijking van het aantal foto’s en
de oppervlakte ervan wordt de ver-
wachtiTig dat kranten die weinig foto’s
afdrukken eerder grote, en kranten die
veel foto’s afdrukken eerder kleine pu¬
bliceren niet bevestigd. De kranten die
de grootste foto’s afdrukken, drukken er
ook hetmeest, en omgekeerd. VOORUIT
gemiddeld 1,6 foto’s per artikel drukt de
grootste foto’s af.
HET VOLK met 1,45 foto’s per artikel
komt op de tweede plaats.
Omgekeerd is DE STANDAARD geken¬
merkt door kleine fotoöppervlaktes en
kleine aantallen. De enige uitzondering
is HET BELANG VAN LIMBURG, dat een
klein aantal compenseert door grote
oppervlaktes.

2. De analyse van de inhoud der mis-
daadverslagen

2.1. Het moment der verslaggeving

De misdaadberichtgeving verloopt in
drie fazen : de verslaggeving van de
feiten en de gerechtelijke interventies
op het ogenblik van het gebeuren (de
moord) ; de verslaggeving van de we-
dersamenstelling en de berichtgeving
rond de Assisenprocessen.

Uit onze cijfers kunnen wij afleiden dat
de meeste aandacht gaat naar de ver¬
slaggeving rond het proces. 52 % der
artikels verslaan de Assisenzittingen,
39 % de feiten zelf, en 8 % de weder-
samenstelling. Het overwicht aan As-
sisenverslagen vinden wij in alle kranten
terug, soms sterk uitgesproken (vb.
VOORUIT : proces 27, feiten 16, weder-
samenstelling 6), soms weinig uitge¬
sproken (vb. HET LAATSTE NIEUWS :
25 versus 23 en 3). Bovendien wordt het
overwicht aan procesverslagen ook bij
alle delikttypes teruggevonden, roof¬
moord uitgezonderd. Bij dit type worden

61 verslagen over de feiten gepu¬
bliceerd, en slechts 46 over het proces.

2.2. De inhoudelijke thema’s in de
verslaggeving (5)

2.2.1. De verslaggeving op het mo¬
ment van het gebeuren

Drie groepen nieuwsitems komen fre-
kwent terug : de identificatie van de da¬
der (identificatie, burgerlijke stand), de
identificatie van het slachtoffer en de
beschrijving van de moord zelf (ontdek¬
king, omschrijving, opsporing, motive¬
ring). Deze drie groepen items vormen
als het warestandaarditems waaraan de
berichtgeving wordt opgehangen. De
andere informatie krijgt dan belang als
duidingsitems, die gebeuren en ver¬
dachte in een verklarende context
moeten plaatsen, doch deze ontbreken
in een veel grotere mate, en zijn boven¬
dien ongelijk over de verschillende ca¬
tegorieën verdeeld. Deze achtergrond-
items (fysische toestand van de ver¬
dachte, relationeel patroon, (gerechte¬
lijk) verleden en gezinssituatie) komen
in max. 15 verslagen aan bod. Over het
slachtoffer wordt nog minder ach¬
tergrondinformatie gegeven. Wellicht
verwijst dit alles naar de moeilijke posi¬
tie van de verslaggever en zijn gebrek
aan kennis, daar hij zich met het oog op
een snelle weergave van de informatie
dient te beperken tot wat hij als ’be¬
trouwbaar’ materiaal kan verzamelen.

De kranten verschillen grondig wat be¬
treft de hoeveelheid informatie die ze
brengen. HET VOLK brengt bijna het
dubbel aantal nieuwsitems van DE
STANDAARD (99 versus 61) terwijl ver¬
der VOORUIT hoog en GAZET VAN
ANTWERPEN laag scoren.

Differentieert men naar types delikten,
dan blijkt de categorie roofmoord het
meeste informatie-items te verschaffen
(144), oudermoord het minste (111). De
andere types liggen tussen beide in
(resp. 136 en 136). De verschillen tussen
types delikten zijn dus kleiner dan de
verschillen tussen de kranten.

2.2.2. De procesverslaggeving

Deze berichtgeving is, van kwantitatief
standpunt uit gezien, de meest vol¬
ledige. Ten aanzien van een aantal cate-
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TABEL 3 Aard van de nieuwsitems (6)

likttypes bij verslaggeving van de gebeurtenissen (max. 56)

aantallen nieuwsitems
bij verslag rond

meest voorkomende minst voorkomende nieuwsitems

DADER
Identificatie
burgerlijke stand

MOORD
ontdekking
omschrijving
opsporing

kranten feiten proces 53
44

49
48
43

relationeel patroon
fysische eigenschappen
verleden
gerechtelijk verleden
gezinssituatie

7
7

De Standaard
Gazet van Antwerpen
Het Laatste Nieuws
Volksgazet
Het Volk
Vooruit
Het Belang van Limburg

61
67
74
77
99
79

70 max. 184

76
81
80
85
94
90

75 max. 112

11
12
15

types delikten
motivering

SLACHTOFFER
identificatie
burg, stand

40

Oudermoord
Roofmoord
Sexuele moord
Kindermoord

111
144
136

136 max. 322

146
134
153

148 max. 196

41
35

relatie met de dader
fysische eigenschap
verleden
relatie met anderen
gezinssituatie

3
3
3
4

13

bij procesverslaggeving

meest voorkomende minst voorkomende
nieuwsitems

persoonlijkheid van de dader 55 ontdekking van
beschrijving van deskundigen 55 het gebeuren
uitgesproken straf 54 motivering van
uiteenzetting der feiten 52 de daad
getuigenissen 52 samenstelling van
aanhouding van de dader 45 het Hof
algemene houding van de dader 44

19

31

34

TABEL 4 Verdeling der titels naar kranten en type delikt

titels aard delikt kranten
O.M. R.M. S.M. K.M. ST GVA LN VG VK VT BVL TOT

1. feit zelf 9 15 9 8 7 5 10 3 6 6 4 41
2. ernst der feiten 3 6 9 12 1 4 5 7 6 3 4 40
3. morele uitspraak 1 1 1 2 1 3
4. de straf 9 11 10 5 6 5 7 3 5 4 5 35
5. slachtoffer 1 1 4 5 4 1 1 2 2 2 1 11
6. slechtheid van dader 8 11 5 11 9 5 3 4 5 7 2 35
7. probleemsituatie 2 2 8 2 3 1 1 2 2 1 12
8. status en beroep 1 1 1
9. ongewone omstandigheden 8 3 8 5 3 2 3 2 2 2 19

10. wedersamenstelling 2 5 8 4 2 2 3 2 2 15
11. verdiende straf 3 1 4 3 1 5 3 2 11
12. aanleiding 6 10 7 1 1 3 2 6 6 2 23
13. getuigen en publiek 5 4 2 4 1 1 3 2 2 4 2 15
14. onderzoek 88 44 25 17 8 17 16 10 17 11 15 94

totaal 57 115 84 89 46 52 52 46 57 49 43 345
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gorieën (deskundigen, persoonlijkheid
van de dader, straf, feiten en getuigenis¬
sen) is de verslaggeving quasi volledig,
terwijl ook de andere categorieën meer
aan bod komen dan bijde verslaggeving
van de gebeurtenissen zelf. Hier moet
echter rekening gehouden worden met
de grotere mogelijkheden van infor-
matiewinning waarover de verslaggever
beschikt : de informatie wordt hem ge¬
durende het proces «klaar aangebo¬
den», terwijl uitwisseling en hulp door
collega’s steeds mogelijk blijft. Dit ver¬
klaart wellicht de hoge frekwenties van
de verschillende nieuwsitems bij de ver¬
schillende kranten, hoewel aan een
aantal categorieën (vb. ontdekking,
motivering van de moord enz...) toch
frekwent voorbijgegaan wordt.

Ook de verschillen tussen de kranten
onderling zijn minder groot dan bij de
weergave der gebeurtenissen zelf. DE
STANDAARD en HET BELANG VAN
LIMBURG bieden het minst (76 en 75),
HET VOLK en VOORUIT het meest (94 en
90) informatie - items. Deze kleinere ver¬
schillen hangen wellicht samen met de
grotere toegangsmogelijkheden tot het
materiaal. Sexuele moorden krijgen de
meeste nieuwsitems (153), roofmoor¬
den de minste (134). Ook deze verschil¬
len zijn eerder gering.

2.3. Inhoudsanalyse van de titels

De meeste titels hebben betrekking op
net politieonderzoek : 29 % verwijzen
naar de opsporing, de activiteiten van
politie- en opsporingsinstanties, en de
resultaten ervan. In tweede orde hebben
de titelsbetrekking op de aard (41) en de
ernst (40) van het gepleegde feit, op de
uitgesproken straf (35) en de slechtheid
van de dader (35). Andere categorieën
komen beduidend minder aan bod en
twee thema’s, «morele uitspraken van
de rechter» en «de status en beroep van
de verdachte» komen nauwelijks voor.
Uit deze cijfers (tabel 4) blijkt dat de ver¬
slaggevers zich meestal houden aan
«objectieve» gebeurtenissen of ele¬
menten van het misdaadgebeuren (op¬
sporing, de straf, ...) en zich niet laten
verleiden tot «morele» uitspraken
(slechtheid van de dader, het omschrij¬
ven van een straf als verdiend enz...)

De kranten verschillen vrij grondig in
hun keuze van titels. Waar de meeste
dagbladen titels publiceren die betrek¬
king hebben op het onderzoek bena¬
drukt DE STANDAARD toch eerder de

slechtheid van de dader en HET BE¬
LANG VAN LIMBURG de straf. Ook
VOORUIT omschrijft frekwent de
slechtheid van de dader, Plaatsen wij
«moraliserende» titels tegenover «ob¬
jectieve» (resp. 2, 6 en 11 versus1, 4, 7, 9,
10, 12, 13, 14) dan blijkt VOLKSGAZET
het meeste en het BELANG VAN LIM¬
BURG het minste moraliserende titels te
publiceren. De andere kranten ver¬
schillen niet sterk wat deze verhouding
betreft.

Verslaggevers gebruiken eveneens ver¬
schillende titels naargelang het soort
delikten dat zij beschrijven. Waar de
meerderheid der titels bij roof-, kinder¬
en sexuele moorden betrekking heeft op
het onderzoek, blijken de titels bij
oudermoorden frekwenter te verwijzen
naar het feit zelf en naar de straf (resp. 9
en 8). Deze verschillen kunnen echter
veroorzaakt worden door de «eigenaar¬
digheid» van dit type delikt, gezien de
dader vlug gekend, en wellicht ook vlug
opgespoord kan worden, terwijl het on¬
derzoek naar verdachten in roof- en
sexuele delikten langer kan duren, wat
dan het aantal artikels en titels uiteraard
beïnvloedt. Verder blijkt de ernst van de
feiten blikvangertezijn bij kindermoord,
hoewel daar ook frekwent de slechtheid
van de dader wordt onderlijnd. Opval¬
lend is verder de afwezigheid van titels
die betrekking hebben op de weder-
samenstelling bij roofmoorden, en het
ontbreken van enige referentie naar de
’oorzaak’ bij sexuele delikten.

3. De analyse van de objectiviteit in de
berichtgeving.

De onderzochte kranten publiceren
weinig flagrante onjuistheden in hun
verslagen over moorden en moordpro-
cessen. Op een totaal aantal artikels van
345, en een geschat aantal informatie-
items van 1200/1300 (sommige items
worden twee- tot driemaal toe vermeld)
blijken amper 22 fouten voor te komen.
De verschillen tussen de kranten en ty¬
pes delikten zijn, gezien de kleine tota¬
len, te klein om erzinvolleconclusiesuit
te trekken. Vermelden wij enkel dat de
meeste fouten betrekking hebben op
verslagen over kindermoorden (10),
terwijl in de verslagen m.b.t. roofmoor¬
den 6, en ouder- en sexuele moorden 3
fouten gevonden worden. De ste¬
reotiepe uitspraak dat kranten bij dit
soort berichtgeving een loopje nemen
met hun lezers moet dus duidelijk ver¬
worpen worden.

Een blik op de aard der fouten versterkt
deze indruk nog. De meeste fouten zijn
detailfouten, en hebben betrekking op
een onjuiste geboortedatum, een ver¬
keerde weergave van de aard van de
straf, en de onjuiste weergave van de
wijze waarop een slachtoffer is omge¬
komen. Slechts in twee gevallen werden
onjuistheden gevonden m.b.t. de per¬
soonlijkheid van de dader.

Objectiviteit steunt echter niet alleen op
het (opzettelijk) anders weergeven van
informatie, doch ook, en misschien
vooral, op het weglaten en/of toe¬
voegen, alsook het onderlijnen van be¬
paalde items.

«Das Problem Objektivitat der Bericht-
erstattung liegt nicht in der getreuen
Reproduktion oder in der Falschung
einzelnerTatsachen, sondern im Zwang
für die Berichterstattung, aus einem
Universum von Informationen doppelt
auszuwahlen was gemeldet wird und
was unter den Tisch fallt, was der Me-
dienkonsument erfahrt und was ihm
verschwiegen wird. Das Problem der
Objektivitat besteht in der Selektivitat
der Informationswiedergabe» (L.B.In-
stitut für Kriminalsoziologie 1976).

Deze selectiviteit bleek reeds zeer
duidelijk uit tabel 3. We concludeerden
uit deze tabel dat de meeste kranten een
aantal standaarditems in hun verslag¬
geving aan bod lieten komen terwijl de
achtergrondinformatie, die bijzonder
belangrijk is om het gebeurde te begrij¬
pen, veel minder aangeboden wordt en
soms volledig ontbreekt. Zo wordt
weinig informatie gegeven over de rela¬
tie dader-slachtoffer, de relaties tussen
dader en leefgenoten, de psychologi¬
sche toestand en het verleden van de
dader en de eigenheid en het verleden
van het slachtoffer. Door het ach¬
terhouden van deze «sterk nuance¬
rende» informatie wordt de mogelijk¬
heid dat het publiek een adekwate
beeldvorming ontwikkelt sterk geredu¬
ceerd.
Vergelijkt men de kranten op deze se-
lectiviteitsaspecten dan blijkt HET VOLK
het meest genuanceerd de moordge-
vallen te beschrijven, d.w.z. over de
meeste categorieën informatie te
bieden. Toch blijkt HET VOLK ook de
fysische eigenschappen van de dader,
diens gerechtelijk verleden, de fysische
en psychologische eigenschappen van
het slachtoffer, alsook de aanhouding
frekwent te negeren. De andere kranten
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zijn echter nog veel selectiever in hun
verslaggeving, en vermelden weinig
over de pscyhologische karakteristie¬
ken van de dader, diens gezinssituatie,
zijn relatie met het slachtoffer, zijn
jeugdjaren en zijn gerechtelijk verleden.
GAZET VAN ANTWERPEN en HET
LAATSTE NIEUWS vermelden de bur¬
gerlijke stand van het slachtoffer niet,
DE STANDAARD, HET LAATSTE
NIEUWS en VOLKSGAZET de samen¬
stelling van het Hof bij het verslaan van
het proces.

4. Besluit

Twee kranten in Vlaanderen schijnen
(althans wat onze steekproef betreft) het
meest uitvoerig en volledig misdaad-
nieuws te schrijven : HET VOLK en
VOORUIT. Zij publiceren niet alleen veel
en grote artikels, zij bieden de meeste en
de meest verscheiden informatie, en
houden het minst informatiethema’s
achter. Op de laatste plaats komt HET
BELANG VAN LIMBURG, dat in globo
het minste aandacht aan de onder¬
zochte moorden heeft besteed.

Wat soorten delikten betreft worden
kindermoorden het uitvoerigst behan¬
deld. Er worden (relatief) het meest fo¬
to’s over deze categorie gepubliceerd,
en de oppervlaktes van deze artikels, ti¬
tels en foto’s zijn relatief het grootst.
Oudermoord verschijnt als tweede be¬
langrijkste categorie.

Tenslotte blijkt van een systematische
selectiviteit voor bepaalde deliktvormen
geen sprake te zijn. Alle kranten be¬
nadrukken nogal unaniem de kin¬
dermoord. GAZET VAN ANTWERPEN
maakt daarop een lichte uitzondering :
deze krant benadrukt nogal sterk roof¬
moord.

Belangrijk is echter of onze conclusies
niet op een artefact berusten. De plaats
waar de delikten zijn gebeurd speelt
immers een belangrijke rol : de ver¬
schillen tussen de kranten kunnen ver¬
oorzaakt zijn door het feit dat de betrok¬
ken delikten, ongeacht hun aard en
ernst, als het ware onder de neus van
bepaalde kranten zijn gebeurd. Zo kun¬
nen we veronderstellen dat HET BE¬
LANG VAN LIMBURG wel meer aan¬
dacht zou ingeruimd hebben voor de¬
likten die in Limburg hadden plaatsge¬
vonden, terwijl GAZET VAN ANT¬
WERPEN vooral de delikten binnen de
provincie Antwerpen onderlijnt.
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De keuze van de acht gevallen laat ons
echter niet toe deze factor adekwaat te
onderzoeken. Op het ogenblik dat onze
deliktengroep werd samengesteld ble¬
ken geen delikten in Limburg in aan¬
merking te komen (d.w.z. ongeveer in
dezelfde tijdsperiode gebeurd en be¬
schreven te zijn). Oost-Vlaanderen in¬
tegendeel nam alle ouder- en kin¬
dermoorden voor zijn rekening.

Hoewel we dus geen sluitende con¬
clusies kunnen verwachten, vergeleken
we de scores tussen kranten die streek-
delikten beschreven met de andere
kranten. Daaruit blijkt dat de plaats van
het gebeuren soms volledig, soms par¬
tieel (voor bepaalde kranten) bepalend
kan zijn voor de kwantitatieve voorstel¬
ling der delikten (redactionele opper¬
vlakte van artikel en titel ; paginaopper-
vlakte van het artikel en aantallen ar¬
tikels en foto’s). De geografische factor
heeft echter geen impact op de kwaliteit
van de berichtgeving, d.w.z. op vol¬
ledigheid en onjuistheid, (tabel 5)

Het lichte verband dat tussen de poli¬
tieke kleur van de kranten en de aan¬
dacht voor de misdaadrubriek kan vast¬
gesteld worden (o.m. de hoge scores
van beide socialistische kranten
VOOORUIT en VOLKSGAZET) berust
wellicht eveneens op de invloed van de
geografische factor. Beide socialis¬
tische kranten hebben inderdaad heel
wat verslagen kunnen publiceren over
delikten, die in de eigen provincie zijn
gebeurd.

Of tenslotte de oplage van de kranten
eventueel van invloed is werd nagegaan
dooreen R-Spearman te berekenen tus¬
sen het misdaadkaraktervan dekranten
de oplage. Deze R-Spearman bedraagt
-.04 (p > .05) Beide variabelen blijken
dus geen systematische samenhang te
vertonen.

§2. Vergelijkend binnen- en buiten¬
lands onderzoek

Ook in het buitenland werden, zij het
verschillend van opzet, plaats van uit¬
voering, tijdsperiode en methodologie,
gelijkaardige onderzoekingen uitge¬
voerd. Deze studies bevestigen in grote
lijnen onze eigen bevindingen.

1. De aandacht voor misdaadnieuws

Samenvattend kunnen wij stellen dat
gelijkaardige onderzoekingen eveneens

hebben aangetoond dat de hoeveelheid
misdaadnieuws in de dagbladpers zeer
gering is : de redactionele oppervlakte
die werd berekend varieerde van 1 tot
ongeveer 5 %, (tabel 6). Bovendien
wordt ook daar de grote variabiliteit tus¬
sen de kranten en types delikt terug¬
gevonden. Vooral geweld- en vermo-
gensdelikten worden uitgebreid be¬
schreven ; andere delikten komen min¬
der of niet aan bod.

2. De objectiviteit

Gerechtelijk nieuws is een uitzonderlijk
dankbaar type nieuws om in de kranten
opgenomen te worden.
De aard van het nieuws speelt duidelijk

in op de aard van het medium. Een der
belangrijkste redenen van dit gelukte
huwelijk ligt in de harmonische samen¬
hang tussen de tijdsstructuur van de
gebeurtenissen en de verschijningsfre-
kwentie van de krant zelf. Een dagblad
heeft nood aan duidelijk-in-de-tijd te
plaatsen gebeurtenissen. Gebeurtenis¬
sen met langdurige afloop, structurele
veranderingen en graduele ontwik¬
kelingen zijn moeilijker te vatten, en bo¬
vendien valt het moeilijker om referen¬
tiekaders, commentaren en verrijkende
interpretaties in te lassen zodat de dag¬
bladpers verkiest eenduidige, op per¬
sonen gerichte gebeurtenissen te ver¬
slaan, die bovendien verwijzen naar wat
onverwacht, zeldzaam en negatief is
(L-B Institut; BOONE 1966; BOUVE-

TABEL 5 Beoordeling van de impact van de geografische factor

indicator impact van plaats van gebeuren

aantal artikels gedeeltelijke bevestiging voor de Oostvlaamse kranten en
delikten

redactionele opp.
der artikels

duidelijke bevestiging voor alle kranten

paginaoppervlakte duidelijke bevestiging door VOORUIT m.b.t. Oostvlaamse
en

van het artikel door VOLKSGAZET m.b.t. Antwerpse delikten

redactionele opp.
van de titel

bevestiging door VOORUIT en Antwerpse kranten

aantal foto’s duidelijke bevestiging voor Oostvlaamse en Antwerpse
kranten

de grootte van de
foto’s

geen bevestiging

aantal nieuwsitems geen bevestiging

objectiviteit geen bevestiging

TABEL 6 Proporties van dt
gen

s redactionele oppervlakte in andere onderzoekin-

DAVIS (1952) 4 kranten in
Colorado (VSA) 66,74 tot 7,26 C.I. (7)

HAUGE R. (1965) 4 kranten in Oslo 1,6 tot 4,8 %
WARR-KNAPPER (1965) 92 U.K.-dagbladen 2,5 %
BOONE L (1966) 3 Vlaamse kranten 5,7 %
ROSHIER (1973) 5 Engelse kranten 2 tot 5,6 % (8)
ROBERT/MOREAU (1975) 15 Franse kranten 2,4 tot 5,7 %
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ROUX 1977, m.b.t. audiovisuele om¬
roep I). Als dusdanig worden in deze
rubriek nieuwsitems geselecteerd die
betrekking hebben op een beperkt mo¬
ment, die eenduidig zijn, zeldzaam
voorkomen en het lezerspubliek prik¬
kelen. Belangrijk is dan dat geen refe¬
rentiekader wordt aangeboden waar¬
door de gebeurtenissen niet in een be¬
vattelijk kader kunnen worden geper¬
cipieerd, en de poort wordt opengezet
voor valse beeldvorming en speculatie.

Deze valse beeldvorming wordt verder
in de hand gewerkt door een niet-re-
presentatieve weergave van kenmerken
van delinkwenten. In de berichtgeving
zijn zware delikten overgerepresenteerd
(moord diefstal, afpersing... ROSHIER
1973). Verder blijkt de hogere klasse in
de criminele berichtgeving overver¬
tegenwoordigd (HAUGE 1965), alsook
bepaalde geslachts- en leeftijdsgroe¬
pen. Een Oostenrijks onderzoek bracht
aan het licht dat 32,5 % van alle in de
Oostenrijkse dagbladpers besproken
misdaden betrekking had op vrouwen,
terwijl hun aandeel in de reële delin-
kwentie niet meer dan 10 % bedroeg en
dat vooral deze gevallen werden geko¬
zen waarin de vrouw op een sexueel-
agressieve of intellectuele wijze van
haar vrouwelijke rol afweek (GOESSL-
ER-LEIRER en STEINERT 1976). Wat de
leeftijdsstructuur betreft zijn jongeren
in de verslagen ondervertegenwoor¬
digd, ouderen oververtegenwoordigd
(HAUGE 1965, ROSHIER 1973).

§3. Besluit

Het probleem van de misdaadverslag-
geving is niet het probleem van een
overdreven aandacht noch van een on¬
juiste weergave van wat er feitelijk is ge¬
beurd. Uit ons onderzoek blijkt duidelijk
dat wij de kranten in binnen- en buiten¬
land niet van sensatiezucht kunnen be¬
schuldigen, daar zij de gebeurtenissen
vooral koel en zakelijk, en zeker niet
«sensationeel» beschrijven (HAUGE
1965, HEMANUS 1966, ROSHIER 1973).
Wij zelf concluderen dat in de verslagen
geen onjuistheden of onwaarheden te
vinden zijn, op enkele detailfoutjes na.
Wel dienen we te constateren dat kran¬
ten bepaalde informaties aan hun lezers
doorspelen, en andere, minstens even
belangrijke informatie achterhouden.
De meeste kranten beschrijven zeer
volledig de details van de misdaad, de
opsporing door de politie of de bur¬

gerlijke stand, doch achtergrondinfor¬
matie, die als functie heeft de misdaad
en de verdachte te «duiden», ontbreken.
Objectiviteit is dus eerst en vooral een
aangelegenheid van weglaten en/of be¬
nadrukken van bepaalde elementen in
de berichtgeving. Door het niet ver¬
schaffen van deze achtergrondinfor¬
matie draagt de verslaggever bij tot het
creëren van een vals beeld bij het pu¬
bliek.

Het is echter niet zo duidelijk of de ver¬
slaggever toegang moet hebben tot
deskundigheidsverslagen (van psy¬
chiaters, wetsgeneesheren...) om door
deze informatie het beeld van dader en
delikt te vervolledigen en te nuanceren.
De vraag blijft open of het nuanceren
van een verslag met persoonlijke gege¬
vens uit, een deskundigheidsverslag
niet een onkiese inbreuk op het privéle-
ven en het recht op privacy vormt van
zowel verdachte als slachtoffer. Indien
dergelijke nuanceringen echter niet
mogelijk zijn,dientmenzichdringend te
gaan beraden over de zin en de uit¬
eindelijke effecten van dit type bericht¬
geving.

NOTEN

(1) Dit vormt een deel van de licentiaatsver-
handeling van BERGHMAN G., Studie van
misdaadnieuws in Vlaamse dagbladen ; lite¬
ratuurstudie en inhoudsanalyse, Fak. Soc.
Wetensch., Dept. Communicatieweten¬
schappen, 1978, pp. 117.
(2) Volgende afkortingen worden ge¬

bruikt : ST (DE STANDAARD) ; GVA (GAZET
VAN ANTWERPEN); LN (HET LAATSTE
NIEUWS); VG (VOLKSGAZET); VK (HET
VOLK,) ; VT (VOORUIT) ; BVL (BELANG VAN
LIMBURG).
Verder staat OM voor oudermoord ; RM voor
roofmoord ; SM voor sexuele moord en KM
voor kindermoord.
(3) Dit zijn geen juridische categorieën,

doch ze worden door de verslaggevers ge¬
hanteerd. Oudermoord verwijst hier naar de
moord op ouders en bloedverwanten in op¬
gaande lijn ; roofmoord wordt begaan om
een vermogensdelikt mogelijk te maken of te
vergemakkelijken ; sexuele moord om een
sexuele aanranding mogelijk te maken of te
vergemakkelijken ; en kindermoord verwijst
naar de moord op een kind.
(4) Daar wij gevallen dienden te kiezen die

binnen een zelfde tijdsperiode hadden
plaatsgevonden (qua gebeuren en pers¬
weergave) bleef de keuze beperkt. Er konden
geen moordgevallen in Limburg worden
weerhouden, terwijl de steekproef overwe¬
gend Oostvlaamse gevallen omvatte (4). Uit
West-Vlaanderen weerhielden we 2, en uit
Antwerpen en Brabant telkens 1 geval.

(5) Met het oog op het analyseren van de
inhoud werd een inhoudsanalyseschema
opgesteld. Dit schema, a posteriori na lezing
der verslagen opgesteld, omvatte voor de
weergave der gebeurtenissen 23 catego¬
rieën, voor de procesverslaggeving 14 cate¬
gorieën. Elke categorie die in de verslagen
aan bod kwam werd slechts éénmaal ge¬
scoord. Het maximum nieuwsitems per krant
bedraagt aldus voor de weergave der ge¬
beurtenissen 23x8 of 184 ; voor de proces¬
weergave 14x8 of 112. Per delikttype zijn de
maximumscores resp. 322 en 196. De
maximumscore per categorie (tabel 3) be¬
draagt 56.

(6) Het aantal artikels m.b.t. de weder-
samenstelling was te gering om er conclusies
uit te trekken.

(7) De oppervlakte van de artikels inhet on¬
derzoek van DAVIS werd uitgedrukt in Co¬
lumn-inches.

(8) ROSHIER vond echter wel een «abnor¬
maal» percentage voor NEWS OF THE
WORLD (11 %).
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«warner cable» in columbus, ohio-

einde van de passieve televisie ?

karei huybrechts

«Two way»-cable.

In de Amerikaanse kabeltelevisiein-
dustrie is vanaf 1 december 1977 moge¬
lijk een nieuw tijdperk aangebroken.
Warner Cable Corporation heeft op haar
kabelnet in Columbus, Ohio, een twee¬
richtingsverkeer geïntroduceerd. Het
bestaande kabelnet, dat langs 90.000
woningen gaat, is nu uitgebreid tot
100.000 aansluitingen. In het nieuwe
tweewegkabelsysteem (’two way’ of
’interactive cable’) hebben de abonnees
de mogelijkheid een woordje mee te
spreken in de televisieuitzendingen.
De programmering en de mogelijke in¬
teractie tussen zender en ontvanger
worden gedirigeerd en geregistreerd
vanuit een centrale computer. Met be¬
hulp van een tussen kabel en televi¬
sietoestel aangebrachte ’black box’ kan
de consument zijn keuze maken.
De vereiste technische uitrusting omvat
een centrale computer, het com¬
puterprogramma voor individuele pro-
gramma-afroep en verrekening, als¬
mede de randapparatuur (’black box
terminal’), die ter beschikking staat van
de kabelkijker. De technische appara¬
tuur is ontwikkeld in samenwerking met
de Pioneer Electronic Corporation in
Tokio. Gelet op de vele miljarden dollars
die daarmee uiteindelijk zullen gemoeid
zijn, zal een beroep op de kapitaalmarkt
noodzakelijk zijn. (1)
De ’black box’ is een drukknoptoestel,
waarbij de kijker zijn programma kan
selecteren uit het over dertig kanalen
uitgesmeerde programma-aanbod.
Het globale programmapakket is uit¬
eindelijk terug te brengen tot drie soor¬
ten programma’s (off-air-, community-
en premiumprogramma’s).

10

1) Een eerste reeks van tien kanalen
wordt ingezet voor het normale televi-
sieaanbod dat ook met de gewone an¬
tenne kan gecapteerd worden. Voor
deze off-air programma’s worden door
Warner buiten het kabelabonnements-
geld geen bijkomende onkosten in re¬
kening gebracht.
2) Via een andere serie van tien kanalen
worden de lokale programma’s (com¬
munity programs) verstuurd. Deze pro-
dukten worden door de kabelexploitant
klaargestoomd in een speciaal voor dit
experiment opgetrokken studio.
3) De resterende tien kanalen worden
voorbehouden voor de betaalpro-
gramma’s (premium of pay programs),
waarbij quasi-uitsluitend wordt inge¬
speeld op de filmbehoefte van de con¬
sument.

mogelijk tussen zender en ontvanger.
De responsetoetsen fungeren als sig¬
nalen die een tweerichtingsverkeer mo¬
gelijk maken bij de premium- en com-
munitykanalen.

Aanvankelijk zal Warner haar geïnves¬
teerd kapitaal vooral trachten te recu¬
pereren door het verdisconteren van de
betaalprogramma’s, die via de ’per-pro-
gram’ of 'per-view’-kanalen worden ver¬
stuurd. Om een ontspannende
bioscoopfilm of een belangrijke sport¬
gebeurtenis in de huiskamer te krijgen,
zal de televisiekijker een bedrag betalen
dat naargelang de kwantiteit en de kwa¬
liteit van het aangevraagde produkt va¬
rieert tussen 1 en 3,5 dollar. (2)

Kabeltelevisie in de V.S.

Het selecteren van de onder 2 en 3 ge¬
noemde te betalen programma’s wordt
door de centrale computer automatisch
geregistreerd en verrekend. Voor deze
munttelevisieprogramma’s is een
sleutelsysteem uitgedacht waarbij door
het wegnemen van de sleutel niet langer
een betaalprogramma kan aangevraagd
worden. Het inbouwen van dergelijk
blokkeringsmechanisme wil voorkomen
dat kinderen bij afwezigheid van hun
ouders de kabeltelevisierekening on¬
verantwoord hoog zouden doen oplo¬
pen.

Tot zover is er in vergelijking met
vroegere experimenten geen wezenlijk'
verschil merkbaar. Het innoverende van
het Warnersysteem zit hem echter in de
toevoeging van vijf ’response’-toetsen.
Met behulp van dit feedbacksysteem
wordt een tweerichtingscommunicatie

Zulke vormen van dienstverlening zijn
voor de Amerikaanse kabelindustrie
echter niet nieuw. Voor een beter begrip
van de eerdere ’pay cable’-experimen-
ten is een beknopt overzicht van de ka¬
belindustrie in de V.S. aangewezen, te¬
meer daar de Amerikaanse kabeltelevi-
siestructuur niet direct vergelijkbaar is
met ons bestaand systeem.

De groei van kabeltelevisie, CATV
(Community Antenna Television), is
feitelijk begonnen op het ogenblik dat
de Federal Communications Commis¬
sion (FCC), het regeringsorgaan belast
met mediazaken, haar fiat gaf om, onder
bepaalde voorwaarden, niet ter plaatse
te ontvangen televisieprogramma’s uit
verderaf gelegen gebieden te importe¬
ren. Hierdoor werd het aangeboden
programmapakket aanzienlijk groter en
steeg het aantal kabelnetten tot bijna
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3.600. In 1976 ontvangt ongeveer 20 %
van detelevisiehuishoudingen in de V.S.
het beeld via kabel. (3)
De versnelde ontwikkeling van de
laatste jaren wordt vooral veroorzaakt
door het integreren van kabeltelevi¬
sienetten in de stedelijke gebieden.
Aanvankelijk was de bekabeling uit¬
sluitend een rurale aangelegenheid,
omdat de kijker in de grootstad niet
geïnteresseerd was in een kabel¬
aansluiting, aangezien ter plaatse reeds
meerdere televisiestations konden wor¬
den ontvangen.

De exploitanten van het gemeenschap-
pelijk antennetelevisiesysteem hebben
na enige tijd een nevenindustrie ontwik¬
keld, die erg goed in de markt schijnt te
liggen.
Pay cable is de benaming die in de V.S.
gegeven wordt aan het systeem waar¬
door programma’s via een afzonderlijk
kanaal van de kabel geleverd worden,
waarvoor de ontvanger afzonderlijk,
naast het kabelabonnement moet beta¬
len. Het pay cable-systeem dient onder¬
scheiden te worden van de pay TV of
subscription television (d.w.z. het

tegen betaling ontvangen van etherpro-
gramma’s uitgezonden door televi¬
siestations) (4).

De belangstelling van de kabelkijker
voor programma’s die niet ingekort en
zonder publiciteitsonderbreking wor¬
den aangeboden, blijkt erg groot te zijn.
Eind 1975 waren 525.000 Amerikaanse
gezinnen geabonneerd op het pay ca-
blekanaal ; één jaar later zijn reeds 1,6
miljoen gezinnen gewonnen voor de
munttelivisieprogramma’s. (5)

Tussen de kabelexploitanten enerzijds
en de FCC en omroepen anderzijds
heeft zich de laatste jaren een grote
strijd afgespeeld omtrent de regeling
van het soort programma’s dat via pay
cable mag worden vertoond. De FCC en
de omroepindustrie wensen de uitge¬
vaardigde programmabeperkingen voor
het pay cable-systeem te handhaven.
Door het wegnemen van de pro-
grammarestrictieszou naar hun oordeel
de sociaal-culturele functie van de om¬
roep op een onverantwoorde wijze door
de munttelevisie verdrongen worden.
De gerechtelijke en overheidsinstanties

zullen echter deze -uitsluitend door
commerciële overwegingen ingegeven-
verdedigingsreflex van de omroepin¬
dustrie niet bijtreden. Zij zijn ervan uit¬
gegaan dat de kabeltelevisie en vooral
het pay cable-systeem belangrijke in¬
strumenten zijn om de oligarchie van de
drie nationale televisieomroepen te
doorbreken en op die manier de con¬
currentie te stimuleren.

Een staflid van de antitrustafdeling van
het ministerie van justitie heeft het
standpunt van de overheid hieromtrent
als volgt omschreven :
«...Television programming is now con¬
centrated in too few sources-the three
national networks-and ... the media are
generally too concentrated at the local
level. Cable television, however, offers a
means of reducing this concentration if
it is released from its present confining
regulations and is allowed to compete
more freely with the powerful, con¬
centrated, and profitable television in¬
dustry, whose interests these regulations
seem to serve». (6)

Th. Guback is echter een totaal andere
mening toegedaan. Het feit dat de ka-

(ADVERTENTIE)

Beter licht
voor beter leven.
Research en produktontwikkeling hebben bij.
Philips altijd centraal gestaan.Want verlichten
zonder méér is niet voldoende. Doelmatig
verlichten, daar komt 't op aan. Zo moet het licht
voor een gezelliger woonsfeer zorgen.
Onze wegen veiliger maken.Of afgestemdzijn
op de eisen van de wetenschap. Onlangs heeft
Philips weer een nieuwe serie verlichtings-
toestellen uitgebracht.Toestellen die minder
stroom verbruiken en beter op hun taak berekend
zijn. U ziet het: ook op dit gebied streeft Philips
ernaar de kwaliteit van ons leven te verhogen.

Licht maakt onze wegen veiliger.

PHILIPS
Europa's grootste lichtfabrikant
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belexploitant binnen zijn territorium een
absolute exclusiviteit verwerft creëert
meteen een monopolistische markt¬
structuur. Een programma-aanbod,
dat over meerdere kanalen wordt uitge¬
smeerd, doet geen afbreuk aan de ter¬
ritoriale exclusiviteitsrechten van de
kabelmaatschappij. Benevens deze in¬
herente monopoliestructuur zorgen de
kabelbelanghebbenden ervoor dat door
een toenemende eigendomscon-
centratie de nationale markt gedomi¬
neerd en geëxploiteerd wordt door de
meest kapitaalkrachtigen.

39 % van het totale Amerikaanse kabel-
abonneebestand wordt bevoorraad
door de 10 grootste kabelexploitanten
van de V.S. ; de daaropvolgende 41 ka¬
belmaatschappijen moeten zich tevre¬
den stellen met 27 % van de Ameri¬
kaanse kabelkijkers.

Een nog sterkere concentratiegraad is
aanwezig bij de kabelmaatschappijen
die het pay cable-systeem exploiteren.
25 % van de Amerikaanse gezinnen die
een pay cable-abonnement bezitten,
worden bevoorraad door de grootste
kabelexploitant van de V.S., Tele¬
prompter Corporation.

Een absolute monopoliepositie bezitten
de maatschappijen die de pay cable-ex-
ploitanten voorzien van de nodige pro¬
gramma’s. De drie belangrijkste pro-
grammaleveranciers, Home Box Office
(HBO), Telemation Program Service en
Optical Systems’Channel 100, distri¬
bueren samen 92 % van het globale pay
cable-pakket. (7)

Bij de exploitatie van pay cable is de
meest voorkomende procedure dat de
kabelexploitant een kanaal verhuurt aan
een afzonderlijke programma-exploi-
tant. Deze verricht de noodzakelijke in¬
vesteringen in videospelers en con¬
verters, werft abonnees, zorgt voor de
programmalevering en voert de abon-
nee-administratie. Gewoonlijk ontvangt
de netexploitant 10 % van de bruto-in-
komsten van het betaalde kanaal.
In de praktijk is de methode van de vol¬
ledige zelfverzorging van het pay ca-
blekanaal beperkt gebleven tot enkele
multi-kabelexploitanten (o.a. Warner).
Wel komt het nog voor dat de kabelex¬
ploitant zelf de exploitatie verzorgt,
doch voor de programmatoelevering
een contract sluit met een onderneming
voor kabelprogramma’s. (8)

Het wegnemen van de bestaande be¬
lemmeringen zou volgens justitie niet
alleen de monopolievorming tegen¬
gaan, maar zou eveneens een belang¬
rijke stimulans zijn voor het produceren
van programma’s voor min¬
derheidsgroepen. («Cable sys¬
tems...possess the potential of provi¬
ding a substantial amount of minority¬
taste programming»). (9)
Hierbij is er blijkbaar niet aan gedacht
dat het exploiteren van de kabeltelevisie
een pure commerciële aangelegenheid
is. Slechts 2 % van de kabelexploitatie is
in handen van openbare besturen of van
instellingen zonder winstoogmerk. (10)
Het beleid wordt hierbij bepaald door de
economische wet van de maximale
winst.

Voorlopig wordt alle aandacht van de
Amerikaanse overheid toegespitst op de
controverse tussen kabeltelevisie en
commerciële omroep. Guback is er
echter van overtuigd dat vooral de
bioscoopsector het grote slachtoffer
dreigt te worden van de kabeltelevisie.
Enerzijds is de filmindustrie nagenoeg
volledig in handen van enkele kapi¬
taalkrachtige, multi-mediale onderne¬
mingen (de ’major companies’), die uit¬
sluitend gedreven worden door com¬
merciële overwegingen. Anderzijds is
de toenemende expansie van de pay ca¬
ble voornamelijk verklaarbaar door een
programma-aanbod dat voor een groot
deel is samengesteld uit attractieve
Hollywoordprodukten. De sterke eigen-
domsconcentratie van de kabelmaat¬
schappijen biedt hen de mogelijkheid
als onbereikbare concurrenten voor de
filmuitbaters op de markt teverschijnen.
Zonder doeltreffende aanpak van de
overheid zal volgens Guback deze on¬
gelijke concurrentiestrijd voor vele
bioscopen de financiële ondergang
betekenen. (11)

Vroegere pay cable-experimenten.

Het Warner-experiment in Columbus
wordt door alle kabelbelanghebbenden
met grote aandacht gevolgd. Bij vorige
experimenten is men immers nooit ge¬
komen tot een rechtstreekse communi¬
catie tussen zender en ontvanger via
een centrale computer. Eventuele feed¬
back van de ontvanger was enkel moge¬
lijk via de telefoonlijn.

Sedert 1972 heeft één van de drie kabel¬
exploitanten in Columbus, Coax Cable,
op zijn kabelnet vier betaalprogramma-
kanalen geïntroduceerd. 20 % van de
25.000 abonnees van het Coaxkabelnet
heeft interesse voor het pay cable-sys¬
teem (Telecinema) van hun kabelmaat¬
schappij. Zoals bij het Warner-experi¬
ment kan de kabelkijker via een druk-
toetssysteem afstemmen op één van de
vier pay cablekanalen. Zodra de con¬
sument zijn keuze gemaakt heeft, wordt
de afrekening onmiddellijk geregi¬
streerd via de centrale computer. Kin¬
derprogramma’s kunnen bekeken wor¬
den mits het betalen van 0,5 dollar. Om
een bioscoopfilm in de huiskamer te
krijgen betaalt de kabelkijker 3,5 dollar.
(12)

Met de afrekeningen van de computer
schijnt er nochtans iets mis te lopen. De
exploitanten van het Telecinemasys-
teem ontvangen van hun abonnees re¬
gelmatig terugbetalingsvorderingen
voor in rekening gebrachte pro¬
gramma’s die zij niet zouden aange¬
vraagd hebben.

In Allentown, Pennsylvania, kent een
soortgelijk munttelevisie-experiment
blijkbaar meer succes. Het Twin County
Cablesysteem, dat vanaf oktober 1975
wordt uitgetest, functioneert anders dan
het Telecinemaproject. De kabelex¬
ploitant heeft op zijn net drie betaalpro-
grammakanalen ingeschakeld. Voor de
programma’s van één van deze kanalen
betaalt de kabelkijker maandelijks een
bijkomend forfaitair bedrag.

Het selecteren van een programma op
de andere kanalen wordt automatisch
verrekend door de centrale computer.
De consument is echter niet in het bezit
van een drukknopsysteem om zijn keuze
te maken, maar hij dient de pro¬
gramma’s schriftelijk of telefonisch aan
te vragen bij de kabelexploitant. Pas dan
treedt het ingebouwde computer¬
systeem in werking. Alhoewel de om¬
slachtigheid van deze procedure som¬
mige consumenten ervan weerhoudt
het pay cable-systeem te gebruiken,
worden - in tegenstelling met andere
experimenten - eventuele afrekenings-
complicaties tot een minimum geredu¬
ceerd, waardoor het Twin County Ca¬
blesysteem uiteindelijk een onverhoopt
succes kent. Niet minder dan 75 % van
de 80.000 aangesloten kabelgezinnen is
eveneens geabonneerd op de be-
taalprogrammakanalen. (13)
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’Talk back’ - mogelijkheden met het
Warner-systeem.

Bij voorgaande experimenten is geen
actieve participatie van de kijker moge¬
lijk. In het Warner-systeem krijgt de
consument door de aanwezigheid van
vijf ’response’-toetsen de kans een
woordje mee te spreken in de televi¬
sieuitzendingen. Het ’talk back’-sys-
teem is van toepassing op de kanalen

van de premium en de community-
programma’s. Vooral bij de community
programs, die door Warner nagenoeg
volledig zelf geproduceerd worden, zal
de kabelkijker uitgenodigd worden om
mee de show te versieren. De aange¬
sloten kabelgezinnen zullen regelmatig
via de ’response’-toetsen kunnen par¬
ticiperen aan door plaatselijke firma’s
opgezette mini-enquêtesof aan quiz- en
spelprogramma’s van uiteenlopend al-

(ADVERTENTIE)

CQIÏIIÏIUMCflTiE

verschijnt
6 keer per jaar

opgericht
1972

DOEL

het publiceren van wetenschappelijke informatie
over het vakgebied massacommunicatie voor

wetenschappers en praktijkmensen.

INHOUD

artikelen

bijdragen over theorie, onderzoek en beleid

onderzoeksverslagen

korte weergave van lopend en recent afgesloten onderzoek

kroniek

verslagen van nationale en internationale bijeenkomsten
en gebeurtenissen

boekbesprekingen

kritische bespreking en korte signalering van nederlandstalige
en buitenlandse literatuur

Nieuwe abonnees kunnen zich opgevenbij Drukkerij H. Gianotten B.V. Bredaseweg
61, Tilburg, Nederland. Gewone abonnees (B.frs. 515) vermelden :
naam,adres,woonplaats.
Studentenabonnees (B.frs. 315) vermelden :
naam,adres,woonplaats,universiteit en collegekaartnummer.
Betaling geschiedt d.m.v. een acceptgirokaart die abonnees krijgen toegezonden
van de firma Gianotten.

looi, waarbij de gelukkige winnaars met
het klassieke prijzenpakket worden
overstelpt.
Momenteel wordt er door Warner druk
gezocht naar de mogelijkheid om de
aangesloten gezinnen nog meer volks¬
vermaak te bieden door het ene gezin of
de ene buurt in allerlei spelprogramma’s
uit te spelen tegenover de andere. («One
part of town could challenge another, or
schools could compete») (14)
Het Warner-systeem is zelfs zo geraf¬
fineerd dat de abonnees, die het wen¬
sen, via de centrale computer automa¬
tisch gealarmeerd worden bij brand- of
diefstalgevaar.

Hiermee wordt de verklaring van de
Warner Corporation-directie, enkele
maanden voordat het nieuwe systeem in
werking treedt,- «We are entering the
era of participatory, as opposed tot pas¬
sive, television»- dan ook ten volle be¬
waarheid.

Het introduceren van dit tweerich¬
tingsverkeer heeft de War-
nermaatschappij miljoenen dollars ge¬
kost. Hierbij kan men zich terecht afvra¬
gen of zulke fabelachtige investeringen
kaderen in het commercieel beleid van
deze profijtgerichte onderneming. Het
iszonder meer duidelijk dat het introdu¬
ceren van tweerichtingscommunicatie
door Warner vooral bedoeld is als een
lokmiddel om andere, winstopbren-
gende doelstellingen te kunnen reali¬
seren.

Vooreerst worden de kabelmaat¬
schappijen, die het pay cable-systeem
exploiteren, reeds enige jaren gecon¬
fronteerd met een tekort aan pro-
grammamateriaal. Het aanbod aan be-
taalprogramma’s is enerzijds voor het
grootste deel samengesteld uit (hoofd¬
zakelijk nieuwe) bioscoopfilms. An¬
derzijds is het produktiebeleid van Hol¬
lywood er de laatste jaren op gericht het
jaarlijks produktievolume kwantitatief
sterk te reduceren, waarbij alle heil ver¬
wacht wordt van enkele, meestal erg
dure superhits.
De Warner Cable Corporation zal veel
minder dan andere kabelmaat¬
schappijen getroffen worden door een
verminderd filmproduktievolume.
Warner Cable is immers een afdeling
van het multi-mediale concern «Warner
Communications Ine.». (15) Via haar
twee filialen «Warner Brothers Films»
en «Warner Brothers Television» pro¬
duceert deze maatschappij haar eigen
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bioscoop- en televisiefilms, waardoor
haar kabeltelevisieafdelinq zonder veel
moeilijkheden over een voldoende film-
aanbod kan beschikken.

De Warnermaatschappij is niet alleen
sterk vertegenwoordigd in de film- en
televisie-industrie, maar heeft eveneens
op andere mediadomeinen belangen te
verdedigen. Binnen de Amerikaanse
uitgeverswereld heeft het concern zich
via «Warner Books» en «Warner Paper¬
back Library» weten te integreren.
«Warner Brothers Records» zou samen
met twee door haar opgekochte pla¬
tenfabrikanten (Electra en Atlantic) aan
de top staan van de platenproduktie in
de V.S. (16)

Het tweewegkabelexperiment in Co¬
lumbus is door Warner vooral uitge¬
dacht als een mogelijk interessante ver-
koopstechniek voor haar veelsoortige
mediaprodukten. Het bestellen van
boeken of platen van het Warnercon-
cern kan door het indrukken van één der
’response’-toetsen meteen geregeld
worden, waarbij het te betalen bedrag
door de computer op de pay cable-re-
kening van de abonnee wordt inge¬
schreven. Enerzijds gaat Warner hier¬
door minder aandacht en kapitaal be¬
steden aan de bestaande verkoopska-
nalen (bestellingen per post, promotie
via dag- en weekbladen) ; anderzijds
hoopt men dat de nieuwe ver-
koopstechniek de kooplust van de con¬
sument zal aanwakkeren.

Om de mogelijkheden van dit nieuwe
verkoopskanaal optimaal uit te testen,
werd doelbewust de regio van Colum¬
bus als experimentgebied uitgekozen.
De plaatselijke bevolking is door de
aanwezigheid van het Telecinema-pay
cable-systeem reeds jaren vertrouwd
met het verschijnsel van de kabeltelevi¬
sie, waardoor zij waarschijnlijk vlugger
aan het meer gesofisticeerd Warnerex-
periment zal participeren. Bovendien is
Columbus omwille van zijn demografi¬
sche samenstelling door de Ameri¬
kaanse marktonderzoekers in de voor¬
bije decennia reeds meerdere malen
met succes als testgebied voor nieuwe
produkten gebruikt.

Besluit : Mediademocratie ?

Betekent het Interactive cable’ -ex¬
periment in Columbus het begin van een
ware mediademocratie ?

Tot nu toe wordt de situatie op het ge¬
bied van de massamedia - in het bijzon¬
der de televisie - vooral gekenmerkt
dooreen passief, ’consumptief’ gebruik.
Een aantal wetenschappers hebben in
het verleden gepleit voor een deprofes-
sionalisering en voor een tweerich¬
tingsverkeer van de media.

Groombridge is van oordeel dat infor¬
meren op het ogenblik frustreren bete¬
kent. Shows op de televisie houden de
aandacht af van het belangrijke nieuws,
en van het nieuws wordt een show ge¬
maakt. De televisie stimuleert volgens
deze auteur eerder het proces van de
politisering, dan dat zij bijdraagt tot een
politiek leerproces. (17)

Ook Enzensberger is een gekend voor¬
stander van het ’tweerichtingsverkeer’.
De auteur ziet alle heil in een eman¬
ciperend gebruik van de media, dat mo¬
gelijk wordt gemaakt door gedecen¬
traliseerde programmatie, een col¬
lectieve programmaproduktie door or¬
ganisatie van de ontvangers-zenders.
De controle van eigenaars of bu¬
reaucraten moet worden vervangen
door een maatschappelijke controle van
de zelfgevormde ontvangers-zenders-
organisaties. (18) Zender en ontvanger
moeten principieel gelijkwaardig wor¬
den en voortdurend van rol kunnen ver¬
wisselen. Momenteel is er van een dy¬
namisch rollenspel nog geen sprake. De
uitzendingen blijven in handen van en¬
kelen, die niet geneigd zijn hun posities
prijs te geven. Aan de participatiebe-
hoefte wordt nu schijnbaar tege¬
moetgekomen door het publiek te be¬
trekken bij allerlei radio- en televi¬
siespelletjes. Enzensberger is er echter
van overtuigd dat het huidige func¬
tioneren van de omroep de communi¬
catie eerder afremt dan wel stimuleert.

De ’talk back’-mogelijkheden van de
Warner Cable Corporation blijken uit¬
eindelijk enkel als alibi te fungeren voor
een geraffineerd, ééndimensioneel tele¬
visiesysteem. Het participeren aan di¬
verse quiz- en spelprogramma’s is wel
een reële vorm van tweerichtingscom¬
municatie, die echter uitsluitend be¬
doeld is om via het nieuwe kabel-
verkoopskanaal meer koopwaar van het
Warnerimperium te kunnen verhan¬
delen. Indien het experiment in Colum¬
bus zou resulteren in hogere ver¬
koopscijfers, heeft Warner Communi¬
cations Ine. meteen de weg vrij om de

nieuwe verkoopsstrategie te introdu¬
ceren binnen haar 138 kabelnetten, die
over 29 staten verspreid zijn en waarbij
ongeveer 560.000 Amerikaanse televi-
siegezinnen betrokken zijn. (19)

Evenzeer als andere industriële onder¬
nemingen, wordt ook de media-industrie
uitsluitend gedirigeerd en gedreven
door de economische wet van de
maximale winst.
Aan de reële behoeften van het publiek
wordt enkel tegemoetgekomen op het
ogenblik dat mediademocratie econo¬
misch rendabel wordt.

(1) Volgens Variety heeft Warner voor het
onderzoek en de ontwikkeling van dit project
in de voorbije driejaar reeds 10miljoen dollar
geïnvesteerd, Variety, vol. 290, n°2, 15 feb¬
ruari 1978, blz. 58.

(2) Variety, vol. 289, n°7, 21 december 1977,
blz. 45
(3) DAVIDS, H., Kabel in de U.S.A., in Kabel-

visie, N°5, mei 1977, blz. 169
(4) Ibid., blz. 171
(5) GUBACK, T.,The impact of pay-cable on

motion picture theatres, The University of Il¬
linois, Urbana, 1976, blz. 11

(6) Communications-Pay Cable Television
Industry, Hearings before the Subcommittee
on Antitrust & Monopoly of the Committee on
the Judiciary, United States Senate, 94th
Congress, 1st Session, mei-juli1975, blz. 281.

(7) GUBACK, T., op cit., blz. 18-19.
(8) DAVIDS, H., op.cit., blz. 171
(9) GUBACK, T., op.cit., blz. 14

(10) BAER, W., Les récents développements
de la télédistribution aux Etats-Unis, in
Communications, n°21, 1974, blz. 157.
(11) Het is niet uitzonderlijk dat een zelfde
film én in de bioscopen én via de kanalen van
de plaatselijke kabelmaatschappij tegelijk
vertoond wordt.
(12) MONACO, J., Talking back to your tele¬
vision set, in American Film, Journal of the
Film and Television Arts, Vol. 2, N°7, mei
1977, blz. 58-59
(13) Neue Zürcher Zeitung, 28 juli 1977, blz.
24
(14) MONACO, J., op.cit., blz. 59
(15) Volgens Variety heeft Warner Com¬
munications Inc. in 1977 een recordwinst ge¬
boekt van 70.766.000 dollar, hetgeen een
stijging inhoudt van 16 % vergeleken bij
1976, Variety, vol. 290, n°3, 22 februari 1978,
blz. 3
(16) In 1976 bedroeg de omzet van dit pla¬
tenconcern 406, 1 miljoen dollar, Neue Zür¬
cher Zeitung, 28 juli 1977, blz. 24
(17) GROOMBRIDGE, B., Television and the
people ; a programme for democratic par¬
ticipation, Harmondsworth, Penguin Books,
1972, 254 blz.
(18) ENZENSBERGER, H., Bouwdoos voor
de theorie van de massamedia ; Katernen
2000’, Wolters-Noordhoff, Groningen, 1970
blz. 12
(19) Neue Zürcher Zeitung, 28 juli 1977, blz.
24

14 COMMUNICATIE 8 (1978) nr. 3



Op 28 februari en 1 maart 1978 gaf dr. Joan HEMELS, wetenschappelijk medewerker aan de Katholieke Universiteit te
Nijmegen, op uitnodiging van het Departement Communicatiewetenschappen twee gastlezingen. De eerste lezing vindt
men hieronder, terwijl de tweede voor een volgend nummer gereserveerd wordt.

mediabeleid als toetssteen voor
een
veranderende verhouding
overheid-massamedia

joan hemels

In de periode van 1972 tot 1977 werd
’mediabeleid’ in Nederland een veel¬
gebruikt trefwoord voor politici, com¬
municatiewetenschappers en be¬
leidsmedewerkers met opdrachtgevers
in de sfeer van de centrale overheid, de
massamedia en de belangenorganisa¬
ties van uitgevers, beroepscommuni-
catoren en zendgemachtigden. Via
boek, krant, tijdschrift, radio en televisie
werd telkens weer aandacht gevraagd
voor wat aanvankelijk nog werd aange¬
duid met programmatische termen als
’geïntegreerd mediabeleid’, ’alom¬
vattend mediabeleid’, ’structureel me¬
diabeleid’, ’algemeen massacommuni-
catiebeleid’, multimediabeleid’, ’inte¬
graal mediumbeleid’ en ’samen¬
hangend mediabeleid’.
Nu aan de stroom van rapporten en an¬
dere publikaties en aan de vele discus¬
sies een einde is gekomen, kan men
vragen stellen die een grondiger eva¬
luatie op een later tijdstip kunnen ver¬
gemakkelijken.

Bij de buren

Wie zoals schrijver dezes in een vroeg
stadium en nog heel onwennig het
nieuwe woord ’mediabeleid’ in de mond
nam of uit de pen liet vloeien, was niet
onwetend van wat er in de Bondsrepu¬
bliek aan de hand was. Van de daar al

eerder in zwang geraakte 'Medienpoli-
tik’ ging met name een voorbeeldwer¬
king uit, voorzover men de aan de orde
te stellen thematiek helder voor ogen
wilde krijgen. De ’Themenkatalog’ ging
ook in de BRD vooraf aan definities van
mediabeleid. Het ontwerp voor een
’Presserechtsrahmengesetz’ (1974)
vormde tegelijkertijd een hoogtepunt en
een eindpunt van een inmiddels als heet
hangijzer aan te duiden discussie. Het
ontwerp ligt nu nog zwaar op de Duitse
maag : ook politici weten er geen raad
mee. Toen mijn collega van het Ce-
CoWe, dr. W. van der biesen, op 21 de¬
cember 1976 de Jan en Marie Huyghe-
prijs 1975 in ontvangst mocht nemen,
sprak hij in zijn dankwoord vrijmoedig
over de discrepantie die er in België zou
bestaan ’tussen de theorie en de prak¬
tijk, en meer bepaald tussen de verwor¬
venheden van het communicatieweten-
schappelijk onderzoek enerzijds en het
mediabeleid anderzijds (...) of beter : de
afwezigheid van een ernstig mediabe¬
leid’.(1)

Het ontbreken van resultaten van on¬
derzoek dat speciaal is afgestemd op
beleidsvraagstukken in de sfeer van
massacommunicatie heeft in Neder¬
land, de Bondsrepubliek en België de
overheid er niet van weerhouden voor
het massamediabestel ingrijpende be¬
leidsbeslissingen te nemen. Op dezelfde

wijze heeft het voorhanden zijn van der¬
gelijke resultaten de overheid in de ge¬
noemde landen niet zonder meer
geactiveerd. De ratio van het over¬
heidshandelen lag en ligt nog primair in
een veranderend en veranderd denken
over de relatie overheid-mediabestel. (2)
In dit veranderingsproces kon de over¬
heid ook leren door ’trial and error’ en
wijzer worden van ervaringen die wer¬
den opgedaan. Eén ’ontdekking’ is
mijns inziens illustratief ; wanneer een
ingrijpen van de overheid een bepaald
medium bevoordeelde, maar con¬
currerende media niet deerde, bleef het
ongenoegen beperkt. Voorbeelden
hiervan zijn echter door de onderlinge
samenhang in het mediabestel vrij zeld¬
zaam. Men kan misschien denken aan
de rechtstreekse staatssteun aan de
Belgische pers (over 1973 100 miljoen
frank, over 1974 185 miljoen frank en
over de daarop volgende jaren telkens
200 miljoen frank (3)). Nu recentelijk be¬
sloten is de financiering van deze recht¬
streekse steun aan de pers veilig te stel¬
len door te putten uit de inkomsten van
de aanmerkelijk verhoogde kijk- en
luistergelden, raakt de omroep meer
dan in het verleden verwikkeld in de
problematiek van de perssubsidie.
De overheid heeft in de periode waarin
het mediabeleid een grote, ook politieke
interesse genoot, het streven om zo
spoedig mogelijk tot een wettelijke re-
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geling met betrekking tot vraagstukken
van de pers te komen afgewogen tegen
de voor- en nadelen van improviseren
en experimenteren. In de BRD is niet
geïmproviseerd, maar (vergeefs) toe¬
gewerkt naar een raamwet. In Nederland
is de incidentele steunverlening aan in¬
dividuele persorganen niet wettelijk,
maar statutair in de statuten van de
Stichting Bedrijfsfonds voor de Pers (4)
geregeld. De rechtstreekse subsidie aan
de Belgische dagbladpers heeft door de
Wet van 27 december 1974 een voorlo¬
pige wettelijke regeling gekregen. Ver¬
der is er een toepassingsbesluit dat de
criteria en modaliteiten voor de uit¬
voering van deze ’wet tot behoud van de
verscheidenheid in de opiniedag-
bladpers’ regelt. De wet is jaarlijks ver¬
lengd en in 1977 in diezin gewijzigd, dat
ook bepaalde weekbladen met een re¬
gionaal karakter voor rechtstreekse
hulp in aanmerking komen. Het door J.
van Elewijck, lid van de Kamer van
Volksvertegenwoordigers, op 9 juni
1977 ingediende ’Wetsvoorstel tot in¬
stelling van een Fonds tot behoud van
de verscheidenheid in de opiniedag-
bladpers’ heeft nog niet tot een wet ge¬
leid en daardoor is een definitieve wet¬
telijke regeling van de rechtstreekse
steun aan de pers nog niet verwezen¬
lijkt. (5) Uit het jaarverslag over 1977 van
de NV Holdingmaatschappij De Tele¬
graaf in Amsterdam blijkt, dat dit con¬
cern via de h.a.h.-bladen van de Koerier
(overgenomen in 1976) Belgische pers-
steun zal gaan ontvangen : een gevolg
van internationalisering van uitgevers¬
activiteiten.

Karakteristiek van mediabeleid

Een hoge ambtenaar van het ministerie
van binnenlandse zaken in Bonn, dr.
Bernhard Wilhelm, heeft geprobeerd
mediabeleid te omschrijven als het ge¬
heel van maatregelen die er op gericht
zijn de massamedia die noodzakelijke
vrijheidsmarges en onafhankelijkheid
van de staat, van andere beïnvloedende
maatschappelijke instituties of van par¬
ticuliere monopolies te garanderen, die
ze nodig hebben om hun massacom-
municatieve taken naar behoren en on¬
gehinderd te kunnen vervullen. (6) In
deze omschrijving zijn mijns inziens
twee punten vatbaar voor kritiek. In de
eerste plaats wordt nogal sterk de
klemtoon gelegd op staatsonthouding
-een verworvenheid van de negentiende
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eeuw- en het scheppen van vrij¬
heidsmarges. Voorzover met ’particu¬
liere monopolies’ gedoeld wordt op de
problematiek van de ondernemingsge¬
wijze produktie en de negatieve gevol¬
gen daarvan voor de verscheidenheid
van de pers, is een opening naar de nu
aan de orde zijnde problematiek ge¬
maakt. In de tweede plaats wordt me¬
diabeleid in de omchrijving van Wilhelm
te eenzijdig beschouwd als beleid van

de overheid ten aanzien van de pers. De
massamedia zelf, de organisaties van
uitgevers, beroepscommunicatoren en
grafici alsmede politieke partijen, vak¬
bonden en kerken kunnen ook een be¬
leid ten aanzien van de massamedia
voeren of een bepaald beleid ten aan¬
zien van de massamedia voorstaan. Men
hoeft slechts acht teslaan op de reacties
naar aanleiding van de Nederlandse
Nota over het massamediabeleid uit
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1975 (7) en de passages over mediabe¬
leid in de verkiezingsprogramma’s van
de dertien politieke partijen - de Neder¬
landse kiezer heeft keuze- voor de
Tweede Kamer-verkiezingen van 25 mei
1977. (8)
Verstaat men onder ’beleid’ een min of
meer weloverwogen streven bepaalde
doeleinden met bepaalde middelen in
een bepaalde tijdsvolgorde te bereiken,
dan is mediabeleid niet uitsluitend een
zaak van de overheid, maar ook van de
massamedia zelf alsmede van andere
maatschappelijke instituties die mede¬
verantwoordelijk zijn of willen zijn voor
de wijze waarop openbare communica¬
tie in een samenleving zich voltrekt.
Daardoor zijn de uitgangspunten en
doelstellingen enerzijds en de instru¬
menten waarmee men wil trachten de
gestelde doeleinden te bereiken an¬
derzijds omgeven door in die samen¬
leving bestaande waarden en normen.
Bij de interpretatie en toepassing van de
regelingen - binnen het kader van de
doeleinden die men zich gesteld heeft¬
en bij de keuze van de middelen spelen
de bewuste waarden en normen een rol.
Als belangrijkste karakteristiek van me¬
diabeleid zie ik het reageren dan wel het
anticiperen op in- of externe probleem¬
situaties diezich voordoen, ongeacht of
dat gebeurt door de overheid of de mas¬
samedia zelf.

Visie van de overheid

Een gezonde democratie en een le¬
vende cultuur kunnen niet zonder le¬
vensvatbare media. In deze visie van de
Nederlandse overheid die in allerlei va¬
riaties verwoord is, heeft mediabeleid
een zelfstandige, maar bepaald niet
geïsoleerde plaats in het cultuurbeleid
gekregen. In de politieke sfeer heeft
mediabeleid niet alleen een cultureel
aspect, waarin normen en waarden bij
uitstek een rol spelen. Het economische
aspect manifesteert zich ook, met name
wanneer niet meer de uitgangspunten
en doeleinden, maar de middelen aan de
orde zijn. Wat mij in de doelstelling van
het mediabeleid van de Nederlandse
overheid bijzonder aanspreekt is de be¬
wuste keuze voor het veilig stellen van
een leescultuur. Daarbij bekommert de
overheid zich er niet (meer) om wat er
gelezen wordt, maar dat er gelezen kan
worden. (9) In dit verband is het bijvoor¬
beeld belangrijk, dat de ruim 22 miljoen
boeken van de Nederlandse openbare

bilbiotheken in 1976 meer dan 128 mil¬
joen uitleningen aan 3.336.374 inge¬
schreven gebruikers (23,8 procent van
de Nederlandse bevolking) mogelijk
maakten. Lezen is een inspanning ver¬
gende bezigheid die mensen met een
minder goede opleiding eerder mijden
dan zoeken. Wie een betere opleiding
heeft gehad leest gemakkelijker en
méér. In de Bondsrepubliek heeft het
’Institut Infratest’ het image van het
boek onderzocht en als kenmerken ge¬
vonden : ’introvertiert’, ’nicht aktuell’,
’langfristig verwertbar’ en ’schwer zu-
ganglich’. De kenmerken van televisie,
radio en dagblad zijn er precies het
tegendeel van : ’extrovertiert’, ’aktuell’,
’kurzfristig’ en ’leicht zuganglich’. (10)
Het image en daarmee de drempel van
het boek mag dan hoger zijn dan die van
het dagblad, het gevaar dreigt, dat ook
het dagblad en het opinieweekblad op
de tocht zullen komen te staan door de
sterk gestegen prijzen en verschuivin¬
gen in het keuzepatroon van lezers. Bij
dit laatste denk ik aan de grote belang¬
stelling voor op verstrooiend lezen mik¬
kende weekbladen als Story, Weekend,
Privé en -binnenkort- Wereld dat noch¬
tans de pretentie heeft ook te willen in¬
formeren. In achterstandsgezinnen is
het gratis verspreide huis-aan-huisblad
met agenda’s, sportberichten en andere
nuttige en gewaardeerde rubrieken een
vervanging voor dagbladen aan het
worden. Tegenover een veranderde in¬
stelling van het lezerspubliek kijkt de
overheid bepaald moeilijk aan en niet
zonder goede redenen. Het resultaat is
echter wel, dat het mediabeleid van de
overheid steeds meer afgestemd lijkt te
worden op een voorwaardenbeleid dat
typisch zender-georiënteerd is. Het be¬
leid ten aanzien van de pers is daarmee
op hetzelfde spoor gezet als het beleid
ten aanzien van de omroep sinds 1965,
toen de periode van het open bestel in
Nederland begon. Een verschilpunt
blijft de in de Omroepwet -in werking
getreden op 29 mei 1969- gefor¬
muleerde eis dat omroeporganisaties
een geestelijke of maatschappelijke
stroming moeten vertegenwoordigen.

Door het indienen bij de Tweede Kamer,
in januari 1977, van een voorstel tot wij¬
ziging van de Omroepwet heeft de over¬
heid duidelijk gemaakt, dat de hier be¬
doelde kwalitatieve eis door het ge¬
talscriterium niet op de achtergrond of
in het vergeetboek mag raken. Voor de
regionale omroep, door 60 procent van
de Nederlanders al te beluisteren, wordt

overigens slechts culturele represen¬
tativiteit geëist en bestaan geen in¬
houdelijke criteria. Hij hoeft in tegen¬
stelling tot de Hilversumse omroepor¬
ganisaties ook geen zogenaamd to¬
taalprogramma te brengen. Zonder zich
inhoudelijk metdeomroepte bemoeien,
zal de overheid voorwaarden blijven
scheppen voor een zo goed mogelijk
functioneren ervan. Kijkt men naar de
pers, dan moet men opnieuw vaststellen
dat in de laatste jaren de overheid een
aan de eisen van deze tijd aangepaste
visie op de doeleinden van een pers¬
beleid van haar kant heeft ontwikkeld.
Wat betreft de middelen is ze tot nu toe
echter niet erg gelukkig geweest. Deze
discrepantie wordt des te schrijnender,
wanneer men ziet dat de middelen spe¬
cifiek zender- en de doelstellingen juist
ontvangergeoriënteerd zijn. Om de
keuzemogelijkheden van de ontvangers
van gedrukte, grafische media veilig te
stellen, werkt de overheid aan het be¬
vorderen van een pluriform aanbod. Het
steunen van individuele persorganen
met zachte kredieten e.d. blijft een an¬
dere activiteit dan het invoeren van een
subsidie op het lezen van bepaalde bla¬
den, ook al wordt in het eerste geval
uiteindelijk ook beoogd een bepaald
persorgaan ten gerieve van het lezende
deel van de natie op de markt te houden.

Om concreet te zijn : de Nederlandse
overheid heeft wel laten studeren -tot nu
toe overigens zonder enig resultaat- op
een werkbaar systeem van advertentie-
compensatie, maar wil niets weten van
een lezerssubsidie ten gunste van eco¬
nomische zwakkere, maar inhoudelijk
meer geprofileerde kranten. De door de
overheid gekoesterde strikte scheiding
tussen profit- en nonprofitsystemen,
waardoor regionale kranten op geen
enkele manier bij de exploitatie van re¬
gionale omroep betrokken kunnen wor¬
den, roept de vraag op, of diezelfde
overheid te gelegenertijd niet tegen een
hoge prijs de toekomst van de regionale
dagbladpers zal moeten veilig stellen.
Terugkomend op wat hiervoor over de
actoren van mediabeleid gezegd is, zij
hier aangetekend dat in de regerings¬
periode van het Cabinet-Den Uyl (1973-
1977) de Vereniging der Nederlandse
Dagbladpers als vereniging van belang¬
hebbende dagbladondernemingen
steeds meer buiten de meningsvorming
binnen het ministerie van cultuur, re¬
creatie en maatschappelijk werk ge¬
houden is. Het mislukken van het pers¬
beleid zoals dat de overheid voor ogen
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stond, is mijns inziens voor een groot
deel aan deze afstandelijkheid te wijten.

Nieuw adviesorgaan ?

Zorgvuldigheid in het overheidshan¬
delen, een alerte en ook in mediazaken
deskundige volksvertegenwoordiging,
een coöperatieve instelling bij de ver¬
schillende massamedia en hun belan¬
genorganisaties en daarbij bovendien
meer kritische ontvangers van mas-
sacommunicatieve boodschappen : aan
deze voorwaarden moet voldaan zijn,
wil mediabeleid in de komende jaren
meer vorm en inhoud krijgen en geen
modieus trefwoord blijven, leder in¬
itiatief kan een stap in de goede richting
betekenen. Zo’n lichtpuntje is mis¬
schien het bericht van begin 1978, dat
de Vereniging De Nederlandse Dag¬
bladpers (NDP) en de Nederlandse
Omroep Stichting (NOS) gezamenlijk de
problemen gaan inventariseren die zijn
verbonden aan de nieuwe technieken
op het gebied van de telecommunicatie.
Daarbij wordt speciaal gedacht aan
teletext, waarbij men grafische infor¬
matie op het met een speciaal apparaat
aangepast televisietoestel zal kunnen
oproepen en ontvangen, en aan
viewdata waarbij het televisietoestel
gebruikt wordt als monitor om gegevens
af te lezen die met behulp van de tele¬
foon op het scherm geroepen worden.
Viewdata en teletext waren mede aan¬
leiding voor de Omroepraad om in een
dringende brief met bijlage d.d. 27 ja¬
nuari 1978 (11) bij de nieuwe be¬
windsvrouwe van het ministerie van
cultuur, recreatie en maatschappelijk
werk, mevr. M. Gardeniers, opnieuw aan
te dringen ’op het instellen van een in¬
stituut, adviesorgaan of werkgroep,
waaraan zou moeten worden opgedra¬
gen het adviseren over de coördinatie

tussen de technische ontwikkelingen,
de actuele behoeften op het gebied van
massa- en telecommunicatie alsmede
de maatschappelijke, culturele en eco¬
nomische belangen van ons land en de
bevolking’. De commissie of werkgroep,
waarin eventueel de Wetenschappelijke
Raad voor het Regeringsbeleid een rol
zou kunnen spelen, zou zo samen¬
gesteld moeten zijn, dat de volgende
gezichtspunten tot hun recht zouden
komen : de omroep en andere media,
het onderwijs, ’consumerism’, de we¬
tenschappelijke gezichtspunten (tech¬
nisch en sociaal), het terrein van de pro-
duktie van hardware en software, het
staatsbedrijf der PTT enz.’. Aldus de
Omroepraad die hiermee voortborduurt
op de in de beginperiode van de discus¬
sie over mediabeleid gehouden
pleidooien voor een Mediaraad. Intus¬
sen is de kans op een nieuw adviesor¬
gaan geringer dan ooit, omdat een sa¬
nering van raden en commissies van ad¬
vies meer prioriteit lijkt te hebben. Dat
met pers, radio en televisie jaarlijks veel
overheidsgeld gemoeid is, blijkt uit de
volgende staat. (12). Hierbij zij aangete¬
kend, dat van het grote bedrag dat voor
steun aan de pers was uitgetrokken
voor 1977, in dat jaar slechts een lening
van f 85.000 via het Bedrijfsfonds voor
de Pers verstrekt is aan De Streek in
Gemert. De Streek is een gratis ver¬
spreid huis-aan-huis-blad, uitgegeven
door de Stichting De Nieuwe Krant, met
het karakter van een wekelijks verschij¬
nend nieuwsblad zonder winstoogmerk.

Dagbladpers door een dal

In de laatste tien a vijftien jaar zijn me¬
diuminterne en mediumexterne facto¬
ren van verandering en stabilisatie van
invloed geweest op de structuur van de
Nederlandse pers (dag-, nieuws-,
opinieweek- en h.a.h.-bladen alsmede

Beleid in geld in miljoenen guldens

1973 1974 1975 1976 1977

Pers 0.1 0.1 6.1 6.5 25.6
Radio)

Televisie] 331.6 484.0 514.1 531.0 577.8

Totaal 331.7 484.1 520.2 537.5 603.4

tijdschriften). Hieronder volgt meer een
opsomming dan een bespreking van de
verschillende factoren. Voor een uit¬
werking verwijs ik naar een dit najaar te
publiceren boek over de Nederlandse
pers in heden en verleden. (13)

Mediuminterne factoren :

- De invloed op de dagbladpers van
veranderingen bij andere grafische
media.

- De technische ontwikkelingen ten
dienste van de administratieve en
grafische sectoren en het duurder
worden van de arbeidsintensieve dis¬
tributie van persorganen.

- De tendens van schaalvergroting, zich
uitend in het proces van persconcen¬
tratie en te beschouwen in het licht
van de ondernemingsgewijze pro-
duktie van de pers.

- De structurele verbetering van de ver¬
houding tussen abonnementen- en
advertentie-opbrengst.

- De hoge vlucht van gratis advertentie¬
bladen met redactionele en com¬
merciële functies en de opkomst van
opinieweekbladen in de vorm van ma¬
gazines met advertenties in diepdruk.

- De uitbreiding van de advertentie-
combinaties waardoor dagbladuitge¬
vers onder meer op de regionale
markt een volledig produktaanbod
van dag-, nieuws- en h.a.h.-bladen
alsmede reclamedrukwerk dat in
kranten wordt ingestoken, creëren.

- De versterking van de marktoriëntatie,
mede mogelijk geworden door een
verbetering van het management, de
planning en de marketing.

- De verzelfstandiging van de redac¬
tionele functie van het persorgaan.

- De tendensen van professionalise¬
ring en specialisatie in de journalis¬
tiek.

Mediumexterne factoren :

- De bevolkingsaangroei na de
Tweede Wereldoorlog en de betere
opleidingsmogelijkheden voor meer
mensen.

- De sociaal-culturele veranderings¬
processen in de laatste decennia met
onder meer de toename van de vrije
tijd en de grotere mobiliteit.

- De veranderde instelling van een deel
van het traditionele lezerspubliek en
de veronderstelde behoeften van de
nieuwe lezers.

- De gestegen koopkracht na de
Tweede Wereldoorlog en de daarmee
samenhangende toename van het ad¬
vertentievolume.

18 COMMUNICATIE 8 (1978) nr. 3



- De invoering van de etherreclame met
een van de pers onafhankelijke ex¬
ploitatie.

- Het prijsbeleid van de overheid, zowel
wat betreft de prijzen van abonne¬
menten als die van advertenties.

- Fiscale tegemoetkomingen en lasten
voor de pers.

- De ontwikkeling van het mediabeleid
van de overheid ten aanzien van de
pers.

- Veranderingen in de sociale en eco¬
nomische sfeer die ook hun invloed
hadden op de arbeidsvoorwaarden
van journalisten.

- De opkomst van de televisie en de uit¬
breiding van de radio- en televi¬
siezendtijd.

Zoals uit de globale aanduidingen van
de verschillende factoren al blijkt, is het
beleid van de uitgevers in verband te
brengen met de mediuminterne facto¬
ren. De overheid daarentegen heeft er
zich niet mee bemoeid. Bij de me-
diumexterne factoren speelt de over¬
heid zelf een rol of kan zij althans stu¬
rend optreden. Van de drie grote
groepen uitgeverijen (dagbladen, tijd¬
schriften en boeken) met een gezamen¬
lijke omzet in 1976 van drie miljard gul¬
den en 18000 werknemers, namen de
dagbladuitgeverijen anderhalf miljard
gulden voor hun rekening en boden zij
werk aan 9800 werknemers. Uitgevers
van dagbladen, tijdschriften en boeken
voeren een eigen beleid, zodat het mo¬
gelijk is het beleid van de eerstge¬
noemde categorie afzonderlijk te be¬
schouwen.

Na een aantal moeilijke jaren voor de
dagbladpers -die zich in een proces van
herstructurering bevindt- verbeterde
haar economische positie zich in 1976.
Deze verbeteringzettezich in1977door.
Doordat de dagbladondernemingen op
twee markten, namelijk die van de a-
bonnees en die van de adverteerders,
werken, ontvangen zij daaruit ook hun
inkomsten. Het belangrijkste kenmerk
van het beleid van de dagbladuitgevers
in de jaren zeventig is de verbetering van
de verhouding tussen inkomsten uit a-
bonnementen (incl. losse verkoop) en die
uit advertenties. Deze ontwikkelde zich
voor dag-, nieuws- en h.a.h.-bladen te¬
zamen van 28 : 72 in 1970 tot 46 : 54 in
1975. Voor uitsluitend de dagbladen
ontwikkelde deze verhouding zich van
36 : 64 in 1970 tot 45 : 55 in 1975. In 1976
was de verhouding 43,7 : 65,3 en in 1977
42 : 58. In het licht van het streven van

de dagbladpers naar een groter dekking
van haar vaste lasten door de relatief
stabiele abonnementsinkomsten lijken
de verhoudingscijfers van de laatste
twee jaar op een verkeerde ontwikkeling
te duiden. De gewijzigde verhouding is
echter toe te schrijven aan het feit dat
het advertentievolume sterker is geste¬
gen dan de betaalde oplage. Vooral
door de zeer geringe advertentie¬
prijsverhogingen zijn de abonnements¬
inkomsten per verkocht exemplaar
sterker omhoog gegaan dan de ad-
vertentie-inkomsten per verkochte mil¬
limeter. De door de dagbladpers
beoogde structurele verbetering wordt
hiermee voortgezet. In 1967 waren de
dagbladen nog voor bijna 64 % van hun
inkomsten afhankelijk van advertenties
en daardoor ook conjunctuurgevoeli-
ger.Het prijsbeleid van de overheid en
de concurrentie van de etherreclame
spelen ook een rol bij het zoeken naar de
oorzaken van de stijging van de abon¬
nementsinkomsten sinds 1970 met
161 % en de advertentie-inkomsten
sinds hetzelfde jaar met 107 %. In 1970
ligt het begin van het voor de bedrijfstak
zo belangrijk gebleken collectieve prijs¬
beleid. (14). De gemiddelde betaalde
oplage van de Nederlandse dagbladen
steeg tussen 1970 en 1977 met 3 %, deze
stijging ontstond door het gemiddelde
van een daling van de landelijke avond¬
bladen van 42 %, een stijging van de
landelijke ochtendbladen van 24 % en
een stijging van de regionale dagbladen
van 9 %.

Naar mijn mening is het herstel van dag¬
bladpers in haar geheel primair te dan¬
ken aan het beleid van de dagbladon¬
dernemingen zelf. Het prijsbeleid, ge¬
corrigeerd of goedgekeurd door de
overheid, is hiervoor als voorbeeld ge¬
nomen. Een ander voorbeeld is de tech¬
nische innovatie. Het beleid van de
overheid ten aanzien van de pers heeft
slechts tot het herstel bijgedragen, in
zoverre dit gericht was op klimaatsver¬
betering voor de pers. Men kan hierbij
denken aan de generieke, voor alle dag¬
bladen gelijkelijk geldende maatregelen
en aan het beperken van de zendtijd
voor etherreclame. Het op individuele
steun aan dagbladen gerichte over¬
heidsbeleid heeft gefaald. Het aantal
zelfstandige dagbladondernemingen
daalde van 36 tot 27 tussen 1969 en 1978
en in dezelfde periode daalde het aantal
dagbladen met eigen hoofdredactie van
56 tot 48. Noch het beleid van de over¬
heid noch het beleid van alle dag¬

bladondernemingen tezamen is in staat
geweest deze ontwikkeling te keren.
Aangezien het aantal verliesgevende
dagbladuitgaven nog ’verontrustend
groot’ (15) is, wordt het hoog tijd dat het
beleid van de overheid en dat van de
dagbladpers op elkaar afgestemd wor¬
den tot een geïntegreerd persbeleid.
Deze integratie dient vooraf te gaan aan
een afstemming van het overheidsbe¬
leid ten aanzien van de pers op dat ten
aanzien van de omroep. En dan nog
blijft de pers, als een boer van het weer,
afhankelijk van de ongewisse adverten¬
tiemarkt die zich -in tegenstelling tot de
verwachtingen- in de laatste twee jaar
van een zeer goede zijde heeft laten
zien. Op een herverdeling van adverten¬
tie-inkomsten over de dagbladen af¬
zonderlijk wordt nog steeds gestudeerd.
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Something is missing in my life.
I am suffering ! Seriously ! I could not sleep, I missed it so.
I sat around in the subway, staring, feeling out of place.
(Reacties van krantenlezers tijdens de krantenstaking in New York, 1945).

«what «missing the newspaper» means»
revisited

gust de meyer

Vanaf 8 februari 1977 gingen in Neder¬
land gedurende maximaal 14 dagen 18
voornamelijk regionale dagbladen in
staking. De afdeling Kijk- en Luisteron¬
derzoek van de NOS besloot van deze
bijzondere gelegenheid gebruik te ma¬
ken om de reacties van de krantenlezers
op deze staking te onderzoeken (1). 32
jaar voordien is bij een gelijkaardig
voorval onderzoek verricht door het
Bureau of Applied Social Research van
de Columbia University.
Het verslag van het laatstgenoemde on¬
derzoek, van de hand van Bernard Be¬
relson, heeft in het massacommunica-
tie-onderzoek geschiedenis gemaakt
(2). Het intensieve interview van een
klein aantal (60) naar economische sta¬
tus gestratificeerde maar naar hogere
opleiding oververtegenwoordigde per¬
sonen in New York, werd afgenomen
vanuit de overtuiging dat er een groot
verschil bestaat tussen wat mensen
zeggen te missen bij gebrek aan een
krant en wat een krant missen voor hen
werkelijk betekent. Uit de interviews
blijkt dat dagbladen door hun lezers ge¬
bruikt worden :
1) voor informatie over en interpretatie
van openbare aangelegenheden,
2) als een instrument in het dagelijkse
leven,
3) als een middel om aan het leefpa¬
troon van elke dag te ontsnappen,

4) om sociaal prestige te verwerven
door zich geïnformeerd te tonen en
5) om een indirect persoonlijk contact
te onderhouden met personen die gere¬
geld in de openbaarheid treden.
Verder wordt vastgesteld dat het lezen
zelf, afgezien van wat wordt gelezen,
een sterke onbewuste voldoening
schenkt. Zo komt het dat bij gebrek aan
een krant naar iets anders leesbaars ge¬
zocht wordt, ongeacht of het
nieuwswaarde heeft. Aangezien kran¬
tenlezen het aureool van een respecta¬
bele bezigheid draagt, is het ’beter’ iets
te lezen, wat dan ook, dan niets te doen
(het laatste is bovendien een immorele
gedachte in de puriteinse ethiek). De
intensiteit waarmee de krant gemist
wordt tenslotte, wordt toegeschreven
aan het ermee geassocieerde gevoelen
van onzekerheid, van losgeslagen zijn,
ook aan het ritueel karakter dat het
krantenlezen in het leefritme van alle
dag gekregen heeft.

In het NOS-onderzoek van 19 februari
1977 werden 364 personen van het NOS-
telefoon-enquêtepanel ingeschakeld.
Dit panel is een landelijk representatieve
steekproef van personen met een mini¬
mum leeftijd van 12 jaar. Het kwalitatief
georiënteerde karakter van het door B.
Berelson beschreven onderzoek naar
minder rationele motiveringen voor de

krantenlectuur is daarvoor vertaald in
een meer kwantitatieve variant en aan¬
gevuld met vragen naar het soort be¬
richten dat gemist werd en het com¬
penserend gebruik van andere media.

Van de 35 % door de staking volledig en
gedeeltelijk getroffen krantenlezers
heeft de meerderheid (71 %) geen an¬
dere krant in huis genomen. 76 % van
hen vond het zeer (52 %) of enigszins
(24 %) vervelend de krant te moeten
missen. Als redenen daarvoor worden
vooral gegeven : het gebrek aan infor¬
matie, de verstoring van de vaste tijds-
bestedingsritmes en - een externe reden
- het niet eens zijn met de stakingsacties
zelf.

Als voornaamste spontane antwoorden
op een open vraag naar wat men vooral
gemist had konden worden genoteerd :
nieuws (in totaal 58 %), vooral plaatse¬
lijk (21 %) en politiek nieuws (15 %), ad¬
vertenties (15 %) en sport (13 %). Wan¬
neer 12 soorten krantenberichten wer¬
den voorgelegd, bleek vooral gemist te
zijn : regionaal en plaatselijk nieuws
(77 %), sportnieuws (52 %), politiek
nieuws en commentaar (49 %), nieuws
over misdaad, rampen, ongelukken
(46 %), advertenties (41 %), aankon¬
digingen van films, theater, tentoon¬
stellingen (30 %), financieel-econo-
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misch nieuws (24 %), overlijdens- en
geboorteberichten (24 %), nieuws uit de
showwereld, roddelrubriek (21 %),
weerbericht (16 %), vervolgverhaal,
feuilleton, strips (14 %), recepten (9 %).

De voldoeningen uit het krantenlezen,
zoals die bekend zijn geworden door de
onderzoekingen van B. Berelson, wer¬
den, vertaald in ’statements’, getoetst
aan het oordeel van de getroffen kran¬
tenlezers.. De verstoorde gratificaties
komen in volgende rangorde voor : de
verstoring van vaste tijdbestedingspa-
tronen waarin krantenlezen een vaste
plaats inneemt (77 %), het gevoel niet
goed meer op de hoogte te zijn van wat
er gaande is (63 %), de onmogelijkheid
om via het krantenlezen de dagelijks be¬
slommeringen even te vergeten (45 %),
de verminderde mogelijkheid om zich in
een gesprek met anderen geïnformeerd
te tonen (34 %), het wegvallen van het
krantenlezen als tijdsbestedingsmiddel
(34 %), het gevoel van onzekerheid
(19 %). Als laatste (10 %) kwam de
reactie dat de gestoorde krantenlezer
eindelijk eens een paar dingen had kun¬
nen doen waar hij anders nooit toe
kwam.

Peilend naar een mogelijk veranderd
compenserend mediagedrag, konden
geen significante verschillen vast¬
gesteld worden tussen getroffen en niet
getroffen krantenlezers voor wat be¬
treft het luisteren naar de radio en het
kijken naar de televisie. Wel kon vast¬
gesteld worden dat de krantenlezers die
meertijd besteden aan delectuurvan de
krant met iets meer aandacht de
nieuwsuitzendingen op radio en televi¬
sie volgen. Het belangrijkste com-
pensatorisch mediagedrag werd aan¬
getroffen bij de lectuur van tijdschriften,
vooral dan opiniebladen, vervolgens
damesbladen en ’roddel’-bladen en
tenslotte familiebladen.

(1) DE BOCK, H., Staking, Nog steeds geen
Krant, Hilversum, 1977 (NOS, Afd. Kijk- en
Luisteronderzoek).
(2) BERELSON, B., What «Missing the

Newspaper» means, in LAZARSFELD, P.F.,
STANTON, F.N., Communications Research
1948-1949, New York, 1949, blz. 111-129.

(ADVERTENTIE)

Nieuwe CeCoWe-publikaties

L. VAN POECKE,

De taal van de kledij. Een dubbele lectuur van R.
Barthes’ Système de la Mode, voorafgegaan door een
Inleiding op de Semiologie.

In dit boekje vindt de lezer een poging om de semiologische strategie te
verduidelijken die door Roland Barthes werd toegepast in zijn in 1967 uitge¬
geven werkSystème de la Mode.Nagegaanwordt op welke manier Barthesde
modieuze kledij thematiseert als betekenisvolle, d.w.z. systematisch gearti¬
culeerde kledij.
In de bespreking van Barthes’ analysemodel wordt er op gewezen hoe er in
feite een dubbele tekst in het boek aanwezig is die een tweevoudige lectuur
noodzakelijk maakt. Enerzijds is er de orthodoxe semiologische demarche,
waarin het teken centraal staat ; anderzijds insisteert reeds, in een meer
impliciete «tekst», bij Barthes de twijfel aan dit teken. De intuïties uit deze
«tweede tekst» maken het mogelijk verwijzingen te maken naar J. Lacans
«Logica van de Signifiant» en de band tussen semiologie en politieke econo¬
mie te verduidelijken.
Dit alles wordt voorafgegaan dooreen eerste deel waarin een aantal semiolo¬
gische concepten gedefinieerd worden.

Werkdocument nr. 9,
132 blz.
270 B.F.

JAN SERVAES

De boekenindustrie in Vlaanderen
Omslagtekening van GAL.

Het onderzoek naar de werking en de structuur van het boekenvak in Vlaan¬
deren staat nog in zijn kinderschoenen. In tegenstelling tot andere landen is
er nog geen synthetiserend en alle aspecten omvattend werk m.b.t. de situatie
in Vlaanderen voorhanden.
Jan Servaes poogt, zich baserend op de aanwezige literatuur en de schaarse
onderzoeken terzake, een eerste aanzet tot dergelijk structuuronderzoek te
geven.
Ineen eerste deel tracht hij zijn uitgangspunt te omschrijven en af te bakenen.
Na enkele terminologische verduidelijkingen en een methodologische ver¬
antwoording, verklaart hij het ’sociologische’ van zijn benadering. Vervol¬
gens schetst hij in het kort de evolutie van het boekbedrijf in samenhang met
de positie van auteur, literatuur en publiek.
In het tweede deel gaat hij de werking en structuur na van de produktie,
distributie en consumptie van het boek in Vlaanderen. Omwille van het bepa¬
lend belang van de uitgeverij en de distributiesector (o.a. boekhandel en
boekenclub) besteedt hij aan beide de meeste aandacht.

218 blz.
360 B.F.
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congresverslagen

GELD VOOR DE PERS

Dit colloquium over de overheidssteun
aan de Pers werd ingericht te Brussel op
16 september 1978 door het Centrum
voor Communicatiewetenschappen van
de Katholieke Universiteit te Leuven, de
perssector van de Landelijke Bedienden
Centrale van het Algemeen Christelijk
Vakverbond en de Christelijke Centrale
der Grafische en Papierbedrijven, even¬
eens aangesloten bij het Algemeen
Christelijk Vakverbond.

Het probleem van de overheidssteun
aan de pers is in België actueel in die zin
dat, hoewel reeds in 1973 door de over¬
heid beslist werd steun te verlenen aan
de dagbladpers, er intussen van ver¬
schillende zijden nieuwe voorstellen
werden geformuleerd om deze
steunverlening te reorganiseren. De
belangrijkste initiatieven in dit opzicht
waren waarschijnlijk het «Wetsvoorstel
tot instelling van een Fonds tot behoud
van de verscheidenheid in de
opiniedagbladpers» (ingediend door de
heer Van Elewyck (BSP) en mede-on-
dertekend door enkele CVP-, PSB- en
PSC-volksvertegenwoordigers) (1) ;
«Overheidshulp aan de Pers. Memoran¬
dum aan de regering overhandigd door
de Beroepsunie van de Belgische
Pers» (2) ; «Voorstel van een decreet ter
bevordering van de verscheidenheid in
de dag- en weekbladpers van algemene
informatie» (3).

Een uitstekend gedocumenteerd over¬
zicht van het ontstaan en de ontwik¬
keling van de overheidssteun aan de
dagbladpers door Dr. Wim Van der
biesen van het Centrum voor Communi¬

catiewetenschappen vormde de ach¬
tergrond waartegen enkele stand¬
punten (W. Cabus van Het Volk ; J. Bres-
seleers, secretaris van de Beroepsunie
van de Belgische Pers) en voorstellen
(D. Coens, CVP-volksvertegenwoor-
diger en mede-ondertekenaar van het
wetsvoorstel-Van Elewyck ; L. Boone,
hoogleraar Centrum voor Communica¬
tiewetenschappen) naar voor werden
gebracht.

Uit deze stellingnames en de discussie
daarrond bleek duidelijk dat het pro¬
bleem door verschillende bekom¬
mernissen beïnvloed wordt : enerzijds
de handhaving van de werkgelegenheid
in de grafische sector, anderzijds de
vrijwaring van pluralisme in het aanbod
van algemene informatie, waarbij het
bestendigen van het pluralisme van de
huidige feitelijke situatie in Vlaanderen
niet zonder meer als synoniem voor
realisatie van de persvrijheid kan wor¬
den beschouwd.

Een verdere studie over dit laatste als
theoretische basis voor een verant¬
woord standpunt inzake overheids¬
steun aan de pers lijkt onontbeerlijk.

(1) Verschenen in : Parlementaire Be¬
scheiden, Kamer van Volksvertegenwoor¬
digers, Buitengewone Zitting 1977, 9 juni
1977.
(2) Verschenen in : Unie, Bulletin van de
Beroepsunie van de Belgische Pers, nr. 18,
Brussel, mei 1977, p. 2.
(3) Prof. Dr. Luk BOONE, Krantenpluralisme
en informatiebeleid, Leuven, 1978, p. 207-
212.

adriaan hendriks

STUDIECONFERENTIE
«LOKALE OMROEP»

De Bond van Vormings- en Ontwik¬
kelingsorganisaties (B.V.V.O.), over¬
koepelend orgaan van 51 nationale en
regionale organisaties voor volks¬
ontwikkeling met volwassenen, richtte
op 20-21 oktober 1978 een conferentie
in om — aldus voorzitter Bruno Ongena
— «de voorwaarden (te) schetsen waar¬
binnen deze «kleine TV» tot ontwik¬
keling kan komen. Dit pakket van ver¬
wachtingen en voorstellen wil de BVVO
voorleggen aan de publieke opinie en
aan de overheid».

Guido Fauconnier, hoogleraar aan het
Centrum voor Communicatieweten¬
schappen van de Katholieke Universiteit
te Leuven, situeerde de lokale televisie
met enkele aanverwanten als ge-
meenschapstelevisie, public access e.d.
in de problematiek van de kabeltelevisie
en haar «generaties». De reeds vrij al¬
gemene verspreiding van de kabel¬
distributie in Vlaanderen biedt in prin¬
cipe onbegrensde (technische) moge¬
lijkheden voor lokale televisie, maar
vormt zeker geen garantie voor een suc¬
cesvolle ontwikkeling van lokale om¬
roep.

Dit werd concreet toegelicht door Ton
Koole, onderzoeker aan de Universiteit
van Groningen, en Pierre Gordine, adj.
dir. gen. van de Médiathèque de Belgi¬
que, die respectievelijk handelden over
de experimenten in Nederland en in
Wallonië. In Nederland werden eind
1973 6 gemeenten, die een «cultureel
representatieve instelling» willen op¬
richten voor het experiment inzake lo-
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DE TOEKOMST VAN DE KABELTELEVISIEkale omroep goedgekeurd en gesubsi-
dieerd voor 2 jaar. De organisatiesdie de
nadruk meenden te moeten leggen op
het informeren van de plaatselijke be¬
volking over het lokale gebeuren, waar¬
door automatisch meer inzicht, betrok¬
kenheid en activering zou ontstaan,
hebben — volgens Koole — dit doel niet
bereikt, omdat zulks gebeurde op een
wijze die te zeer een afspiegeling
vormde van de «grote» omroep.
Refererend naar Enzensberger meent
Koole dat alleen experimenten met
emancipatorische inslag, d.w.z. waarbij
de rolverwisseling van zender en ont¬
vanger centraal staat, bijdragen tot ac¬
tivering en betrokkenheid van een aan¬
zienlijk deel der bevolking. Het door
hem van nabij gevolgde en geanaly¬
seerde experiment te Deventer kan
daarvoor ten dele als geslaagde beves¬
tiging dienen.

Voor conclusies op basis van de 12 in
Wallonië en Brussel door de overheid in
1975 aanvaarde experimenten is het nog
te vroeg volgens Gordine, maar met het
oog op de toekomst meende hij toch
reeds een onderscheid te moeten ma¬
ken tussen lokale TV en ge-
meenschaps-TV. De «kleine TV» is niet
in staat om een plaatselijk samen¬
wonende groep tot een gemeenschap
om te vormen, maar kan wel een nuttig
hulpmiddel zijn voor een reeds be¬
staande lokale gemeenschap.

In een viertal werkgroepen, gevormd
rond specifieke thema’s, werden heel
wat interessante elementen naar voor
gebracht, mede op basis waarvan o.m.
volgende conclusies totstandkwamen :

- in een Nota Mediabeleid van de over¬
heid mag de kleinschalige communi¬
catie niet worden vergeten ;

- er dient een overleggroep opgericht
om te onderzoeken in welke mate in
Vlaanderen experimenten met lokale
televisie langs de kabel mogelijk én
gewenst zijn, waarbij ook andere mo¬
gelijkheden (b.v. de «kleine televisie»)
niet uit het oog mogen worden verlo¬
ren ;

- er moeten opleidingsmogelijkheden
komen waar agogisch geschoolde
mensen deskundig met TV kunnen
leren werken ;

- gezien de niet-compatibiliteit van de
beschikbare hardware zou er een
centrum voor centrale audiovisuele
dienstverlening moeten worden op¬
gericht.

Op 25 oktober 1978 werd hierover een
colloquium georganiseerd door S.V.
Integan (Intercommunale voor Teledis-
tributie van het Gewest Antwerpen) bij
gelegenheid van het in gebruik nemen
van haar nieuw gebouwencomplex,
waarin de snelle ontwikkeling van deze
maatschappij sinds 1971 concreet zicht¬
baar wordt. Volksvertegenwoordiger J.
Van Elewyck, voorzitter van Integan, op
één na de grootste kabelmaatschappij
met 139.000 abonnés, d.i. ongeveer
77 % van de gezinnen met TV in dat
gewest, stelde dat vooral dank zij de
grotere programmakeuze via de kabel
de algemene verspreiding van de
kleurentelevisie 10 jaar vervroegd werd.

Ir. M. Gewillig, Directeur-Generaal a.i.
van de Technische Diensten BRT, be¬
sprak de recente evolutie van de pro-
duktie en de aanvoer van omroeppro¬
gramma’s geconcretiseerd in volgende
items : zal de elektronica de 16 mm en
de 35 mm film vervangen respectieve¬
lijk voor de televisie-actualiteit en de
televisie-produktie buiten de studio’s ?
Hoewel CBS resoluut voor de elek¬
tronica gekozen heeft, meent Ir.Gewillig
dat in Europa beide systemen voorlopig
nog geruime tijd naast elkaar zullen blij¬
ven bestaan.

De teletextprocédés zullen wellicht
vlugger in Europa dan in de USA al¬
gemene toepassing vinden, ook al
moeten nog een aantal moeilijkheden
worden opgelost en zal Europa en m.n.
Vlaanderen waarschijnlijk weer gecon¬
fronteerd worden met een dubbel nor-
men-systeem ; nl. het Engelse en het
Franse.
De omroepsatellieten voor recht¬
streekse ontvangst, nu reeds bedrijfs¬
klaar voor Canada enJapan, zijn voorde
relatief kleine, dichtbevolkte Europese
landen thans nog een oneconomisch
zendsysteem, zodat dit hier niet voor de
naaste toekomst zal zijn.

G. Waelbers, Ingenieur-Directeur van
Integan, schetste vnl. het hardware as¬
pect van de ontwikkelingsmogelijk¬

heden van de kabeltelevisie. Op korte en
halflange termijn zag hij dit vooral in
kwaliteitsverbetering, bedrijfszekerheid
en maximaal gebruik van de netten door
toevoeging van twee Britse TV-pro-
gramma’s en lokale programmatie, m.n.
uitbreiding van de nationale teletext-
programma’s met lokale, zoals theater-
en bioscoopprogramma’s, adressen van
dokters en apothekers van wacht e.d.
Ook het abonnentenniveau kan aan¬
zienlijk worden opgevoerd gezien de
stijging van het aantal tweede TV-toe-
stellen per gezin, dat nu reeds de 13 %
zou bereikt hebben in België. Het twee¬
richtingsverkeer zal voorlopig nog wel
tot enkele experimentenbeperkt blijven.

In de namiddag schetste advocaat Mr.
Jan Dyck de nog altijd onduidelijke juri¬
dische situatie van de kabelmaat¬
schappijen m.n. op het gebied van de
auteursrechten en de publiciteit. Een
echte oplossing achtte hij slechts mo¬
gelijk in het kader van een alle sectoren
van communicatie omvattende wet¬
geving, geïnspireerd door een duidelijk
mediabeleid.

M. De Sutter, voorzitter van de Be¬
roepsvereniging Radio- en Televisiedi-
stributeurs, vroeg een spoedige en
ruime herziening van het K.B. van 24-12-
1966 die de ontwikkeling tot meer ac¬
tieve kabel-TV mogelijk moet maken —
door o.m. lokale of regionale pro¬
gramma’s, desgewenst qua inhoud en
realisatie verzorgd door de BRT, bijko¬
mende (heruitzending van) educatieve
of andere programma’s, teletext,
pay-TV, video-distributie van officieel
voor algemene distributie goedge¬
keurde films, experimenteermogelijk¬
heden met twee-richtingssystemen.

Minister De Backer bleef in haar slot¬
toespraak nog terughoudend inzake lo¬
kale televisie en achtte verder stu¬
diewerk inzake mediabeleid noodzake¬
lijk vóór deze en andere belangrijke be¬
slissingen over de toekomstige cul¬
turele en sociale ontwikkeling van het
Vlaamsevolk kunnen genomen worden.
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licentiaatsverhandelingen

bernadette van de maele

het beeld van de vrouw in de reclame van de
nederlandstalige vrouwenbladen : een in¬
houdsanalyse.

Fac. Soc. Wet., Leuven, 1978, 126 blz.
(Promotor : Prof. Dr. G. Fauconnier)

Omwille van de steeds groter wordende discrepantie tussen de leef¬
wereld van de reclame en de maatschappelijke realiteit ontstaat een
toenemend ongenoegen ten opzichte van de eerste. Het is niet zozeer
het principe van de reclame dat in vraag wordt gesteld, dan wel de
manier waarop ze gevoerd wordt. Vooral het mensbeeld en meer
specifiek het vrouwbeeld dat ze schetst wordt als onjuist en vernede¬
rend aangevoeld.
Opzet van deze eindverhandeling is na te gaan welk vrouwbeeld de
reclame van de nederlandstalige vrouwenbladen schetst en in
hoeverre dit imago al dan niet afwijkt van de realiteit.

Het eerste hoofdstuk geeft een theoretische belichting van de inwer¬
king van de reclame op de culturele bagage van de ontvangers, een
beschrijving van het acculturatieproces tussen adverteerders en pu¬
bliek.
Daarnaast worden de culturele inhoud en het waarden-systeem van
de reclame besproken.
Reclame-uitingen blijken een belangrijke factor te zijn bij het tot¬
standkomen van opvattingen betreffende mensbeelden door :
- de consistentie in het benadrukken van bepaalde rolpatronen.
- het cumulatieve effect van de reclame
- en haar normatief karakter.

In het tweede hoofdstuk wordt de onderzoeksmethodiek uitgewerkt.
We geven eerst een bredere situering van het onderzochte medium :
het vrouwenblad.

Bij de vergelijking van de definities zien we dat de pers voor de vrouw
kan opgedeeld worden in twee grote categorieën :
- de pers voor de vrouw in de brede zin : waaronder vrouwen¬

rubrieken en gemengde pers met een overwegend vrouwelijk le¬
zerspubliek.

- de pers voor de vrouw in de enge zin : alle periodieken die zelf
uitdrukkelijk verklaren bestemd te zijn voor de vrouw en die met dit
doel opgesteld zijn.

De vrouwenbladen die wij bestuderen vallen onder deze laatste cate¬
gorie, met uitsluiting van de bewegingsbladen en de feministische
bladen.
De bedoeling van de studie is een inhoudsanalyse te maken van het
beeld van de vrouw zoals dit in de reclame van de nederlandstalige
vrouwenbladen naar voor komt. Daartoe werd een steekproef getrok¬
ken uit twee volledige jaargangen van de vier nederlandstalige
vrouwenbladen : Libelle/Rosita, Mimo, Ons Volk en Het Rijk der
Vrouw. Uit elke jaargang werden de middelste nummers van elk
kwartaal gekozen, dit om de seizoenfluctuaties te kunnen weergeven
en de vertekeningen die daar het gevolg van zijn te neutraliseren. We
vonden het interessant twee tijdsperiodes met elkaar te vergelijken
(jrg. 1966 en 1976) omdat dit het ons mogelijk maakte een evolutie te
schetsen van het beeld van de vrouw binnen deze termijn.
De inhoud werd zowel kwantitatief als kwalitatief geanalyseerd. De
kwalitatieve analyse onderzoekt de algemene sociale omgeving die in
de advertentie wordt gecreëerd, waarbij onze aandacht vooral gericht
is op de rolsituatie van de afgebeelde reclamemodellen.

Het derde hoofdstuk geeft een overzicht van de onderzoeksresul¬
taten.

A. Kwantitatieve analyse :
De reclamepercentages van de jaargang1976 liggenalgemeengezien
iets hoger dan die van 1966. Daaruit blijkt dat de vrouwenbladen nog
steeds een interessant medium vormen voor de adverteerders. Zij
bieden immers een homogeen, goed afgelijnd lezerspubliek, dat bo¬
vendien overeen grote koopkracht beschikt. Deze hoge cijfers duiden
ook op de commerciële afhankelijkheid van het medium.
Opvallend voor de vrouwenbladen is dat zij meer advertenties met
modellen publiceren dan andere weekbladtypes. Er worden hoofdza¬
kelijk vrouwelijke modellen gebracht. Het globaal aantal advertenties
met vrouwelijke modellen daalt in 1976, maar het gemiddeld aantal
vrouwen per advertentie stijgt. In beide jaargangenzijn de mannelijke
modellen ondervertegenwoordigd.
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B. Kwalitatieve analyse :

1. Produkten ; Uit het produktengamma waarvoor geadverteerd
wordt kunnen we afleiden dat de reclame vertrekt vanuit een aantal
vooropgestelde ideeën t.a.v. de vrouw :
- haar leefwereld ligt uitsluitend binnen de huishoudelijke en/of ge¬

zinssfeer ;
- alleen haar uiterlijke manier van verschijnen is belangrijk.
Bovendien maken de adverteerders gebruik van het negatieve zelf¬

beeld van de vrouw om haar tot consumptie aan te zetten.

2. Ruimtelijk kader : Advertenties situeren hun modellen voor de
overgrote meerderheid in een ongedefinieerd of fictioneel decor. In
alle vrouwenbladen is voor de bestudeerde periode een belangrijke
verschuiving naar duidelijker situering, vooral naar de situatie bin¬
nenshuis toe.

3. Leeftijd ; Het leeftijdsprofiel van beide jaargangen duidt op een
absolute verheerlijking van het jong zijn. In 1976 is er een lichte
tendens naar meer gelijkmatige verdeling over de verscheidene leef¬
tijdsgroepen, maar de categorie jong-volwassen blijft abnormaal
hoge percentages scoren.
Voor beide jaargangen is de nadruk op de gedwongen jeugdigheid
sterker uitgesproken voor de vrouwelijke modellen.

4. Relatie tot het produkt : Deze werd in de studie gezien vanuit het
standpunt van de functionaliteit : in hoeverre zijn de kleding en
houding van de modellen in functioneel verband te brengen met de
produkten waarvoor zij adverteren ? In 1966 is die relatie overwegend
niet functioneel, zowel voor vrouwelijke als voor mannelijke model¬
len, in 1976 is de balans bijna in evenwicht.

5. Sociale rollen : De reclame creëert een vraag naar bepaalde pro¬
dukten door manipulatie van het zelfbeeld van de vrouw. Dit resulteert
o.a. in een aantal stereotiepe reclamerollen voor de vrouw die nauw
aansluiten bij de alomvattende druk van de reclame tot kopen :

- het huisvrouw-image : vanuit het oogpunt van de reclamemaker is dit
de gunstigste vrouwenrol, het is immers in die hoedanigheid dat de
vrouw het meest consumeert. Daarbij sluit ook de moederrol aan :

reclamemoeders hebben immers bijna altijd een verzorgende of
adviserende rol.

- het passieve image : Dit uit zich in het feit dat vrouwen in de reclame
nooit zelf belangrijke beslissingen nemen. Zij hebben altijd de raad
van een ander, meestal een man nodig, zelfs voor de meest simpele
zaken. Volgens de adverteerders kunnen zij blijkbaar ook geen
buitenshuiswerk aan.

- het mooi-zijn : Vrouwelijke reclamemodellen geven een soort ro-

botportret van wat algemeen als aardig, lief en vrouwelijk wordt
aangenomen. Rollen als persoonlijke verzorging, decoratie, sex-
symbool en vrije-tijdsbesteding vallen daaronder.

De sociale rollen die de advertenties brengen zijn dus zeker niet
toevallig gekozen maar vormen een belangrijk onderdeel van de re¬
clamestrategie.

Tenslotte de besluiten. We toesten de resultaten van ons onderzoek
eerst aan het algemeen kader dat Rosemary Scott opstelde op grond
van een groot aantal inhoudsanalyses en een uitgebreide litera¬
tuurstudie. Vervolgens stellen we het bekomen vrouwbeeld tegenover
de dagelijkse realiteit van de consumente.

Volgens Scott wordt het vrouwbeeld van de adverteerder bepaald
door twee kortzichtige stereotypen, die elk weer op verschillende
vooroordelen berusten.

Het doel van de reclamevrouw is de man te behagen. Daarom zijn de

modellen ook onveranderlijk jong en aantrekkelijk. Ze treden meestal
alleen op, want andere vrouwen zijn concurrenten, of in mannelijk
gezelschap.

Vrouwen zijn uiteindelijk en van nature huisvrouwen, echtgenotes en
moeders. Deze drie rollen zijn essentieel verweven. Er is een dubbele
aflijning van de stereotypen terug te vinden : binnen de man-vrouw
relatie blijft de vrouw de verantwoordelijkheid voor het huishouden
dragen ; in de situatie t.o.v. de buitenwereld is de vrouw quasi uit¬

sluitend op de binnenshuiswereld afgestemd.

Het reclamebeeld van de vrouw dat wij uit onze gegevens distilleerden
stemt overeen met het vrouwbeeld dat Scott schetst. We kunnen ons
afvragen in hoeverre dit beeld samenvalt met de werkelijkheid van de

consument.

Recent onderzoek toont aan dat verscheidene evoluties merkbaar zijn

binnen het klassieke rolpatroon naar het ideaalbeeld van gelijkheid
tussen de beide sexen toe. Toch blijft de reclame het traditionele
rollenpatroon verspreiden en werkt aldus mee aan het in stand

houden van een vrouwbeeld dat negatief inwerkt op de persoonlijk¬

heid van de vrouw,en haar beperkt inhaar mogelijkheden.De reclame
doet dit des te sterker daar zij geen alternatieven biedt in haar ad-

vertentiesituaties.

Ook wat de beroepsrol betreft ligt de reclamewereld ver af van de reële
situatie. Werkende reclamemodellen zijn zo goed als onbestaand,

terwijl de vrouwen in 1972 reeds 33 % van de economisch actieve
bevolking uitmaakten.

De reclame vertekent eveneens de realiteit omwille van haar schoon¬
heids- en jeugdigheidsideaal. Dit eenzijdig belichten van de uiterlijke
verschijning is vernederend voorde vrouw, omdat dit impliceert dat zij
zich op geen andere manier waar kan maken.

Uit bovenvermelde gegevens blijkt dat de reclame bepaalde nieuwe
evoluties negeert, een fragmentarisch beeld geeft van de werkelijk¬
heid en haar complexiteit miskent. Ze benadert de vrouw op een
eenzijdige manier en laat geen alternatieven open.
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joos florquin

een afscheid

Enkele weken voor het begin van het nieuwe academiejaar
overleed onverwacht professor Joos Florquin.
Gedurende meer dan tien jaar doceerde hij aan de vroegere
studierichting en het latere Departement Communicatiewe¬
tenschap het vak ’’Taalbeheersing”.

Deskundigen en vrienden van de overledene hebben in kran¬
ten en tijdschriften Florquins veelzijdige eruditie en zijn tal¬
rijke en aantrekkelijke eigenschappen in het licht gesteld. Het
is ondoenbaar - en ook de bedoeling niet - om daarvan een
overzicht te schetsen.

Diegenen - docenten en wetenschappelijke medewerkers -
die hetvoorrecht hadden met Joos Florquin samen te werken,
zullen in hem vooral de stipte en gewetensvolle collega mis¬
sen.

Uiterst zelden liet hij een les wegvallen. Ook tijdens de laatste
jaren, toen zijn gezondheid te wensen overliet, kwam hij stipt
en perfect voorbereid zijn colleges doceren.

De oud-studenten en studenten heeft hij laten profiteren van
de erg zeldzame en waardevolle combinatie die hij in zich
verenigde : een grondige kennis van het geschreven en ge¬
sproken Nederlands en een jarenlange ervaring en een con¬
tinue omgang met het medium televisie.

Tenslotte dient nog de aandacht gevestigd op de hartelijke en
vaak ’’gemütliche” eenvoud die Joos Florquin kenmerkte in
zijn omgang met alle leden van het Departement. Niet het
minst daarom missen velen hem heel erg en zal zijn nage¬
dachtenis in ere worden gehouden.

Prof. L. BOONE
Departementsvoorzitter
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JAN SERVAES
EN

WIM VAN DER BIESEN

Voor het eerst in de geschiedenis heeft ELK

VAN DE DRIE GROTE AMERIKAANSE TV-
NETTEN in 1977 EEN BRUTO-ONTVANGST
VAN MEER DAN 1 MILJARD DOLLAR ge¬

had. Het totaal aan inkomsten van ad¬
vertenties en voortverkoop van pro¬

gramma’s bedroeg 3,3 miljard dollar. Vol¬
gens het jaarlijkse onderzoek over media¬
trends van «Ted Bates and C°», steeg de
’cost-per-thousand’ voor TV-produkties,

tussen 1970 en 1977, met 76 % voor de dag¬

programma’s en met 68 % voor avonduit-
zendingen. Dat is een stuk meer dan de stij¬
ging van 56 % van de index der con¬
sumptieprijzen, maar heel wat minder dan

de razendsnelle stijging van de adverten¬
tieprijzen, die vooral door de televisie, van¬
wege de groeiende vraag, naar omhoog
worden geduwd. Het kijken blijkt daaren¬
tegen te dalen, zodat de strijd om de kijker

(m.a.w. het gevecht om de eerste plaats in
de ’ratings’ of kijkcijfers) harder dan ooit is
geworden. De advertentieprijs varieert van
45.000 tot 100.000 dollar per halve minuut

naargelang van de plaats op de ratinglijst,
waardoor het verschil tussen een eerste en

derde plaats per jaar al vlug 100 miljoen
dollar meer of minder betekent.

Tijdens de jongste drie jaar gingen in ons

land meer dan 8.000 werkplaatsen in de
DRUKKERIJSECTOR verloren. Zowel de

beroepsfederatie Febelgra als de betref¬

fende vakbondsinstanties spraken hun be¬
zorgdheid uit over de sterke achteruitgang
van de tewerkstelling in het drukkerij-, gra¬

fische kunst- en dagbladbedrijf.

Op 26 mei 1978 hield de Westduitse bonds¬
kanselier HELMUT SCHMIDT in het gezag¬
hebbende weekblad «Die Zeit» een
PLEIDOOI VOOR EENTELEVISIELOZE DAG
PER WEEK. Hij kon zich niet van de indruk

ontdoen dat de mensen niet meer vol¬

doende met elkaar praten of gezamenlijke
activiteiten ondernemen. Volgens hem is de

televisie één van de boosdoeners : «Mijn
indruk is dat overdreven televisieconsumptie
de onderlinge directe menselijke omgang
verdringt». Als nadelen van televisie noemt

hij : zij fungeert als oppas voor kinderen en

heeft een nog gevaarlijker invloed op de

opvoeding dan de oorlogstijd. Schmidt is er
van overtuigd dat zijn voorstel voor veel

televisiekijkers moeilijk te verteren zal zijn.

Maar nog rotsvaster is zijn geloof dat er bij
realisering spoedig positieve ervaringen

zullen volgen : «Zij zullen vaststellen dat er
dingen zijn die nog meer plezier verschaffen
dan de televisie. Zoals velen op de autovrije
zondag hebben ervaren dat er nog ander ple¬

zier bestaat dan autorijden».
In sommige landen wordt het systeem van
de T.V.-vrije dag reeds een hele tijd toege¬

past, o.a. in Hongarije, waar men het iedere
maandag zonder televisie moet stellen.
Naar men zegt, is die dag er een van de
prettigste van de week.

De Antwerpse bankier Van Thillo heeft vol¬
gens het marketingblad Pub 50 % van de
aandelen van HET LAATSTE NIEUWS over¬
genomen. De aandelen van deze krant wa¬
ren door de vroegere eigenaar, Hoste, gelijk

verdeeld onder zijn beide dochters. De ene
is gehuwd met Vink, één van de huidige

aandeelhouders van «Het Laatste Nieuws»,
de andere met een Belgische ambassadeur
in Latijns-Amerika. Deze laatste had haar
mandaat aan Martens gedelegeerd, en het
zijn haar 50 % aandelen die nu in handen
gekomen zijn van Van Thillo. Deze wordt
hiermee meteen een van de voornaamste

aandeelhouders van «Publicité
d’Aujourd’hui», aangezien hij reeds één
derde aandelen bezat. Met één zesde van
de aandelen hoeft hij nu slechts één der
beide andere aandeelhouders — Vink of
Brébart — aan zijn zijde te krijgen om een
meerderheid te verwerven.
Van Thillo is reeds eigenaar van DE POST
en van een met dit blad verbonden drukkerij

in Deurne. «De Post» verhuisde onlangs

met zijn redactie naar «Het Laatste
Nieuws», terwijl de publiciteitsregie onder¬
gebracht werd bij «Publicité d’Aujourd’hui».
Dit brengt INTERESSANTE VERSCHUIVIN¬
GEN TEWEEG IN DE BELGISCHE PERS¬

WERELD. Er was zich reeds een machtsblok
aan het vormen rond Vlerick, Mark Eyskens,
de Kredietbank, de Boel-werven en
Roelarta. Het tweede blok vormde zich rond
Leysen van de VUM die «De Standaard» uit¬
geeft. Rond de persoon van Van Thillo is
zich na het verwerven van de helft van de
aandelen van «Het Laatste Nieuws» een
derde blok aan het vormen binnen de
Vlaams-liberale sfeer.

Sinds 30 mei 1978 kreeg het bekende
Franse dagblad «Le Monde» er een broertje
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bij : het maandblad LE MONDE DE LA MU-
SIQUE. Het is de bedoeling om alle mu¬
ziekrichtingen en soorten in gelijke mate
aan bod te laten komen.
Daarnaast geeft «Le Monde» ook nog de
maandbladen «Le Monde Diplomatique» en
«Le Monde de l’éducation» uit, het weke¬
lijkse «Le Monde Hebdomadaire», en ver¬
der uitstekend gedocumenteerde dossiers
en jaaroverzichten.

Begin juni 1978 verklaarde directeur-ge-
neraal R. WANGERMEE van de RTBF op een
internationaal colloquium te Luik zich
VOORSTANDER VAN RECLAME OP DE
BELGISCHE TELEVISIE. De reclame-op-
brengsten zijn volgens Wangermée drin¬
gend nodig om te voorkomen dat «De Belgi¬
sche radio- en televisieuitzendingen in een
onderontwikkeld stadium terechtkomen».
België, met zijn kabeltelevisie, kan niet lan¬
ger doen alsof het eeneiland binnen Europa
is, als men weet dat Belgisch kapitaal een
privéstation als het Luxemburgse com¬
merciële RTL overeind houdt, dat zijn re¬
clame niet alleen naar België uitstuurt,
maar zijn werving ook speciaal op ons land
afstemt.
De vakbonden daarentegen hebben zich
nogmaals uitdrukkelijk tegen eterreclame
uitgesproken.

De van 1921 daterende wet op het biblio¬
theekwezen werd op 6 juni 1978 vervangen
door een NIEUW BIBLIOTHEEKDECREET.
Het decreet streeft vooral een centralisatie
en professionalisering na. Bedoeling is om
de ruim 1200 Vlaamse bibliotheekjes tot een
behoorlijk en rationeel uitgebouwd aantal
terug te brengen, zodat over drie jaar elke
Vlaamse gemeente een openbare ge¬
meentelijke bibliotheek zal bezitten.

Uit een onderzoek bij de Westduitse televi¬
sie ARD blijkt dat gemiddeld80LIJKEN PER
WEEK op het scherm getoond worden.

Uit een studie van het Belgisch Komitee
voor Distributie in verband met de VERDE¬
LING VAN DE RECLAME-INVESTERINGEN
PER MEDIUM TIJDENS DE JAREN 1972-

1976 blijkt dat ondanks de crisis van de jong¬
ste jaren, de reclame-investeringen tijdens
1976 een belangrijke ontwikkeling hebben
gekend. In 1976 bedroeg de voor¬
uitgang 8,7 %, een groeiritme dat sedert
1972 niet meer werd bereikt. Het blijkt daar¬
enboven dat tijdens de zogenaamde
’slechte jaren’ (1974 en 1975) de reclame-
investeringen nooit zijn verminderd. Ze ste¬
gen zelfs met 5 en 2 %. In 1976 beliep het
totaal bedrag van deze investeringen
11.587 MILJOEN FR., TEGEN 10.655 mil¬
joen in 1975 en 9.368 miljoen in 1972. De
helft van deze investeringen gaat naar de
kranten en tijdschriften (32,4 % naar de
kranten, met inbegrip van de ’kleine ad¬
vertenties’). Radio en televisie kregen in
1976 2,9 % van het totaal der investeringen.
Aangezien de BRT officieel geen reclame
opneemt, betreft het hier reclame-inves¬
teringen in de uitzendingen van buiten¬
landse omroepen. In absolute cijfers bete¬
kende dit 337 miljoen, waarvan 312 mil¬
joen uitsluitend voor de televisie bestemd
was. In 1975 was er 199 miljoen, in 1974 185,
in 1973 120 en in 1972 100 mijoen voor ra¬
dio en televisie voorzien.
De buitenreclame gaat met 15,7 % lopen,
de directe reclame met 25,4 % en de
bioscoopreclame met nauwelijks 1,8 %.
In het jaar 1976 bedroeg het totaal van de
reclame-investeringen 0,56 % van het
Bruto Nationaal Produkt (BNP) en 0,75 %
van het totaal bedrag van de privé-con-
sumptie. Het aandeel van de reclame-in¬
vesteringen per inwoner stijgt : het bedroeg
1.180 fr. in 1976 tegen 963 fr. in 1972. De
totale omzet van de 28 belangrijkste re¬
clamebureaus die op de Belgische markt
werkzaam zijn, bedroeg in 1977 8.650 mil¬
joen. Ten opzichte van 1976 betekende dit
een stijging van de omzet met 21,6 %.

Begin juni 1978 sloot de oudste Vlaamse
uitgeverij, de Antwerpse meester-drukker
BUSCHMANN, zijn boeken. Dit 136 jaar

oude bedrijf was de voornaamste uitgever

van het werk van Hendrik Conscience en
genoot een grote faam tot ver over de

landsgrenzen.

Op 14 juni 1978 werd Toon Van Severen,
cultuurredacteur en syndikaal afgevaar¬
digde van de christelijke bedienden¬
vakbond LBC bij het weekblad KNACK, door
de directie van de Uitgeversmaatschappij

Roularta op staande voet ontslagen en dit op
aanvraag van de hoofdredacteur. In een
communiqué van de bediendenvakbonden
LBC-BBTK contesteren «de redakteurs en
hun vakbonden formeel de professionele
tekortkomingen die worden ingeroepen als
motieven voor het ontslag en veroordelen
de anti-syndikale intimidatie die hier werd
aangewend».

Sinds 28 juni 1978 verschijnt het Franse
links-liberale dagblad QUOTIDIEN DE PA¬
RIS niet meer. Het blad was pas in 1974
opgericht. Als grote oorzaken noemde de
directeur het gebrek aan beroepsijver en de
té «ideologische» en weinig «journalis¬
tieke» aanpak van de meeste journalisten.
De oplage bedroeg nog nauwelijks veer-
tienduizend exemplaren.

De beslissing over de verdere toekomst van
VERONICA (C-omroep worden of uit de
ether verdwijnen) is nogmaals tot 31 maart
1979 uitgesteld. De nieuwe minister van
C.R.M., Mevr. Gardeniers, wil eerst de re¬
sultaten van het onderzoek over de «com¬
merciële bindingen van Veronica» afwach¬
ten. Intussen blijft de V.O.O. aspirant, met
een wekelijkse zendtijd van 3 uur radio en 1
uur televisie.

Begin juli 1978 waren er hardnekkige ge¬
ruchten dat de Antwerpse socialistische
krant VOLKSGAZET in ernstige financiële
moeilijkheden verkeerde. Zij zou een deficit
hebben van ruim 300 miljoen fr. Enkele da¬
gen later (14 juli 1978) werden deze ge¬
ruchten bevestigd, toen zowel de uitgeverij
(«Ontwikkeling») als de drukkerij
(«Exelsior») van Volksgazet IN FALING
werden GESTELD door de Antwerpse
Rechtbank van Koophandel. Gedurende
enkele dagen werd het blad nog uitgegeven
door een in der haast nieuw opgerichte
vennootschap («De Roos») die ongeveer
180 van de 310 personeelsleden had over¬
genomen. Doch nadat de beheerder van de
N.V. De Roos en een gedeelte van het nieuw
aangeworven personeel (vooral de arbei¬
ders en bedienden) geen akkoord konden
bereiken over de nieuwe arbeidscontrac¬
ten, kon de krant niet meer gedrukt worden
en verdween definitief op 19 juli. De N.V. De
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Roos zou de bedoeling hebben om in het
najaar met een geheel nieuw dagblad (van

socialistische — niet B.S.P. — strekking) op

de markt te komen. Intussen werd de so¬
cialistische pers in Vlaanderen herleid tot

één titel, nl. de Gentse «Vooruit».

Het Westduitse federaal kartelbureau heeft

zijn veto gesteld tegen het feit dat het
SPRINGERCONCERN de meerderheid van
de aandelen wou verwerven van het
MünchnerZeitungsverlag.Het kartelbureau
gaf als motivering dat het Springerconcern

op die wijze een overheersende positie zou
verwerven in de Duitse boulevardkranten.
Het Münchner Zeitungsverlag geeft o.m. de

«Münchner Merkur» en het boulevardblad
«TZ» uit. De Springerdirectie is tegen deze

uitspraak in beroep gegaan.

Ook de GROEP BREBART (uitgever van «La
Dernière Heure» en van «La Libre Belgi¬

que») zou financiële moeilijkheden hebben.
Maurice Brébart moest op 17 juli 1978 voor

de Brusselse Handelsrechtbank verschij¬

nen wegens het niet voldoen van een afbe¬

taling en is genoopt de (nieuwe) gebouwen,
waarvan de kostprijs de raming overschrijdt
te verkopen om z’n krantengroep — voorlo¬
pig ? — in leven te houden.

De Nederlandse Bioscoopbond en acht
buitenlandse filmmaatschappijen hebben
in juli 1978 een proefproces tegen de stich¬
ting tot exploitatie Centrale Antenne Inrich¬
ting Amstelveen (CAI) over het
AUTEURSRECHT OP FILMS BIJ DOOR¬
GIFTE VIA EEN KABEL verloren. Inzet van

deze proefprocedure was de vraag of de

’doorgifte’ door een kabeldistributienet aan

zijn abonnees van auteurrechterlijk be¬

schermde TV-films een eigen vorm van ex¬
ploitatie van deze films oplevert. Hiervoor is

immers toestemming van de makers ver¬
eist, welke doorgaans tegen betaling wordt

verleend. De rechtbank oordeelde dat het
eerder om een collectieve voorziening ging

waarbij de overheid tegemoetkomt aan de

belangen van de burgers.

Op 22 juli 1978 richtte de directie van de
TIMES-GROEP een brief tot het personeel,
waarin werd meegedeeld dat alle publika-
ties van de groep zullen stopgezet worden
indien de sociale vrede in de onderneming
niet terugkeert. Wegens een conflict tussen
de directie en de arbeiders van de zetterij
konden reeds herhaaldelijk verscheidene
uitgaven niet verschijnen. Dit betekende op
enkele maanden een verlies van 369.000
pond sterling. De groep geeft o.m. «The Ti¬
mes» en «The Sunday Times» uit.

In een vraaggesprek met de «Gazet van
Antwerpen» (25 juli 1978) betoogde Me¬
vrouw De Backer, minister van Nederlandse
Cultuur, dat de persproblematiek «de nagel
van haar doodskist is». Zij vindt deze pro¬
blemen zo veelomvattend, zo belangrijk en
ook zo opslorpend dat zij van mening is «dat
wij best een STAATSSECRETARIS kunnen
gebruiken die zich speciaal met het ME¬

DIABELEID bezighoudt».

(ADVERTENTIE)

DELGAY
audio-visueel didactisch materiaal
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uit de literatuur

MASSACOMMUNICATIE
ALGEMEEN

Hanno BETH & Harry PROSS
Einführung in die Kommunikationswis-
senschaft,
Verlag W. Kohlhammer, Stuttgart, 1976, 127
biz.

Wanneer in een eerste deel gewezen wordt
op het feit dat de communicatieon¬
derzoekers met hun resultaten vaak op pu¬
blieke minachting stoten omdat hun
theoriegedreun zover verwijderd is van de
werkelijkheid, moet men na het lezen van dit
boek concluderen dat de hele uiteenzetting
eveneens ver verwijderd blijft van een «in¬
leiding tot de communicatiewetenschap»
zoals in de titel naar voren wordt gebracht.
Harry Pross blijft zich vastankeren aan een
oeverloze uiteenzetting en verdediging van
zijn communicatietheorie tegenover de in-
formatiestellingen van Franz Droge.
De laatste bijdrage, waarin dieper ingegaan
wordt op de diverse aspecten van het com¬
municatieproces, kan als een voor niet-in-
gewijden interessante inleiding beschouwd
worden.

K.H.

Helga REIMANN & Horst REIMANN (Hrsg)
Information,
Wilhelm-Goldmann-Verlag, München, 1977,
256 blz.

Het functioneren van de democratie is in
sterke mate afhankelijk van de infor¬
matiemogelijkheden van de burgers en van
de controle over de informatiemiddelen en
het informatieproces.
Wetenschapslui van diverse diciplines (me¬
diadeskundigen, PR-beoefenaars, sociolo¬
gen, politologen en juristen) behandelen de
basisproblemen van het maatschappelijk
informatie- en communicatiesysteem in zijn
culturele, politieke, sociale, economische en
juridische aspecten.

K.H.
R.C. KWANT,
Gedrang rondom het podium. Problemen
van het publiciteitsveld,
Wetenschappelijke Uitgeverij, Amsterdam,
1975, 190 blz.

De ondertitel van dit werk is misleidend. Op
het eerste gezicht denk je dat je met een werk
over de reclame te doen hebt. De auteur vat
het begrip ’publiciteit’ echter ruimer op. Hij
verstaat onder ’publiciteit’ «de in materie
vastgelegde menselijke expressie die in be¬
ginsel voor iedereen toegankelijk is» ; het
publiciteitsveld zijn dan de massamedia.
Aangezien de massamedia dynamische en¬
titeiten zijn die door mensen geconstitueerd
worden, maakt hij een onderscheid tussen
’Publishers’ (mensen die investerend en or¬

ganiserend er voor zorgen dat kranten, tijd¬
schriften en boeken verschijnen, dat er radio-
en TV-stations zijn, e.d.), de ’publiciteitsstof’
(in de communicatiewetenschappen beter
bekend als de ’boodschap’), de ’publicisten’
(of de auteurs, journalisten ... zenders) en het
’publiek’ of de ontvangers. Deze geledingen
hebben specifieke rollen en problemen, en
dus ook een verschillende impact op het ge¬
heel. Al deze aspecten worden op filosofi¬
sche wijze behandeld. Hierbij maakt de
auteur gebruik van de theorieën van Marx,
McLuhan en De Tocqueville. Het boek bevat
tevens een appendix met gegevens over de
verschillende massamedia, vnl. m.b.t. Ne¬
derland.

J.S.
Ron KAAL,
Hiëroglyfen,
Uitgeverij De Harmonie, Amsterdam, 1977,
223 blz., geïll.

Een reeks grappige en vlotgeschreven ar¬
tikels over verschillende soorten beeldmate¬
riaal : over beeldende kunst, films, foto’s,
cartoons, strips en reclame. Centraal staan
de twee belangrijkste bijdragen van Amerika
«aan de cultuur van deze eeuw», de film ende
strip.
De stukjes werden tussen 1971 en 1976 ge¬
schreven en verschenen reeds in tijd¬
schriften als Vrij Nederland, de Haagse Post,
Elseviers Magazine en De Revisor.
Kaal schrijft op een onderhoudende wijze
soms frappante dingen. Zijn analyse blijft
echter te vaak in stijl- en vormelijke aspecten
steken. Hij schijnt niet door te hebben dat er
achter deze ’schijnwereld’ ook een realiteit
schuilgaat die dringend aan ontmaskering
toe is.

J.S.

SEKSEROLLEN IN MEDIA

Leslie J. FRIEDMAN,
Sex Role Stereotyping in the Mass Media.
An Annotated Bibliography,
Garland Publishing, New York/London, 1977,
324 blz.

Een geannoteerde lijst van boeken, artikels
verschenen in de pers, in feministische pu-
blikaties en in wetenschappelijke tijd¬
schriften, speeches, en ander materiaal han¬
delend over de problematiek rond sekserollen
in de massamedia. Studenten vormen de
primaire doelgroep van dit werk. Maar ook
voor wetenschappers en media profession¬
als is deze schat aan waardevolle infor¬
matiebronnen niet te versmaden. De annota¬
ties zijn beperkt tot Engelstalige bronnen,
voornamelijk Amerikaanse, die overigens het
merendeel uitmaken van de literatuur thans
beschikbaar op dit domein.

M.C.

TELEVISIE

Günther H. RUDDIES,
Aktiv Fernsehen. Das TV-Übungsbuch zum
Mitdenken-Mitschreiben-Mitmachen,
Rowohlt Verlag, Reinbek bei Hamburg, 1976,
141 blz., geil.

De auteur vertrekt van de (realistische) vast¬
stelling dat de TV niet meer uit ons cultuur¬
patroon is weg te denken, en dat we er
moeten mee leren leven. Zonder belerend of
opdringerig over te komen, ontwikkelt hij een
aantal praktische richtlijnen die de kijker tot
een meer actieve TV-consumptie kunnen
aanzetten. Het is er de auteur dus alleen om
te doen de kijker meer kijkbewust te maken
en de aangeboden informatie en ontspan¬
ning met een kritische bril te benaderen.

J.S.

BOEK - GRAFIEK

D. VAN DER STOEP(red.),
Het lam voor de glazen. Opstellen over een
eeuw boekbedrijf 1877-1977,
Amboboeken, Baarn 1977, 221 blz.

Ter gelegenheid van het honderdjarig be¬
staan van het literair gezelschap ’De Langste
Dag’, bevat deze bundel een aantal opstellen
over de geschiedenis van het Nederlandse
boekenvak. Wij onthouden vooral de bij¬
drage van Kees Fens over de (toekomstige)
waarde van het boek en de relatie tussen
auteur en uitgever, het artikel van Dick
Dooijes over de artistieke en technische gang
van zaken bij de produktie van het boek, en
het opstel van Jo van Rosmalen over de eco¬
nomische evolutie binnen boekhandel en
uitgeverij.

J.S.

Ronald E. BARKER en Robert ESCARPIT,
La faim de lire,
UNESCO, Paris, 1973, 169 blz.

Zich baserend op het in 1972 door de UNE¬
SCO opgestelde ’Handvest van het boek’ po¬
gen de auteurs de verschillende elementen
van de mundiale produktie, distributie en
consumptie van boeken te duiden. Het boek
bevat een schat aan statistische informatie
en weet ’het boek’ in samenhang met andere
media in een realistische maatschappelijke
context te plaatsen. Een apart hoofdstuk is
ingeruimd voor het auteursrecht, een ge¬
woonlijk grovelijk ondergewaardeerd aspect
van het boekenvak.

J.S.
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Georg Kurt SCHAUER,
Die Einteilung der Druckschriften,
Heinz Moos Verlag, München, 1975, 180 biz.

Jörg Michael MATTHAEI,
Grundfragen des Grafik-Design,
Heinz Moos Verlag, München, 1975, 161 biz.

Matthaei gebruikt de klassieke terminologie
van het communicatie-model om grafische
design zowel principieel als praktisch te
duiden. Naast een hoofdstuk over opleiding
en beroepsmogelijkheden als grafisch de¬
signer, worden ook theoretische en prak¬
tische beschouwingen ontwikkeld. Het boek
is van talrijke illustraties voorzien. Schauer
beschrijft het probleem van een typologie en
klassificatie van de vele tientallen lettertypes
die doorheen de geschiedenis door drukkers
ontworpen werden. Talrijke voorbeelden
staan erin afgedrukt. Beide werken zijn fraai
uitgegeven.

D.L.

FILM

Hans Günther PFLAUM (Hrsg)
Jahrbuch Film 77/78-Berichte/Kritiken/Da-
ten,
Hanser Verlag, München, 1977, 222 blz.

Het eerste nummer van dit jaarlijks periodi-
cum is een aaneenrijgen van artikels over het
actuele (Duitse) filmgebeuren in zijn diverse
aspecten. Filmesthetische essays (nieuwe
trends in de documentaire film, de
auteurfilm, het voortleven van de bestaande
mythes en ideologieën in de Amerikaanse
film) worden afgewisseld met kritische re¬
flecties over gevestigde filmwaarden (Bres¬
son, Fritz Lang, John Wayne) en met meer
economisch gerichte bijdragen (filmsubsi-
diebeleid, vervlechting film-TV).
De uitgever is duidelijk in zijn opzet geslaagd
zoveel mogelijk bijdragen over zoveel moge¬
lijk cinematografische thema’s en onderwer¬
pen in dit compendium samen te brengen.
Hierdoor blijft het geheel verankerd zitten in
een weinig diepgaande oppervlakkigheid
waardoor de waarde van het werk enigszins
verminderd wordt.

K.H.

Curt RIESS
Das gab’s nur einmal. Die grosse Zeit des
deutschen Films-Band I,
MTV-Molden-Taschenbuch-Verlag, Wien/
München, 1977, 284 blz., geïll.

In een vlotlezende romanstijl brengt de
auteur een zoveelste ode aan de glorieuse
Duitse film van de jaren twintig, waarbij het
oeuvre van Fritz Lang, Pola Negri, Emil Jan-
nings en Ernst Lubitsch grenzeloos verheer¬
lijkt wordt.

K.H.

Ulrich GREGOR,
Geschichte des Films ab 1960,
C. Bertelsmann Verlag, München, 1978, 576
blz., geïll.

In 1962 brengen Gregor en Patalas hun film¬
historisch standaardwerk «Geschichte des

Films» op de markt. Het nieuwe filmboek van
Gregor kan beschouwd worden als een
voortzetting van de vernoemde publikatie,
waarbij ditmaal de «nouvelle vague»-bewe-
ging in Frankrijk als beginperiode gehan¬
teerd wordt.
In het begin van de zestigerjaren valt er in
diverse landen een kwalitatief nieuwe fil-
montwikkeling te constateren, die erg rich¬
tinggevend is geweest voor het hedendaagse
filmgebeuren.
Centraal in het werk van deze filmhistoricus
staan deze nieuwe esthetische en politieke
stromingen, die in Frankrijk met het predi¬
kaat «nouvelle vague» gezegend worden, die
in de Duiste Bondsrepubliek naar voren tre¬
den als het «Oberhausener Manifest» en de
«Junge Deutsche Film», die in Groot-Brit-
tannië als «Free Cinema» veel ophef maken
en die door de «Cinema Novo»-beweging in
Brazilië het Zuidamerikaans continent uit de
culturele vergetelheid halen.
Op het einde van de zestigerjaren zijn de
nieuwe stromingen van het voorbije decen¬
nium de rechtstreekse aanleiding tot het ont¬
staan van de ’politieke film’, waarbij de film¬
makers hun publiek een politieke bewust¬
wording en emancipatie willen bijbrengen en
waarbij ernaar gestreefd wordt de film-
bezoeker op te voeden tot een politiek
geëngageerd en participerend voorvechter.
De nieuwe alternatieve filmstromingen vise¬
ren voornamelijk de Derde Wereld. Gregor
beperkt zich in zijn historisch overzicht dan
ook niet tot de klassieke filmlanden, maar de
filmproduktie in de Derde Wereld komt ge¬
noegzaam aan haar trekken.
Bij zijn overzicht van het internationale film¬
gebeuren behandelt de auteur niet alleen de
belangrijkste regisseurs en filmtrends bin¬
nen het betrokken geografisch kader, maar
hij analyseert eveneens de economische en
de socio-politieke factoren die op het film-
produktieproces kunnen inwerken.
Zoals bij zijn vorige werken is ook deze cine¬
matografische geschiedschrijving over¬
vloedig voorzien van bibliografisch materiaal
en van aanschouwelijke illustraties.

K.H.

Bruce F. KAWIN,
Faulkner and Film,
New York, Ungar, 1977, 194 blz.

Meta CARPENTER WILDE en Orin BOR¬
STEN,
A Loving Gentleman,
New York, Jove publications, 1977, 336 blz.

Geoffrey WAGNER,
The Novel and the Cinema,
Granbury (NJ), FairleighDickinson, 1975,394
blz.

Richard CORLISS,
Talking Pictures,
London, David & Charles, 1975, 398 blz.

De betrekkingen tussen het geschreven
woord en het gefilmde beeld zijn steeds pro¬
blematisch en conflictueus geweest. Dit
conflict is zelfs uitgegroeid tot een vaste
Hollywood-figuur : de intellectuele schrijver
in drukkend ’dienstverband’ bij de kapi¬
taalkrachtige beeldindustrie. De arbeid van
de scenarist en dialoogschrijver werd bo¬
vendien, sinds de opkomst van de

’auteurstheorie’, ook om meer principiële re¬
denen op de achtergrond geschoven. Maar
nu schreef Corliss, hoofdredacteur van de
Amerikaanse ’Filmcomment», na zijn bundel
’The Hollywood screenwriters’, ’Talking
Pictures’ waarin het werk van 35 scena-
rio-schrijvers wordt bestudeerd volgens de¬
zelfde hypothesen die de auteurstheorie toe¬
lieten om de cineast als volwaardige film¬
auteur naar voren te schuiven.
Na Fitzgerald is William Faulkner een der
aantrekkelijke figuren ter analyse van het
verschijnsel : intellectueel-in-Hollywood.
Zowel de invloed van film op zijn romans, als
de betekenis van zijn werk als scenarioschrij¬
ver, worden door Bruce Kawin onderzocht.
De geromanceerde memoires van Meta Car¬
penter over Faulkner in Hollywood vormen
een supplementaire achtergrond.
Wagner tenslottebenadert het probleem film/
roman vanuit een filologische vorming. Zijn
filmische appreciaties lijken ons beperkt en
beperkend voor de door hem gestelde pro¬
blematiek. Descriptief en impressionistisch
stelt de auteur geen enkele analytische be¬
nadering voor. Ook aan de inderdaad moei¬
lijke problemen van het scenario-schrijven
als collectief proces, waagde hij zich niet. De
vraag van trouw of ontrouw van de film aan
het origineel is ook hier weer het ultieme cri¬
terium.

D.L.

Richard KOSZARSKI,
Hollywood Directors 1914-1940,
New York, Oxford, 1976, 364 blz.

Richard KOSZARSKI,
Hollywood Directors 1941-1976,
New York, Oxford, 1977, 426 blz.

Het was al geruime tijd, maar slechts vaag op
de achtergrond, bekend dat cineasten, ook
de vaklui van Hollywood, aspecten van hun
werk hadden geboekstaafd. In interviews,
maar ook in korte bijdragen voor professio¬
nele organen, voor fan-magazines of voor de
grote ontspannings-periodieken. Geschre¬
ven documenten die er op het eerste gezicht
niet erg beloftevol uitzagen en opzoe-
kingswerk vergden om ze te lokaliseren. De
samensteller van deze twee volumes heeft
deze nog onaangeboorde schat aan mate¬
riaal voor ons iets toegankelijker gemaakt.
Tientallen cineasten en een breed spectrum
aan problemen, stelt hij ons in deze antholo¬
gie voor. De bescheiden allures van het me¬
rendeel van deze stukken vragen uiteraard
een zeer aandachtige lezer, wil hij hier meer
dan alleen maar banaliteiten ontdekken.
Maar wie aandachtig is kan hier een zeer
complex panorama aan professionele en ar¬
tistieke problemen, aan mentaliteit en
ideologie voorbij zien trekken. Vermelden we
nog dat de samensteller ieder stukje van een
bondige en terzake doende inleiding voorzag
en in de index ook thema’s en problemen
opnam, zodat het boek zeer handig te ge¬
bruiken is. Wij betreuren slechts dat de sa¬
mensteller ons bij deze gelegenheid geen bi¬
bliografie opgaf van ieder der opgenomen
cineasten.

D.L.
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Alexander BLAND,
Nureyev Valentino,
Editions du Chêne, Paris, 1977, 128 biz.

Het produktie-boek wordt een status-sym-
bool voor de succesvolle film. Dit boek over
de film van Russell werd pas tegen het eind
der produktie geconcipieerd. Het eigenlijke
produktieverhaal is dan ook zwak.
Evenmin kunnen de hoofdstukken over Va¬
lentino, Nureyev en Russell overtuigen. Meer
dan de helft van het boek bestaat uit de na¬
vertelde film. Een overvloed aan zwart-wit en
kleurenfoto’s leggen de herinnering aan de
film vast.

D.L.

Lewis HERMAN,
A practical Manual of Screen Playwriting for
Theater and Television Films,
New American Library, New York, 1974, 294
blz.

Paperback-uitgave van een in 1952 versche¬
nen Amerikaanse handleiding tot het schrij¬
ven van scenario’s voor film en televisie. Het
boek is opgebouwd rondom een reeks tech¬
nische uitdrukkingen en vuistregels die van
commentaar worden voorzien. Het geheel is
opgedeeld in drie hoofdstukken : dramatur¬
gie, filmische technieken en het eigenlijke
schrijven van het scenario.

D.L.

David CHIERICHETTI,
Hollywood Costume Design,
London, Studio Vista, 1976, 192 blz.

Elizabeth LEESE,
Costume Design in the Movies,
Bembridge, BCW publishing, 1976, 166 blz.

Dale McCONATHY en Diana VREFLAND,
Hollywood Costume,
Abrams, New York, 1976, 317 blz.

Kostum und Mode,
Du, Europaische Kunstzeitschrift, nr 446, 4
april 1978, 80 blz.

De tentoonstelling van 1975 in het Metropo¬
litan Museum of Art te New York, ingericht
door Diana Vreeland en gewijd aan Hol¬
lywood kostumes, heeft een tot nog toe zo
goed als ongeëxploreerd domein der film-
creatie binnen de aandacht van een ruim pu¬
bliek gebracht. Drie belangrijke vulgarisa-
tiewerken verschenen het jaar daarop en
legden de basis voor een mogelijke, meer
systematische studie van de kostumering in
de film.
Deze drie publikaties vullen elkaar won¬
derwel aan. Het boek van Chierichetti biedt
een overzicht per produktiemaatschappij,
terwijl het werk van McConathy en Vreeland
ons een chronologisch overzicht per decen¬
nium brengt. Leese tenslotte geeft een ge¬
detailleerde filmografie van enkele hon¬
derden kostume-ontwerpers en doet met een
titel-index nuttig dienst als naslagwerk. Ook
beide andere werken hebben hun lijst met
filmografieën. Bovendien is in het boek van
McConathy en Vreeland een uitvoerige bi¬
bliografie opgenomen. De drie werken be¬
zitten een index.
Conservatrice Diana Vreeland verzorgt de
public relations van haar kostume-afdeling

met opmerkelijk succes als men in zo ver¬
schillende publikaties als ’Rolling Stone’ (11
augustus 1977) en het kunsttijdschrift ’Du’
uitvoerige interviews met haar vindt.

D.L.

REDACTEUREN

Günther WALLRAFF,
Verslaggever van BILD,
Van Gennep, Amsterdam, 1978, 185 blz.,
geïll.
(Oorspronkelijke titel : Der Aufmacher. Der
Mann, der bei BILD Hans Esser war.)

Na «De Verloren eer van Katharina Blum»,
waarin Heinrich Böll via een «fiktief waar ge¬
beurd» verhaal de praktijken van BILD aan¬
klaagt, is er nu een tweede boek dat dit zelfde
onderwerp echter op een andere, meer di¬
recte manier behandelt.
Wallraff kroop, onder de schuilnaam Hans
Esser, gedurende 4 maand in de huid van een
BILD-verslaggever en heeft alle informatie
dus uit eerste hand.
In een reeks welomlijnde hoofdstukken geeft
hij ons een hallucinant beeld van de manier
waarop BILD zijn (4,5 milj.) lezers «infor¬
meert» : de zucht naar sensatie, de halve
waarheden en hele leugens, de huichelach¬
tige sociale berichtgeving (als er überhaupt
aan sociale berichtgeving gedaan wordt), de
manipulatie, de verdraaiingen en interpreta¬
ties van interviews, de overdrijvingen, het
misbruik van seks, de hetzes en haatcam¬
pagnes tegen andersdenkenden (en dat zijn
er nogal wat voor BILD) enz.
Angstaanjagend is ook de manier waarop het
bedrijf gerund wordt en de artikels geschre¬
ven worden en vooral het feit dat de journa¬
listen na een tijd willens nillens in de BILD-
machine opgenomen worden.
Een verdienste van dit boek is dat het geen
saaie opsomming van aanklachten noch een
scheldpartij is geworden, maar zich laat le¬
zen als een roman, wat het geheel nog preg¬
nanter maakt. Een pluspunt zijn ook de il¬
lustraties en de als voorbeeld dienende op¬
genomen BILD-artikels.
Het feit dat de Springermachine onmiddellijk
na de bekendmaking begonnen is alle moge¬
lijke rotzooi over Wallraff en zijn familie te
schrijven en alles geprobeerd heeft om het
boek te doen verbieden, maar er slechts in
geslaagd is 34 passages te doen verdwijnen
of veranderen bewijst duidelijk dat men niet
wil dat de publieke opinie weet hoe BILD ge¬
maakt wordt en wat BILD eigenlijk is. De pas¬
sages waarvan sprake zijn trouwens in de
Nederlandse uitgave duidelijk aangegeven.
Hoewel heel wat personen niet akkoord zul¬
len zijn met de methode van Wallraff, zal
ieder weldenkend mens het erover eens zijn
dat dit 4e enige manier was om BILD te leren
kennen zoals het werkelijk is.

M.V.

Roland R. RUECKEL,
Lokalredakteure, Eine vergleichende Rol-
lenanalyse,
Westdeutscher Verlag, Opladen, 1975, 251
blz.

Met dit werk wordt een stap verder gezet in
het onderzoek dat zich de laatste jaren heeft

ontwikkeld aan het Instituut voor Politieke en
Communicatiewetenschap van de univer-
siteit van Erlangen - Nürnberg en waarbij
vooral de communicator van massacom¬
municatie in de belangstelling staat.
Deze keer werden de redacteurs op vijf lokale
redacties onder de loep genomen. Het gaat
om de redacties van een lokale uitgave van
een redactiegemeenschap, van een regio¬
nale krant, van een nevenuitgave van een lo¬
kale krant, van een landelijke krant en van
een boulevardkrant.
Eerst worden deze redacties volledig be¬
schreven met de personeelsbezetting, de
taakverdeling, de uitgeverij waarmee dient
gewerkt te worden, de informatoren en de
andere media in de regio. Ook het publiek
van deze lokale uitgaven wordt belicht.
Verder wordt voor de vijf verschillende re¬
dacties nagegaan of de redacteurs ervan de
ideologie van dekrant erkennen en bijtreden,
in welke mate de journalisten zich identifi¬
ceren met de redactie, in welke mate ze zich
onderwerpen aan de beslissingen van de re-
dactieleiding, of ze de nodige discretie aan
de dag leggen voor redactionele aangele¬
genheden, enzovoort. Het werk besluit met
een vergelijking tussen de vijf verschillende
lokale redacties.
Veralgemeningen of sluitende conclusies
moeten niet verwacht worden. Het gaat om
een «case-study» die alleen maar door aan¬
vulling met gelijkaardige studies haar wer¬
kelijke waarde zal krijgen.

J.H.

FOTOGRAFIE

Berthold BEILER
Weltanschauung der Fotografie,
Damnitz Verlag, München, 1977, 190 blz.,
geïll.

Voorliggende publikatie is een verzameling
van artikels uit twee vroegere basiswerken
(«Parteilichkeit im Foto» en «Die Gewalt des
Augenblicks») van deze Oostduitse cultuur-
functionaris, die ervan overtuigd is dat de
fotografie van vitale betekenis is geweest bij
het ontstaan van de socialistische samen¬
leving.
In zijn werken poneert de auteur een marx-
istisch-leninistische fotografietheorie en
tracht hij de lezer duidelijk te maken hoe de
fotokunst kan gebruikt worden als een mid¬
del tot culturele bevrijding.

K.H.

Peter TAUSK
Die Geschichte der Fotografie im 2O.Jahr-
hundert,
Dumont Buchverlag, Keulen, 1977, 269 blz.,
geïll.

De auteur heeft zijn historische schets van de
moderne fotografie ingedeeld in drie hoofd¬
kapittels.
Het eerste deel behandelt de periode 1900-
1918, waarin de fotografie zich definitief los¬
gerukt heeft van de schilderkunst en daar¬
door als een op zichzelf staande kunst¬
richting erkend wordt.
De fotokunst in de periode tussen beide we¬
reldoorlogen is in het tweede deel van het
werk aan de orde. Verklarende essays over de
nieuwste fotografische technieken en pro-
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cédés (fotomontage, fotogram, kleurenfoto¬
grafie, live-fotografie) worden afgewisseld
met esthetisch-artistieke beschouwingen
over de kunststromingen van het ogenblik
(surrealisme, Bauhaus, Neue Sachlichheit)
die de verdere evolutie van de fotografische
conceptie in sterke mate hebben beïnvloed.
De problematiek van de moderne fotografie
na 1945 wordt in een laatste kapittel aaneen¬
geschreven met een aantal interessante be¬
schouwingen over de artistieke mogelijk¬
heden van de fototechniek, de sociaalkriti-
sche taak van de fotografie, de principes van
de beeldjournalistiek en de impact van de
abstracte schilderkunst en van andere pop
art-richtingen op de fotokunst.
De historiek van Tausk wordt bovendien rij¬
kelijk gestoffeerd met aanschouwelijk il¬
lustratiemateriaal, waardoor het werk als een
goed gestructureerd en overzichtelijk docu¬
ment overkomt.

K.H.

John HEDGECOE en Gert EBELING,
Het fotografieboek,
Elsevier, Brussel, 1977, 256 blz., geïll.

Derek WATKINS,
SLR Photography. A handbook of the Single
Lens Reflex,
David & Charles, Newton Abbot, 1976, 127
blz., geïll.

René BOUILLOT en André THEVENET,
Het kleinbeeld reflexboek,
Elsevier, Brussel, 1976, 240 blz., geïll.

Bruno GAREIS und Theo SCHEERER,
Farbfoto-Handbuch,
Wilhelm Goldmann Verlag, München, 1977,
157 blz., geïll.

Fotografie is een vertolkend medium van
zelfexpressie, net zoals andere beeldende
kunsten. Alleen is men hier meer afhankelijk
van zijn technische kennis en apparatuur.
Uit het enorm aantal boeken over fotografie
hebben we er enkele gelicht die een aantal
specifiek-technische aspecten behandelen.
Het boek van Hedgecoe en Ebeling is waar¬
schijnlijk het meest overzichtelijke en best
gedocumenteerde. Zowel technische als ar¬
tistieke problemen worden aan de orde ge¬
steld.
De werken van Watkins en Bouillot en Théve-
net zijn meer gespecialiseerd en vooral van
belang voor ’beroeps’-fotografen. Het boek
vanGareisenScheerer vormt een handige en
veelzijdige inleiding tot de kleurenfotografie.

J.S.

Roland GÜNTER,
Fotografie als Watte,
VSA, Hamburg, 1977, 191 blz., geïll.

De auteur heeft de geschiedenis van de foto¬
grafie herschreven vanuit een maatschappe¬
lijk bewogen esthetiek. Hij gaat na hoe het
medium fotografie in samenhang met de in¬
dustrialisatie evolueerde en stelt een rijkelijk
geïllustreerde typologie van de 'sociale foto¬
grafie’ op : een sociale fotografie die fun¬
geert als aanklacht, de arbeidersfotografie,
de fotomontage, de sociale documentatie en
de reportage. Daarnaast onderzoekt Günter
de mediumspecifieke structuren van de foto¬
grafie in vergelijking met andere media en

levert zodoende een bijdrage tot de ontwik¬
keling van de eigen mogelijkheden van de
fotografie als autonoom medium.

J.S.

James DANZIGER, Barnaby CONRAD III,
Interviews with master Photographers,
Paddington Press, New York/London, 1977,
175 blz.

Acht top-fotografen : Minor White, Imogen
Cunningham, Cornell Capa, Elliott Erwitt,
Yousuf Karsh, Arnold Newman, Lord Snow¬
don en Brett Weston, werden door twee piep¬
jonge Yale studenten geïnterviewd. Het boek
is verlucht met een port-folio van 25 foto’s.
Sporadisch wordt belangrijke historische,
esthetische, financiële informatie over foto¬
grafie gegeven. Teveel van deze gesprekken
behandelen evenwel anecdotes, die ver¬
schillende geïnterviewden met voelbare ir¬
ritatie of storende zelftevredenheid debite¬
ren.

D.L.

THEATER

Hans DAIBER,
Deutsches Theater seit 1945,
Stuttgart, Reclam, 1976, 428 blz.

Will QUADFLIEG,
Wir Spielen immer,
Frankfurt, S. Fischer, 1976, 304 blz.

Heinrich SCHWARZ,
Johann Nestroy im Bild,
Wien, Jugend und Volk, 1977, 175 blz.

Theater, opera en ballet in het na-oorlogse
Duitsland worden voorgesteld door Daiber in
dit meest overzichtelijke der werken over de
Duitse theaterwereld. Zowel het leven der ge¬
zelschappen, als de staatssubsidiëring, het
artistieke regiebeleid en de keuze der op te
voeren stukken, zowel spelers, als drama¬
turgen en regisseurs komen hier ter sprake.
Met een bibliografie en een namenindex.
De memoires van de Duiste theater-acteur
Quadflieg belichten de Duitse theaterwereld
der voorbije decennia van binnen uit.
Aan de Weense 19de eeuwse come-
die-schrijver en -speler Johann Nestroy
wijdde Schwarz een iconografie : tekenin¬
gen, schilderijen, gravures, foto’s die het le¬
ven, maar vooral het werk van deze satiricus
documenteren.

D.L.

Herbert CLAAS,
Die politische Asthetik Berthold Brechts
vom Baal zum Caesar,
Frankfurt, Suhrkamp, 1977, 270 blz.

Bertolt BRECHT,
Die Stücke von Bertold Brecht,
Frankfurt, Suhrkamp, 1978, 1004 blz.

37 ’stukken’ van Bertold Brecht in één vo¬
lume gepakt. Kleine tekst, gespreid over twee
kolommen per pagina. Beslist geen ideale
editie, maar wel praktisch.
Claas wijdt meer dan de helft van zijn studie
aan de onvoltooid gebleven roman van
Brecht : ’Die Geschafte des Herrn Julius

Caesar’. De ontwikkeling van Brechts ’Poli¬
tieke esthetiek’ tijdens de Weimar-republiek
en in ballingschap, wordt door de auteur aan
de hand van Brechts eigen reflectie en de
historisch-culturele context beschreven.

D.L.

Karin KERSTEN, Caroline NEUBAUR,
Grand Guignol,
WagenbachsTaschenbücherei, Berlin, 1976,
127 blz.

Franz-Peter KOTHES,
Die Theatralische Revue in Berlin und Wien,
Heinrichshofen, Wilhelmshafen, 1977, 159
blz.

Lisa APPIGNANESI,
Das Kabaret,
Belser Verlag, Stuttgart, 1976, 182 blz.

Drie marginale (maar daarom niet minder vi¬
tale en succesrijke !) vormen van theater.
Grand guignol, een Franse specialiteit van
het horror-theater. De Revue, waarvan de
auteur de periode 1900 tot 1938 bestudeert.
Beide boeken zijn pockets. Het boek van Ap-
pignanesi is een luxueus prentenboek over de
beroemdste Franse en Duitse literaire caba¬
rets van het einde der 19de en de eerste helft
der 20ste eeuw. Alle boeken bevatten een
bibliografie. Deze van Kothesen Appignanesi
hebben ook nog een index achterin.

D.L.

Metamorfosi del tragico,
Guida Editori, Napoli, 1976, 368 blz.

Een nummer van het tijdschrift Sigma inte¬
graal gewijd aan het drama, de tragedie, het
melodrama. Enkele Italiaanse dramaturgen,
maar ook Grieks theater, 15de-eeuws Frans
drama, Nietzsche en d’Annunzio zijn onder¬
werp van essays.

D.L.

Denis BABLET,
Le décor de théétre,
Centre National de la Recherche Scientifi-
que, Paris, 1975, 443 blz.

Hans CURJEL,
Experiment Krolloper,
Prestel Verlag, München, 1975, 504 blz.

Curjel stelde een indrukwekkende studie en
documentatie samen over de Kroll-opera in
Berlijn tussen 1927 en1931, een centrum van
belangrijke experimenten in opera-opvoe-
ringen. De auteur behandelt zangers, regie,
decor, orkest enz. Het boek is bijzonder fraai
uitgegeven en voorzien van talrijke illustra¬
ties, waaronder vele decor-ontwerpen. Met
name werkten leden van Bauhaus geregeld
als decorontwerpers aan opvoeringen in de
Krolloper mee. Denis Bablet bestudeerde het
theaterdecor in Europa tussen 1870 en 1914.
Hoofdzakelijk het Franse decor wordt be¬
schreven in dit overvloedig geïllustreerde
werk. Jammer genoeg heeft de auteur niet,
als Curjel, in zijn werk over de Krolloper
geopteerd voor een documentair gedeelte,
waarin problemen en zelf-appreciaties van
toneeldecorateurs direct aan ons zouden
voorgelegd worden. Zowel het werk van Ba¬
blet als dat van Curjel is voorzien van een
index.

D.L.
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Hans-Jochen IRMER und Wolfgang STEIN
(Hrsg.),
Joachim Herz, Regisseur im Musiktheater,
Henschelverlag, Berlin, 1977, 218 biz., geïll.

Het muziektheater, door velen als ’laatbur-
gerlijke kunstuiting’ afgedaan, beleeft mo¬
menteel in de DDR een ware opbloei. Daar is
één man in belangrijke mate medeverant¬
woordelijk voor, nl. operaregisseur Joachim
Herz, de huidige directeur van de Komische
Opera van Berlijn. Aan hem is dit boek ge¬
wijd. Naast biografische en bibliografische
gegevens wordt ingegaan op de regie- en
kunstopvattingen van Herz, en worden en¬
kele van zijn creaties uitvoerig belicht.

J.S.

TAALWETENSCHAP

Lothar HOFFMANN
Kommunikationsmittel Fachsprache. Eine
Einführung,
Akademie-Verlag, Berlin (DDR), 1976, 498
blz.

Lasar Ossipowitsch RESNIKOW
Zeichen, Sprache, Abbild, Aus dem Rus-
sischen von Holger und Hannelore Siegel.
Mit einer Einleitung herausgegeben von
Achim Eschbach,
Syndikat Autoren - und Verlagsgeselleschaft,
1977, Frankfurt am Main, 240 blz.

In tegenstelling tot wat de ondertitel sug¬
gereert, is Hoffmanns Kommunikationsmit¬
tel Fachsprache meer dan een inleiding op
de studie van de vaktalen geworden. Zowel in
het eerste deel, waarin naar een definitie van
de vaktaal wordt gezocht, als in het tweede,
dat een beschrijving tracht te geven van een
aantal specifieke kenmerken van deze talen,
gaat de auteur de meer diepgaande discus¬
sies niet uit de weg. Tevens biedt het boek de
gelegenheid nader kennis te maken met de
orthodox-marxistische visie op taal en lin¬
guïstiek. Wie na de lectuur niet te zeer door
de doctrinaire starheid en bekrompenheid
van Hoffmann werd afgeschrikt, kunnen we
Resnikows Zeichen, Sprache, Abbild aanbe¬
velen en dit vooral omwille van de uitste¬
kende inleiding die door Eschbach aan deze
verzameling van artikels werd toegevoegd.
Niet alleen schetst Eschbach de geschiede¬
nis van de marxistische taalfilosofie, linguïs¬
tiek en semiotiek, doch tevens werpt hij hier¬
bij een verhelderend licht op het grondp¬
robleem van de marxistische taalfilosofie, nl.
de (beruchte) weerspiegelingstheorie.

L.V.P.

Roger T. BELL
Sociolinguistics. Goals, Approaches and
Problems,
B.T. Batsford, Londen, 1976, 252 blz.

In de inleiding legt de auteur er de nadruk op
dat, alhoewel zijn boek een algemeen inzicht
wil geven in de sociolinguïstiek/sociologie
van de taal, het nochtans niet zijn bedoeling
was een inleidend handboek te schrijven. Het
feit dat in zijn schets van de problematiek en
de verworvenheden van de sociolinguïstiek
de auteur de epistemologische en methodo-
ligsche aspecten nooit uit het oog verliest,

maakt dat dit helder geschreven en goed ge¬
structureerd werk inderdaad meer te bieden
heeft dan een eerste kennismaking met deze
discipline. Signaleren we tevens dat er heel
wat aandacht besteed wordt aan de notie van
de «communicatieve competentie».

L.V.P.

Hans-Jürgen FUCHS
Entfremdung und Narzissmus. Seman¬
tische Untersuchungen zur Geschichte der
«Selbstbezogenheit» als Vorgeschichte
von französisch «amour propre»,
J.B. Metzlersche Verlagsbuchhandlung,
Stuttgart, 1977, 394 blz.

Bij de 15de eeuwse Spaanse filosoof en
theoloog Ramon Sabunde kan men lezen
hoe de «amor proprius» een «homo clausus»
tot gevolg heeft die, opgesloten in zichzelf,
nog nauwelijks tot communicatie in staat is
(«incommunicabilis»). Aan de hand van deze
en andere theorieën tracht Fuchs de genese
te schetsen van de egocentrische identiteits-
structuur die zijns inziens zo kenmerkend is
voorde moderne mens. Een genese, waarvan
de auteur tracht aan te tonen dat ze parallel
verloopt met de genese van de burgerlijk-ka-
pitalistische wereld. Een van de sleutel¬
begrippen bij dit alles is volgens Fuchs de
notie «amour propre» zoals die tot in de
achttiende eeuw in Frankrijk een centrale
plaats bekleedde in het denken. Via een mi¬
nutieus lexicografisch-semantisch onder¬
zoek schetst Fuchs de voorgeschiedenis van
deze notie, waarbij hij vertrekt vanuit de
doorbraak van de subjectiviteit in het
Griekenland van de 5de eeuw voor Christus.

L.V.P.

Ulrich STEINMUELLER,
Kommunikationstheorie. Eine Einführung
für Literatur und Sprachwissenschaftler,
Kohlhammer, Urban-Taschenbücher Bd.
257, Stuttgart, 1977, 136 blz.

Steinmüller wenst met dit boek een duidelijk
project te formuleren voor het taalonderwijs,
dat zijns inziens de laatste jaren al te zeer
gekenmerkt werd door een diversiteit aan
opinies en experimenten. Volgens hem dient
het taalonderwijs in de eerste plaats de
communicatieve competentie van de leerlin¬
gen te verhogen. In onderhavig boek wordt
dan ook een communicatietheorie uitge¬
werkt die de realisatie van deze stelling zou
moeten mogelijk maken en waarin, gezien
het uitgangspunt, de taal een centrale plaats
krijgt.
Communicatie is hierbij voor Steinmüller een
vorm van handelen die steeds verweven is
met andere vormen van sociaal handelen.
Het effect van de door Steinmüller gebruikte
handelingstheorie is echter dat - en dit door
de oerklassieke subject- en bewustzijnsfilo-
sofie - de lezer een sterk instrumentalistische
visie op het de taal te verwerken krijgt. Inte¬
ressanter wordt het wanneer Steinmüller
erop wijst dat communicatie gekenmerkt
wordt door een onreduceerbare diversiteit
aan communicatieve bedrijvigheden, die
ieder hun eigen regels kennen, en wanneer
hij uit deze stelling consequenties trekt voor
het onderwijs.

L.V.P.

Rudolf FLESCH
Helder schrijven, spreken, denken. Stap
voor stap naar betere communicatie. Ver¬
taald en bewerkt door Margriet Banis, Mar¬
cel Huismans, Erwin Klaui,
Van Loghum Slaterus, Deventer, 1977, 323
blz.

Zoals de titel het zo moeiteloos uitdrukt be¬
looft dit boek een meer leesbare schriftuur.
Of het werkelijk noodzakelijk was de mon¬
tage die Flesch zelf van zijn geschriften heeft
gemaakt in het Nederlands te vertalen en aan
te passen, valt te betwijfelen : het materiaal is
niet zelden dertig jaar oud, de auteur is
meestal té populariserend tewerkgegaan en
dit in een discipline (het leesbaarheidson-
derzoek) die nochtans nooit om populis¬
tische uitspraken verlegen is geweest. Dat
men in deze bewerking Douma’s «aanpas¬
sing» van de formule van Flesch aan het Ne¬
derlands blijft gebruiken en een interpreta-
tieschaal naar moeilijkheidsgraad hanteert
die gebaseerd is op het opleidingsniveau van
de gemiddelde Amerikaan in 1950, is onver¬
geeflijk. Een glad boek voor dito mensen.

L.V.P.

MUZIEK

Victor JARA
His Life and Songs,
Elm Tree Books, Londen, 1976, 127 blz.

Songbook en biografie van een politiek zan¬
ger die om zijn overtuiging stierf. Met een
voorwoord van Pete Seeger en een aan Jara
opgedragen lied van Arlo Guthrie. Uitvoer’
geïllustreerd.

G.C

Carl DAHLHAUS,
Grundlagen der Musikgeschichte,
Hans Gerig, Keulen, 1977, 262 blz.

Geen nieuwe geschiedenis van de muziel
maar een speurtocht naar de mogelijkhede
van een geschiedenistheorie van de muziek,
inzonderheid ten opzichte van een ideolo-
giekritische en een structureel-historische
benadering.

G.D.M.

MEDIAPOLITIEK

John WHALE,
The Politics of the Media,
Manchester University Press, Mancheste'
1977, 176 blz.

In dit vlot geschreven en goed gedocur
teerd werk onderzoekt de r

mentaarschrijver van de Sunday Timt
Whale, de relatie tussen overheid en m
In een historisch overzicht ontwaart h
1945 drie grote perioden waarin deze
vaster vormen aannam. Daarna bekijkt t
relatie vanuit het standpunt van elke bc
ken partij apart, m.n. de eigenaars v<
media, de adverteerders, de vakbonde
uitvoerende en rechterlijke machten,
slotte poneert hij, zich baserend op de A
en McGregor Reports, een aantal alte
tieven en mogelijke toekomstontwikk
gen.
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ONDERWIJS

de video. . .

een
middel

een
reclnniek

HERSCHOLING

... Omdat dit middel doeltreffend
zou zijn, moet het gesteund wor¬
den door een volwaardige tech¬
niek.
Voor de video ten dienst te stel¬
len in de meest gevarieerde di-
daktische toepassingen, heeft
Inelco voor U de beste merken
uitgekozen :
I.V.C. - SHIBADEN - KALART -
TELEMATION - VISCOUNT -
GRASS VALLEY.
Wij zijn gespecialiseerd in de
studie, uitwerking en installatie
van video studio’s monochroom
en kleur en het zou ons een ge¬
noegen zijn de uwe te mogen uit
te werken en op te bouwen.

BEWAKING
VEILIGHEID

TECHNISCHE EN
WETENSCHAPPELIJKE

ANALYSE

PRODUCTIE

A.V. MEDIA

ELECTRONICS f È f Ê
DIVISION •• ff

nall^
INELCO BELGIUM S.A.

1160 Brussel, Hertoginnedal 3, tel. 02-660.00.12

KADER
INFORMATIE

ANIMATIE

INELCO NEDERLAND B.V.

Amsterdam 1006, Joan Muyskenweg 22, tel. (020) 93.48.24



vidian?
SONY

totaalservice inklank en beeld

Video, dia èn audio, kortom vidiau :
dè specialisatie van de Lu - groep.
Luvox levert aan heel de Belgische
industrie de betere gamma AV -
apparatuur, vooral video. Lurent ver¬
huurt dagelijks aan tal van belangrijke
bedrijven zijn videostudio en AV -

Om samen op een vertrouw¬
bare en professionele manier
uw audiovisuele problemen op
te lossen kontakteert u best
de Lu - groep.

apparatuur naar wens met of zonder personeel. Luteam,
tenslotte, realiseert als kreatieve kern dia- en videopro¬
gramma’s die wereldwijd vertoond worden.

boulevard st. michel 37 1040brussel
02/736.58.42

LUVOX«LURENT*L^
herentalsebaan 122-124

2100 deurne-antwerpen
031/22.00.22 - 22.24.24


