COMMUNICATIE

Tijdschrift voor Massamedia en Cultuur

®* DAVID WARK GRIFFITH e EEN ORDE VAN JOURNALISTEN
* DAGBLADCONCENTRATIE © COMMUNICATIE EN PARTICIPATIE
e VIDEO IN CULTURELE CENTRA e OMROEP EN OPEN UNIVER-
SITEIT e KRONIEK VAN DE MEDIAWERELD e TELEVISIEKRI-
TIEK e HET GERUCHT e RECENSIES e INHOUD TIJD-
SCHRIFTEN

CENTRUM VOOR COMMUNICATIEWETENSCHAPPEN JAARGANG 5

E. VAN EVENSTRAAT 2A NR 4
3000 LEUVEN WINTER 1975-1976




COMMUNICATIE

(voorheen
«Informatiebulletin
CeCoWe»)

Driemaandelijks tijdschrift
voor massamedia

en cultuur.

Een uitgave van

Centrum voor Communicatie-
wetenschappen,

E. Van Evenstraat 2 A
3000 Leuven.

Verschijnt 4 x per jaar.
5de jaargang nr. 4
WINTER 1975-1976

Hoofdredacteur : W. Van der biesen
Redactiesecretaresse : Mevr. M. Mommens

Kernredactie: G. De Meyer, W. Van der biesen,
L. Van Poecke

Redactieraad : M. Ceulemans, G. De Meyer, G. Fau-
connier, A. Hendriks, K. Huybrechts,
P. Ickx, D. Lauwaert, P. Marck, H.
Meyssen, J.M. Peters, L. Roelens, W.
Van der biesen, J. Van Heddegem,
L. Van Poecke, A. Verhelle

Abonnementen: De abonnementsprijs bedraagt
200 fr. voor een jaargang (4 nummers) - studenten
betalen 100 fr. De prijs voor losse nummers is 75 fr.
Betaling kan geschieden op nr. 431-0370171-86 van
de Kredietbank te Leuven, tn.v. KU.L, Centrum
voor Communicatiewetenschappen, Leuven.
Abonnementen worden automatisch verlengd, tenzij
men een maand voor het einde van de jaargang
opzegt.

Alle briefwisseling i.v.m. redactie, administratie, boe
ken ter recensie, advertenties enz., gelieve men 1
richten aan COMMUNICATIE, Centrum voor Cou

municatiewetenschappen, E. Van Evenstraat /
B-3000 - Leuven, tel. 016-22.10.70.

Advertentietarief wordt op aanvraag toegezor

Getekende artikels verbinden alleen de schrijyi p

Inhoud 75.4: 0

1 D.W. Griffith : His Master’s Voice - Dirk Lauwaer®

10 Een orde van Journalisten ? - Lucas Tessens,
Luk Boone

14 De Dagbladconcentratie in Belgié - Eric Sonck

18 Communicatie en Participatie - Dany Vioeberghs

19 Video in Culturele Centra

21 De Omroep in de Open Universiteit - Dony Van
Hoof

24 Feiten uit de Mediawereld - Wim Van der biesen

27 De Televisiekritiek in de Vlaamse Dagbladpers -
Mia Gordts C

28 Het Gerucht - Régine Peeters st

31 Uit de Literatuur @

35 Uit de Tijdschriften .

40 Berichten Centrum voor Communicatieweten
schappen

Verantwoordelijke uitgever :
G. Fauconnier, Kleine Geesistraat 40, Sterrebeek.

DRUK. N.V. VAN DER POORTEN



De volgende notities over de esthetische en slilistische technieken van
David Wark Griffith, «vader» van de cinema, zijn gebaseerd op

een studie aan de montagetafel van de 13 in het Filmmuseum
beschikbare films van Griffith (2 korte en 11 lange films). Voor een
oeuvre dat bijna 500 titels rijk is, bepaald een te geringe basis voor

conclusieve resultaten.

Deze studie is een nevenprodukt van een onderzoek in het kader van
een doctoraatsproject waarin films zullen onderzocht worden in hun
verhouding tot de cultuur van de 19de eeuw ; waarin filmgeschiedenis
geplaatst wordt in een ruime cultuurgeschiedenis.

D.W. GRIFFITH: His Master’s

Voice

Dirk LAUWAERT

id Wark Griffith (1875-1948), een
(entucky geboren «southerners,
niet bijzonder succesvol theater-
ir met geheime maar daarom
NI linder hooggespannen literaire
i 3s, komt in 1908 ten einde raad
soppen bij de studio van de
mnerican Mutoscope and Biograph
ympany» in New York. De filmin-
'strie is jong, onervaren en obscuur.
iffith zou de kermisattractie optil-
an tot het niveau der cultuur. Deze
:ondottiero van de artisanale filmin-
lustrie zou met zijn extravagante
nanciéle successen (Birth of a Na-
don) en mislukkingen (Intolerance)
ook de poort openen voor het door fi-
nanciers beheerste Hollywood dat
voortaan op industriéle leest zou wor-
den geschoeid. Een regime-wisseling
die Griffith niet overleeft : in 1931 werd
zijn carriére afgesloten met een laat-
ste onafhankelijke film (The Struggle)
die niet eens aan een normale rou-
'atie toe kwam.

ndertussen heeft Griffith op zijn pal-
ares niet alleen de titels van en-
Jle honderden films ('), niet alleen
3 namen van een pleiade «stars»,
.aar ook een hele reeks technisch-
sthetische vondsten kunnen in-
shrijven. De close-up en het pano-
imisch totaalbeeld, de iris, de fade-
n en fade-out, de overvloeier en de
suspense-verwekkende parallelmonta-
ge heeft hij als courante uitdrukkings-
middelen van de film ingang doen
vinden. Wat filmgrammatici () later

als «filmische taal» poogden te sys-
tematiseren, willen wij hier nader be-
kijken.

Niet om een alternatieve, uitgewerkte
theorie over de grote «figuren» van
de filmtaal te formuleren. Veeleer wil-
len wij een nieuwe invalshoek uit-
bouwen op een terrein dat met de
vertrouwde grammaticale en stilis-
tische procedures voldoende bewerkt
schijnt. Die nieuwe invalshoek is van
cultuurhistorische aard : welke bete-
kenis krijgen de technisch-estheti-
sche vondsten van Griffith wanneer
men ze plaatst in de culturele con-
text van zijn tijd en in de culturele
traditie van waaruit hij werkte (beide
vallen niet samen: Griffith is een
19de-eeuwse Victoriaan, werkend voor
het reeds volop 20ste-eeuws publiek
van de Jazz Age).

Hierna willen . wij achtereenvolgens
iets zeggen over de spontane voor-
cordelen van de filmgeschiedenis en
over een ons hier erg belangrijk lij-
kende karakteristick van de 19de
eeuwse cultuur en communicatie. Dit
als achtergrond waartegen ‘wij be-
denkingen willen projecteren over het
beeldkader, over montage en de zo-
genaamde «punctueringen» ('), over
tussentitel en close-up. Griffith zien
wij hier als een technicus van de
communicatie. Hij doet dat met een
bepaalde stijl die op zijn beurt be-
paald is door de specifieke communi-
catieve behoeften van de cultuur van

waaruit hij werkte. Kortom, we sugge-
reren dat, wat ons als neutrale film-
grammatica en vastliggende filmtaal
is aangeboden, historisch en cultu-
reel is bepaald.

1. De optiek van de filmgeschiedenis.

De filmhistoricus schrijft onherroe-
pelijk vanuit een bepaald standpunt :
vanuit zijn eigen actualiteit. Dit wordt
echter zelden opgemerkt. De conse-
quenties ervan worden niet geéxplo-
reerd. Zo ziet de geschiedenis van
de film in zijn klassieke en popula-
riserende versies er vaak uit als een
rechtlijnig proces dat als een auto-
snelweg over technische dalen en ra-
vijnen precies voor onze deur stopt.
Onze filmactualiteit lijkt het eindpunt
en de bekroning waar alle eerdere
inspanningen naar streefden en hun
bijdrage toe leverden. Filmgeschiede-
nis wordt aldus de beschrijving van

(*) Griffith maakte meer dan 400 korte films
(one- en two-reelers van omstreeks 15') en
33 lange films tijdens een carriére van 33 |aar.
(*) Marcel Martin publiceerde in 1962 nog zijn
sLe Langage Cinématographiques.

(*) Christian Metz geeft een semiologische lec-
tuur van een der belangrijkste hoofdstukken
der filmgrammatica in zijn «Ponctuations et
démarcations dans le film de diégése» in
Essais sur |la Signification au Cinéma,
Tome Il
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een teleologisch proces (‘) waarvan
de finaliteit geen andere is dan de
actualiteit van waaruit de filmhisto-
ricus schrijft. Het is één voortdurende
accumulatie van «technische verbe-
teringen» (*), één proces van stilis-
tische verrijking. Samen realiseren ze
De Film als een soort bovenhistori-
sche essentie ("). Vanuit de histori-
sche verte wuiven de pioniers ons
toe.

Algemeen gekende en geciteerde fei-
ten zouden nochtans een dergelijke
lineaire opvatting van de geschiede-
nis van de film met een zeker wan-
trouwen moeten doen bekijken. Is
het ongeloof waarmee de gebroe-
ders Lumiére hun uitvinding afdeden
als excentrieke machine zonder com-
merciéle toekomst, alleen maar blind-
heid ? Is de schaamte waarmee D.
W. Griffith zijn filmwerkzaamheden
gedurende enkele jaren voor de bui-
tenwacht achter een schuilnaam ver-
borg, alleen maar komisch ? Of sug-
gereren dergelijke aanduidingen niet
veeleer dat de film noch als zevende
kunst, noch als succesvolle industrie
is geboren ? Zit achter de miskenning
van het komende medium en een
toekomstige carriére niet een veel
complexer landschap dan de triom-
fantelijke geschiedenis van de film
laat vermoeden ? In plaats van uit-
sluitend oog te hebben voor de uit-
eindelijke resultante willen wij pro-
beren een blik te werpen op de sa-
menstellende krachten waaruit de re-
sultante is afgeleid.

Wij willen graag met de pioniers
«meelopen» ; ze in elk geval niet on-
ze eigen cinema zomaar in de schoe-
nen schuiven. Griffith willen wij niet
beschrijven als de vanzelfsprekende
«bezitter» van zijn stijl, van zijn tech-
nieken en van zijn oeuvre. Wij willen
proberen hem terug te plaatsen in
zijn eigen experimentele context. Een
maker die niet weet wat de filmge-
schiedenis voor het medium in petto
heeft, maar die met eigen beslissin-
gen en persoonlijkheid die geschie-
denis experimenteel maakt. Zijn oeu-
vre willen wij niet met vragen con-
fronteren die door de latere ont-
wikkeling van de film zijn gesugge-
reerd en beantwoord (), maar met
vragen vanuit Griffiths tijd, waarop
hij in zijn oeuvre en met zijn 'vond-
sten' een antwoord probeerde te ge-
ven.

2. Het vertellen van een verhaal in
de negentiende eeuw.

Bij de studie van de 19de eeuw wordt
men getroffen door de nadrukkelijk-
heid waarmee elk verhaal «verteld»
moet worden. De romans zijn in een
welsprekende betoogtrant geschre-
ven. De alwetende romancier-demiurg
organiseert en kleurt zijn verhaal niet
alleen, maar men hoort hem bijna
spreken, men hoort bijna zijn stem.
Dat dit meer dan een indruk is, blijkt
uit de functie van het publieke voor-
lezen van literatuur, van religieuze
en historische werken. Nog steeds
bekend, maar zeker geen uitzonder-
lijke praktijk, zijn de tournees die
Charles Dickens ondernam om uit
zijn romans voor te lezen (). Niet
omdat de toehoorders niet lezen kon-
den — zoals tijdens de volkse voor-
lees-avonden (") — want het publiek
was gecultiveerd ; wel omdat de stem
dé culturele bemiddelaar bij uitstek
van die tijd was.

De negentiende eeuw is het tijdperk
van De Stem () en van het Woord ().
Al ontbreekt een studie van de bete-
kenis van de stem in de negentiende
eeuw, enkele algemene bemerkingen
kunnen daarover toch neergeschre-
ven worden. Tijdens het voorlezen
wordt een geschreven tekst geincar-
neerd in zintuiglijkheid en lichamelijk-
heid (stemorgaan en oor). De ge-
schreven tekst, die van het arbitraire
tekensysteem, schrift, gebruik maakt,
is koel, abstract en onpersoonlijk.
Maar een voorlezende stem legt er
expressie in, acteert de tekst, kleurt
hem met de specifieke kenmerken
van haar klank. De stem schept tus-
sen voorlezer en toehoorder een
ruimte waarin het emotieve en cona-
tieve aspect van het taalgebruik (%)
overheersen en in elkaar schuiven.
Binnen de problematiek van Barthes’
«Mythologies» zouden we kunnen sa-
menvatten dat de stem bij het voor-
lezen de tekst «naturaliseert».

Dit alles is niet zonder betekenis voor
het verstaan van het werk van Grif-
fith. Zijn biografen noteren de fun-
damentele invioed op zijn persoon-
lijkheid van een historische, politieke,
religieuze en literaire cultuur die hem
via de stem en het voorlezen heeft
bereikt. Zijn vader, bijgenaamd «roar-
ing Jake», heeft in zijn familie en in
zijn stad uitsluitend een welsprekend-

heidsfunctie. Hij geniet aanzien in de
stad, verwerft zelfs een politiek man-
daat, maakt zijn weg tot in de annalen
van de Secessie-oorlog — maar oe-
fent geen vaste baan uit en blijkt bij
zijn dood alleen maar schulden ach-
ter te laten. Zijn welbespraaktheid
bleek een voldoende basis voor aan-
zien, erkenning en een zinvol func-
tioneren in de gemeenschap. In de
film die zijn zoon aan de Secessie-
oorlog wijdde, «The Birth of a Na-
tion», kreeg hij posthuum nog eens
het woord! Een gelijkaardige vor-
ming, maar dan op moreel en meta-
fysisch vliak, kreeg hij van zijn oudere
zus Mattie die hem uit de Bijbel
voorleest ().

(Y «Intolerance est aussi un fllm américain,
d'ol un autre danger: lire le film dans
la rétrospection du cinéma hollywoodien
postérieur, & travers Hawks, Ford, etc,, qul

feraient alors masque sur la réalité du ciné- <

ma griffithien. Une telle téléologie de I'hisg
toire hollywoodienne non seulement tendrdft 4
a censurer d'autres généalogies (...) malg
ferait disparaitre ce qul n'a pas été repris
de Griffith dans sa postérité, sauf & I'ex-
hiber comme spécificité anhistorique, ou le
reste d'une «épuration=» historique». Plerre
Baudry, Les Aventures de [I'ldée, Cahlers du
Cinéma, nr. 240, pag. 53.

(") Het vanzelfsprekende perspectief op de
stomme film bijvoorbeeld, is die te bena-
deren als (geluids)film-zonder-geluid. De stom-
me film wordt waargenomen als een medium
dat onvolledig Is, dat iets mist, dat moet
«verbeterd» worden.

(%) «... I'édification du cinéma en Essence,
dont I'histoire serait la réalisation, la perfec-
tion progressive, chaque cinéaste apportant
sa brique & la construction...», Plerre Bau-
dry, Les Aventures de |['ldee, In Cahlers
du Cinéma, nr. 240, pag. 53.

(") «Mais cette perfection n'est autre que
celle du cinéma tel que nous le connais-
sons maintenant, c'est-a-dire qu'on constitue
téléologiquement en origine ce qui n'a ja-
mais été qu'un commencement=, Pierre Bau-

dry, Les Aventures de [|'ldee, in Cahlers du .

Cinéma, nr. 240, pag. 53.
(*) Wij signaleren hierover Jean Gattégno :

«Dickens» ; Philip Collins : «Charles Dickens : '

The Public Readingss.

() Zle bv. Robert Mandrou, De la Culture
Populaire aux 17e et 18e siécles, pag. 20. :
(**) Jean-Paul Aron In zijn seminarie «Trans-
gression de la sexualités.

(*) Henri Langleois tijdens een programma
(eind december 1975 uitgezonden door TF2).
(*) Roman Jacobson : Essais de linguistique
générale, pag. 220 en 21.

(**) Inspirerend in deze context zijn de sympa-
thiserende en poétiserende notities van Stan
Brakhage in «The Brakhage Lecturess, (pag.
34-51).

2
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Noteren we verder over de intense
participatie van Griffith aan de stem-
cultuur der 19de eeuw dat hij als the-
ateracteur in de showbusiness bin-
nentrad. In hun memoires laten zijn
medewerkers overigens nooit na met
nadruk zijn imponerend-theatrale ge-
stalte, zijn indrukwekkende en ver-
dragende stem te signaleren waar-
mee hij op de set niet alleen instruc-
ties uitdeelde, maar ook literatuur
declameerde en aria's zong. En hoe
tenslotte niet getroffen worden door
de twee woorden waarmee hij zijn
spelers placht te complimenteren na
een geslaagde opname: «it sang»,
zei hij dan ().

De negentiende eeuw is echter niet
alleen het tijdperk van de stem en
het vertellen in het verhaal; men
ziet er ook de ontwikkeling van wat
men dramatiserende narrativiteit zou
kunnen noemen. Het vertellen brengt
geen nuchter en koel relaas meer,
maar exploreert illusionistische tech-
nieken. Het is de glorietijd van de
realistische roman : hij wil zich in de
realiteit vastankeren, streeft naar do-
cumentaristische  waarschijnlijkheid.
De keerzijde van deze ontwikkeling
is dat deze illusionistische technie-
ken een perfecte «ambiance» bren-
gen waarin identificatie mogelijk
wordt en dus ook sterke emotionele
manipulaties van de lezer. Realisme
en pathos ontmoeten elkaar; objec-
tivering en documentatie laten sub-
jectieve identificatie toe. Tijdens de
negentiende eeuw ontwikkelt de ro-
man zich tot een ware mise-en-scéne
en maakt daarbij gebruik van opti-
sche = beschijvingsstandpunten  en
montage die herhaaldelijk als pré-
cinematografisch zijn beschreven (*).

De stem blijkt een geschikter podium
dan het inwendig lezen om deze
woordmachine zo efficient mogelijk
haar effecten te laten ontrollen. De
voorlezende stem verbergt de ge-
schreven tekst achter een geacteerde
tekst. Bovendien is er heel de magie
van-de stem zelf: een muzikaal or-
gaan dat deelachtig is aan de etheri-
sche muzikaliteit en abstractie van
de klankenwereld. In de stem schijnt
de negentiende eeuw het orgaan bij
uitstiek te hebben gevonden, waarin
haar tegenstrijdige behoeften aan re-

alisme en idealen, aan nuchterheid
en verbeelding, verzoend konden
worden.

Hoe heeft deze culturele conjunctuur
in één van haar meest invioedrijke en
succesvolle creaties afstand kunnen
doen van haar geliefde stem, van het
gesproken woord (*) ? Wat valt van-
uit deze paradoxale vaststelling over
het oeuvre van Griffith te vertellen ?

Laat zich van hieruit bijvoorbeeld een
nieuw licht werpen op de door Grif-
fith ontwikkelde techneken? Het
lijkt ons relevant deze vragen te stel-
len bij het werk van Griffith : hij is
een Victoriaans negentiende-eeuwer ;
hij werkt zijn hele creatieve carriére
vanuit de culturele reserve ; maar met
een nieuw medium, dat wij als emi-
nent modern beschouwen. Wellicht
kunnen vanuit deze ontmoeting film-
historische en filmesthetische zeker-
heden genuanceerd en gerelativeerd
worden.

3. Erflater voor traditie en modernis-
me.

Het oeuvre van Griffith wordt opge-
eist zowel door de Russische, for-
malistische montage-school (¥) als
door het klassieke Hollywoodiaanse
filmmaken. Twee radicaal contraste-
rende tradities beroepen zich op zijn
werk. Twee mogelijke beelden van dit
oeuvre schuiven als bij een over-
vioeier over elkaar.

Hoe paradoxaal deze toestand Is,
blijkt als het onderscheid tussen bei-
de tradities even wordt omschreven.
Aan de ene kant staat film als welis-
waar een nieuw medium maar waarin
de grote narratieve traditie een nieuw
onderkomen heeft gevonden. Daar-
tegenover staat een nieuwe techniek,
staat nieuw materiaal, die ziin techni-
sche en materiéle specificiteit niet
willen verstoppen om het traditionele
verhaal zo goed mogelijk te blijven
vertellen. Aan de ene kant staat de
Hollywoodiaanse conceptie van de
film als een illusionistische machine,
waarop het fictionele zich heeft geént
en erdoor beheerst wordt. De realis-
tische tendens van de negentiende
eeuwse romanliteratuur vindt in de
film volgens dit model zijn bekroning.
De fictie is er genaturaliseerd : im-
mers we «zien» er een verhaal ge-
beuren en we «zien» emoties op het
scherm beleefd worden. Daartegen-
over staat een kritische poging om
de keerzijde van dit illusionisme blij-

vend binnen het spektakel en bin-
nen de aandacht van de toeschouwer
te houden. Tegenover het massale
overwicht van de diégese (van het
filmverhaal) moet dit onherroepelijk
een perverse en marginale activiteit
blijven (). Het is immers steeds een
daad van agressie tegenover de toe-
schouwer hem uit het comfort van
het illusionisme wakker te doen
schrikken.

Het is boeiend bij het bekijken van
het oeuvre van Griffith die twee le-
zingen als twee verschillende bril-
len bij de hand te hebben. Men merkt
dan dat Griffith weliswaar de grond-
legger is van het filmisch realisme en
de filmische waarschijnlijkheid : hij
verloste het filmacteren van zjn the-
atrale erfenis (") ; hij exploreerde met
succes de mogelijkheden van natuur-
lijke locatie en versmaadde nooit wat
de toevallige weer- of lichtomstan-
digheden of geografie hem aanbo-

(") Geciteerd in het Griffith-nummer van het
Canadese filmtijdschrift 'Take One’ (volume
4, nr. 7) pag. 15.

(*) S.M. Eisenstein werkt In zijn «Dickens,
Griffith et nouss uitvoerig rondom deze pro-
blematiek van pré-cinematografische technle-
ken In de literatuur. Het artikel is opgeno-
men in de Cahiers du Cinéma, nr. 231 tot
234. Brecht schrijft in zijn commentaren
op Stevenson : «|'optique cinématographique

existait avant le cinémas (Brecht, Sur le
Cinéma, pag. 33). John Fell in «Film and tha
Narrative Tradition= wijdt een uitvoerig

hoofdstuk aan het «Victoriaanse prozas.
(") De opkomst van de geluldsfilm s een
complexere aangelegenheid dan de filmge-
schiedenis, die de geboortedatum ervan
vastlegde met datum (1927) en film («The
Jazz Singer»), laat vermoeden. De 35 jaren
van de stomme film zijn gepunctueerd door
technische research en talrijke commerciéle
experimenten met geluidstechnieken. Geluids-
film sloeg echter nooit aan. Bij gebrek aan
technische kwalijteit ? Dit lijkt ons een te
makkelijke oplossing. Geluidsfilm 1s haast
vier decennia lang een «attractie» gebleven
voor een publiek dat ziech in de stomme
film had geinstalleerd.

(") Daarvan getuigen overvicedig de teksten
van Eisenstein en Poedovkin en de populari-
teit wvan bv. «Intolerance» In de jonge
Sovjetrepubliek.

(**) «Pervers» omdat zi] een cultureel taboe
transgresseert, omtrent het statuut van de
fictie, van het schrijven, van de taal en van
de cultuur in haar geheel.

(*) In zijn verklaring van 1913 In de New
York Dramatic Mirror vermeldt Griffith bij
zijn «innovations= : «restraint in expression,
raising motion picture acting to the higher
plane which has won for it recognition as a
genuine arts, In Lewis Jacobs, The Rise of
the American film, pag. 117.
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den () ; hij schrok voor geen enkele
extravagantie terug om zijn decors
zo realistisch mogelijk te maken (7).

Toch heeft het illusionisme zich nooit
volledig doorgezet: de continuiteit
van ruimte en tijd, het respecteren
van een narratieve causaliteit, het weg-
werken van montagesprongen hebben
in zijn films nooit helemaal hun beslag
gekregen. Dit uitsluitend op rekening
brengen van technische onervaren-
heid wordt tegengesproken door
Griffiths meest ambitieuze projecten
en fundamentele stijlfiguren waarin
precies de discontinuiteit creatief ge-
bruikt wordt : wij denken aan «Intol-
erance» waarin vier verhalen tege-
lijk worden verteld, zodat geen en-
kel verhaal helemaal onze aandacht
en onze integrale identificatie kan op-
eisen. De technisch-esthetische inno-
vaties waar hijzelf en de latere film-
grammatici zoveel werk van hebben
gemaakt, gelden bovendien de
«grens» van het beeld die hij niet
wegwerkt maar creatief bespeelt en
onderstreept : het beeld- en film-
strookkarakter van Griffiths zo realis-
tisch en illusionistisch opaebouwde
opnames wordt er in vetjes onder
gedrukt. Meteen weer een correctie
hierop want deze discontinuiteit —
het nadrukkelijke spel met montage
en beeldkader — is in zijn oeuvre
nooit systematisch uitgewerkt en
kreeg er zeker niet de subversieve
(materialistische) functie, die het Rus-
sisch formalisme van de jaren twin-
tio eraan zou geven.

Welke betekenis moet aan deze es-
thetische ambivalentie toegekend
worden ? Wij suggeren dat Griffiths
spel met montage en beeldkader, de
bres is waardoorheen hij zich als
verteller en als stem kon laten horen.
Film bood de mogelijkheid een ver-
haal zichzelf te laten vertellen —
maar als Victoriaan maakte Griffith
daar nooit gebruik van : hij kan geen
verhaal bedenken dat niet door een
bemiddelingsfiguur zou gepresenteerd
zijn, waarvan de zin en de betekenis
niet zouden zijn uitgelegd. Vandaar
ook de uitvoerige en moraliserende
inleidende generiekteksten van zijn
films. De discontinuiteit heeft hier
geen subversieve functie; ze voca-
liseert het betoog, is het teken van
het vertellen in het verhaal. Wij lich-
ten dit in de volgende hoofdstukjes
nader toe.

4. Het raam van het beeld.

Beroemd onder de wvaklui van toen
waren de vele maskers (caches) die
de cameraman van Griffith, Billy Bit-
zer, op zijn lens monteerde. Hij knut-
selde ingenieuze hulpstukken in el-
kaar, dcosjes en cilinders die met
luikjes horizontaal of verticaal open
en toe konden. Hij spande gaas voor
zijn lens en knipte er een gat in.
Collega's stuurden «spionnen= naar
de set van Griffith om over de
nieuwste verlengstukken van Bitzers
camera geinformeerd te worden (%).

De films van Griffith laten deze inge-
nieuze beeldraamconstructies nog
duidelijk aflezen. Griffith maakt met
zijn cameraman een artistieke «lay
out» van zijn beelden. Hij individua-
liseert elke opname, door ze met een
eigen kader te presenteren.

Bekend is het gebruik van de iris (het
openen of sluiten van een beeld met
een cirkel), met vele variaties daarop
(bv. een zich verplaatsende cirkel),
of de horizontale of vertikale afscher-
ming van het beeld rondom een signi-
ficatief detail. Het functionele, gram-
maticale karakter van deze proce-
dures is vaak besproken. Maar Grif-
fith speelt zo nadrukkelijk en zo
vaak zonder nawijsbare grammaticale
functionaliteit met dat beeldraam dat

de grammaticale verklaring ons niet

bevredigen kan.

Opvallend zijn bv. de letterlijk ontel-
bare opnames waarvan de scherpe
lijnen van het geprojecteerde beeld
zijn weggewerkt door een wazig en
donker vlak, in het midden waarvan
het beeld cirkelvormig gevat zit. Het
komt zo vaak voor dat het «normale»
rechthoekige helemaal uitgelichte
beeld in standaardformaat, als onge-
woon gaat opvallen ; de cirkelvormi-
ge presentatie is de norm geworden.
Een nawijsbare «betekenis» heeft
deze presentatie niet. Wel gaat er
iets sfeervols, picturaals en stijlvols
van uit. Het op deze manier ge-
brachte beeld heeft klasse, heeft een
zekere artistieke pretentie.

De variaties die Griffith in het raam
van zijn beeld aanbrengt, hebben voor
gevolg dat zijn filmbeeld niet ver-
steend is tot het rechthoekige stan-
daardformaat. Het raam is hier geen
passieve afgrenzing, maar is een ac-
tief, dynamisch onderdeel van het

beeld zelf. Griffith houdt de opper-
vlakte van zijn geprojecteerde beel-
den vlottend, variabel en verander-
lijk (*). Verwijzingen naar de schil-
derkunst liggen voor de hand: for-
maat en vorm van het schilderij zijn
er fundamentele gegevens van. Het
kader rond een portret geplaatst, be-
hoort tot de «coiffure», tot de «pre-
sentatie» ervan. Griffith blijkt ook bij
zijn filmbeelden een marge van vrij-
heid te willen behouden ten overstaan
van het standaardformaat. Intieme
beelden vat hij (beschermend) in een
cirkel. Grote totaalopnamen van wijd-
se gezichten of indrukwekkende de-
cors laat hij het hele beeld vullen. De
donkere rand rondom een beeld heeft
bij Griffith de functie- het beeld te
individualiseren als «deze opnames»
die fraai verpakt en ingekaderd aan
het oog wordt aangeboden, als een
waar.

Bijzondere aandacht krijgt het raam
van het beeld als het getoonde zelf
een picturale compositie imiteert. Op-
names waarin Griffith reconstructies
van arote historische momenten
toont (*), waarin hij religieuze pren-
ten in scéne zet (¥), waarin hij alle-
gorische betekenissen voor zijn films
visueel uitbeeldt (*), ensceneert hij

(*) Memoires-schrijvers en biografen van
Griffith (Arvidson, Henderson, Brown, Gish
en Bitzer) geven talloze voorbeelden van de

gelukkige en Inventieve wverhouding tussen
Griffith en natuurlijke lokaties.
() De  Babylon-episode van Intolerance,

schrijfft Pierre Baudry, hoort thuis in «un
genre ol la coprésence d'une foule d'élé-
ments (décors, personnages) dans le méme
plan sert avant tout & garantir que le tour-
nage ne triche pas, a mettre en valeur une
dépense stupéfiante» en hij onderstreept ver-
der «le caractére presque infilmable de ces
édifices énormes». Les Aventures de I'ldee,
in Cahiers du Cinéma, nr. 241, pag. 32 en
35.

(%) In

Griffith.
(*) «Certes, les cacnes sont employés prin-
cipalement & des fins dramatiques et dyna-
migues (...) ou méme purement pathétiques
(...) mais leur résultat est aussi de faire de
la surface de |'image quelque chose de
variable», Pierre Baudry, Les Aventures de
I'ldée, in Cahiers du Cinéma, nr. 241, pag. 41.
(*) Het Babylon-verhaal en de Sint Bartholo-
meus-nacht beide in Intolerance, maar ook de
Lincoln-scénes zowel in Birth of a Nation als
in Abraham Lincoln.

(®) Het Christusverhaal in Intolerance en
de beelden van hemel en hel in «Home Sweet
Home» en «The Sorrows of Satans.

(™) De Apotheose van Intolerance.

Karl Brown, Adventures with DW.
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als statische tableaux vivants. Hier
onderstreept het raam het geciteer-
de, geleende en geimiteerde karak-
ter van de opname. Hier heeft het
kader niet als functie het getoonde te
scheiden van het niet-getoonde. Hier
valt het kader met de beeldconventie
samen.

Dat het beeldraam in de esthetiek van
Griffith behoorde tot de orde van de
stijlvolle presentatie blijkt nog uit de
afwerking met arabeske lijnen en
gestileerde initialen van iedere titel-
kaart in zijn «grote» films (%),

5. Begin en einde van de filmstrook.

Een filmopname is niet alleen be-
grensd door het beeldraam ; ze heeft
een begin en een einde waar de op-
name via een las gemonteerd is aan
een andere opname. Montage valt in
het oeuvre van Griffith niet samen met
het wegwerken van de montage, zoals
de later ingeburgerde continuiteits-
montage dat nastreeft. Continuiteits-
montage wordt gebruikt, maar is er
niet tot norm verheven. Als het Grif-
fith te pas komt, schrikt hij niet terug
voor harde, niet geretoucheerde mon-
tagesprongen (jump cut). Zijn vele
«vondsten», als de fade-in en fade-
out, als de overvioeier, als de slui-
ting of opening van een beeld met
iris, onderstrepen nog de overgang
en maken attent op het beeld- en
filmstrookkarakter van de opname.

Filmgrammatici hebben deze over-
gangstechnieken onder de hoofding
«punctuering» samengevat. Maar zo
strak als de theorie of de schoolse
toepassing ervan het poneerde is de
grondlegger van dit systeem van ver-
haal-tekens zelf nooit geweest. Zijn
repertorium van punctueringen heeft
zich niet gestabiliseerd : in zijn films
blijven het tekens met een vlottend
en onduidelijk karakter. Naast de nar-
ratieve functies (het aanduiden van
tijdsverloop en plaatsverandering) zijn
deze punctueringen vooral poétisch,
suggestief en retorisch. Ze hebben
net als de variaties van het beeld-
kader een presentatie-functie: de

(™) In Birth of a Nation komt een titelkaart
voor waarin de initialen van Griffith (DG)
als trade mark worden gegeven en waarin
tegen vervalsingen gewaarschuwd wordt.
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esthetische aantrekkelijkheid van bij-
voorbeeld de fade-out staat voor kwa-
liteit en stijl. De fade-in, fade-out en
overvloeier nuanceren het realistische
en documentaire karakter van een
opname en doen een gelaat en een
expressie oplossen in een etherisch
vervagen.

Bijzonder intrigerend zijn de punctue-
ringen die Griffith vaak in een con-
tinue scéne plaatst. Ze articuleren de
tijd en de continuiteit van het ver-
verhaal op een manier die indruist
tegen onze huidige narratieve con-
venties. Ongrammaticaler en onfunc-
tioneler kan het wel niet in onze ogen.
De punctueringen waarvan de gram-
matici een praktisch instrument heb-
ben gemaakt in een narratieve eco-
nomie van de film, blijken althans
door Griffith vaak zeer oneconomisch
gebruikt te worden. Eerder dan een
ons vertrouwd narratief tempo in de
hand te werken, remmen ze dat af.

Ze zijn weinig functioneel bij het
segmenteren van de beeldenstroom in
zinvolle articulaties. Punctueringen
blijken integendeel vaak zelf een
boodschap, een informatie te zijn, een
eigen inhoud te hebben : het zijn ge-
voelsmatige commentaren, uitroepen
en verzuchtingen bij een fraai beeld,
een tragische toestand, een erger-
lijke houding of een spannende si-
tuatie. Het spel met kader en mon-
tage is misschien hoofdzakelijk een
emotionele modulatie van het ver-
haal, een expressieve manier van
vertellen | Dit spel zou wel eens de
«stem» van de verteller kunnen zijn!
Het teken van zijn aanwezigheid en
zijn gevoelsmatige participatie, dat
de toeschouwer oproept hetzelfde te
doen.

' 6. De tekst tussen het beeld.

De tussentitel op een titelkaart aange-
bracht en tussen de beeldenstroom
geschoven, breekt op talrijke niveaus
met het omgevende filmmateriaal. Hij
introduceert de arbitraire taalcode
binnen de opeenvolgende analoge
filmbeelden (). Hij onderstreept de
afwezigheid van geluid als een dia-
loogscéne moet onderbroken worden
met een geschreven weergave van de
«gesproken» tekst. De titelkaart waar-
in geen beweging en geen reliéf zitten
steekt tenslotte brutaal af tegen de

omliggende filmbeelden waarin wel
reliéf en beweging zitten. Het is dan
ook niet verwonderlijk dat een illu-
sionistische filmtheorie geen plaats
had voor de tussentitel en zijn ver-
dwijning voorstond (%).

Nochtans lijkt de titelkaart geen pro-
bleem te zijn geweest voor Griffith :
geen puristische tendensen vallen in
zijn films waar te nemen (*). Een titel-
kaart kan gebruikt worden om nood-
zakelijke informatie te verstrekken,
voor personalia, maar ook voor een
poétische accentuering of om een
moraliserende commentaar te geven.
In zijn historische films plaatst hij
onderaan een titelkaart soms zelfs
een voetnoot waarin hij de getrouw-
heid van een reconstructie onder-
streept ("), of waarin hij het publiek
erop wijst hoe groot wel de afmetin-
gen van zijn decors zijn (). En ten-
slotte laat de titelkaart de miskende
schrijver toe verzen van eigen hand
of citaten uit de wereldliteratuur in
zijn films te plaatsen als uiteindelijke
betekenis en boodschap.

Soms maakt de tekst deel uit van
de situatie waarin hij geschoven is,
maar vaak genoeg valt hij buiten de
situate. Dan schuift de titelkaart niet
subtiel tussen de beelden, maar is
er brutaal, zelf-affirmatief, waardege-
laden en ponerend. De omliggende
beeldmassa wordt dan als het ware
omlaag gedrukt tot het niveau van
de illustratie bij een betoog.

Het gebruik van de titelkaart reveleert
ons een GCriffith die niet geinteres-
seerd is in de «zuiverheid» van zijn
medium, maar in een bepaalde stijl
van communicatie. Zijn technieken
brengen oplossingen voor het pro-
bleem van de verteller in het filmver-
haal.

Dat uiteindelijk alles past in één gro-
te rhetorische machinatie, blijkt bv.
uit een zo onschuldig lijkende pro-
cedure als het geven van een naam
aan een personage. Die wordt bo-
vendien ontelbare keren herhaald.
Hun informatieve functie is gering
want in de beelden zijn alle persona-
ges zo overduidelijk en herkenbaar
getypeerd dat we ze niet alleen mak-
kelijk uit elkaar kunnen houden, maar
uit het beeld al een weelde aan infor-
matie over hun stand, karakter en
zelfs hun dramatische rol kunnen af-
lezen. Bovendien krijgen de perso-

nages vaak genoeg geen eigenna- -
men, maar worden ze met abstracte
uitdrukkingen als «The Boy», «The
Girl», «The Friendly Neighbor», of
«The Friendless One» (in <«Intoleran-
ce») aangeduid. Deze namen zijn het
«programma» van de personages.

Tussen dit vastgelegde programma
(bv. de onschuld) en de ontwikkeling
van het verhaal (gedragen door on-
verdraagzaamheid bv.) ontwikkelt
zich een spanning waarin de naam
van de personages een belangrijke
rol speelt. Zo beginnen in het mo-
derne verhaal van «Intolerance» Mae
Marsh en Robert Harron inderdaad
als «The Girl» en «The Boy». Dat ze
tijdens hun drama dezelfde lieve
naam blijven dragen, plaatst ze in
een bijzonder, vertederend en kwets-
baar perspectief. Tussen hun naam
(die geen andere belofte inhoudt dan
die van een onveranderlijk archetype)
en het drama waarin deze persona-
ges gedompeld worden, ontwikkelt
zich een sentimentele dialectiek. Tus-
sen het archetype van jeugd en on-
schuld en de brutale wisselvallighe-
den van leven, maatschappij en ge-
schiedenis ontstaat ruimte voor me-
lancholie en sentimentaliteit.

8. De close-up.

«We pay for the whole actor, Mr.
Griffith. We want to see all of him» (%)

(*) «L'intertitre (...) s'oppose & I'image ana-
logique en tant que tracé graphique arbi-
traire)», Francols Albéra, Ecriture et Image,
in Dialectiques nr. 9, pag. 23.

(*) =...le probléme des intertitres dans le
cinéma muet est dominé par la question de
leur disparition: le récit filmique doit se
passer du verbal.» Frangols Albéra, Ecriture
et image, in Dialectiques nr. 9, pag. 24,
(*) «Viele wichtige Meter Film werden ein-
gespart, indem man das simple Hilfsmittel
von ein paar gedruckten Worten verwendet.
(...) Jeder Meter Filmr ist beim Geschichten-
erzéhlen kostbars, Griffith geciteerd in Film-
kritik, nr. 220, pag. 166.

(*) In Birth of a Nation bv. wordt in voetnoot
geschreven dat het decor van de overgave
van generaal Lee en het theater waarin
Lincoln wordt vermoord «Historical Facsim-
iles zijn.

(®) In Intolerance wordt op die manier de
afmeting gegeven van het Babylon-decor. Zle
commentaar daarbi] van Hartmut Bitomsky,
in Filmkritik, nr. 220, pag. 165.

(*) Lilian Gish, The Movies, Mr. Griffith, and
Me, pag. 80.
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onlangs verschenen werken, verkrijgbaar in onze boekhandel :

I. De grondslagen en componenten van het mondelinge communi-

WETENSCHAPPELIJKE BOEKHANDEL

luidde de commentaar van Griffiths
producers toen hij zich aan de close-
up waagde. «Toeschouwers betalen
om acteurs helemaal te zien, met
een stuk van hen nemen ze geen
genoegen», is een andere variant van
hetzelfde bezwaar. Vanuit de theater-
ervaring — waarnaar producers, uit-
baters, makers en publiek tenslotte
lange tijd bleven verwijzen — is de
close-up inderdaad ook een monster-
achtige werkwijze. De close-up frag-
menteert de spelers niet alleen, met
steeds een sadistische resonantie op
de achtergrond (*), maar hij maakt
ook schoon schip met theatrale ac-
teerprestaties en acteerstijl. Een clo-
se-up kan niet gespeeld worden en
niet meer bekeken worden met de
excessieve gestualiteit van het 19%e
eeuwse theater-acteren. De close-up
breekt de laatste illusies af die men
kon koesteren over de film als re-
produktie van theater of als voort-
zetting ervan met andere middelen.

De close-up participeert tegelijk aan
de problematiek van het beeldkader
en aan de problematiek van de tus-
sentitel. Geen andere filmopname laat
inderdaad zo duidelijk voelen dat het
raam van een beeld een grens, een
afgrenzing is. In de close-up is het
beeldkader het snijdende en vermin-
kende mes, dat een fragment licht uit
het weefsel van de visuele continui-
teit.

Brengen we echter de fundamentele
betekenis van dat beeldkader in her-
innering : het beeld wordt pas als
beeld waargenomen en begint als
beeld te functioneren door zijn be-
grenzing, binnen zijn raam. «Par
la-méme la photo se trouve douée
non seulement d'une existence es-
thétique mais aussi d'une significa-
tion ; le cadre de la photo (comme
de la peinture) est une définition»,
schrijft Lucien Séve (¥). Het raam
van het beeld spreekt in film en fo-
tografie het analoge karakter van de
reproduktie tegen. Het raam is de
eerste stap die het beeld uit de
passieve gelijkenis met de visuele we-

(*Y) «Irgendwas schamlos Verletzendes st
an jeder Close-up», Hartmut Bitomski, in Film-
kritik, 220, pag. 188.

(*") Geciteerd door Jean Mitry in Esthétique
et Psychologie du Cinéma, 1, pag. 167.
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reld haalt en op weg zet naar het
universum van het arbitraire en ge-
articuleerde teken. Nergens is deze
fundamentele werking van het raam
zo manifest als bij de close-up. De
close-up benadert dan ook het sterkst
van alle filmbeelden het tekenkarak-
ter. Voor de nog met theater en vau-
deville vertrouwde bioscoopbezoe-
kers en filmmakers is de close-up de
speerpunt van de «filmtaal», van het
conventionele teken in de analoge
structuur van -het filmbeeld ; de ver-
warrende aanduiding van film als
«tekst», i.p.v. spektakel.

In de beroemde «verklaring» die Grif-
fith naar aanleiding van zijn breuk met
de Biograph-maatschappij in de New
York Dramatic Mirror van 3 decem-
ber 1913 (*) laat afdrukken, somt hij
naast vele titels van door hem gere-
gisseerde films, ook enkele «inno-
vations» op die hij invoerde. Daar-
onder vermeldt hij «the large or clo-
se-up figures». Deze terminologische
onduidelijkheid is bijzonder revele-
rend voor de historische fenomeno-
logie van het verschijnsel close-up.

De terminologie laat nog in het mid-
den of deze techniek invioed heeft
op het beeld of op het afgebeelde ().

De uitdrukking «large figures» sug-
gereert dat de kenmerken van de
close-up door het afgebeelde zijn
geabsorbeerd — de uitdrukking
brengt de close-up in verband met
truukfilms zoals Méliés' «L'Homme a
la Téte de Caoutchouc» ; men denkt
ook aan de eerste technische close-
up opname door Smith gemaakt in
«Grandma's Reading Glass». In beide
gevallen is de close-up een optische
illusie, een truuk met een lens. De
uitdrukking «close-up figures» sug-
gereert dat 'van nabij' is opgenomen
en maakt attent op het onderscheid
tussen camera en gefilmd thema,
tussen beeld en afgebeelde. Het ac-
cent is verlegd van het optisch grote
en imponerende van het geprojec-
teerde naar het intieme en nabije
van de opname. Tussen beide extre-
men hangt de lectuur en het ver-
staan van de close-up! Geen van
beide is juister dan de ander. Maar
de ene interpretatie (large) houdt de
film gevangen binnen de optische
kermisattractie ; terwijl de tweede
lectuur van de close-up noodzakelijk
is om op film de narrativiteit te

enten en identificatie mogelijk te ma-
ken.

De lectuur van de close-up moet aan-
geleerd en ingestudeerd worden.
Hoe wij ze optisch ervaren is afhan-
kelijk van de functie die wij ze toe-
kennen in een geheel. Functioneert
de close-up als close-up (als intimi-
teit) in een handelingsverloop, dan
moet de close-up als stijlfiguur (als
metoniem en pars pro toto) verstaan
worden. Dan participeert de close-up
aan een taal- en beeld-cultuur die
de vanzelfsprekendheid van het foto-
grafische analogische beeld in vraag
stelt. Nogmaals : de close-up bena-
dert het teken.

In de films van Griffith wordt deze
close-up met zijn nog «vlottend sta-
tuut gebruikt als een bijzonder soort
beeld dat het handelingsverloop
steeds onderbreekt, dat het ritme van
het acteren tot stilstand brengt, de
informatieve stroom verlegt. Dit beeld
brengt in de grote handeling van de
scéne een anderssoortige informatie,
een nieuw standpunt. De close-up
hoort er nooit helemaal bij de ge-
filmde scéne; men voelt er steeds
een «editorialiserende» hand achter,
een zichtbare ingreep van de maker
in het visuele verhaal dat hij niet voor
zichzelf laat spreken. De close-up is
er niet ondergeschikt aan de logica
van het verhaal en de narrativiteit,
maar is zoals de verschillende an-
dere ingrepen van de maker in zijn
materiaal een nadrukkelijk teken van
aanwezigheid en beheersing van het
gebeuren.

9. Samenvattend.

Wie naar de films van D.W. Griffith
kijkt, niet ter illustratie bij een film-
historisch overzicht, maar als zelf-
standige werken die ook anno 1975
tot een persoonlijk antwoord blijven
uitnodigen, die ontdekt dat de gang-
bare en summiere opvattingen erover
een grond voor twijfel en tegenspraak
hebben. Er zijn teveel details in deze
films die bij een algemene situering
van Griffiths plaats in de filmgeschie-
denis over het hoofd worden gezien.
De obligate waardering van de film-
geschiedenis hebben we dan ook
willen actualiseren en tot onze eigen
bewondering willen maken. Om spe-
cifieke indrukken en impressies, om

zeer concrete stilistische en techni-
sche details tot hun recht te laten
komen, moeten nieuwe invalshoeken
uitgebouwd worden. Wij hebben er
hierboven zo één gesuggereerd.

Wat ons bij het bekijken van de
films van Griffith steeds heeft ge-
fascineerd en waarvoor wij ook een
formulering wilden vinden is een ge-
heel eigen «beleid» van zijn films, een
geheel eigen stijl waarmee hij zijn
filmspektakel a.h.w. «stuurt». Daarin
zitten aspecten als het ritme van zijn
films — Eisenstein prefereert het
woord tempo (*) —, als zijn uitwei-
dingen, zijn commentaren tussen-
door, als zijn verhalen die onherroe-
pelijk gesynthetiseerd worden in een
boodschap, een symboliserende toe-
stand. Er is ook die indruk over de
visuele factuur van zijn films als
plakwerk, als artisanaal monteren —
tijd, ruimte en verhaal zijn in de films
van Griffith voelbaar het resultaat van
een synthetiserende arbeid met film-
strookjes. Er is ook het verschijnsel
dat hierboven is aangeduid als «pre-
sentatie» — voortdurend wordt de
narratieve en dramatische continui-
teit opgeschort om één van zijn ge-
renommeerde visuele «specials» te
brengen, totaalopnamen of close-ups,
lichteffecten of picturale imitaties. De
vele optische truuks rond dergelijke
beelden geven de indruk dat Grif-
fith letterlijk het rode gordijn op-
trekt om met een theatrale geste aan
een verbaasd en uitroepend publiek
het kunstig beeld te reveleren.

Indrukken en details die de aandach-
tige toeschouwer in het oor fluiste-
ren dat Griffith een ander soort cine-
ma, een ander soort publiek voor
ogen stond, dan de filmgeschiedenis
uiteindelijk heeft voortgebracht. Een
verwijzing naar de stem- en woord-
cultuur der negentiende eeuw leek
ons een bruikbaar perspectief om een
aantal van de door ons opgemerkte
eigenaardigheden in Griffiths films

(") Gereproduceerd in Lewis Jacobs, «The
Risa of the American Film=, pag. 117.

(") Eisenstein becommentarieert het onder-
scheid In =Dickens, Griffith et nouss, In Ca-
hiers du Cinéma, nr. 234, pag. 30-31.

(™) Eisenstein suggereert in zijn essal «DI-
ckens, Griffith et nous= een onderscheid tus-
sen tempo en ritme (zie Cahiers du Cinéma,
nr. 234, pag. 28).
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zoniet te «verklaren» dan toch zicht-
baar te maken en bediscussieerbaar.
Geen verhaal in de 19de eeuw, zon-
der een verteller die het stuur van
de narratieve machine stevig in han-
den heeft, die monteert, commentari-
eert en zin geeft. Geen verhaal in
de 19de eeuw dat niet stevig op het
treinspoor is gelegd van realisme,
documentaire authenticiteit, veranke-
ring in de waarneembare werkelijk-
heid. En het liefst dient dit verhaal te
worden voorgelezen — in elk geval
wordt in de geschreven tekst ruimte
voorzien voor een mogelijke stem.
Zowel de meester-verteller als de
documentaire authenticiteit vinden
we bij Griffith terug. En in deze
stomme films kan dan wel geen ac-
tuele stem gehoord worden, maar
haar menselijke aanwezigheid wordt
voortdurend gesuggereerd. Een plaats
is voor haar vrijgehouden. Overigens
duidelijker dan ooit de geluidsfilm
zou kunnen. Want daarin is de stem-
cultuur van de verteller defnitief ge-
smoord. In elk geval is de rol van
de stem vervuld : Griffith ontwikkelt
stilistische technieken om het ver-
haal emotioneel te moduleren, ex-
pressief te vertellen. En daar was
het bij het voorlezen tenslotte om te
doen.

De fascinerende pathos die de ex-
pressieve stem in de weergave van
een verhaal kon leggen, vinden we
in de films van Griffith het duidelijkst
bij zijn close-ups. Het zijn geen rea-
listische, geen documentaire, geen in-
formatieve opnamen, maar idealise-
rende. De duidelijkheid van het beeld
dient hier geen realisme, maar idea-
lisme. De groot-opname objectiveert
niet, bestudeert niet, maar estheti-
seert. Wat de stem deed bij het
voorlezen, doet de close-up voor
het filmspektakel : het materiéle en
het etherische, het geincarneerde en
het geidealiseerde, het tastbare en
de idee worden erin verzoend. [
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een orde van journalisten?

GRENZEN AAN DE JOURNALISTIEKE VRIJHEID. EEN NOODZAAK OF EEN GEVAAR ?

Op zaterdag 17 oktober Il. had in de Assisenzaal van het
Gerechtshof te Antwerpen de plechtige openingszitting
plaats van de Vlaamse Conferentie bij de Balie van Ant-
werpen.

Na het welkomstwoord door meester Leo Dreessen hield
meester Paul Dumez de feestrede over «Grenzen aan
de Journalistieke Vrijheid». Paul Dumez studeerde rech-
ten, criminologie en filosofie aan de UFSIA en de KUL.
Een lezersbrief uit «Knack» citerend, leidde hij de toe-
hoorders in tot de problematiek van de journalistieke
wereld.

De spreker onthield zich van commentaar op de wereld
van radio, TV en entertainment-literatuur en beperkie
zich tot de geschreven pers. Na een analyse van het
tijdsbeeld dat hij typeerde als «de verandering van de
verandering» en «het informatievolume verlamt het rede-
neren», poneerde hij de stelling als zou de pers confor-
merend werken. Dumez citeerde ook Manu Ruys: «De
krant is zoiets als een klachtenbus, een uitlaatklep...».

Twee gevaren bedreigen de democratie, aldus de spre-
ker : ten eerste de persoon van de journalist die uit is
op sensatie en die zijn publiek al te gemakkelijk kan
manipuleren ; ten tweede het aureool van de onafhanke-
lijkheid die bedreigd wordt door een gebrek aan kritiek
en door een perswereld die doet aan geprogrammeerde
voorlichting. Wat is persvrijheid eigenlijk, vraagt Dumez
zich af. Is het naar negentiende-eeuwse ingesteldheid de
totale willekeur of moeten we meer denken in de richting
van verantwoordelijkheid ? Hij opteerde voor het laatste.
Verantwoordelijkheid voor de juiste weergave van de fei-
ten, verantwoordelijkheid t.av. het effect dat uit de
berichtgeving zal of kan ressorteren en last but not least
de verantwoordelijkheid tegenover de eigen intentie.

Meester Dumez brengt zijn visie onder het motto : «spi-
rituele volksgezondheids»,

Verder schildert hij een beeld van de journalist van
vandaag : de journalist zou volgens sommigen iemand
zijn die het ook niet weet. Blijkens een kleine studie
die de spreker ondernam zou het Belgische journalisten-
korps voor tachtig procent uit mannen bestaan, zouden
de meesten geen universitaire studies achter de rug
hebben, zouden ze eerder toevallig of uit louter enthou-
siasme in het vak terecht gekomen zijn en helemaal
geen hoogvliegers zijn op de sociale ladder.

Verder constateert hij dat onze Belgische perswereld
slechts weinig bekende namen in haar rangen telt. De
spreker trok vervolgens de waarde van de nationale
perskaart in twijfel en deed hetzelfde met de garanties

Lucas TESSENS

die de wet zou bieden voor een eerlijke en deftige pers
(zoals daar zijn het strafrecht inzake persmisdrijven en
eerroof en het recht op antwoord ; het burgerlijk recht,
meer bepaald art. 1382, dat zelden herstel mogelijk maakt
en waarvan hij zegt dat het causale verband tussen de ge-
leden schade en de daad moeilijk aanwijsbaar is). Volgens
hem betreffen deze maatregelen individuele gevallen en
staan ze onmachtig tegenover collectieve bedreigingen en
manipulaties. Dumez betoogde dat de koppeling van de
journalist aan het krantenbedrijf door het bediendencon-
tract de verantwoordelijkheid afwentelt op de big busi-
ness». Verder laakte hij het ontbreken van een deontologie
in de journalistiek en vond dat de pseudo-deontologie, uit-
gewerkt door de «Algemene Belgische Persbond», maar
een papieren tijger is die geen enkel journalist afschrikt.

Als enig positief element in de evolutie stipte hij de oprich-
ting aan van het «Instituut voor Journalisten» in het
IPC te Brussel. Conclusie van zijn analyse was dan ook
dat de bestaande grenzen aan de journalistieke vrijheid
onvoldoende zijn voor de veiligstelling van een democra-
tische rechtsstaat.

De oplossingen die heden ten dage voorgesteld worden
beschouwt hij als ondoeltreffend en tendentieus: een
wet op de privacy stelt enkel individuele gevallen van
bedreiging aan de orde en de oprichting van een natio-
nale persraad, die zou optreden als adviserend orgaan
voor de overheid en als scheidsrechter in geschillen, zou
voor gevolg hebben dat journalisten samen aan tafel zou-
den gaan zitten met hun kassiers.

Als dé oplossing ziet Dumez de installatie van een «orde
van journalisten» die het voordeel van de onafhankelijk-
heid én de functie van scheidsrechter in zich zou vereni-
gen. De spreker schetste een bondig beeld van de or-
ganisatie en de bevoegdheden van zulke orde: elk lid
van de orde zou een natlonale perskaart moeten bezit-
ten en zou zich dus «beroepsjournalist» mogen noemen,
algemene en beroepskennis zouden vereist zijn, gegaran-
deerd door resp. een diploma van een universitaire
instelling of hoger onderwijs en een diploma van een
school voor journalisten met een stage daaraan verbon-
den. De orde van journalisten zou een effectieve disci-
plinaire en beslissingsbevoegdheid moeten hebben. Mees-
ter Dumez stelde zichzelf de vraag of een «orde van jour-
nalisten» grondwettelijk zou zijn. Zijn antwoord was
positief gezien art. 10 van de Europese Verklaring van
de Rechten van de Mens en mits de vrije toetreding tot
de orde gerespecteerd zou worden. In zijn slotwoord zei
de feestredenaar dat hij zich door zijn krasse woorden
verwachtte aan kritiek en contestatie.

10
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Jos LIEVENS : «Een orde van journalisten zou juridisch een miskleun zijn»

Wie de rede van mr. Dumez (') leest met de ogen van
een jurist, zoekt bijna vergeefs welke oplossing door de
auteur geboden wordt voor dé juridische hamvraag van
de hele problematiek, nl. de grondwettigheid van een
eventuele Orde. Het is op zijn minst merkwaardig dat
dit knelpunt pas aan het slot van de rede aangesneden
wordt. De conclusie van mr. Dumez is even verbazing-
wekkend : hij ziet absoluut geen juridische graten in
een Orde van Journalisten. Zijn argumentatie komt sche-
matisch hierop neer :

1. In artikel 18 van de grondwet worden slechts de
censuur en de borgstelling verboden. Andere preventieve
maatregelen — zoals bv. de verplichte toetreding van de
journalist tot een beroepsorde — zijn dus toegelaten.

2. Als men het voorgaande onder de inviloed van de
voorbereidende teksten van de grondwet en van de
rechtsleer gedurende meer dan een eeuw anders ge-
interpreteerd heeft, dan belet niets dat vanaf nu toch een
Orde van Journalisten wordt ingesteld. Het zou immers
niet de eerste keer zijn dat aan de onderliggende bedoe-
ling van de grondwetgever wordt getornd.

3. Ook in het Europees Verdrag tot bescherming van
de rechten van de mens en van de fundamentele vrij-
heden kan een argument pro een Orde gevonden wor-
den. Artikel 10, 2 van dat verdrag bepaalt immers m.b.t.
de vrijheid van meningsuiting : «Daar de uitoefening van
deze vrijheden plichten en verantwoordelijkheden met
zich brengt, kan zij worden onderworpen aan bepaalde
formaliteiten, voorwaarden, beperkingen of sancties welke
bii de wet worden voorzien en die in een democratische
samenleving nodig zijn in het belang van (...) de bescher-
ming van de openbare orde (...), de bescherming van de
gezondheid of de goede zeden, de bescherming van de
goede naam of de rechten van anderen.»

Flagrant ongrondwettig

Zowel de argumentatie als de conclusies van mr. Dumez
hebben bij ons een aantal vragen doen rijzen. Voor de
goede orde hebben wij onze repliek ook in drie punten
ingedeeld.

1. In artikel 18 van de grondwet worden als preventieve
maatregelen t.a.v. de uitoefening van de persvrijheid in-
derdaad slechts de borgtocht en de censuur vermeld.
Daaruit concluderen dat alle andere preventieve maat-
regelen — in casu de verplichte toetreding tot een Orde
van Journalisten — toegelaten zijn, is echter om twee
redenen ongegrond :

a) Het is een algemeen beginsel van Belgisch constitu-

tioneel recht dat preventieve maatregelen t.a.v. rechten
en vrijheden verboden zijn, tenzij zij door de grondwet
of het verdrag uitdrukkelijk worden toegelaten (). Ver-
mits de grondwet in casu geen uitzonderingen voorziet,
zijn preventieve maatregelen formeel uit den boze.

b) Preventieve maatregelen zijn bij uitstek uitgesloten,
als het om de persvrijheid gaat (). Van geen enkele vrij-
heid staat dat in het Belgisch constitutioneel recht zo
onomstootbaar vast. Reeds in het rapport-De Brouckére
aan het Nationaal Congres wordt naast de censuur
en de borgtocht letterlijk «toute autre mesure préven-
tive» (') uitgesloten. Hetzelfde blijkt uit de discussies
in het Nationaal Congres (). Hoe komt het dan dat in de
grondwet tekstueel slechts de borgtocht en de censuur
worden verboden ? Voor het Nationaal Congres was het
duidelijk dat met censuur en borgtocht alle preventieve
maatregelen werden bedoeld. Devaux had dat immers
met zoveel woorden gezegd (*). Een andere reden moet
gezocht worden in het feit dat het Nationaal Congres
vreesde dat ook de — slechts in 1848 afgeschafte —
zegelbelasting op de pers als een preventieve maatregel
zou beschouwd worden ().

Hoewel de tekst van de grondwet niet zo expliciet is,
mag toch besloten worden dat de grondwetgever alle pre-
ventieve maatregelen tav. de persvrijheid heeft willen
verbieden. Alle commentatoren van de grondwet zijn het
daarover trouwens eens (*). Wie logisch doordenkt, moet
dan ook besluiten dat een Orde van Journalisten flagrant
in strijd zou zijn met de grondwet. MAST stelt dit zelfs
uitdrukkelijk : «<Evenmin zou het recht om in een blad te
schrijven afhankelijk kunnen worden gemaakt van de toe-
treding tot een Orde van Journalisten» (*).

2. In tegenstelling tot mr. Dumez, menen wij dat op dit
ogenblik niets toelaat de grondwet anders te interpre-
teren dan steeds is gebeurd. De vrijheid van menings-
uiting is een te belangrijk fundamenteel recht om zo maar
op de helling te worden gezet. Vermits het hier zo'n be-
langrijke aangelegenheid betreft, is alleen de grondwet-
gever, zeker niet de gewone wetgever, bevoegd om een
Orde van Journalisten in te stellen. Maar zolang dat niet
is gebeurd, moet de grondwet hardnekkig in de andere
zin geinterpreteerd worden.

Terloops weze aangestipt dat het ontwerp van verkla-
ring betreffende de herziening van de grondwet van 1965
volgende bepaling bevatte: «De Commissie oordeelde
dat het beginsel van de persvrijheid waaraan niet mag
getornd worden, de organisatie van het beroep van jour-
nalist helemaal niet verbiedt mits om het even wie op
elk ogenblik journalist kan zijn» (). De door ons gecur-
siveerde laatste zinsnede laat aan duidelijkheid niets
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te wensen over: de kamercommissie, die belast was
met de ontwerpverklaring van de grondwetsherziening,
heeft een Orde van Journalisten radikaal afgewezen.
Want is het niet een wezenlijk element van een beroeps-
orde dat men verplicht wordt toe te treden ? ().

En het Europees argument ?

3. Op het eerste gezicht snijdt het derde argument van
mr. Dumez het meest hout. Het Europees verdrag be-
treffende de mensenrechten bepaalt in art. 10, 2 inder-
daad dat bij de wet beperkingen kunnen worden gesteld
aan de vrijheid van meningsuiting. Wie de tekst van art.
10, 2 nader bekijkt, wordt echter sceptisch. Drie argumen-
ten pleiten tegen de stelling van mr. Dumez:

a) Art. 10, 2 bevat geen bepaling die uitdrukkelijk de
verplichte toetreding tot een Orde van Journalisten als
preventieve maatregel toelaat. Vermits preventieve maat-
regelen uitdrukkelijk moeten toegelaten worden (zie
supra), kan een Orde niet door de beugel.

BOUKEMA merkt in dit verband terecht op dat het on-
juist zou zijn om uit het ontbreken van het verbod van
expliciete preventieve maatregelen de toelaatbaarheid
ervan af te leiden ().

Een laatste argument voor onze stelling kan geput
worden uit art. 10, 1, dat o.m. bepaalt : «Dit artikel belet
niet dat staten radio-omroep, bioscoop- of televisie-
ondernemingen kunnen onderworpen worden aan' een
systeem van vergunningen». Vermits het verdrag slechts
deze preventieve maatregelen uitdrukkelijk vermeldt,
zijn andere volgens ons niet toelaatbaar. Anders zouden
zij ook opgesomd worden.

b) Voloens de Nederlandse versie van art. 10, 2 moeten
de beperkingen nodig zijn. De Franse en de Engelse tekst
van het verdrag spreken respectievelijk van nécessaire en
necessary, wat door de meeste commentatoren ge-
interpreteerd wordt als noodzakelijk (). Nu is het zeer
de vraag of een Orde van Journalisten in Belgié werke-
lijk noodzakelijk is, d.w.z. of men er werkelijk niet buiten
kan.

c) De beperkingen moeten doorgevoerd worden in het
belang van 's lands veiligheid, enz. FAWCETT tekent hier-

Commentaar

Van bij de aanvang kon men vermoeden, dat de sugges-
tie van Meester Dumez niet zo maar een 'Orde van
Journalisten' zou opleveren. Toch wekt het verwondering
dat over de ganse idee zo weinig werd gesproken. Met
name de A.G.P.B., de Beroepsunie en de Bond voor
Radio- en TV-journalisten deden er terzake vrijwel het
zwijgen toe.

Wat men verder inhoudelijk ook van de «Orde van
Journalisten» moge denken, vast staat dat de eventuele
oprichting ervan op grote moeilijkheden zou stuiten. Die

blj aan: «It is in any case governed by the requirement
of necessity, and the powers in the armory of a modern
state must be kept in mind before extreme measures are
accepted as consistent with Article 10, 2» ().

Deze laatste (door ons vetgedrukte) voorwaarde lijkt ons
in geen geval vervuld, Is het bv. niet nodig om eerst de
voorstellen i.v.m. de oprichting van een Nationale Pers-
raad grondig te overwegen ?

Conclusie

Ons besluit kan kort zijn : een Orde van Journalisten —
in ieder geval als men verplicht is toe te treden, maar
wat is anders een beroepsorde ? — is in strijd met de
grondwet en zelfs met het Europees Verdrag van de
rechten van de mens. Bijgevolg zou zij niets anders dan
een grove juridische miskleun zijn.

(') DUMEZ, P., Grenzen aan de journalistieke vrijheld, Rechtskundig
Weekblad, 1975-76, B897-916.

() DE MEYER, J., Staatsrecht, Leuven, 1872, p. 525.

(*) Hier ligt dan ook het fundamenteel juridisch verschil met andere
beroepsorden als bv. de Orde van Geneesheren e.d.

() HUYTTENS, E., Discussions du Congrés national de Belgique,
Brussel, 1844-1845, IV, 80-81.

(*) Zie bv, de rede van Nothomb in HUYTTENS, o.c., I, 651.

(") «(...) et si J'ai mis aucune poursuite préventive, c'est que j'al cru
que toutes se réduisaient au cautionnement et & la censures:
HUYTTENS, o.c., |, 656.

() ORBAN, O, Le droit constitutionnel de |a Belgique, Lulk, 1906-
1911, 1Il, 440.

() DE MEYER, o.c., 468; ORBAN, o.c., lll, 440; WIGNY, P.,
Droit constitutionnel, Brussel, 1952, II, 851; MAST, A., Overzicht
van het Belgisch grondwettelijk recht, Gent, 1972, 424-425.

(*) MAST, o.c., 425.

() Kamer van Volksvertegenwoordigers, 993 (1964-65), nr. 1 (bijlagen),
zitting 1964-65, 3 maart 1965.

() Dit element wordt dan ook aangevochten door de tegenhangers
van de Orde van Geneesheren.

(*) BOUKEMA, P., Enkele aspecten van de vrijheid van meningsuiting
in de Duitse Bondsrepubliek en in Nederland, Amsterdam, 1966, 258,
Boukema heeft het vooral over preventieve censuur.

(*) BOUKEMA, o.c., 252.

(*) FAWCETT, J.E.5., The application of the European Convention on
human rights, Oxford, 19869, 219.

Luk BOONE

moeilijkheden zijn in de eerste plaats van juridische aard,
zoals uit de bijdrage van Dhr. Lievens blijkt.

Naast constitutionele bezwaren roept de eventuele op-
richting van een «Orde» ook een aantal «technische»
problemen op, die tot nog toe nauwelijks werden ver-
noemd.

Een eerste technische moeilijkheid is de definitie van
«journalist». Tot nog toe zijn twee verschillende omschrij-
vingen van het begrip bekend : de juridische bepaling
(beroepsjournalist) en de meer sociologische. Als men
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de toegang tot de orde zou beperken tot de beroeps-

journalisten, lijken twee problemen te rijzen :

1) ook de «uitgevers», zelfs diegenen onder hen die
(vrijwel) nooit schrijven, kunnen de titel van beroeps-
journalist dragen ;

2) een aantal personen oefenen wel degelijk het beroep
van journalist uit, maar kunnen de titel van «beroeps-
journalist» niet krijgen, omdat ze niet voldoen aan
de formele vereisten die in de wet worden opge-
somd (bv. ze zijn minder dan 21 jaar oud ; beoefenen
het beroep niet als bezoldigde hoofdbetrekking sinds
2 jaar ; werden ooit veroordeeld enz.).

Vervolgens is er geen orde die voor het grootste deel
uit leden-werknemers bestaat. Het betreft bovendien in
de typische, inhoudelijke uitoefening van hun beroep
afhankelijke werknemers. In tegenstelling tot een advo-
kaat, die volledig vrij kan uitmaken hoe hij een plei-
dooi redigeert, of een geneesheer die autonoom een
diagnose stelt, zijn een aantal journalisten niet eens vrij
in de keuze van hun onderwerpen, laat staan in de
manier waarop ze die behandelen.

Ten derde rijst de vraag of het lidmaatschap van een
orde van journalisten wel verenigbaar is met het quasi-
ambtenaarstatuut van de BRT-journalisten. Kan men zich,
anderzijds, een orde voorstellen waarvan de BRT-jour-
nalisten geen deel zouden uitmaken ?

In de vierde plaats is geen enkele orde bekend, die de
facto geen controle op de toetreding van haar leden kan
uitoefenen. De titel van beroepsjournalist (of de situatie
van journalist) — welke normaal de toegang tot de orde
zou moeten meebrengen — kan niet worden geweigerd
aan personen die aan een aantal formele voorwaarden
beantwoorden. De vervulling van de voornaamste voor-
waarde — gedurende twee jaar als hoofdberoep en tegen
bezoldiging meewerken aan de redactie van dag- of
periodieke bladen, radio- en televisie-uitzendingen voor
«algemene informatie», enz. — hangt niet af van de jour-
nalist, maar van het perspatronaat of de BRT-top.

Tenslotte is de verhouding tussen de journalist en die-
genen in wier dienst hij staat, per definitie een open-
bare verhouding. Bij geneesheren en advokaten bv. is
dat niet het geval. Meer nog : de «privacy» van hun relatie
tot hun cliénten is institutioneel gewaarborgd. Waar-
schijnlijk zou dit alles bepaalde verhoudelijke moeilijk-
heden met zich brengen.

Om al deze redenen lijkt een discussie over de oprich-
ting van een orde voor Journalisten — gesteld dat men
dit zou wensen — voorbarig. Eerst wanneer men voor
de juridische, de voornoemde «technische» en nog an-
dere meeilijkheden oplossingen zal hebben gevonden,
kan het debat zinvol worden begonnen. [l

(ADVERTENTIE)
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de dagbladconcentratie

in belgié”

eric sonck

Tegenwoordig wordt er heel veel ge-
sproken en geschreven over het con-
centratieverschijnsel. In alle indus-
trietakken doen er zich concentraties
voor. Het is een fenomeen dat reeds
een hele tijd ingang heeft gevonden
in het economisch integratieproces.
Ook in de perssector deden zich con-
centraties voor. Vooral in de laat-
ste vijftien jaar waren er menigvul-
dige samenwerkingen van allerlei
aard, zodanig zelfs dat de perscon-
centratie een probleem is geworden.
Is de huidige toestand nog niet dra-
matisch, hij stemt wel tot nadenken.

Oorsprong en betekenis

K. Marx omschreef in «Das Kapital»
ieder individueel kapitaal als een
grotere of kleinere concentratie van
produktiemiddelen, met correspon-
derend bevel over een groter of klei-
ner arbeidsleger. Uit deze arbeidsle-
gers werd de meerwaarde gezogen,
die omgezet in zich accumulerend ka-
pitaal, de kapitalistische produktie-
wijze zou bevorderen in een proces
dat zich technisch voordoet als toe-
nemende mechanisatie. Voor Marx is
deze technische verwisseling van va-
riabel (arbeids)kapitaal door constant
(machine)kapitaal identiek met toe-
nemende concentratie, d.w.z. de gro-
tere schaal waarop geproduceerd
wordt en waaruit de verhoogde ar-
beidsproduktiviteit en nieuwe moge-
lijkheden tot het scheppen van meer-
waarde voortvioeien. Deze concentra-
tie wordt, ceteris paribus, beperkt
door de groei van het maatschappe-

lijk kapitaal en de totale economische
groei. De concentratie- en centrali-
satietendensen zijn onontkoombaar.

De vermogensconcentratie die Marx
voorspelde, is in de loop van de
laatste tientallen jaren vervangen door
een concentratie van beschikkings-
macht, die niet per se vermogens-
concentratie inhoudt. Integendeel, de
splitsing van eigendom en beschik-
kingsbevoegdheid zet zich onder in-
vlioed van fiscale en maatschappelijke
veranderingen in versterkte mate
voort. Miller spreekt in dit verband
van een «verdichting der economi-
sche categorieén», onder welke laat-
ste hij de gehele scala van bedrijven
en ondernemingen én economische
beslissingsmacht in ruime, niet of
nauwelijks meetbare zin vat ; W. Eu-
cken noemt het kenmerkende van de
concentratietendens het «brengen van
vele bedrijven onder uniforme lei-
ding».

De dagbladconcentratie valt onder de
homogene concentratievormen. De
homogene -vormen omvatten daarbij
de horizontale concentraties, waarbij
de beschikkingsmacht over onderne-
mingen die nauw substitueerbare goe-
deren voortbrengen, samengetrokken
wordt in één beslissingscentrum.

Begrip en Vormen

Het begrip concentratie heeft een
economische oorsprong en beteken-
de : «het samensmelten van kleinere
industriéle en commerciéle eenheden

om een grotere entiteit te doen ont-
staan».

Toegepast op de dagbladsector wordt
het in een ietwat ruimere zin ge-
bruikt. In deze sector wordt met con-
centratie niet enkel de opslorping
van dagbladen bedoeld, doch ook
allerlei vormen van samenwerking die
niet noodzakelijk leiden tot een gro-
tere dagblad-entiteit. Aldus kunnen
we in de perssector tenminste vijf
concentratievormen onderscheiden :
- de technische samenwerking ;

de redactionele samenwerking ;
de financiéle en/of juridische samen-
werking ; :

de publicitaire samenwerking ;

- de volledige samenwerking.

Dit zijn vijf vormen van concentratie
die op een zekere graad van samen-
werking wijzen. Daar het concen-
tratieverschijnsel zeer complex is,
kunnen we ook de persconcentratie
op de verschillende niveaus bespre-
ken. De persconcentratie situeert zich
schematisch gezien op 3 niveaus :

— op het hoogste niveau : een kran-
tenmagnaat koopt grote kranten op en
krijgt aldus een krantenimperium. We
denken onmiddellijk aan namen als
William Randolph Hearst in de Ver-
enigde Staten, William Beaverbrook,
Cecil H. King en Lord Thomson in
Groot-Brittannié, Axel Springer in
West-Duitsland. Door zo'n concentra-
tieproces zijn in de meeste westelijke
landen de belangrijkste nationale
kranten (niet alleen kranten, doch
cok weekbladen) in handen van en-
kele grote krantenbedrijven verenigd.
Economisch gezien kunnen we zulke
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situatie een (aanbods)oligopolie noe-
men.

— op het middelste niveau : econo-
misch gezien komt het er op neer dat
verscheidene regionale kranten op
technisch en/of redactioneel gebied
samenwerken. Deze samenwerking
kan op een zeer vrije manier geschie-
den. De basis van zulke samenwer-
king is de kostenbesparing die kan
verwezenlijkt worden door de techni-
sche en/of redactionele samenwer-
king bij de produktie van een krant.
— op het laagste niveau : lokale kran-
tenondernemingen met kleine oplage
worden meestal voor een dilemma
geplaatst : ofwel de uitgave van hun
krant stopzetten, ofwel fusioneren met
een grotere, meestal middelgrote
krant. In geval van fusie zijn verschil-
lende oplossingen mogelijk : de klei-
ne krant blijft als kcpblad verschij-
nen met enkele bladzijden regionaal
nieuws. Zulke samenwerking kan en-
kel blijven bestaan wanneer de grote
krant zich aan de spelregels van
fair-play houdt. Er moet echter gewe-
zen worden op het feit dat deze lo-
venswaardige oplossing zeer labiel
is. Wanneer leidende figuren van de
kleine krant aftreden, wanneer de
winst vermindert, bestaat de moge-
lijikheid dat de grote krant de sa-
menwerking stopzet en de verdwijning
van de kleine krant met zich brengt.
Tegenover deze «betere» oplossing
staat de meest dramatische: door
overname van de kleine door de gro-
te krant, verdwijnt de eerste en blijft
ze enkel behouden als ondertitel van
de grote.

Omtrent de noodzakelijkheid van sa-
menwerking tussen kranten kunnen
we het volgende gitaat van een di-
recteur van een Nederlandse krant
vermelden : «Noodzakelijk was de sa-
menwerking niet, beide krantengroe-
pen maakten winsten, maar je moet
tot samenwerking of fusie overgaan
als het niet nodig is ; als je het nodig
hebt, ben je de zwakste partij, met
alle gevolgen van dien».

Oorzaken.

Een private, naar het principe van
winstmaximalisatie georganiseerde
pers moet, om op de markt te kunnen
blijven en haar positie te handhaven,
een welbepaalde concurrentiepolitiek
volgen.

Het eerste doel is het verkrijgen van
een zo hoog mogelijke oplage. Een
hoge oplage is belangrijk omdat han-
del en industrie bij voorkeur adverte-
ren in kranten met een hoge oplage
en het vooral de gelden uit adver-
tenties zijn die de kosten dekken.
Enkel rendabel functionerende kran-
tenbedrijven, d.w.z. ondernemingen
die enerzijds veel advertentie-gelden
kunnen aantrekken en anderzijds een
goed verkoopbare krant kunnen pro-
duceren, hebben een overlevingskans.
Wat is er beter dan zich een econo-
misch, technologisch en organisato-
risch optimum te verzekeren om bij
het spel van vraag en aanbod de
grootste mogelijkheden te hebben ?

Op dit ogenblik hebben de uitgevers
de modernste redactie- en druktech-
nieken ter beschikking, in een vroeger
onvoorstelbare perfectie, waardoor de
concurrentie vermindert voor goed uit-
gebalanceerde mededingers. Wie geen
gelden kan verkrijgen om te investe-
ren, valt terug. Het kapitalistische
principe, dat verklaart dat enkel de
sterken overblijven, geldt hier ook,
precies als was een krant een pro-
dukt zoals auto's, waspoeder of huis-
houdapparaten.

Het loont slechts de moeite de mo-
dernste drukinstallatie te bouwen
wanneer de machinecapaciteit volle-
dig benut kan worden. Krantenonder-
nemingen moeten tegen een zo laag
mogelijke prijs produceren waardoor
de ondernemingen met moderne druk-
machines de positie van de zwakke
ondernemingen nog verslechteren. De
zwakke ondernemingen kunnen, zelfs
met dezelfde kosten, niet zo goed en
zo snel drukken als diegene met een
moderne apparatuur.

Het is duidelijk dat de oorzaken van
persconcentratie vooral te zoeken zijn
in de economische situatie waarin de
Belgische dagbladpers zich bevindt.
Deze situatie was en is nog steeds
niet rooskleurig voor bepaalde Belgi-
sche kranten. De financiéle basis van
die dagbladen is erg smal en het zijn
dus vooral de marginale en kleine
krantenbedrijven die aansluiting zoe-
ken bij de andere.

Een krantenbedrijf moet rendabel zijn
om zelfstandig in de perssector ver-
der te kunnen blijven bestaan, doch
naast het winstmotief heeft elke krant
een even essentiéle functie te vervul-

len. Jorg Aufermann zegt hierover
het volgende :

«Private Presseunternehmen haben in
unserer Gesellschaft zwei Aufgaben
bzw. Funktionen : einmal die privat-
wirtschaftliche Funktion, eine mog-
lichst hohe Rentabilitit zu erzielen,
zum anderen die offentliche Aufgabe,
die Leser umfassend und korrekt zu
informieren und ihnen Meinungsbil-
dung zu ermoglichen.»

We kunnen dus onmogelijk een krant
beschouwen als een zuiver commer-
cieel produkt dat over boord wordt
gegooid indien het niet winstgevend
IS.

Cecil King, ex-voorzitter van de «In-
ternational Publishing Corporation» in
Groot-Brittannié zegt: «Het is ont-
goochelend te constateren dat het
bestaan van een dagblad niet enkel
afthankelijk is van zijn sociale nuttig-
heid maar ook van de advertenties
die het aantrekt».

De «Royal Commission on the Press»
van Groot-Brittannié (1961-1962) ver-
klaarde :

«Welke motieven de eigenaars ertoe
hebben aangezet om een politiek van
lage prijzen te voeren en vooral te
rekenen op de inkomsten uit adver-
tenties is een historische vraag. Wat
zou er gebeurd zijn wanneer de
dagbladuitgevers een andere politiek
hadden gevolgd ? Het is mogelijk dat
de pers economisch gezien veel ge-
zonder zou zijn geweest indien de
dagbladeigenaars minder gerekend
hadden op de advertentiegelden en
meer op de verkoopprijs».

Een argument dat pleit in het voor-
deel van de afhankelijkheid van de
advertenties is dat ze de verkoopprijs
laag houdt. Het is goed mogelijk dat,
in de toekomst, de lezer een veel ho-
gere prijs zal betalen voor zijn krant,
waardoor de oplage wel kan dalen.
Een daling van het oplagecijfer kan
verklaard worden door de gerichtheid
van sommige kranten op de massa.
Populaire kranten rekenen vooral op
een hoge oplage. Ze richten zich
daarom tot het groot publiek, doch
veel mensen hebben maar een beperkt
budget om zich een krant aan te
schaffen. Een prijsverhoging kan dus
tot gevolg hebben dat een aantal
mensen om financiéle redenen geen
krant meer kopen. Deze financiéle
lasten worden gevormd enerzijds
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door de kosten om zich een krant
aan te schaffen en anderzijds door
radio- en TV-taks. We moeten dus
vertrekken van het principe dat een
krant democratisch binnen het be-
reik moet blijven van iedereen.

Het is duidelijk dat de inkomsten uit
de advertenties voor een dagblad-
onderneming de meest belangrijke in-
komstenbron vormen. Dank zij de
advertentiegelden is het mogelijk te
overleven en daarom streven de kran-
ten naar een steeds grotere oplage.
Die grotere oplage verzekert niet al-
leen een groter bedrag aan inkomsten
op de lezersmarkt maar opent nieu-
we perspectieven voor de adverten-
tie-markt, want een grotere oplage
betekent dat er meer advertentiegel-
den aangetrokken worden.

Het is in dit verband dat we het
verschijnsel van de publicitaire
groepsvorming moeten verklaren. De
kranten zijn er zich terdege van be-
wust dat een grotere oplage noodza-
kelijk is om publicitaire gelden aan
te trekken. Daarom verenigen zij zich
in groepen waarin enkel publicitaire
bindingen bestaan.

De kosten worden, in het kader van
deze eindverhandeling, beschouwd
als een aspect van het geheel der
problemen in de dagbladwereld, en
dat ons uiteindelijk een beeld zal ge-
ven van de diepere economische re-
den achter het verschijnsel van de
concentratie.

De steeds voortschrijdende ontwik-
keling op het gebied van de techniek
in ce parswereld verplicht een dag-
blad steeds maar te investeren in
nieuwe apparatuur, teneinde over de
meest moderne drukinstallaties te kun-
nen beschikken. Zulke vernieuwingen
eisen enorme investeringsbedragen.
Er bestaat een voortdurende stijging
van de lonen. Er moet gezegd wor-
den dat door de aard van sen krant
de perssector vooral arbeidsintensief
is. De lonen vertegenwoordigen onge-
veer 50 % van de kosten en de loon-
stijgingen vertegenwoordigen een be-
langrijkere factor dan bv. de prijs-
stijgingen van het papier.

Door de voortdurende ontwikkeling
van de techniek op gebied van de re-
dactie moeten ook hier belangrijke
investeringen worden gedaan, tenein-
de over de modernste redactionele
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middelen te beschikken om de be-
richtgeving over de ontwikkeling van
onze maatschappij op economisch,
politiek en cultureel terrein op een
zo efficiént mogelijke manier te ver-
zamelen.

Oplossingen

Vele krantenondernemingen geraken
in moeilijkheden enerzijds door de
kostenexplosie, anderzijds doordat de
inkomsten niet mee evolueerden met
de kostenstijgingen. De technische
vooruitgang maakt nieuwe investerin-
gen noodzakelijk. Zulke investeringen
slorpen veel geld op, doch een kran-
tenonderneming moet ook rekening
houden met een onzekerheidsfactor
die steeds latent aanwezig is. Onze-
kerheid bestaat er steeds over de ver-
dere ontwikkeling van de grondstof
(papier, inkt), de energieprijzen (elek-
triciteit, stookolie, benzine), belastin-
gen en posttarieven.

De kosten explosie in de pers is het
signaal om rationeler te werken. In de
perssector moeten alle dagbladonder-
nemingen zoeken naar gemeenschap-
pelijke oplossingen, oplossingen die
de bedrijven in staat moeten stellen
hun krant goedkoper te produceren.

Onder alle mogelijke oplossingen kan
er geen enkele aangeduid worden die
de oplossing zou bieden voor de
persconcentratie. Enkel een combina-
tie van enkele van die mogelijkheden
biedt enig inzicht op een afremming
van de snel voortschrijdende con-
centratie in de perssector.

We zijn er zelfs van overtuigd dat
geer. enkele mogelijkheid, zij het een
prijsverhoging, technische samenwer-
king of overheidssteun, en zelfs geen
combinatie van mogelijkheden een op-
lossing kan brengen wanneer er een
de onderneming. Ze moet de kosten-
gemis is aan een efficiént beheer in
explosie indijken door het voeren van
kostenbesparende acties.

Ze moet vooral zorgen voor een kwali-
teitsverbetering van haar produkt.
De redactie moet zoveel mogelijk fa-
ciliteiten bekomen om het vertrouwen
van de lezer te herwinnen. We leggen
hier vooral de nadruk op de krant
als kwaliteitsprodukt omdat we ervan
overtuigd zijn dat de kwaliteit van vele
kranten veel te wensen overlaat.

Slot.

Uit wat voorafging blijkt duidelijk dat
de economische situatie van de Belgi-
sche dagbladpers niet erg rooskleurig
is. Hardnekkige geruchten deden
zelfs de ronde dat «Le Soir», die toch
nog altijd bij de grootste kranten van
Belgié moet gerekend worden, grote
moeilijkheden ondervond. Het bleken
meer dan geruchten te zijn aange-
zien er al sprake was van afdankin-
gen. Er is reden om aan te nemen dat
het andere, niet minder welvarende
ondernemingen ook minder goed gaat.
De bewering dat deze moeilijkheden
veroorzaakt werden door de huidige
algemene en diepgaande conjunctuur-
daling kan in grote mate als verklaring
gelden. Het is een normaal verschijn-
sel dat bedrijven moeilijkheden ken-
nen wanneer de conjunctuur daalt,
doch dat de «leading firms» van hun
respectieve sectoren in moellijkheden
geraken, is toch moeilijk te verant-
woorden tenzij de inkomsten uit ad-
vertenties een te groot aandeel inne-
men in de totaliteit van de inkomsten.
Zolang de inkomsten van een krant
in grote mate afhankelijk blijven van
de advertenties kunnen we geen af-
doende oplossingen voor het concen-
tratieprobleem vinden.

Alle vormen van concentratie hebben
tot doel grotere eenheden te schep-
pen die door de samenbundeling van
belangen en krachten efficiénter kun-
nen werken en bijgevolg beter stand-
houden. De economische visie die
sinds enkele tijd onze westerse eco-
nomie doet wankelen, toont aan dat
alle bedrijven, ze mogen dan nog zo
groot zijn, in moeilijkheden geraken.

Om de nefaste invioed van een con-
junctuurdaling te beperken moeten
de kranten trachten hun afhankelijk-
heid van de advertentie-inkomsten te
verminderen zoniet zullen de resul-
taten die voortspruiten uit de vroeger
geciteerde oplossingen minimaal zijn.
Enkele van de vroeger vermelde op-
lossingen zijn gericht op het vormen
van grotere eenheden. Doch dit is
geen garantie voor de toekomst zo-
iang de advertentie-inkomsten de
rentabiliteit van een krantenonderne-
ming bepalen. Ze zijn wel nuttig om
een kostenbesparing door te voeren,
doch nemen de grootste oorzaak niet
weg. Het is mijn stellige overtuiging
dat de kranten onafhankelijker moe-
ten worden van de advertentie-inkom-

sten. Dit is natuurlijk een probleem
waarvoor er, gezien de historische
achtergrond, moeilijk een directe op-
lossing kan gevonden worden. We
zouden in deze slotbeschouwingen
toch een oplossing willen voorstellen
die het mogelijk zou maken de daling
van de inkomsten, voortkomend van
advertenties, beter op te vangen. De
kranten kunnen hun prijsbeleid niet
aanpassen aan de economische si-
tuatie. Door het strak gevoerd prijs-
beleid is het de kranten onmogelijk
om in periodes van hoogconjunctuur
eventueel een prijsverhoging door te
voeren, teneinde hun financiéle basis
op die manier te verstevigen met het
oog op eventuele latere schokken.
We gaan ervan uit dat deze operatie
de oplage niet zou drukken. De dag-
bladbedrijven konden de aldus beko-
men reserves aanwenden om in een
periode van depressie de dalende ad-
vertentie-inkomsten te compenseren.

* Dit artikel is de samenvatting van de eind-
verhandeling die werd voorgelegd tot het
behalen van de graad van Licentiaat in de
Handels- en Financiéle Wetenschappen aan
de Viaamse Economische Hogeschool te
Brussel. Promotor was K. Hemmerechts.
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communicatie en participatie:
hete hangijzers in organisaties

dany vloeberghs

Aangezien de relatie arbeid-organisatie-
mens Is uitgegroeid tot een zeer ingewik-
keld en veranderlijk gegeven, en vermits
bovendien een toenemende bewustwor-
ding in verband met de menselijke waar-
den constateerbaar is, dient de mens op
zinvolle wijze te worden betrokken bij het
arbeidsproces in zijn geheel. Het s
dan ook niet verwonderlijk dat de pro-
blemen die verband houden met com-
municatie en participatie, in toenemende
mate de belangstelling wekken in allerlei
organisaties.

Tijdens een symposium dat georganiseerd
werd door het Commissariaat-Generaal

Als we ervan uitgaan dat een onderne-
ming enerzijds kan worden beschouwd
als een subsysteem dat in voortdurende
wisselwerking staat met zijn omgeving,
en anderzijds zelf is samengesteld uit
allerhande subsystemen, zal dit onge-
twijfeld een belangrijke weerslag hebben
op het communicatievraagstuk in de on-
derneming. Immers, elk van deze subsys-
temen heeft zijn eigen kenmerken, doel-
stellingen en werkwijzen, zodat een van
de belangrijke taken van de bedrijfslei-
ding bestaat in het zodanig afstemmen
van deze verschillende subsystemen dat
het globale systeem verder leeft. Het zal
dus niet langer volstaan communicatie
uitsluitend op te vatten als het middel
voor de bedrijfsleiding om haar wil te
laten doordringen in alle geledingen van
de organisatie, zodat communicatielijnen
en gezagslijnen parallel lopen. Evenmin
zal men zich tevreden kunnen stellen met
een ietwat nafef geloof dat alles ver-
wacht van het intermenselijke, van de
gevoelens, ideeén en behoeften van het
werkend individu. Zelfs de opvatting over
communicatie als een kanaal voor het bij-
eenbrengen van de voor het beslissings-
proces noodzakelijke informatie, is, hoe
verdienstelijk ook in het kader van de
voortschrijdende bewustwording van de
organisatieproblematiek, geen eindpunt.

Communicatie dient te worden omschre-
ven als een van de processen die voort-

voor de Bevordering van de Arbeid, in
samenwerking met het Provinclaal Veilig-
heidscomité van Limburg, stond deze pro-
blematiek centraal (25-27 september 1975,
Houthalen-Genk).

In de recente onitwikkelingen die de
relaties tussen de organisaties en een
veranderde omgeving kenmerken, zijn er
een aantal benaderingen te onderschei-
den die op dit symposium op een uitvoe-
rige wijze werden belicht: participatie,
socio-technisch systeemwerk, taak- en
werkstructurering en tenslotte organisatie-
ontwikkeling. De zo noodzakelijke aan-

durend in allerlei richtingen doorheen de
onderneming, naar en vanuit de omge-
ving, lopen. Hierbij kunnen een aantal
inzichten uit de algemene systeemtheorie
en de cybernetica nuttige diensten bewij-
zen. Zo kan, met behulp van het bestu-
ringsparadigma, de werkelijkheid geinter-
preteerd worden als bestaande uit be-
stuurde systemen en besturende orga-
nen. Zo kan de opeenvolging van doel-
stelling, beleidsbepaling, besturing en uit-
voering, het organisatiegebeuren als een
vorm van doelgericht handelen inzichtelijk
maken.

Op het gebied van communicatie is ge-
durende de laatste decennia een vrij
intensieve studie gebeurd, die zich In
hoge mate heeft gericht op communicatie
in kleine groepen: evenwichtstheorieén,
studies wvan communicatienetten, inter-
actie in formele en informele groepen.
De verleiding tot extrapolatie is dan
ook dikwijls groot. Hoewel tot op zekere
hoogte dezelfde wetmatigheden en ken-
merken worden teruggevonden, mogen
we de grote verschillen niet uit het oog
verliezen, die o.m. worden veroorzaakt
door het veel complexer karakter, de
soms massale structuren, de hiérarchi-
sche geledingen, de uitgesproken doel-
gerichtheid op zekere vormen van maxi-
malisatie, de langdurigheid van de rela-
ties en de grotere verantwoordelijkhe-
den die vaak op het spel staan.

passingen en veranderingen vereisen van
alle bij de onderneming betrokken e«par-
tijen» begrip, samenwerking en de ver-
werking van allerlei inzichten, tegensia-
gen en verwachiingen. Het ontwikkelen
van aangepaste communicatiestructuren
en -mogelijkheden Is hierbl] van het
grootste belang. Precies dit laatste punt
vormde het voorwerp van een lezing die
door drs. D. VLOEBERGHS, oud-student
van het Departement Communicatieweten-
schap, K.U.Leuven, op dit symposium ge-
houden werd. De redactie vroeg hem de
hiernavolgende samenvatting van zijn
tekst.

Om trouw te blijven aan het complex
karakter van een onderneming kunnen we
— omwille van de analyse — verschei-
dene subsystemen onderscheiden, waar-
bij als criterium de steeds grotere com-
plexiteit wordt gehanteerd. De intraper-
soonlijke en de dyadische communicatie-
vormen hebben ruime bestudering gekre-
gen in andere contexten; de groep als
communicatiesysteem Iis tevens vanuit
verschillende gezichtspunten benaderd.
Hierin neemt de studie van de communi-
catienetten een belangrijke plaats in.
Uit die experimenten blijkt dat een doel-
matig communicatiesysteem deels uit ge-
bonden en deels uit ongebonden of vrije
communicatiewegen moet bestaan. We
zouden hier een onderscheid kunnen
maken tussen de alledaagse, routinema-
tige beslissingen, waarvoor het communi-
catieprobleem, door het opleggen van
aangepaste communicatiebeperkingen, op
optimale wijze kan worden opgelost, en
de niet-programmeerbare, nieuwsoortige
problemen, waarvoor waarschijnlijk een
minder gebonden communicatiesysteem
doelmatiger zal zijn, vermits dit de orga-
nisatie toelaat zich snel aan te passen
aan de veranderingen en zo optimaal te
blijven presteren. In dit verband dient
ten slotte te worden gewezen op het be-
langrijk onderscheid dat we kunnen aan-
treffen tussen de resultaten betreffende
efficiéntie of taakuitvoering en algemene
tevredenheid of arbeidsmoraal.
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Bij de behandeling van het communica-
tiesysteem van de onderneming als ge-
heel kan, zeker in deze context, niet
worden geabstraheerd van de machts-
structuur, zodat we hierbij horizontale,
verticale en eventueel diagonale com-
municatiewegen onderscheiden. Vooral de
verticale communicatie blijkt in de prak-
tijk een grote struikelsteen te zijn, en dit
zowel in neerwaartse als (vooral) in op-
waartse richting. Wat dit laatste betreft,
kunnen we ons nog de vraag stellen naar
de betrouwbaarheid van deze opwaartse
communicatie. Uit research en uit de
praktijk blijkt immers hetgeen vaak ge-
noemd wordt: het instrumenteel karak-
ter van dit soort communicatie. Hiermee
wordt bedoeld dat de leden in een or-
ganisatie de neiging hebben degenen die
een grotere macht hebben dan zij als
instrumenteel te beschouwen ten opzichte
van hun eigen behoeftenbevrediging. Dit
legt uiteraard een zware hypotheek op de
accuraatheid waarmee vooral informatie
die betrekking heeft op taakverbonden
problemen, wordt doorgegeven aan de
hogere niveaus (cfr. filteren van de in-
formatie), zodat het gezegde van de
«genzame man agn de top= vaak méér
is dan goedkope beeldspraak.

Nog meer dan de betrouwbaarheidsvraag
is het participatieprobleem aan de orde
van de dag. Hoewel dit het communicatie-
vraagstuk evident overstijgt, kan dit pro-
bleem vanuit communicatiewetenschappe-
lijk standpunt niet langer als een (ietwat
lastige) annex worden behandeld. Hierbij
is het verschil tussen twee vormen van
participatie belangrijk :

— «stijgende» participatie : aan de werk-
nemers en vakbonden wordt de mogelijk-
heid gegeven invloed uit te oefenen op de
directiefuncties, waarbij er een aantal keu-
zemogelijkheden zijn, gaande van mede-
weten tot mee-beslissen ;

— «dalende» participatie : bepaalde func-
ties van organisatie en directie worden
a.h.w. naar een lager niveau gebracht
{bijv. taakverrijking, werkoverleg, enz).
Deze indeling vinden we overigens terug
in het vertegenwoordigend en het meer
direct overleg.

Vertegenwoordigend overleg

Tijdens de 'vooroorlogse periode reeds
ontstonden, als gevolg van de crisis, een
reeks wetsvoorstellen die de organisatie
van het bedrijfsleven tot doel hadden. Ge-
durende de bezetting kwam men tot een

«ontwerp voor een overeenkomst tot
sociale samenwerking». Onder druk van
de sociaal-economische feiten. werd reeds
in september 1944 op initiatief van de
regering een eerste Nationale Conferentie
van de Arbeid samengeroepen. Een van
de resultaten was de oprichting van
ondernemingsraden en syndicale delega-
ties.

Wanneer men de huidige overlegstructu-
ren na de tussenkomst van de wetgever
bekijkt (ondernemingsraad, Comité voor
Veiligheid en Hygiéne, veiligheidsdienst,
arbeidsgeneeskundige dienst, syndicale
delegatie) met hun uiteenlopende be-
voegdheden en opdrachten, kan men zich
wel afvragen in welke mate onze wette-
lijke en conventionele communicatie-
structuren op ondernemingsviak nog naar
mensenmaat gesneden zijn. Bovendien
maakt de vermenging van het revendica-
tieve en het overleg het vaak moeilijk voor
het individu om klaar te zien. Volgens
sommigen Is dit stelsel aan een drin-
gende herziening toe, die wegsnijdt wat
voorbijgestreefd en uitgehold is, om met
de vrijgekomen middelen en energie in
gezamenlijke inspanning te bouwen aan
een geactualiseerde overeenkomst tot
samenwerking, waarin de krachtlijnen voor
de toekomst zijn ingebouwd.

Directe participatie

Als de onderneming ernst wil maken met
de bovenvermelde vermaatschappelijking,
zal ze de bereidheid moeten tonen om
datgene wat zich in de samenleving aan
normen- en waardenverschuivingen voor-
doet, (binnen de eigen onderneming) te
vertalen in een eigentijds personeel- en
sociaal beleid. Hierbij zal voornamelijk
aandacht moeten besteed worden aan de
persoonlifke ontwikkelingsmogelijkheden
van medewerkers, aan een vernieuwde
stijl van leidinggeven, en aan het op-
bouwen en verbeteren van aangepaste
samenwerkingsvormen. De werknemer
wenst meer inspraak in het werk en in
de werkomstandigheden, zodat hij mee
richting kan geven aan een aantal acti-
viteiten waarbi] hij direct betrokken is. In
dit kader dienen allerlei pogingen te wor-
den gesitueerd om een eigentijdse over-
legstructuur op te bouwen (dialoogorga-
nen, overlegcommissies, werkoverleg). Es-
sentieel is hierbij het wederzijds overleg,
hetgeen zowel van de leiding als van de
medewerkers vaak een vrij grondige men-
taliteitswijziging vereist. O

video
in culturele
centra

In haar openingstoespraak op het Radio-
en Televisiesalon (Antwerpen, 31.10.1975)
legde Mevrouw R. DE BACKER-VAN OU-
KEN, Minister voor Nederlandse Cultuur
en Viaamse Aangelegenheden, een ver-
klaring af die, op enkele uitzonderingen
na, nauwelijks krantenredacties beroerd
schijnt te hebben en die nochtans uit
socio-cultureel en communicatieweten-
schappelijk oogpunt zeer verdragend Is.
De Minister heeft beslist in 1976 de cul-
turele centra van het Viaamse land uit te
rusten met een eigen audiovisuele appa-
ratuur.

Beleidsmatig beschouwd, zijn aan een
dergelijke stap belangrijke consequen-
ties en vragen verbonden. Welke oplei-
ding zullen de personen moeten krijgen
die, lokaal, het gebruik van deze appa-
ratuur zullen stimuleren en begeleiden ?
Welke factoren zullen bij de aankoop van
deze apparatuur een rol spelen en welke
personen en instanties zullen hierover
om advies gevraagd worden. Het Depar-
tement Communicatiewetenschappen van
de K.U.Leuven heeft aan de Minister ge-
vraagd dat de Vlaamse Communicatie-
wetenschappelijke centra en universitaire-
audiovisuele diensten bij de uitvoering
zouden betrokken worden. In afwachting
van verder nieuws terzake, drukken wif
hierna de passage uit de ministeriéle
toespraak af, waarin genoemde beslis-
sing is opgenomen.

«...0Ons land is door zijn geografische
positie en door het dynamisme van de
bedrijfswereld in vele opzichten een
«Mekka» geworden van het televisieme-
dium. In weinige landen ter wereld kun-
nen de kijkers een keuze maken uit een

COMMUNICATIE 5 (1975) Nr. 4

19



zo groot aanbod van programma's. Radio
en Televisie zijn niet de enige waarden
in een maatschappij, maar zij zijn wel
belangrijk omdat het een venster is op de
wereld. Het audiovisuele medium heeft
bovendien een belangrijke pedagogische
betekenis. Onze opvoedingsmethodieken,
onze leerkrachten en jeugdleiders, onze
vormingswerkers zullen meer rekening
moeten houden met de mogelijkheden van
dit medium. Wij zelf hebben beslist om in
1976 de culturele centra van het Vlaamse
land uit te rusten met een eigen audio-
visuele apparatuur. Immers : meer en meer
gaan de culturele centra een actieve rol
spelen in de communicatie onder de bur-
gers. Onze bevolking zou onze massa-
media niet alleen passief mogen blijven
ondergaan, maar er ook een actieve rol
in gaan spelen. Zij moet in zekere mate
opgeleid worden om met de massame-
dia te leren leven. Het valt ons herhaal-
delijk op hoe heel wat mensen wanneer
zi] actief bij een televisieprogramma wer-
den betrokken zich onwennig voelen en
zij in zekere zin «uit hun rol vallen».

Hier kan iets aan gedaan worden door
onze jeugd en ook onze volwassenen met
«gigen televisie te leren spelens. Door
de videoapparatuur ter beschikking te
stellen van de culturele centra hoop ik
een bijdrage te hebben kunnen leveren
om onze mensen meer massa-minded te
maken.

Dit lijkt mij overigens een nuttige aan-
loop omdat er, na de doorbraak van
de televisie, ooit wel eens een doorbraak
zal komen van het andere medium, name-
lijk de videoapparatuur waarbij de kijker
een actieve rol zal kunnen spelen.

De doorbraak van dit medium laat langer
op zich wachten dan velen hadden ver-
hoopt. Wij moeten de behoeften ook niet
kunstmatig opfokken. Maar wanneer blijkt
dat deze technische media een nuttige
rol kunnen vervullen in het activeren
van onze samenleving en in het meer
bewustmaken wvan onze bevolking, dan
meen ik dat wij geen gelegenheid mo-
gen laten voorbijgaan.» O

(ADVERTENTIE)

MARGES IN DE MEDIA

Het verbroken contact tussen omroep en publiek.
Door J. Bardoel, J. Bierhoff, B. Manschot en P. Vasterman.

De ontzuiling heeft de omroepen gebracht van beslotenheid naar
een open slag om de kijkersgunst. Laat dit nog ruimte voor progres-
sieve programmamakers ? 270 fr.

DE POST-INDUSTRIELE MAATSCHAPPIJ

Geboorte van een geprogrammeerde samenleving.
Door A. Touraine.

In een samenleving waarin niet meer het bezit van de produktie-
middelen maar kennis en informatie de belangrijkste machtsfactoren
zijn, zal het gedrag van individuen in steeds verdergaande mate wor-
den beheerst en zullen hun keuzemogelijkheden steeds kleiner
worden, tenzij daar iets tegen gedaan wordt | 205 fr.

IN NAAM VAN DE VOORUITGANG !

Politieke en ethische notities over «Grenzen aan de groei».
Door W. Van Dieren, H. Bouma.

Gaat de wereld nu wel of niet ten onder ? 395 fr.

Wij bezorgen U alle boeken en tijdschriften uit binnen- en buitenland !

SINT-MICHIELSSTRAAT 1 - 3000 LEUVEN
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de omroep in
universiteit

de open

dony van hoof

1. Inleiding

Het weze vooraf klaar gemaakt dat
het niet de bedoeling is van deze
tekst, de wenselijkheid van een in-
stelling die hier de «open universi-
teit» genoemd wordt, aan te vallen
of te verdedigen, noch de structuur
ervan te beschrijven.

Het is alleen de bedoeling aan de
hand van een model, de Britse «Open
University», de rol te beschrijven
die de omroep, en dan vooral de
televisie, kan spelen in dit nieuwsoor-
tig type van hoger onderwijs. Eigen-
lijk is het begrip 'open universiteit’
niet eens duidelijk omschreven, en
de verwezenlijkingen van dit type ho-
ger onderwijs verschillen nogal erg.
Het is evenmin de bedoeling van dit
artikel te trachten tot een duidelijke
definitie. van dit concept te komen, of
de verschillende realisaties — en dat
zijn er nu toch reeds verscheidene
over de wereld — met elkaar te ver-
gelijken.

De redenen waarom dan toch dit
thema 'De Omroep in de Open Uni-
versiteit' werd gekozen, zijn de vol-
gende :

1. De Britse open universiteit maakt
ruim gebruik van de zogenaamde
‘massamedia’, iets wat de student
communicatiewetenschappen wel
moet interesseren.

2. Zij is de enige instelling van dat
soort in de wereld die deze vorm
van onderwijs heeft georganiseerd
op een zo grote schaal.

3. Zij heeft ook een vrij uitgebreide
studie gemaakt van de rol die de
omroep in zulk een onderwijssys-
teem te spelen heeft, en tracht ook
voortdurend deze rol door rond-

vragen te evalueren en aan te pas-
sen.

Er werd reeds gezegd dat het con-
cept open universiteit nog niet duide-
lijk vaststaat, en dat de realisaties
onderling nogal erg verschillen. Noch-
tans mag worden gesteld dat er be-
paalde kenmerken zijn die steeds te-
rugkomen in om het even welke rea-
lisatie van de open universiteit, en die
hier even worden aangevoerd, vooral
omdat daardoor de rol van de media
wellicht duidelijker gesitueerd zal zijn.

1. De O.U. is een instelling die op
democratische basis hoger onderwijs
verstrekt : iedereen is welkom, het
schoolgeld is onbeduidend, de stu-
denten kunnen hun werk blijven uit-
oefenen.

2. Ze is bedoeld om de bestaande
hogescholen in capaciteit uit te brei-
den: het is inderdaad duidelijk dat
de huidige universiteiten de vraag niet
meer baas kunnen, en dat in vele
landen voor heel wat studies een
numerus clausus werd ingevoerd.

3. Ze is eveneens bedoeld om de
taak van de bestaande universitei-
ten uit te breiden : hier wordt in de
eerste plaats gedacht aan het aan-
boren van de grote reserve van be-
gaafde mensen die nooit de kans ge-
had hebben hogere studies te doen,
ook post-universitaire programma’s in
deze tijd van 'permanente vorming’,
en de voortdurende 'recyclage’ die er
voor de meeste moderne beroepen
nodig blijkt te zijn.

4. In de O.U, worden nieuwe on-
derwijssystemen aangewend die in
de traditionele universiteiten niet of
nauwelijks aan bod komen : de mate-
rie wordt wel op een georganiseerde
wijze aangebracht, en de student
wordt wel begeleid door geregelde

samenkomsten (en soms ook 'summer
schools'), maar in hoofdzaak is het
een kwestie van zelfkeuze en zelf-
studie. Ook de permanente evaluatie
is een basisprincipe.

5. Over het algemeen zijn de kosten
per student aanzienlijk lager dan in
het traditionele hoger onderwijs : het
budget nationale opvoeding wordt in
alle geindustrialiseerde landen haast
onbetaalbaar. (Over ontwikkelingslan-
den willen we liefst zwijgen.)

6. De inbreng van de massamedia
wordt — hoewel niet onontbeerlijk —
toch als zeer belangrijk aangezien.
Wat de studenten van de Britse open
universiteit betreft, deze zijn er om-
zeggens allen van overtuigd dat voor-
al de TV een belangrijke rol speelt in
hun studies.

Op de rol van de omroep (vooral TV)
zal later wat meer in detail worden
ingegaan.

Wat nu de verwezenlijkingen betreft,
dienen vermeld : in de VSA het Chi-
cago TV-College, in Polen de Poly-
technica, in Japan de University of
the Air, in de Bondsrepubliek Duits-
land das Fernstudium in Medienver-
bund, en tenslotte de Britse Open
University (die hier dus wat meer
aandacht krijgt).

Wat nu Belgié en Nederland betreft,
hier worden occasioneel wel cycli in-
gericht door de TV, door de BRT in
de zogenaamde Volksuniversiteit en in
Nederland door Teleac, maar dit zijn
duidelijk geen volwaardige universi-
taire programma's. Hoogstens kan
men zeggen dat dit bijscholing is voor
een aantal vakken die echter het uni-
versitair peil geenszins benadert.
Nochtans werd zowel in Belgié als
Nederland door heel wat mensen
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blijkbaar de behoefte aan een soort
open universiteit aangevoeld ; getui-
gen daarvan de vele contacten die
er reeds op officieel en officieus ni-
veau tussen de twee landen op dit
stuk geweest zijn, ‘'en ook het wets-
voorstel Van de Kerckhove-Leynen
dat in 1970 bij de Kamer werd inge-
diend, maar dat tot dusver nog niet ter
discussie is gekomen. Of het ooit
tussen Belgié en Nederland tot sa-
menwerking op dit gebied zal komen,
lijkt erg twijfelachtig : het is vooral
Nederland dat in Belgié blijkbaar
geen volwaardige partner in dit dure
en moeilijke avontuur ziet. Bovendien
beginnen in beide landen (trouwens
aok in het buitenland) meer en meer
stemmen op te gaan die meer ver-
wachten van een grondige hervor-
ming van het reguliere hoger onder-
wijs dan van het in het leven roepen
van de open universiteit — want ook
de Britse, verreweg de meest ge-
slaagde tot nog toe, krijgt enorm veel
kritiek te slikken.

2. De Britse open universiteit

Het is niet de bedoeling in het lang
en het breed de opzet, werking en
resultaten van de O.U. te beschrij-
ven (in bijlage een uitgebreide 'Fact
Sheet’) ; veeleer willen we even in-
gaan op de filosofie die erachter
steekt, en de politieke en sociale
context waarin de O.U. van start ge-
gaan is.

Kwatongen beweren dat de O.U. in
feite een politieke stunt van Harold
Wilson is geweest in de 60-er jaren,
toen hij ten allen prijze de Conserva-
tieven uit het zadel wilde lichten : een
van de hete politieke hangijzers in
Engeland was het hoger onderwijs.
Het werd ervan beschuldigd gron-
dig elitair te zijn en de gestadige
achteruitgang van de Britse techno-
logie werd eraan toegeschreven : men
had in het land een te kleine intel-
lectuele basis, en de kleine man
kwam nooit aan zijn trekken.

Oorspronkelijk werd er trouwens aan
gedacht de O.U. 'the University of the
Air' te noemen, maar al spoedig bleek
dat dit nooit vol te houden was, en
werd er resoluut de multimediale weg
ingeslagen. (Hoe multimediaal wel zal
onmiddellijk blijken wanneer een ty-

pisch 'teaching package’ zal beschre-
ven worden waarin niet minder dan
14 componenten voorkomen waarvan
alle O.U.-cursussen geregeld gebruik
maken ). 'The Air' (radio en TV) blijkt
uiteindelijk niet een zo grote — maar
voor velen toch een essentiéle rol —
te spelen.

De eerste cursussen gingen in janu-
ari 1971 van start met ongeveer 24.000
studenten. Dit aantal is ondertussen
opgelopen tot ongeveer 48.000. Er
worden op dit ogenblik 90 cursussen
aangeboden in wijsbegeerte en lette-
ren, didactiek, wiskunde, wetenschap-
pen, sociologie, en techniek. De graad
die kan behaald worden is die van
‘Bachelor of Arts'. De studenten ko-
men uit alle geledingen van de maat-
schappij (leraars, arbeiders, secreta-
ressen, huisvrouwen...). Dit jaar heb-
ben er zich ongeveer 56.000 aange-
boden voor 20.000 plaatsen.

Enkele sprekende statistieken : 40%
zijn vrouwen, slechts 20 % geven het
op, en 12°% hebben geen kwalifica-
ties. Het inschrijvingsgeld is £10. Al
bij al is de O.U. Engelands grootste
universiteit.

Hoewel de O.U. veel kritiek krijgt, zijn
de directie en ook de stafleden ervan
overtuigd dat ze een succes is, mis-
schien nog niet eens omdat ze zovele
mensen die anders het studeren zeker
zouden hebben opgegeven toch weer
aan de studie heeft gekregen, maar
omdat hier een volkomen nieuwe on-
derwijstechnologie wordt uitgedacht
die, naar ze beweren, die van de toe-
komst zal zijn. Een van de belangrijk-
ste punten bij deze overweging is dat
hier een 'leersysteem’ werd gecre-
eerd waarin de motivatie een conditio
sine qua non-rol speelt.

Hoe ziet nu de typische TEACHING
PACKAGE er uit ?

Alle O.U.-cursussen maken geregeld
gebruik van de volgende ’'media’,
zoals ze door de O.U. zelf worden
genoemd :

1. Gedrukte teksten die de studenten
via de post krijgen (in totaal voor
O.U. 20 ton/week).

Hierin staat de leerstof grondig be-
schreven.

2. Televisieprogramma’'s over BBC 2.
(later meer hierover).

3. Radio-programma’s over BBC (V-
HF), radio 3 en 4.

4. Repetitoren die het werk van de
studenten beoordelen en hun alge-
mene leiding verschaffen.

5. Repetitoren die geregeld semina-
ries organiseren op regionaal viak.
6. Adviseurs : ieder student heeft een
plaatselijke adviseur die hem bij zijn
studie en administratieve problemen
helpt.

7. Opdrachten die hem ongeveer om
de maand gegeven worden en die
moeten dienen als feedback voor de
student zelf en als basis voor de per-
manente evaluatie.

8. Cassette- en platenopnamen (niet
zo vaak).

9. Transparanten.

10. Laboratorium-kits voor experimen-
tatie (7000 in omloop).

11. Rekencentrum : in de 240 centra,
over het gehele land verspreid, kun-
nen de studenten gebruik maken van
terminals die op de centrale compu-
ter zijn aangesloten.

12. Summer schools : voor elke cur-
sus moet iedere student ten minste 1
week zo een 'zomerklas' (het gedeelte
van de O.U. dat het dichtst bij het
conventionele onderwijs komt) bijwo-
nen; deze vinden plaats in de ge-
bouwen van de gevestigde universi-
teiten.

13. Lectuur : boeken te kiezen uit een
lijst die voor ieder vak wordt vastge-
legd.

14. Een ‘'Reader': tijdschriftartikels,
ongepubliceerd materiaal... dat spe-
ciaal voor een bepaald vak wordt uit-
gekozen.

Hoeveel tijd besteedt een student aan
zijn studie ?

Een typisch voorbeeld (nochtans, de
tijd kan variéren) : de Science Foun-
dation Course (S100) vergt ongeveer
400 uren werk van de cursist, de tijd
die hij besteedt aan zijn bezoeken
aan de adviseur niet meegerekend.

Duidelijk onmogelijk zou het zijn de
ganse cursus via 'the air' te laten
verlopen (bovendien zijn de studenten
niet vrij om de uitzendingen te vol-
gen). Gegevens over de kosten zijn te
vinden in het fact sheet. Nochtans
werd beslist dat een gedeelte van
het programma via radio en TV zou
worden aangebracht. Daarom even
een toelichting omtrent de O.U.-filo-
cofie die erachter steekt.
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3. De omroep in de O.U.

Volgens de onderwijsspecialisten van
de O.U. — die het probleem degelijk,
zij het met beperkte mankracht, heb-
ben bestudeerd — zijn er twee fun-
damentele vragen :

1. Heeft de O.U. de omroep nodig ?
2. Zo ja, wordt die omroep efficiént

gebruikt ?

Op de eerste vraag is hun antwoord
positief : zij voeren daarvoor economi-
sche, maar vooral educatieve argu-
menten aan.

Hoe verbazingwekkend ook, de om-
roep is nog steeds de goedkoopste
manier om audio-visueel materiaal aan
te brengen. De produktiekosten van
andere dragers (filmlussen, casset-
ten, video, platen...) zouden competi-
tief met de omroep zijn, maar de dis-
tributiekosten zijn prohibitief. Boven-
dien is er nog het probleem van de
playback-apparatuur,

Vanuit een educatief standpunt gezien,
zijn er een aantal argumenten die
sterk voor het gebruik van de om-
roep pleiten.

Veruit het sterkste argument is dat de
omroep (en vooral dus de TV) erva-
ringen verschaft voor de cursist waar-
tce hij anders geen toegang zou heb-
ben. Hoewel dit argument het sterkst
schijnt te pleiten voor de wetenschap-
pen: zo is bv. gebleken dat vooral
'stereotiepe volwassen houdingen’, zo-
als politieke, kritischer gaan beke-
ken worden vooral door contacten
met de wereld die anders niet erva-
ren werd. Een tweede argument is
dat de omroep bronnenmateriaal aan-
brengt dat anders voor de student
ontoegankelijk zou zijn : documenten,
experimenten...

Ten derde verbreekt de omroep de
_isolatie van de individuele student : ie-
dereen is het erover eens dat de
‘drop-out rate' veel hoger zou liggen
indien er de omroep niet was.

Een vierde en laatste belangrijk argu-
ment is dat dit systeem, dat zoveel
mensen en zcveel verschillende be-
hoeften moet bevredigen, en dat bo-
vendien gegrond is op het principe
van permanente evaluatie en dus
snelle feedback odig heeft, zeer sterk
gecentraliseerd moet zijn : de omroep
is de enige organisatie die lange-ter-

mijn planning, snelle communicatie en
feedback mogelijk maakt.

De tijc die de O.U. nu ter beschikking
heeft, nl. 30 uren per week, wat
meer is dan alle andere educatieve
uitzendingen samen, is veel te weinig
t.a.v. wat de O.U. werkelijk zou nodig
hebben. Men voorziet dat de O.U. nog
10 jaar met zendtijdmoeilijkheden zal
te kampen hebben : twee ontwikke-
lingen die hierin een verandering zou-
den kunnen brengen zijn de kabel-
TV en de video-cassette.

Op de tweede vraag — of de omroep
efficiént wordt gebruikt — is het ant-
woord neen.

De redenen zijn volgens de O.U.-on-
derzoekers van verschillende aard :
— men heeft nog onvoldoende erva-
ring in het ontwerpen van multimedia-
le cursussen ;

— men kent de psychologie van de
volwassen, geisoleerde student nog
te weinig ;

— bovendien zijn er een aantal ope-
rationele constraints, zoals het feit
dat een groot aantal studenten geen
toegang hadden noch tot de TV noch
tot de radio : vandaar dat het zwaarte-
punt van iedere cursus op de ge-
drukte tekst lag (wat natuurlijk in-
druist tegen het principe dat de om-
roep een volwaardige component is).

Sedert het begin van het programma
is er echter een geleidelijke verschui-
ving in de filosofie van het gebruik
van de omroep gekomen : nl. in plaats
van de omroep te beschouwen als
een soort support voor alle program-
ma's, ging men hem geleidelijk be-
schouwen als een functie op zichzelf
die een eigen taak heeft, en waarmee
bij de keuze van de objectieven van
een cursus terdege rekening diende
te worden gehouden. Een van de
grote redenen waarom de omroep niet
het grote succes is geworden dat er-
van verwacht werd, is dat men de er-
varing van de doorsnee-student niet
bij de planning heeft betrokken: de
student heeft weinig tijd (het eerste
waarop hij gaat sparen zijn de uit-
zendingen), de doorsnee student heeft
ook weinig ervaring in hoe je met een
TV-programma nu eigenlijk omspringt.
Dit moet in de toekomst zeker uit-
gedokterd worden.

Tot slot volgen nu een aantal OBJEC-
TIEVEN die ofwel alleen door de

TV of economischer kunnen worden
gehaald (er weze wel op gedrukt dat
dit opvattingen zijn die door O.U. wor-
den aangehangen, maar daarom niet
door iedereen aanvaard) :

1. De isolatie van de student door-
breken.

2. Zijn studietijd verkorten : assimi-
latie gaat vlugger.

3. De student tot regelmatig studeren
aanzetten.

4. Nieuwe studenten aantrekken : in-
tellectuele nieuwsgierigheid prikke-
len.

5. De academische geloofwaardigheid
van de O.U. tav. de buitenwereld
tonen.

Meer specifieke doelstellingen zijn de .
volgende :

6. Experimenten tonen die anders niet
mogelijk zouden zijn: omwille van
apparatuur, de complexiteit...

7. Bronnenmateriaal aanbrengen dat
de student anders niet zou kunnen

bereiken (films over gedrag van
geesteszieken bv.).
Feiten, gebeurtenissen, voorwerpen,

kunstwerken die ofwel niet te berei-
ken zijn voor de student, of die
financiéle eisen zouden stellen die
prohibitief zouden zijn.

8. Experten aantrekken die anders
geen tijd zouden hebben om een
cursus te doceren.

9. Bepaalde ingewortelde attitudes
van de student met de wereld con-
fronteren, en eventueel kritischer le-
ren bekijken.

10. Demonstraties geven voor eigen
experimenten.

11. Feedback aan de cursisten ver-
schaffen.

12. Bepaalde principes tonen die bui-
ten het visuele om niet mogelijk zou-
den zijn: beweging, n-dimensionele
ruimte, vertraagde of versnelde film,
computertekeningen, enz.
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W. VAN DER BIESEN

Op 13 okiober 1975 werd de DAGBLAD-
PRIJS van 8 naar 10fr. verhoogd. De
vorige verhoging dateert van 19 augustus
1974 (van 6 naar 8 Fr.) en in november
1973 kostte een dagblad nog 5 Fr.,

zodat de verkoopprijs van de kranten
binnen de twee jaar verdubbelde.
Volgens de Vereniging van de Belgische
Dagbladuitgevers is de laatste prijs-
stijging een gevolg zowel van de
verhoging van de papierprijs (30 %) en
van de loonlasten (28 "), als van de
gevoelige vermindering van de reclame-
inkomsten.

Ook de OMROEPEN hebben te lijden
onder de inflatie en de algemene eco-
nomische toestand. In NEDERLAND
kregen de omroepen voor hun begroting
van 1976 slechts 398 miljoen gulden
(ongeveer 59 miljard B.Fr.) in plaats
van de gevraagde 418 miljoen gulden
(6,3 miljard B.Fr.). De bezuiniging van
ruim 300 miljoen gulden valt voor meer
dan de helft ten laste van de N.O.S.
terwijl de vijf grote omroepverenigingen
gezamenlijk 120 miljoen minder krijgen en
de overige zendgemachtigden hun
uitgaven met ongeveer 30 miljoen moeten
inkrimpen. Dit betekent dat de verschil-
lende omroepen hun programmatie (en
budgetbestedingn), die grotendeels
reeds was vasigelegd, gedeeltelijk moeten
herzien.

De financiéle moellijkheden van de
BRITISH BROADCASTING CORPORATION
(BBC) zijn zo groot dat een besnoeling
van 10 miljoen pond (ongeveer 800
miljoen frank) onvermijdelijk is. Zonder
deze maatregel zou de BBC In maart
1976 een deficit hebben van 14 miljoen
pond (1,12 miljoen frank). De voornaamste
oorzaak van de moeilijkheden ligt in

het feit dat de omroepbijdragen ontoe-
relkend zijn geworden. De Britse
TV-kijker betaalt jaarlijks 18 pond
(ongeveer 1.440 Fr.). Bovendien had de
BBC er op gerekend dat er einde 1975
1,8 miljoen kleurenkijkers zouden zijn.
De verkoop van kleuren-TV's bleef echter
ver onder de verwachtingen ; medio
1975 waren slechis 446.000 toestellen
verkocht.

Uit een rapport van de Nederlandse
Omroepstichting (NOS) blijkt dat meer
dan een derde van het Nederlands
kijkpubliek het meest waardering heeft
voor en het liefst kijkt naar de
programma’s van de TROS. Dan volgen
respectievelijk de AVRO (13 %),

NCRV (11 %), VARA (10%s), KRO (8 /),
VPRO (8°%) en tenslotte de EO en de
NOS zelf. Qua ledenaantal spant de
AVRO de kroon (20 °/) v66r de TROS en
de KRO (beide ongeveer 17 "/s).

Het Ministerle van Nederlandse Cultuur
voorziet dit jaar een subsidie van 37
miljoen fr. voor de VLAAMSE FILM.
Naar verluidt, zal er «omzichtig» met
het geld worden omgesprongen.

De verantwoordelijken voor het filmbeleid
zullen speciale aandacht besteden aan
de kwaliteit van de scenario’s. Daarom
worden In een eerste faze slechis
(geringe) subsidies toegekend voor
scenario-ontwerpen. Een goedgekeurd
project kan dan In aanmerking komen
voor een ruimere «filmsubsidien.

De bekende Mlallaanse cineast PIER
PAOLO PASOLINI werd op 1 november
1975 vermoord aangetroffen nabi] de
Romeinse badplaats Ostla. De 53-jarige
Pasolini werd te Bologna geboren en
studeerde wijsbegeerte en literatuur-
wetenschap. Z'n filmopleiding kreeg
hij gedeeltelijk van Frederico Fellini.
Tussen 1961 en 1975 maakte hij in
totaal twaalf films, waarvan als belang-
rijkste kunnen geciteerd worden :
«Accatone», «Edipo Rew», «Teorama»,
«Het Evangelie volgens Mattheus»,
«Medea», «Decamerones en «Canterbury
Tales», Verscheidene van deze werken
werden in Itall& in beslag genomen en
de voorstelling van z'n laatste produktie,
«Salo, of de 120 dagen van Sodomans,
werd door de filmcensuur verboden.
Wegens het heterogeen karakter kan

het oeuvre van deze fel omstreden
marxistische cineast moellijk gedefini-
eerd worden. Toch getuigen de meest
van z'n films van een soclaal-kritische
en veelal ook pessimistische ingesteld-
heid.

Pasolini was ook actlef als scenario-
schrijver (o.a. voor Fellini), als dichter,
romancier en essayist.
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Einde november 1975 heeft de N.V.
PERIODICA, dochtermaatschappij van
de N.V. DE STANDAARD, een tussenkomst
van het sociaal-economisch kernkabinet
gevraagd om een lening van 250 miljoen
te kunnen aangaan bij de Nationale
Maatschappij voor Krediet aan de Nijver-
heid, De «Standaardgroep» zou nl. een
schuld hebben van meer dan 200 miljoen
bij de maatschappelijke zekerheid (RMZ)
en bij de BTW-administratie. Tevens

zou het bedrijfskapitaal erg geslonken
Zijn wegens (té) hoge investeringen en
een verlies In 1974.

Na enige aarzeling kende de regering
een krediet toe van 150 miljoen, voor
de duur van drie jaar en tegen

een interest van 3°%. De N.V. Periodica
werd echter verplicht haar kapitaal
met 100 miljoen te verhogen.

Op zichzelf Is de toekenning van deze
NMKN niet ongewoon. Deze vorm van
kredietverlening maakt immers deel

uit van het door de regering uitgedokterde
hulpprogramma voor de pers en ook
andere persbedrijven, o.a. de N.V.
Het Rijk der Vrouw, maakten voorheen
van deze mogelijkheden reeds gebruik.
Toch blijven én de kredietaanvraag van
de N.V. Periodica én de — gedeeltelijke
— toekenning ervan omweven met een
aantal vraagtekens en onduidelijkheden.
Opvallend bij dit alles is wel dat over
de ganse zaak met geen woord

gerept werd in de bladen van de «Stan-
daardgroep» zelf.

Begin december ging het personeel
van «DE KOERIER» - Antwerpen in
staking wegens de afdanking van de
directeur («om zwaarwichtige redenen»s)
en omdat men vreesde dat fondsen
zouden overgeheveld worden van de
welvarende «Koerier» naar de verlies-
lijdende «DE KRANT», die beide door
hetzelfde concern worden uitgegeven.
Naar aanleiding van die staking deden
geruchten de ronde dat «De Krant»
zou opgekocht worden door buiten-
landers en zelfs dat ze gewoon zou
verdwijnen. Deze geruchten werden in
«De Krant» zelf ten stelligste tegen-
gesproken, hoewel men toegaf dat het
blad geen winst maakt.

Ll
Het Brusselse socialistisch dagblad

«LE PEUPLE» vierde op 13 december
1975 zijn negentigste verjaardag. Het

eerste nummer verscheen inderdaad

in 1885, enkele maanden na de .
oprichting van de «Belgische Werklieden-
partij». Ter gelegenheid van die verjaar-
dag werd onder de titel «90 ans a la une»,
een herinneringsmap uitgegeven met

50 karakteristieke, historische front-
pagina’s van «Le Peuple», die zeer
getrouw werden gereproduceerd op het
oorspronkelijke formaat en in de originele
lettertypes. De belangrijkste binnen-

en buitenlandse gebeurtenissen die op
deze voorpagina’s aan bod komen,
worden uitvoerig gecommentarieerd.
Het geheel bevat tevens een bondige
geschiedenis van de socialistische

pers.

Uit een onderzoek dat werd uitgevoerd
aan de Technische Hogeschool te
Eindhoven door een universitaire werk-
groep o.lLv. Prof. Dr. B. Tervoort,
hoogleraar algemene taalkunde aan de
Universiteit van Amsterdam, blijkt dat de
grootste verscheldenheid van Neder-
landse woorden wordt aangetroffen

in dagbladen. Verder toonde dit «WOORD-
FREQUENTIE»-onderzoek aan dat het
woordgebruik in romans aanzienlijk
verschilt van dit in andere media. De
gezinsbladen bekleden op dit stuk een
tussenpositie. Uitgaande van zowel de
gesproken als de geschreven taal werden
720.000 verschillende Nederlandse
woorden geteld ; «de» zou hiervan het
meest gebrulkt zijn.

Sinds 21 december 1975 wordt bi] de
BRT wekelijks op zondagmiddag een
«WEEKJOURNAAL VOOR GEHOOR-
GESTOORDEN» uitgezonden. Het betreft
hier een samengevat overzicht van het
belangrijkste binnen- en buitenlandse
nieuws van de voorbije week. In dit
programma Is een originele technische
BRT-vinding ingelast, nl. een leesritme-
indicator. Telkens het scherm volledig
met tekst gevuld Is, verschijnt er onder-
aan een witte balk die langzaam

korter wordt naarmate de leestijd
verstrijkl. De lezer weet op leder
ogenblik hoe lang de tekst nog te zien
zal zijn en kan dus zelf z'n eigen lees-
ritme bepalen en aanpassen. Tekst

en balk verdwijnen op hetzelfde moment.

Op 28 december 1975 ging In Neder-
land een nieuwe radiozender, HILVER-
SUM 4, in de ether. De zender zal
hoofdzakelijk klassieke muziek uitzenden
(type BRT Il en France-Musique) en is
dagelijks te belulsteren van 7 u. tot 17 u,,
uitsluitend op de FM-band (kanalen 25,
40 en 42). Door de komst van deze
nieuwe zender werd zowel de bestaande
zenderindeling als het zendschema

van de omroepverenigingen drastisch
gewijzigd. Hilversum 4 heeft de radio-
zendtijd van de Nederlandse omroep

met 69 uur per week verhoogd en hef
totale radiopakket op 473 uur gebracht.

De VERONICA OMROEP ORGANISATIE
(v.0.0.), de voormalige radiopiraat,
werd vrij onverwacht aanvaard om als
aspirant-omroep toe te treden tot het
Nederlandse omroepbestel. De V.0.0.
heeft deze toelating te danken aan

het advies van de Raad van State,
waarbij Veronica in beroep was gegaan
tegen de beslissing van Minister Van
Doorn, die oorspronkelijk de aanvraag
voor zendtijd had afgewezen op advies
van de Nederlandse Omroep-Raad.
Vanaf 1 januari 1976 krijgt de V.0.0.
drie uur radiozendtijd per week en op
1 april komt daar nog één uur televisie
bij. Het statuut van aspirant-omroep geldt
volgens de Nederlandse Omroepwet
slechts twee jaar. Binnen die termijn
moet de V.0.0. minstens 100.000 leden
(die radio- en/of TV-taks betalen) tellen,
om als volwaardige omroeporganisatie
(minstens C-omroep) erkend te kunnen
worden. De aanvaarding van Veronica
— de 34ste zendgemachtigde vereniging
— schept heel wat moellijkheden bij

de zendtijdverdeling. Men weet nog

niet of de V.0.0. extra-zendtijd zal
krijgen, of dat de andere organisaties
zendtijd zullen moeten afstaan.

De reacties van de bestaande omroep-
zuilen zijn dan ook erg verdeeld. Intussen
is men In Nederland algemeen van
mening dat de komst van Veronica
het peil van de Nederlandse omroep-
programma’s geenszins zal verhogen.

De voorziene RECLAMEZENDTIJD van
de Westduitse televisiezenders (20
minuten per dag) kan niet meer worden
gevuld. Dit is een gevolg enerzijds
van de hoge prijs (tussen 900.000 en
1.350.000 Fr. per minuut) en anderzijds
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— en vooral — van de dalende belang-
stelling van het publiek voor dit soort
reclame. Recente opiniepeilingen toonden
immers aan dat 66% wvan de West-
duitsers de reclame in de dagbladen
«geloofwaardig en betrouwbaar» vonden,
terwijl slechts 39°0 hetzelfde zegden
van T.V.-reclame. Anderzijds verklaarde
45°0 dat ze zich bij hun aankopen lieten
beinvioeden door reclame in de pers,
terwijl slechis 21 %, zich laat inspireren
door de reclame op het kieine scherm.

De Amerikaanse televisieketlen «NBC»
verwierf de uitzendingsrechten van

de succesfiims «THE GODFATHER I»
en «THE GODFATHER ll». Hiervoor
betaalde men 15 miljoen dollar (* 577
miljoen frank). In deze prijs zijn ook
de niet-gebruikte filmopnamen begrepen.
Het is nu de bedoeling met al dit
materiaal een «Godfather»-TV-reeks
samen te stellen met een totale duur

de regisseur van de «Godfathers», zal
zelf voor de nieuwe montage zorgen.

De film «<EMMANUELLE», gerealiseerd
door de gewezen modefotograaf Just
Jaeckin, naar de roman van Emmanuelle
Arsan, is goed op weg om een van de
meest besproken en bekeken films

van het laatste decennium te worden.
Men schat dat de film in Belgié reeds
door meer dan 1 miljoen toeschouwers
werd gezien. In Brussel, waar hij reeds
meer dan een jaar op het programma
staat, bedroeg de globale ontvangst in
tien maanden ongeveer 23 miljoen frank.
Ondanks een veelal (erg) negatieve

kritiek is de film overal een kassucces.
In Japan trok «Emmanuelle» op zes
maanden twee miljoen kijklustigen en
de invoerder verdiende er zoveel aan
dat hi] zijn personeel een dividend
uitkeerde gelilk aan acht maanden

Uit een onderzoek van de radio- en
TV-omroepen in de Bondsrepubliek

blijkt o.a. dat de WESTDUITSERS steeds
meer tijd besteden aan hun INFORMATIE-
MEDIA. De laaiste tien jaar (1964-1974)
is de tijd die wordt uitgetrokken voor
radio, TV en krant, meer dan verdubbeld.
Opmerkelijk hierbij is wel dat het radio-
luisteren een groelende belangstelling
geniet. In vier jaar (1970-1974) is de tijd
die men daaraan besteedt, gestegen
tot gemiddeld 1 uur en 53 minuten, dit
is 40 minuten meer dan in 1970. De

tijd die aan de televisie besteed wordt,
is in dezelfde periode slechts toegenomen
met 12 minuten. Aan de lectuur van
hun krant besteden de Westduitsers
gemiddeld 38 minuten per dag, dit is
drie minuten meer dan in 1970. Vijfen-
zeventig procent van de bevolking is
geabonneerd op een dagblad of leest
regelmatig dezelfde krant. Alle West-
duitse gezinnen hebben ten minste

één radio en 95 procent bezit tevens

een TV-toestel. Een derde hiervan kijken

van negen uur. Francis Ford Coppola, wedde.

kleurentelevisie.

Verschenen bij de Universitaire Pers Leuven

Kabeltelevisie

Referaten van het congres kabeltelevisie te Hasselt
van 1 tot 5 oktober 1974, met:

— de toespraken van prof. dr. A. De Bock, prof. dr.
G. Fauconnier en P. Schaeffer op de openings-
vergadering

— de referaten van de technologisch-economische

werkdag

- M. De Sutter : Technisch-economische visie op
de TV-distributie

- G. Maes: De standpunten van de Belgische
industrie ten overstaan van de kabeltelevisie

- J.C. Alteresco : La situation particuliére de la
France en matiére de télédistribution

- Ir. R. Thoen : Aspecten van de verre-afstands-
verzorging van signalen

- Dr. C. Wansdronck : Technologisch-economi-
sche aspecten van kabeltelevisie : de situatie in
Nederland

- Ir. N. De Muynck : De toekomst van de kabel-
televisie in Belgié

BESTELLINGEN : Universitaire Pers Leuven, Krakensiraat 3, 3000 Leuven

— de referaten van de socio-culturele werkdag

- Prof. dr. A. Verhulst : De socio-culturele aspec-
ten van de kabeltelevisie en de omroep

- Prof. dr. P. Hofstede : Kabeltelevisie, paard van
Troje ?

- A. Van Horenbeeck : Het socio-cultureel vor-
mingswerk : een gemeenschaps- of een econo-
misch goed ?

- E.L. Sommerlad : Unesco and cable television

— de referaten van de politiek-juridische werkdag

- A. Marchini-Camia : La C.E.E. et la télévision
par cable

- Prof. dr. J. Corbet : De auteursrechtelijke as-
pecten van de kabeltelevisie

- Dr. J. Fleerackers : De politiek-juridische situa-
tie van de kabeltelevisie in Belgié

- Verslag van het debat, gemodereerd door prof.
dr. E. De Jonghe, m.m.v. W. Geldolf, W. Kuypers,
F. Swaelen, P. Van Roe

— De conclusies, eindrapport door prof. dr. G.
Fauconnier, slotrede van minister R. De Backer -
Van Ocken.

294 blz.

Prijs : 360 F. .

(Studentenprijs of groepsbestellingen van min. 10
exemplaren : 250 F.)
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licenciaatsverhandelingen

mia gordis

De televisiekritiek in de Belgische neder-
landstalige dagbladpers in de periode 1955-
1960-1965-1970.

Fac. Soc. Wel., Leuven, jull 1974, 92 blz
(Promotor : L. Boone)

De televisierecensies vormen vaak een welomlijnd onderdeel van
het door de kranten aangeboden leesmenu, en men mag er dan
ook van uitgaan dat de recensie een bepaalde functie heeft die
haar bestaan rechtvaardigt. In dit verband kan gesproken wor-
den van een driehoeksverhouding tussen critici, programma-
makers en publiek ; welke verhouding als model zou kunnen
dienen voor mogelijke of veronderstelde functies van de televi-
siekritiek.

Het collectief van de televisiebeleidspersonen en -programma-
makers stelt een voortdurend uitzenden wvan programma's in
werking (via het medium televisie), die worden ontvangen
door het publiek waarvan de critici een specifiek deel uitmaken,
omdat van hen verwacht wordt dat zij op deze programma-
stroom zullen reageren. De televisiecriticus stelt, in antwoord
daarop, een min of meer continu uitgaan van reacties in wer-
king (via het medium dagblad), die worden ontvangen door
segmenten van hetzelfde publiek dat de programma's ontving,
en waarvan op hun beurt de televisiebeleidsfunctionarissen en
-programmamakers weer een specifiek deel uitmaken, omdat
hun produkten onderwerp van de reacties zijn.

Uiteraard is in het kader van het uitgevoerde onderzoek slechts
een gedeelte van dit totale proces onder de loupe genomen.
Het produceren van televisieprogramma's en het uitzenden
daarvan wordt als gegeven beschouwd. Het proces dat hierdoor
vanuit de recensent in werking werd gesteld, of anders gezegd
het onderzoek wvan het «op wat» en het «hoe» de criticus
reageert, was het object van ons onderzoek.

Wij hebben gepoogd de resultaten van een op 7 dagbladen toe-
gepast onderzoek te analyseren, te onderwerpen aan een kwan-
titatieve en kwalitatieve studie, teneinde op dié wijze een globaal
beeld te kunnen schetsen van een welbepaald aspect in die
kranten, in casu de televisiekritieken.

Uit de overvioedige onderzoeksresultaten hebben wij getracht
enkele elementen van beoordeling bijeen te brengen, die zowel
op de kwantitatieve als op de kwalitatieve aspecten van de door
de nederlandstalige Belgische dagbladpers aangeboden tele-
visiekritieken betrekking hebben.

In de kwantitatieve analyse werd ons in de eerste plaats een
beeld gegeven van de televisiegenres die aan bod kwamen in
de recensies. Daaruit bleek dat, van de onderscheiden aspecten
van onze samenleving die op het televisiescherm naar voren

komen, de grootste aandacht van de criticus uitgaat naar de
inhoudscategorieén «ontspanning= en «TV-spel/toneel/film», met
samen ruimschoots méér dan de helft van de recensies over de
diverse bij dit onderzoek betrokken jaren. Dit voorkeurenpatroon
van de criticus beantwoordt grosso modo aan dat van de kijkers
zelf, zoals gebleken is uit de resultaten van de Kijk- en
Luisteronderzoeken. De selectiviteit van de criticus komt dus
in feite neer op een verregaande identificatie met de voorkeur
van de kijker.

Wat de volumes betreft, is gebleken dat het aantal der kritieken,
dat in elke volumecategorie werd ondergebracht, in absolute
cijfers afneemt naarmate dit volume stijgt. Bovendien werd
aeconstateerd en aangetoond dat de recensies in kranten die
een hoog aantal kritieken publiceren, meestal beperkter in
omvang zijn dan deze die voorkomen in kranten die slechts
zelden kritieken publiceren.

Het onderzoek van de frequentie van de recensies heeft ons
geleerd dat er tussen de kranten een grote verscheidenheid
bestaat. Slechts één van de doorgenomen kranten geeft gemid-
deld meer dan éen (globale of enkelvoudige) kritiek per week.
De overige dagbladen blijven daar ver onder.

Uit de resultaten van ons kwalitatief onderzoek bleek dat de
televisiecriticus in het grootste gedeelte van de gevallen tot
ecn evaluarende stellingname komt t.a.v. geziene programma’'s,
dw.z. dat hij ze becordeelt op hun positieve en negatieve
aspecten. Bovendien is deze beoordeling overwegend positief,
zodat wij de Viaamse televisiekritiek als «welwillend» hebben
bestempeld. Gemiddeld é&én op drie programma's wordt duide-
lijk negatief beoordeeld en één op tien als matig.

De onderzoeksresultaten betreffende de beoordelingstrends per
programmasoort maken duidelijk dat over de ganse periode
ontspanningsprogramma’s, televisiespelen, toneel en films het
grootste aantal positieve beoordelingen kregen. In 1965 gold
dit ook voor documentaires, culiurele en politieke programma's.
In 1870 echter kon een evolutie worden waargenomen om minder
positief te beoordelen, vooral wat de televisiespelen, toneel,
films, politieke en culturele programma's, documentaires, ont-
spanningsprogramma's en varia betreft. Dit wijst op een «kri-
tischer» opstelling van de televisiekritiek in het algemeen, naar-
mate deze laaiste zich verder ontwikkelt.

ADVERTEREN IN DIT NUMMER :

Acco 7
«Het Belang van Limburg» 9
Philips 13
Ampex 16
Standaard boekhandel 20
«De Standaard» 30
Delgay 39
Inelco 4
Columbia 42
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De inhoudsaspecten krijgen de grootste belangstelling vanwege
de recensent. Vormmaatstaven anderzijds worden uiterst zel-
den afzonderlijk gehanteerd, gecombineerd met inhoudsaspecten
echter meer. Onder deze vormaspecten krijgt de presentatie
over het algemeen meer aandacht dan de technische vorm-
geving.
De niet-B.R.T.-zenders krijgen steeds duidelijk positieve of nega-
tieve beocordelingen, nooit «matige» of geen. De positieve
zijn hier frequenter dan de negatieve.
Grote aandacht gaat naar de Nederlandse omroepverenigingen,
die zeer vaak positief worden beoordeeld. Dit laatste geldt ook
voor de B.RT. en de Duitse zenders. Alleen de O.R.T.F. wordt
overwegend negatief beoordeeld.

Maria GORDTS
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Het gerucht. Een literatuuranalyse.

Fac. Soc. Wel., Leuven, juli 1975, 449 blz.
(Promotor : L. Boone)

Een bestudering van het gerucht leek ons een bijzonder geschikt
onderwerp voor een eindverhandeling. Enerzijds omdat we er da-
gelijks mee geconfronteerd worden via de nieuwsberichtgeving,
anderzijds omdat we er niet zo heel veel over wisten en dit
gebrek wensten op te heffen.

Op basis van de gegevens die we uit onze literatuur haalden,
distilleerden we per hoofdstuk enkele tendensen die we weer-
gaven in een synthetiserend besluit.

Het was onze bedoeling de geruchten zo volledig mogelijk te
analyseren, m.a.w. een beeld te geven van de veelheid van te
onderkennen aspecten.

DEEL | besteedden we aan een kort historisch overzicht van
de verschijningswijze van geruchten, aan een vergelijking van
definities en aan de verhouding formeel nieuws/geruchten. Het
gerucht is geen verschijnsel van de moderne maatschappij. Het
trad op onder verschillende benamingen in de oudheid en het
speelde een rol in de loop van de tijden.

Bij onze vergelijking van definities moesten we vaststellen dat
er een tamelijk grote verscheidenheid is: sommige definities
liggen ver uit elkaar en een eenvormige bepaling ontbreekt
meestal. Ook op dit terrein van het communicatie-wetenschap-
pelijk onderzoek heerst er nog een conceptuele verwarring.
Niettemin probeerden we een aantal kenmerken af te zonderen
die regelmatig terugkeerden. We stelden deze definitie voorop :
Het gerucht is een onbevestigd, onzeker, informeel bericht dat
niet of nog niet officieel bevestigd werd. Het wordt mondeling
verspreid van persoon tot perscon en maakt alzo meestal
gebruik van andere dan de formele nieuwskanalen. Door middel
van de inhoud die een gemeenschappelijke opvatting van alge-
meen belang vertolkt en interesse opwekt, bereikt het gerucht
een groot aantal mensen. Veranderingen treden op door de
opeenvolgende transmissies en door een wisselende interesse.
Bij de verhouding nieuws/geruchten stelden we dat we nieuws
kunnen beschouwen als een vorm van formeel verspreide be-
richtgeving, geruchten als informeel verspreide berichtgeving.
Het is evenwel fout er a priori van uit te gaan dat nieuws juist
is en waar, en geruchten onjuist en vals.

In DEEL 1l ging onze aandacht uit naar de eigenlijke analyse
van het gerucht.

Hoofdstuk | werd voorbehouden aan de ontstaansvoorwaarden
van geruchten. Wanneer ontstaan ze ? Waarom ?

We ontdekten bepaalde regelmatigheden. Twee voorwaarden
zijn belangrijk : 1) de situatie is ambigu, de mensen leven in
onzekerheid, angst, emotionele onstabiliteit m.b.t. de gebeurte-
nissen. Hun normale levenspatroon is doorbroken, er heerst
sociale onrust. 2) Er is een gebrek aan Informatie of er be-
staat een gebrekkige informatie om een aantal redenen, o.m.
onmogelijkheid om informatie te geven (bijv. in een ramp-
situatie), het tekortschieten van de formele kanalen, verbod om
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informatie te geven of in mindere mate censuur, het ontbreken
van een vrije pers, het wantrouwen t.o.v. de officiéle pers.
Beide voorwaarden kunnen elk afzonderlijk aan de basis van
geruchten liggen, maar beide treden vaak samen op.

Soms kan ook de eentonigheld, de inactiviteit van het dage-
lijkse leven aanleiding geven tot geruchten.

In Hoofdstuk Il behandelden we in een eerste paragraaf de
wijze waarop geruchten waargenomen worden. Er wordt zowel
gebruik gemaakt van de participatie- als van de observatie-
methode.

In een tweede paragraaf maakten we een typologie van de
inhoud. De meest voorkomende indelingen zijn: oorlogs-
indeling, indeling op basis van temporele aspecten, andere
indelingen gebaseerd op de interesse van de analist (snelheid,
het onderwerp, mogelijke motieven, sociale effecten) en de
indeling op basis van een concrete situatie (bijv. een ramp-
situatie).

We noteerden dat de auteurs niet zeggen dat bepaalde
inhouden (o.m. seksuele relaties, handelingen wvan vooraan-
staande personen) gewoon niet mogen verspreid worden via de
normale kanalen en alzo hun uitdrukking vinden in geruchten.

In Hoofdstuk Ill kwam de verspreiding van geruchten aan bod.
We analyseerden de opvattingen van de auteurs aan de hand
van het volgende schema :

I. Voorwaarden voor de verspreiding.

Il. Wie: de ontvangers en communicatoren.

Ill. Hoe ver en hoe snel wordt het gerucht verspreid ?

IV. De gebrulkte communicatiekanalen.

Welke grote lijnen kwamen naar voren ?

m.b.t. |1: Een gerucht zal verspreid worden wanneer één of

meer van de volgende elementen aanwezig zijn :

— een situatie met bepaalde kenmerken, namelijk een crisis-

toestand, een ambigue situatie die zeer veel belang heeft
en de mensen aarspreekt.
Allport en Postman hanteren de formule: R~ | x a, waarmee
zij bedoelen dat de geruchtenverspreiding recht evenredig
is met de belangrijkheid ervan voor de participanten en met
de ambiguiteit van de situatie.

— het gerucht zelf moet de interesse van het publiek oproe-
pen, het motiveren, de bestaande opvattingen verstevigen.
— de structuur van de groep moet een grote integratie en

vele sociale contacten toelaten.

— het individu moet geinteresseerd en gemotiveerd zijn.

m.b.t Il. Het gerucht is geen louter individueel verschijnsel.

Het is ook sociaal, vandaar dat er een aantal personen bij

betrokken zijn. Het publiek wordt gevormd door een zekere

interesse, betrokkenheid, motivatie, suggestibiliteit t.o.v. het
gerucht, zodat het meestal enkel in bepaalde kringen cirkuleert.

Het zou ook de bestaande opvattingen verstevigen. Er zijn be-

paalde kenmerken die bepalen wanneer iemand ontvanger

wordt, zoals het hebben van vele vrienden, interesse en betrok-
kenheid... Factoren die een communicator kenmerken zijn

o.m. de volgende : interesse, motivatie, selectie en suggesti-

biliteit, het verkrijgen van prestige en/of superioriteit door het

geven van 'inside information’, het zoeken van aandacht, het .

willen vullen van de conversatie. Het al of niet geloven van
een gerucht is eveneens een belangrijke factor, die de versprei-
ding mee bepaalt. Wanneer de ontvanger een negatieve
selectie heeft to.. het gerucht, zal hij het niet verder door-
geven. Hij zal m.a.w. geen communicator worden.

m.b.t. lll. De hypothese van Dodd — het gerucht vervaagt naar-

mate de afstand van de verspreiding groter wordt — lijkt ons
aanvaardbaar.

m.bt. IV. De communicatiekanalen worden samengesteld uit
en gevormd door de participanten, het publiek. Er worden twee
grote vormen besproken : de ketting en het netwerk. De aard en
de natuur van beide wordt bepaald door de structuur van de
groep (diffuse of gesloten groepen, veel of weinig structuur
en normen), en door de aard van de communicatie (al dan niet
grote opwinding, actualiteit).

In Hoofdstuk IV besteedden we aandacht aan verschillende
stellingen in verband met de vervormingen.

Het voornaamste resultaat van het onderzoek van de vervor-
mingen in een laboratorium is het zogeheten 'drieledig patroon
van distortie’. Allport en Postman spreken over leveling (ver-
vlakking), sharpening (verscherping) en assimilation (assimilatie).
De auteurs die de vervormingen analyseerden in feltelijke situ-
aties gaven allen kritiek op de vervormingen in de opeenvol-
gende transmissies. Hun resultaten zijn in discrepantie met het
drieledig patroon van vervorming. Zij stellen vast dat de tendens
tot vervorming ofwel aanwezig is maar in mindere mate, ofwel
afwezig, zodat geruchten intakt blijven.

Het onderscheid tussen l|aboratoriumsituaties en situaties in
het dagelijkse leven liep als een rode draad door dit hoofd-
stuk. De eerste zouden veel artificiéler, sterker vereenvoudigd
zijn dan de laatste. Toch zijn de resultaten van een labora-
toriumanalyse nuttig voor het onderzoek in de feitelijke situa-
ties.

Op de vraag waarom er uiteindelijke vervormingen plaats-
grijpen, moesten we verwijzen naar individuele factoren (herin-
nering, geheugen, waarneming, interesse en zelf-betrokkenheid)
en naar sociale (groepsgeest, culturele standaarden, vooroor-
delen). ;

In Hoofdstuk V kwamen de functies aan bod.

We merkten op dat verschillende auteurs een verband legden

tussen ontstaansvoorwaarden, inhoud en functies van geruch-

ten. ;

Gedeeltelijk op basis van onze literatuur en gedeeltelijk hypothe-

tisch, maakten we deze typologie van functies :

1. Psychologische functies voor het individu en de kieine
groep. Bepaalde situaties en noden worden verlicht, ver-
rechtvaardigd en verklaard. Soms wordt geanticipeerd op
komende gebeurtenissen.

2. Sociologische functies voor de grote groep en de gemeen-
schap. De sociale structuur wordt bevestigd en ondersteund.
Er gebeurt een sociale heroriéntatie indien nodig.

3. Informatorische (= communicatieve) functies.

Het gerucht vervult deze functie voor individuen en kleine
groepen, omdat informatie nodig is voor oriéntatie, voor inter-
pretatie en verklaring.

Voor grotere groepen en voor de gemeenschap wordt deze
functie vervuld wanneer de formele nieuwskanalen tekort-
schieten in democratieén. In een -totalitair regime fungeren
de geruchten als substituut, als supplement en als correctief
van en op de officiéle media.

4. Economische functies voor individu en gemeenschap.

Het gaat om economische voordelen voor individuen en de
gemeenschap als gevolg van geruchten (cf. anti-semitisme,
anti-negergevoelens...).

5. Psycho-therapeutische functies. Deze overlappen gedeelte-
lijk de psychologische en informatorische functies.

Bepaalde geruchten die emotionele spanningen van de
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individuen verlichten of die noodzakelijke informatie geven,
kunnen een psycho-therapeutisch effect hebben. In een
gemeenschap wordt deze functie o.. duidelijk waar infor-
matie aangevuld wordt of waar informatie gegeven wordt die
(nog) niet mag vrijgegeven worden, wat zowel in demo-
cratische als in totalitaire landen voorkomt. We kunnen ook
het bedekt of openlijk oppositie voeren in een autoritair
regime hieronder rangschikken.
Vier auteurs wijzen op het dysfunctionele aspect van de ge-
ruchten. Bauer en Gleicher, Droge en Lerg spreken over een
autoritair regime. De twee eerste zien geruchten als een uitlaat
van vijandigheid tegenover het regime. Lerg daarentegen stelt
dat het informeel systeem niet als basis van tegenstand geldt
t.o.v. het regime; maar eerder als een gemoedsverlichting.
Firth (antropoloog) is van oordee| dat geruchten een gevaar-
lijk instrument kunnen zijn, omwille van de belangen die erbij
meespelen.

Een laatste hoofdstuk, Hoofdstuk VI bleef voorbehouden voor een
korte benadering van de geruchtencontrole en het einde van
het geruchtenproces.

Er is weinig geweten over de controle en ze is zeer moeilijk. De
auteurs handelen over de controle van geruchten bij hun ont-
staan en verspreiding, en niet bijvoorbeeld over de bron of de
inhoud.

De mogelijkheden van de beé&indiging van het geruchtenproces
ziet er schematisch als volgt uit :

1. Verificatie of weerlegging door de formele nieuwskanalen.

2. De situatie is niet langer problematisch.

3. Vermindering van collectieve spanning.

4. De openbare interesse richt zich op een ander object.

5. De mensen zijn op de hoogte van het gebeuren, ze kennen
de geruchten.

6. Het stand houden in communicatieve subsystemen, het

opnieuw opduiken van thema's en inhouden en de kristal-
lisatie in legenden.
Uit deze analyse bleek dus dat er (zoals bij de functies) een
nauw verband bestaat tussen de ontstaansvoorwaarden en de
beéindiging van geruchten. Het is namelijk zo dat de situatie,
die aan de basis van het ontstaan lag, wijzigingen ondergaat
en dat er nist langer een Iinformatiegebrek heerst.
Onze eindverhandeling is wrij uitgebreid geworden.

(ADVERTENTIE)

De verschillende hoofdstukken staan in verband met elkaar, met
name maken ze deel uit van de aspecten die bij een gerucht(en)
te onderkennen zijn. Maar ze kunnen ook elk afzonderlijk
beschouwd worden.
In de bibliografie hebben we de auteurs alfabetisch gerang-
schikt. Een aantal werken die door Lerg en Shibutani geciteerd
werden, en die we zelf niet geraadpleegd hebben (gezien de
onbereikbaarheid van vele bronnen), vermelden we alfabetisch
aan het einde van onze bibliografie.

Régine PEETERS
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uit de literatuur

PERS

Alfred C. LUGERT,
Auslandkorrespondenten im internationa-
len Kommunikationssystem. Eine Kommu-
nikator-Studie,

Verlag Dokumentation, Pullach bI]’ Miin-
chen, 1974, 230 blz.

In deze aan de Universiteit van Salzburg
voorgebrachte dissertatie, brengt de au-
teur verslag uit over een enquéte die in
1870 werd ondernomen bij de voor bui-
tenlandse media in Wenen werkzame cor-
respondenten. Na een interessant over-
zicht en vergelijking van de bestaande
correspondentenonderzoekingen, worden
achtereenvolgens behandeld : sociodemo-
grafische en socioprofessionele gege-
vens, socialisering en sociale integratie,
carriére en auto-imago, de informatie-
bronnen van de respondenten, de bewer-
king en doorseining van de berichten.
De resultaten van het onderzoek beves-
tigen, ruim 30 jaar na de beroemde en-
quéte van L. ROSTON (1937), een aantal
traditionele trekken van het correspon-
dentenberoep. Anderzijds echter weerspie-
gelen Lugerts gegevens ook een stel
nieuwe trends in de communicatielitera-
tuur, m.n. de toenemende integratie van
de correspondent in een nieuwsbureau-
cratie.
Dit goed uitgevoerde en verslagen jour-
nalistenonderzoek kan aan alle geinte-
resseerden worden aanbevolen.

L.B.

Gerd BUCERIUS,

Der angeklagte Verleger.
F‘ralholt der Presse,

Serie Piper. R. Piper & Co Verlag, Miin-
chen, 1974, 171 blz.

Notizen zur

De auteur, uitgever van «Der Stern» en
«Die Zeits, geeft in dit boekje een aantal
beschouwingen ten beste over actuele
thema's in de Westduitse pers- en com-
municatiepolitiek. In de talrijke, viot ge-

schreven hoofdstukken, komen thema's
aan de orde zoals de rol van de uitgever,
de persconcentratie, de persvrijheid, de
rol van de vakbonden in de pers, onder-
nemingen, enz. De meeste aandacht be-
steedt Bucerius aan de problemen van de
«innere Pressefreiheit» en m.n. dat van
de inspraak van de journalisten en de
zgn. Redactiestatuten.
De opvaitingen van Bucerius t.a.v. al de-
ze aangelegenheden kunnen wellicht het
best als progressief-liberaal (in de West-
duitse betekenis wvan dit laatste woord)
worden gekenmerkt. Hij pleit voor per-
sonenondernemingen met een «publizis-
tisch»-bewuste ultgever, en een met deze
uitgever als partner samenwerkende re-
dactie.
Streng wetenschappelijke ambities heeft
het werk niet, maar het biedt interessante
gegevens en inzichten.

L.B.

Journalismus als Beruf.
Publizistik, 19. Jahrgang 1974,
Heft 3-4 und 20. Jahrgang 1975, Heft 1-2.

Het driemaandelijks tijdschrift voor com-
municatie-onderzoek kwam met een vier-
voudig nummer op de markt met als the-
ma «Journalistiek als beroep». Buiten
de ftraditionele personalia, mededelingen
en boekbesprekingen (integraal gewijd
aan het thema) werden de artikels (in
totaal 37) in 6 grote groepen onderver-
deeld, m.n. 1. de jouralistenopleiding van-
uit het communicatie-wetenschappelijk
standpunt ; 2. de journalistieke weg; 3.
problemen rondom de beroepspraktijk ;
4. methode van opleiding en verdere ont-
wikkeling ; 5. experimentele opleidings-
modellen en 6. de journalistenopleiding
in verschillende landen.

Bijzonder veel aandacht werd besteed
aan de journalistenopleiding en de ver-
schillende opleidingsmogelijkheden, waar-
door dit themanummer zich meer richt tot
degenen die met een dergelijke oplei-
ding belast zijn dan tot hen die in de
praktijk staan. Niettemin vinden deze laat-
sten ook wel hun gading in de overige
artikels, waar het journalistenberoep zo-

wel vanuit de geschreven als de gespro-
ken pers nader belicht wordt.
Na een jarenlange stilte in de weten-
schappelijke literatuur omtrent de com-
municator als onderzoeksobject wordt er
de laatste jaren heel wat aan hem ge-
dokterd. Niettemin blijft er in deze lite-
ratuur meestal een remedie achterwege
tegen de vele moeilijkheden waarmee
deze communicatoren te maken hebben.
De theorie blijft aangaande deze proble-
matiek te ver van de praktijk verwijderd
om haar enigszins dienstbaar te kunnen
zijn. Er ligt nog steeds een grens tussen
nuttig en bruikbaar. Helaas blijft de we-
tenschappelijke literatuur zich te veel
vastklampen aan het eerste concept.
C.L.B.

FILM

The philosophy of Andy Warhol (from
a to b & back again) by Andy Warhol,
New-York-London, 1975, 240 blz., (Har-
court Brace Jonanovich).

«Mijn favoriete bezigheid is ondergoed
kopen. Ondergoed kopen is, denk ik, het
meest persoonlijke dat je kan doen, en
zo je een persoon die zijn ondargoed aan
het kopen is kon in de gaten houden
zou je hem werkelijk leren kennen. Ik be-
doel, ik zou eerder iemand in de gaten
houden bij de aankoop van zijn onder-
goed dan een boek te lezen dat hij
schreef» (pag. 229) ... of de 'pope of pop'
over zichzelf in relatie tot fictie, realiteit.
Op de eerste plaats een merkwaardig zelf-
portret.

G.D.M.

Th. LOUIS en J. PIGEON
Le cinéma américain d’aujourd'hul,
Seghers, Paris, 1975, 268 blz.

Dit boek behandelt de nieuwe stroming in
de Amerikaanse film vanaf 1967.
In het eerste deel worden de economische
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en sociale aspecten van het fenomeen
belicht via de studie van de wijzigingen
die ontstaan zijn op produktie- en dis-
tributieniveau. Speciale aandacht wordt
besteed aan de gewijzigde infrastructuur
van de major companies en aan de Ame-
rikaanse geestesgesteldheid op het einde
der zestiger jaren die zulke culturele re-
volutie kon mogelijk maken.
Het tweede deel concentreert zich op het
esthetische aspect door zowel de the-
ma's en de personages als de filmstruc-
tuur en de filmtaal in overweging te
nemen. De nieuwe filmbeweging ver-
werpt de sociale taboes, de romaneske
conventies en de stereotype genres. Zij
veracht de techniek om de techniek en
de regels van de syntaxis. «C'est un
puzzle, dont les éléments seraient con-
stitués par les efforts isolés de gens
venus de tous horizons» (blz. 31).
Wat wvan belang is, is niet zozeer de
impact van een mise-en-scéne dan wel
de betekenis en/of de voorstelling van
een gebeurtenis. Beide auteurs trachten
aan de hand van een heel stel films de
fysionomie van de nieuwe filmstroming
aan te geven. Hierbij werden de films
ingedeeld in twee rubrieken :

- films die een komische interpretatie
van de realiteit veronderstellen ;

- films die voor alles bekommerd zijn
om de geloofwaardigheid en die wei-
geren de realiteit te sterk te vervormen.

Het derde deel omvat een alfabetische

opsomming van de belangrijkste perso-

nen die hebben bijgedragen tot het ont-
staan van de nieuwe Amerikaanse film-
richting.

K.H.

Kenneth TURAN en Stephen F. ZITO,
Sinema, American Pornographic Films
and the People who make them,
Praeger Publishers, New York, 1974, ook
als Signet pocket sinds 1975, 274 bilz.,
geill.

Peter CUYPERS,

Sexfilms in de Bioskoop,

Bruna, Utrecht/Antwerpen, 1971, 208 biz.,
geill.

Cinéma 75,

september-oktober, nr. 201-202, 320 blz.
waarvan een zestigtal over «le cinéma
pornos.

Tot voor kort was het alleen de geschre-
ven pornografie die zich een aanzienlijke
culturele status had weten te verwerven.
Met name in Frankrijk is met het onder-

scheid tussen «érotisme» en «pornogra-
phie» een handige én misleidende taktiek
beschikbaar om het niet-getolereerde toch
in de high society van de cultuur aan-

vaardbaar te maken. De ontwikkeling van -

een «discours sexuel» werd echter in de
democratische filmbranche lange tijd met
succes afgeremd. Afhankelijk van de di-
verse nationale censuur-bepalingen en uit-
spraken van rechtbanken en commissies
boorden filmproducenten en bioscoop-
exploitanten sinds het einde van de jaren
zestig een nieuw publiek aan. In de
zomer en de herfst van 1975 was Frank-
rijlk aan de beurt. Publicisten en onder-
zoekers zijn ondertussen geheel onvoor-
bereid op een confrontatie met deze in-
fra-culturele produktie (als men cultuur
een normatieve inhoud geeft). Het boek
van TURAN en ZITO over Amerikaanse
hard-core en soft-core pornografie lijkt
de niet-specialist van deze filmbranche
een uitmuntend werk : goed geinformeerd,
zonder minachting neergeschreven, met
de nuchterheid van goede, op feiten
beluste achtergrond-journalistiek. Inter-
views met regisseurs, producers en spe-
lers completeren het beeld.
Het ondertussen alweer verouderde werk-
je van CUYPERS opteerde voor een ana-
lytisch-objectiverende benadering van in
Nederland lopende sexfilms. De beschrij-
ving van het aanbod blijkt een te be-
perkte invalshoek op deze materie. Veel
verder dan tot enkele banale veralgeme-
ningen, overbodige becijferingen en niet-
pertinente beschrijvingen komt de s. niet.
Zowel het informatieve materiaal waarover
hij beschikt als zijn filmologische en
sexuologische cultuur zijn er te beperkt
voor.
Gespecialiseerde filmtijdschriften die zich
zo zelden beschrijvend en meestal na-
drukkelijk normatief opstellen, zijn uiter-
aard aan de zwaarste kopbrekens toe.
Het Franse «Cinéma 75» probeert in haar
september-oktober nummer ook de stem
van deze «gespecialiseerde pers» te la-
ten horen. Er is teveel informatieve en
intellectuele achterstand én er blijft een
te nadrukkelijk misprijzende reflex om
originele en revelerende perspectieven toe
te laten.

D.L.

Ulrich KUROWSK]I,

Lexikon des internationalen Films,

Band 1 en 2 Reihe Hanser nr. 172 en 173,
Carl Hanser Verlag, Minchen, 1975, 172
en 147 blz.

Het «Lexikon des internationalen Films»
wordt een negendelig naslagwerk waarvan

de eerste twee volumes zijn verschenen.
Daarin is een internationale filmgeschie-
denis uitgewerkt, per nationaliteit ge-
rangschikt. In latere delen zullen regis-
seurs, acteurs, producenten, monteurs,
scenaristen enz. ter sprake komen. In de
twee reeds beschikbare deeltjes worden
de diverse hoofdstukken met meer of
minder succes (zo vielen de bijdragen
over Belgié en Nederland eerder mager-
ties uit) door Duitse of buitenlandse
deskundigen verzorgd. Naast de onver-
mijdelijke vele filmtitels zijn aspecten van
filmtechnische en filmeconomische aard
niet over het hoofd gezien, tenminste in
de betere bijdragen. Ook dit filmlexicon
ontsnapt echter niet aan het euvel van het
genre: een topzware, encyclopedische
eruditie die teert op de voorhanden zijnde
film-encyclopedién, niet op oorspronke-
lijke filmhistorische research. Elk hoofd-
stukje wordt gevolgd door een bibliogra-
fie. Er is geen namenregister.

D.L.

AMUSEMENTSINDUSTRIE

WHITCOMB, I,
After the Ball,
Harmondsworth, 1973, 312 blz.
lan Whitcomb schreef, goed gedocumen-
teerd, de geschiedenis (de zoveelste) van
de populaire muziek in een voor deze
werkjes gebruikelijke nl. verhalende stijl.
«After the Ball», geschreven en gepubli-
ceerd in 1892 door C.K. Harris, is de
eerste song waarvan meer dan 10 miljoen
copieén (bladmuziek) verkocht werden.
G.D.M.

JELINEK, E., ZELLWECKER, F., ZOBL, W.,
Materialien zur Musiksoziologie, Jugend
und Volk, Wien-Miinchen, 1872, 61 blz.

De auteurs bundelden een aantal van
hun verhandelingen in de Edition Litera-
turproduzenten, een uitgeverij die de so-
cialisering van literaire en culturele pro-
duktiemiddelen nastreeft. Teksten van
populaire deuntjes, jazz en alternatieven
tot de laat-burgerlijke muziekproduktie zijn
enkele items die vanuit een dialectisch-
materialistisch standpunt bij de analyse
van de verhouding maatschappij/muziek
betrokken worden. De gebalde teksten
eisen een geconcentreerde lezing. Ori-
ginele «doorkijks»-kaft.

G.D.M.
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Dieter KOHN,

Luftkrieg als Abenteuer,

Kampfschrift, Reihe Hanser nr. 180, Carl
Verlag, Minchen, 1975, 129 blz.

Triviaal-literatuur is een gegeerd studie-
object van de recente ideologie-kritiek
geworden. De in dit boek nader bekeken
oorlogsliteratuur (specialiteit vliegtuigen)
in Westduitse kiosken als tijdschrift of
boek te koop, behoort tot die ruim ge-
consumeerde infra-literatuur die pas door
begrippen als «bewustzijnsindustrie» en
«culturele industrie» wetenschappelijk en
intellectueel is ontsloten. De schrijver
die hier vroegere journalistieke exploraties
van dit domein voor radio en weekbladen
(o.m. Die Zeit) uitwerkt, past montage-
technieken toe. Zo kan hij aantonen dat
de stijl van deze naocorlogse produkten
in niets verschilt van de promotionele
brochures die voor en tijdens de tweede
wereldoorlog in Duitsland werden ver-
spreid. De polemische verontwaardiging
van Kiihn doet nochtans naief aan. Voort-
durend klaagt hij het romantiseren en
het depolitiseren van de oorlog aan, alsof
het schrijvers en lezers van dit genre
om de werkelijkheid van dat verleden zou
gaan ! Triviaal-literatuur schiet wellicht
tegenover de werkelijkheid schromelijk
tekort, maar niet tegenover de wensen
van de consumenten. Wat Kitihn als een
gebrek aanklaagt, is veeleer een duide-
lijke functie. Er moeten dus «andere vra-
gen gesteld worden» (Drews in de Sid-
deutsche Zeitung), mogelijk in de rich-
ting van een «psychotherapie van het
triviale bewustzijn» (Hibner in de Frank-
furter Allgemeine Zeitung).

D.L.

PUBLIC RELATIONS

G. VAN DER MEY e.a.

Public Relations, Handboek voor interne
en externe communicatie,

Samson Uitgeverij, Alphen aan den Rijn-
Brussel, 1973.

We ontvingen dit losbladig handboek bij
zijn derde aanvulling. Er moeten nog
aanvullingen volgen zodat het vrij moeilijk
is zich een juist beeld te vormen van
het geheel. Belangrijke hoofdstukken moe-
ten nog verschijnen. Meteen leggen we
de vinger op de wonde van iedere los-
bladige uitgave : het werk is in feite nooit
af. De lezer moet leven in de hoop op het
afwerken van de hoofdstukken, die hem

het meest interesseren. De eerste afle-
veringen zijn meestal de gemakkelijkste :
ze bevatten derhalve algemeenheden en
reeds elders gelezen bedenkingen. Ook dit
handboek ontsnapt niet aan deze alge-
mene indruk.
Het werk is ingedeeld in_een theoretisch
deel, een praktijk-deel en een data-deel.
Het theoretisch deel beperkt zich tot de
verhouding onderneming en samenleving,
de begripsomschrijvingen, de beschrijving
van de p.r.-adviseur, de plaats van
p.r. in de organisatie en de verhouding
met de pers. Voor een beginner kunnen
deze hoofdstukken wellicht een onver-
mijdelijke terreinverkenning inhouden ;
voor de vakman brengen ze niets nieuws.
Daarenboven wordt elke controverse met
de raakgebieden (marketing, reclame,
propaganda). met zorg vermeden. Ze wor-
den netjes op één rij geplaatst zonder
verdere beoordeling. Zo we het aantal
bladzijden als norm dienden te nemen,
zouden we ons de vraag moeten stellen
of we wel met een p.r. handboek te ma-
ken hebben. Het theoretisch deel heeft
ons ronduit ontgoocheld : algemeenhe-
den, gebrek aan kritische beoordeling.
Het praktijk-deel is nog vrij mager : «het
persbericht» is een keurig stuk : ook de
internationale public relations bevatten
nuttige wenken. De beschouwingen over
Belgié zijn correct. Toch blijft de indruk
van «reeds eerder gelezen». Daarenbo-
ven wekt het verwondering dat alleen het
commerciéle hoofdstuk (produktreclame,
commerciéle publiciteit, merkenbeleid
enz)) dat het minst thuishoort in een
p.r. bundel, werd afgewerkt terwijl de
meeste p.r. hoofdstukken op voltooiing
wachten. Ook de «cases» zijn nog
schaars : deze van «huisstijl Hollandsche
Betongroep N.V.» is interessant.
Het data-deel is voor Belgen minder nut-
tig omdat alleen Nederlandse data worden
vermeld behoudens de p.r. tijdschriften.
Een algemene beoordeling blijft derhalve
vrij moeilijk. We hopen dat wat komen
moet origineler zal klinken en meer op
p.r. gericht zal zijn.

P.M.

MASSACOMMUNICATIE

Roman ROCEK,

Mediengefahr. Missverstdndnisse, Analyse,
Wirkungen,

Wien, Jugend und Volk, 1974, 200 blz.

Vooraleer na te gaan in hoeverre de

media werkelijk een nefaste inviced uit-
oefenen, schildert de auteur de stand-
punten terzake van de cultuurcritici. Hij
verwijt deze dat ze te veel nadruk gelegd
hebben op de onbeperkie macht van de
massamedia en het onmondige publiek,
zonder voldoende rekening te hebben ge-
houden met de maatschappij in evolutie
en de plaats die het individu daarin be-
kleedt. Volgens S. ontbreekt ook meest-
al een empirische basis voor de voor-
stelling van de cultuurcritici, zodat bij
de aanvang van het onderzoek naar de
invioed van de media te simplistische
modellen opgesteld werden waardoor hun
pessimistische visie lange tijd stand hield.
Rocek zelf gelooft niet in het sprookje van
de ‘'verborgen verleiders', er spelen te
veel factoren mee in het gehele commu-
nicatieproces en geen enkele communi-
cator is bij machte ze allemaal onder con-
trole te houden. Om S. zelf te citeren :
«Gegen kognitive Aussagen, die Gber Me-
dien vermittelt werden und bei deren
Vermittiung man manipulative Absichten
vermutet, ist der einzelne durch diverse
Gruppenbindungen, durch seine prakom-
munikativen Einstellungen und Attitiden
und schliesslich noch weitgehend dadurch
abgesichert, dass er der Kommunikation
nicht direkt, hilflos, ausgesetz ist, son-
dern dass in der typischen Empfangssi-
tuation Schutzmechanismen wirken, die
Gefahren der Beeinflussung weitgehend
reduzieren.» (blz. 125) De auteur aan-
vaardt wel dat er een nefaste inviced be-
staat, maar dat deze meer op het affec-
tieve, emotionele viak ligt, dan op het
cognitieve. Om dit aan te tonen wijdt de
auteur een hoofdstuk aan de inviced van
geweld- en agressievoorstellingen in de
media.

Rocek wilde met dit boek blijkbaar geen
nieuwe theorieén over de invioed van de
media vooropstellen. De grote verdienste
van 'Mediengefahr' bestaat daarin dat het
de traditionele opvattingen hierover op een
kritische en eenvoudige wijze (viot ge-
schreven, overzichtelijk) analyseert. Een
waardige publikatie voor wie even zijn
geheugen wil opfrissen of voor degene die
een antwoord zoekt op de vraag 'zijn
media nu werkelijk zo nefast ?'.

Een pasklaar antwoordt geeft S. niet.
Wellicht omdat hij ervan overtuigd is
dat dit eveneens afhankelijk is van de
houding van de ontvanger tegenover me-
diaconsumptie en dat de nefaste invloed
van de media niet alleen in de schoenen
van de massamediaproducenten kan ge-
schoven worden.

C.LB.
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Cause Commune: Le pourissement des
sociétés, reeks 10/18, nr, 936, Union géné-
rale d'édition, Parijs, 1975, 315 blz.

«Cause Commune» is een sinds 1972 ver-
schijnend Frans tijdschrift dat onlangs
in het fonds van de pocketreeks «10/18»
is opgenomen. Socioloog Jean Duvignaud
leidde het tijdschrift, samen met de socio-
logizerende romancier van «Les Choses»,
Georges Perec. In het kader van de crisis
van de Franse academie en de zelfkritiek
van de Franse menswetenschappen heb-
ben de redacteurs van «Cause Commune»
van meetaf aan een pathetisch en zelfs
hysterisch geluid laten horen. Hun weten-
- schappelijke en literaire intuitie is ge-
conditioneerd eerder door een apoca-
lyptische dan door een kritische visie op
de geindustrialiseerde samenlevingen. Dat
zich, varend op dit extreme kompas, soms
merkwaardige veststellingen laten doen,
blijkt uit het stuk van Paul Virilio over de
media : «La Délation de Masse». De bij-
drage van Duvignaud over het niveau
waarop zich zijn cultuurpessimisme situ-
eert (hij kan uiteraard niet zomaar de
klassieke formulering ervan onderschrij-
ven!) toont de intellectuele Iimpasse
waarin zich de sociologische maatschappij-
kritiek bevindt. Een publikatie, belangrijk
als symptoom.

D.L.

HIEBERT, R.E.; UNGURAIT, D.F.; BOHN,
TW,,

Mass Media: An Introduction to Modern
Communication. New York, David McKay
Company, Inc. 1975 2de druk, 495 + XVI
biz.

De poging van de auteurs om een boek
op de markt te brengen dat een inleiding
tot moderne communicatie beoogt, mag
als geslaagd bestempeld worden. In vijf
delen overlopen ze kort wat er allemaal
aan een communicatiegebeuren te pas
komt. Zevenentwintig items komen ter
sprake, die samen zowat 160 benaderings-
punten opleverden.

In deel | worden er enkele modellen en
communicatiesystemen beschreven, die
de auteurs echter op hun honger laten
als het op een adequate omschrijving
van een communicatieproces aankomt.
Ze stellen dan ook een nieuw model voor
dat de naam HUB-model kreeg. Dit be-
staat uit een serie van zeven concentri-
sche cirkels waarvan de communicator
het centrum uitmaakt. De auteurs zijn er
zich niettemin van bewust dat de com-

municator slechts een klein, maar toch
noodzakelijk deel is van het totale pro-
ces. De overige cirkels worden ingeno-
men door elementen als code, gatekeep-
er, media, regulatoren, filters en publiek.
Al deze elementen worden doorkruist
door media-invioeden, feedback en sto-
ringen.
In deel Il worden de componenten van
het HUB-model afzonderlijk geanalyseerd.
Deel Il beperkt zich tot een aantal media
van het massacommunicatieproces. Ver-
meldenswaardig hierbij is dat van elk me-
dium een korte historische schets gege-
ven wordt over ontstaan, evolutie, struc-
tuur en plaats van het betreffende me-
dium in de maatschappij. Deel IV is ge-
wijd aan het gebruik van de massamedia,
waarbij de traditionele functies van de
media aan bod komen. Deel V handelt
over de toekomst van de massacommu-
nicatie.
Om het geheel af te ronden geven de
auteurs ten slotte nog een geselecteerde
maar omvangrijke bibliografie en een
lijst van organisaties die in mindere of
meerdere mate betrokken zijn bij het
mediagebruik in de Amerikaanse samen-
leving.
Het boek kan beschouwd worden als een
soort grammatica van de massamedia,
geen totaal nieuwe, maar wel een ver-
staan- en hanteerbare.

C.L.B.

TAAL

Riemer REINSMA,

Signaiement van Nieuwe Woorden,
Elsevier, Amsterdam/Brussel, 1975, 237
biz.

Naast het jargon van deskundigen (in we-
tenschap en politiek) bestaat een jargon
dat door de informatie-cultuur zelf wordt
ontwikkeld : een modieus jargon van neo-
logismen, leenwoorden en betekenisver-
schuivingen die nooit alleen een (neutrale)
inhoud weergeven, maar ook altijd mee
een culturele plaatsbepaling van de spre-
ker inhouden. Het is niet het jargon van
afgesloten kennisdomeinen, maar het jar-
gon van afgesloien levensstijlen, aparte
culturen, sociale (i.p.v. regionale) dialec-
ten. Deze uitdrukkingen — door Reinsma
zijn er zo'n 2000 in Viaanderen en Neder-
land verzameld — zijn de wachtwoorden
bij het betreden van de verschillende so-

ciaal-culturele 'scénes' van de laatste 20
jaren : de reclamewereld, de drug-scéne,
de sociale wetenschappen, het buitenpar-
lementair activisme. Het paradoxale van
deze wachtwoorden is hun openbaarheid :
iedereen kent ze in minder dan geen tijd.
Deze . sociale dialecten krijgen dan een
licht geperverteerd kleurtje. Het woord dat
ingang vond om zijn duidelijkheid, om zijn
bruikbaarheid en mobiliserende kracht, de-
genereert van «partij-woord» tot «mode-
woord». Er treedt een functie-ontwaarding,
een betekenis-degeneratie in. Vele van de
door Reinsma verzamelde «nieuwe woor-
den» zijn niet meer dan de voetsporen
van een snel-lopende communicatie-cul-
tuur.

D.L.

OMROEP

Drs. Leo PRICK,
Zul je vanavond naar me luisteren... ?
NCRV, 16 blz.

Een kleine brochure waarin de schrijver
enkele technische raadgevingen formu-
leert voor de man die op televisie komt,
maar geen televisiejournalist is: de poli-
ticus, wetenschapper of sociale werker
die tijdens een interview of discussie als
taak krijgen hun problematiek en kennis
tot een ruim publiek over te dragen.
Eens te meer draait de discussie rondom
«moeilijke taal».
Een oud zeer sinds de democratisering
van het onderwijs en de ontwikkeling van
de informatie-industrie : de woordenschat
van het «brede publiek» blijkt telkens
weer beperkter dan de wvele deskundigen
en informatoren veronderstellen. Het boek-
je pleit voor duidelijkheid, bondigheid en
begrijpelijke taal en een «algemeen men-
selijke manier om problemen te bena-
deren. Bij de lezer van deze brochure
duikt — na de zoveelste maal de klacht
over de informatiekloof te hebben aange-
hoord — de vraag op of dit massale
niet-horen en niet-verstaan wellicht an-
ders moet bekeken worden.
Misschien zijn het niet verstaan van het
publiek en het onduidelijk zijn van de
deskundige een klare aanwijzing van het
wantrouwen van het publiek tegenover de
informatie-industrie en van de onwil van
de informant om werkelijk te informeren.
De informatiekloof is wellicht niet de
Ziekte, maar slechts een symptoom.

D.L.
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Berichten

Centrum voor communicatiewetenschappen

Gastcolleges :

Studiedagen :

Unesco :

Nieuwe publikatie :

Afgestudeerden
Communicatiewetenschap :

Prof. J.M. Peters gaf op 11 november 1975 een gastcollege over «Codes
in het filmkunstwerk» voor de Interfacultaire vakgroep Esthetica en Kunst-
filosofie aan de Universiteit van Amsterdam.

Op 19 december gaf hij een gastcollege «Semiotiek van de film» voor het
Instituut voor Culturele anthropologie en sociologie aan de Rijksuniversiteit
te Leiden.

Prof. G. Fauconnier leidde op 30 oktober 1975 te Torhout een studiedag over
«Communicatie en Public Relations», georganiseerd door de provinciale
afdeling van het N.C.M.V.

Als lid van de Belgische Delegatie nam Prof. L. Boone van 15 tot 20 december
1975 te Parijs deel aan een Internationale Unesco-vergadering van Experten

- over de «Rol van de Massamedia in de strijd tegen de oorlogspropaganda, het

racisme en de apartheid».

G. FAUCONNIER, Mass Media and Society. An introduction to the scientific
study of mass communication. Concepts - intentions - effects, Universitaire
Pers Leuven, 1975, 222 blz.

(Bijgewerkte vertaling van het boek «Massamedia en Samenleving», De Ne-
derlandsche Boekhandel, Kapellen, 1973, 204 blz.).

Tijdens het academiejaar 1974-1975 beéindigden 28 studenten hun studies
van het tweede licentiaat Politieke en Sociale Wetenschappen, richting
Communicatiewetenschap :

1. BOEL, Frank (Dilbeek) 16. MERTENS, Willy (Peer)

2. BULCKE, Antoon (Roeselare) 17. MICHIELSEN, Joannes (Meer)

3. DAELS, Franka (Bonheiden) 18. NUYTS, Roger (Testelt)

4. DE GREEF, Willem (Diest) 19. SAVER, Hendrik (Nevele)

5. DE KOCK, Godelieve (Hoboken) 20. SERVAES, Jan (Beringen)

6. DEPLOIGE, M. Helene (Vliermaal) 21. SMETS, Godelieve (Hove)

7. DE SMEDT, Frans (Brussel) 22. VANDEWEERD Jean (Dilsen)

8. ERAUW, Lutgarde (Liedekerke) 23. VANDONINCK, M.A. (Geel)

9. GILISSEN, Dominique (Hasselt) 24. VAN MELKEBEKE, Jan (Resse-

10. HERMANS, Sonia (Korbeek-Lo) gem)

11. 1GO, Monique (Pellenberg) 25. VAN THIENEN, Ludo (Tessender-
12. INDIGNE, Elisabeth (Boortmeerb.) lo)

13. JAMAELS, Edward (Winksele) 26. VERCAMMEN, Ingrid (Nijlen)

14. MEULEMANS, Anita (Herent) 27. VERMOERE, Henk (Leuven)

15. MEEUS, Marcel (Oud-Turnhout) 28. WILLEM, Maria (Oostende)

Drie studenten behaalden het «Bijzonder Diploma in de Audio-Visuele Com-
municatiemedia» :

1. LOOSVELT, Frans (St. Jans-Molenbeek)

2. VAN BEVER, Alfons (ltterbeek)

3. VANDERSTOKKEN, Liliane (Tollembeek)
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@@

ONDERWIJS ml CJldI@ BEWAKING
@@
fechniele__

... Omdat dit middel doeltreffend
zou zijn, moet het gesteund wor-
den door een volwaardige tech-
niek.

Voor de video ten dienst te stel-
len in de meest gevarieerde di-
daktische toepassingen, heeft
Inelco voor U de beste merken
uitgekozen :

I.V.C. - SHIBADEN - KALART -
TELEMATION - VISCOUNT -
GRASS VALLEY.

Wij zijn gespecialiseerd in de
studie, uitwerking en installatie

van video studio’'s monochroom TECHNISCHE EN
HERSCHOLING en kleur en het zou ons een ge- WETENSCHAPPELIJKE
noegen zijn de uwe te mogen uit ANALYSE

te werken en op te bouwen.

KADER

PRODUCTIE INFORMATIE
ot

AV. MEDIA ANIMATIE

INELCO BELGIUM S.A.
1160 Brussel, Hertoginnedal 3, tel. 02-660.00.12

INELCO NEDERLAND B.V.
Amsterdam 1006, Joan Muyskenweg 22, tel. (020) 93.48.24
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het zakelijkste van de jongere, kreatieve reklamebureau’s

ertisin

Col

AGROTECHNIC
ALFA
APPLETISER
ASLE-CGER

aanwerving van
beroeps-
vrijwilligers

GINDER-ALE

lekher s
BREPOLS r
BALLET VAN VLAANDEREN LENING 74
CASIND VAN KNOKKE |' 1
CONSTRUCTAM I E3

EBES .

HAVILAND De veilige weg, 0ok voor uw geld
INTEGREN Obligaties met 8.25% intrest,

INTERCOMMUNALE DDS
INTERCOMMUNALE E3
INTERSOC
LCM
MARTINAS (GINDER ALE)

D s v (e

DE ASLK VERDUBBELT MENS + RUIMTE
UW SPAARBOEK MERCK SHARP & DOHME
MIN. VAN NED. KULTUUR
MIN. VAN LANDSVERDEDIGING
MONSANTO
MULLER

NAT. DIENST VOOR AFZET
V. LAND EN TUINBOUW

NAT. LOTERIJ
ROUSSILLON - REAL ESTATE
TUINBOUWVEILING LEUVEN

laKE VYNCKIER CONTROLS

Wat U hier ziet, is alleen de top van de ijsberg.
Voor een vollediger overzicht van onze kreatieve prestaties
en onze reklame-inzichten, belt U even persoonlijk
met de Heer H. Acosta, beheerder-direkteur of met
de Heer E. Van Zandweghe, creative director.

Colifribia

Ambiorixsquare 23, 1040 Brussel Telefoon : 02/733.98.75 (3 lijnen)



