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Voorwoord

In de volgende bladzijden vindt U een situatieschets van de
Skandinavische pers.
Deze pers mogen we wel homogeen noemen. Er vallen vele pun¬
ten van gelijkheid aan te stippen.

Zowel in Denemarken, Noorwegen, Zweden en Finland ontstond
de pers onder invloed van belangrijke politieke gebeurtenis¬
sen en dus ook in de schoot van de verschillende politieke
partijen.
En eveneens in de vier landen begon dit kenmerk, de politie¬
ke gebondenheid of eng-politieke belangstelling, te verwate¬
ren na wereldoorlog II.

Een ander algemeen voorkomend kenmerk is de ruime belangstel¬
ling van het Skandinavische publiek voor de geschreven media.
Zweden staat op de eerste plaats, op de wereldschaal, wat de
dichtheid van het krantenlezen betreft, nl. U9 %. Noorwegen
komt op de derde en Denemarken op de vijfde plaats, zij het
dan op Europese schaal.

Het koncentratieverschijnsel en de krantendood komen natuur¬
lijk ook in de Skandinavische landen aan bod.

Als laatste punt van overeenkomst halen we de overheidssteun
aan de pers aan, een vooralsnog typische Skandinavische bezig¬
heid. Hierover vindt U meer gegevens op de twee laatste pagi¬
na’s van dit verslag.
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I. De ZWEEDSE PERS

De "Ordinarii Post Tydenden" is de oudste krant van Zweden en
dateert van 1624.
De eerste wet op de persvrijheid in Zweden werd ingesteld in
1766, en is daarmee de oudste in de wereld. Maar zoals haar op¬
volgers, werd deze wet herhaaldelijk ingetrokken, en vóór 1812
was er geen duurzame en effektieve wetgeving. De wet van 1812
bleef van kracht tot 1950 en vandaag nog is deze de basis van
de aktuele wetgeving.

De wet op de persvrijheid in Zweden is een konstitutionele wet,
wat betekent dat deze in stand wordt gehouden door strenge
konstitutionele waarborgen.

"Persvrijheid wil zeggen dat elke Zweedse burger het recht
heeft dingen te publiceren, zonder voorafgaande hinder door
een of andere autoriteit, en die later enkel strafbaar zijn
voor een rechtbank. Alle openbare dokumenten mogen onvoorwaar¬
delijk uitgegeven (= gedrukt) worden, tenzij anders is voorge¬
schreven in de perswetgeving".

Binnen de grenzen gesteld door de wet pp de persvrijheid, heeft
elk Zweeds burger toegang tot alle openbare dokumenten. Er zijn
slechts weinig landen waar het individu tot dergelijke inzage
van de openbare aangelegenheden is toegelaten.

Het is duidelijk dat het grondbeginsel van openbaarheid van
allergrootst belang is voor de pers, in het bijhouden van de
nationale aangelegenheden en administratie.

Krachtens de wet op de persvrijheid, mag geen enkele vorm van
censuur toegepast worden op de Zweedse nieuwsbladen, tijd¬
schriften, boeken of brochures. Anderzijds zijn smaadschriften,
pornografie, de onthulling van militaire of andere gerang¬
schikte geheimen, en soortgelijke geheimen vervolgbaar krach¬
tens het strafrecht.

De straffen worden altijd opgelegd aan de uitgever, en de
politie mag geen enkel onwettelijk onderzoek instellen naar
de bronnen van het aanstootgevend (beledigend) artikel.

Deze bescherming van de anonimiteit wordt als essentieel be¬
schouwd voor de vrije uitwisseling van meningen en bericht¬
geving.
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De pers in Zweden is de meest liberale in de wereld. In dit
perspektief werd een tribunaal opgericht waarbij elke burger
die een klacht wil indienen tegen een nieuwsblad, verzekerd is
verhoord te zullen worden. Dit tribunaal werd opgericht in
1916. De Zweedse pers kan niet ingedeeld worden in verschil¬
lende groepen, zoals de "quality press" en de "popular press"
in Engeland. Ze kan ook niet aangeduid worden door de termen
"informatie, sensatie, opinievorming".

De nationale nieuwsbladen zijn politiek gekleurd. Hetzelfde mag
gezegd worden van het grootste deel der provinciale bladen,
waar de diskussies dan meestal handelen over lokale politieke
aangelegenheden.

Wat dan i.v.m. het "sensationele" ? Als dit woord gebruikt
wordt om persoonlijke beledigingen aan te duiden, dan dient te
woxden gezegd dat de Zweedse bladen een hoge onderscheiding
verdienen voor hun diskretie. Zo is het bijvoorbeeld een on¬
geschreven wet dat men nooit moorden of echtscheidingen mag
beschrijven (zelfs vermelden), ook worden namen van personen
die voorwaardelijk werden gevonnist voor strafrechtelijke za¬
ken, niet gepubliceerd. En over het algemeen streven de kran¬
ten ernaar beperkend te zijn zelfs in het publiceren van namen
van personen die onvoorwaardelijk gevonnist worden voor misda¬
den.

De Zweden bekleden een zeer hoge plaats op de wereldlijst van
nieuwsbladlezers. Uit een Unesco-onderzoek van 1968 werd opge¬
maakt dat er 123 dagbladen zijn met een totale oplage van
3.708.000 voor 7.562.000 inwoners. Dit betekent een dichtheid
van 49,0 van krantenlezend publiek, m.a.w. de grootste dicht¬
heid in de wereld.

In de eerste zes maanden van 1965 waren er 113 nieuwsbladen
(159, als alle bladen met tenminste 2 nummers per week mee¬
geteld worden) met samen een cirkulatie van 4,1 miljoen
exemplaren, wat overeenkomt met 539 ex. per 1.000 inwoners.
In 1968 waren er alweer drie kranten weggevallen. De oplage
(4,1 milj.) bleef ongewijzigd.
De proportie lag nog hoger in het verleden: in 1950, bv. werden
bijna 180 nieuwsbladen gepubliceerd. De achteruitgang is vnl.
te wijten aan de voortdurende naoorlogse vloedgolf van fusies,
ondernomen door de uitgevers ingevolge de stijgende prijzen.
Zelfs nu werken zowat 20 nieuwsbladen met verlies en ze zijn
slechts in staat te blijven bestaan door staatssubsidies.
De meeste van de sluitingen hebben kranten getroffen die wed¬
ijverden met bladen met een grotere oplage in dezelfde groep
(85 % van de sluitingen). De groeiende koncentratie heeft
zelfs relatief grote ondernemingen tot slachtoffer gemaakt.
Zo heeft het voornaamste orgaan van de sociaal-demokratische
partij, "Stockholms-Tidningen", met in 1965 een oplage van
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132.400 ex., haar publikatie stopgezet bij het begin van het
jaar 1966.
En in Göteborg staakte het sociaal-demokratisch blad ”Ny Tid”
haar dagelijkse publikatie, in 1963, spijts een oplage van
45.100 ex. op dat ogenblik.

De Zweedse regering steunt noodlijdende dagbladen; voor ekono-
misch zwakke bladen wordt een leningfonds ingesteld voor aan¬
koop van grondstoffen en machines. De kranten die willen mee¬
werken aan een gemeenschappelijke distributie, krijgen een
korting van 5 kronen per abonnee. De kranten met een oplage
lager dan 10.000 ex. ontvangen een subsidie van de staat voor
krantenpapier.

Behalve enkele uitzonderingen, verschijnen de nieuwsbladen
van Stockholm, Göteborg en Malmö 7 maal per week. Zesdaagse
publikatie is regel in andere delen van het land, uitgezonderd
in BarSs, Halsingborg en Sundsvall (7 dagen). Er zijn boven¬
dien zowat 40 voorspoedige lokalen bladen die 2 tot 5 dagen
per week gepubliceerd worden. De meeste provinciale bladen ver¬
schijnen ’s morgens.

De drie grootste steden - Stockholm, Göteborg en Malmö - heb¬
ben namiddagbladen met een grote oplage.

Politiek gezien komen de oplagecijfers weinig overeen met het
stempatroon van de verkiezingen.

De drie niet-socialistische minderheidspartijen worden verte¬
genwoordigd door 74 % van de totale oplage - 48 % voor de
liberale, 23 % voor de konservatieve, en 3 % voor de Centrale
partij. De regerende Sociaal-Demokratische partij wordt ver¬
tegenwoordigd door 22 %. Wat de kommunisten betreft, zij heb¬
ben slechts één enkel dagblad, "Norrskensflamman" in LuleS,
die ongeveer een oplage heeft van 3.000 exemplaren.

De weekbladen; de populaire en andere lichte tijdschriften.
In 1965 waren er 35 van deze bladen met een totale oplage van
5,6 miljoen ex.; meer dan 90 % van het Zweedse volk leest deze
regelmatig. Een andere belangrijke groep tijdschriften bestaat
in handels- en professionele bladen, in totaal ongeveer 500.

Hoe werd de Zweedse dagbladpers beïnvloed, financieel en
redaktioneel, door radio en tv ?

Bij overweging van deze vraag moet in acht genomen worden dat
de Zweedse radio en tv gemonopoliseerd zijn in één onderne¬
ming, grotendeels in bezit van de pers, industriële organisa¬
ties en volksbewegingen, teiwijl de regering 6 van de 11 le¬
den der regerende kommissie aanstelt.
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De radio-uitzendingen hebben nooit iets aan de positie van de
dagbladpers gewijzigd. Met de tv was het een andere zaak. De
tv werd een geducht konkurrent voor de bioskopen, maar ook
voor de tijdschriften. Zelfs een gedeelte van de dagbladpers
zag haar oplage verminderen met de opkomst van de tv, vooral
dan de supplementaire bladen die in de namiddag verschijnen.
Veel van deze bladen hebben hun lezerspubliek weten te behou¬
den door ruimte te houden en redaktionele inspanning te leve¬
ren ter presentatie van de verlopen en toekomstige tv- en
radioprogramma's.
Waar de tv in staat is meer flitsen van gebeurtenissen te la¬
ten zien, kan de geschreven pers een meer uitgebreide behande¬
ling geven met landkaarten, foto’s en andere illustraties, die
niet in enkele sekonden verdwijnen, zoals dat op het tv-scherm
wel gebeurt.

Nieuwsagentschap van Zweden : Tidningarnas TelegrambyrS (TT).
Dit agentschap werd in 1867 opgericht als een advertentie-
agentschap ’Svenska Telegrambyra). In 1922 komt het in handen
van de Zweedse pers.

In Stockholm bevindt zich het nieuwsbureau, onderverdeeld in
een centraal en een provinciaal nieuwsbureau.

Voor het verdere binnenlandse nieuws hangt TT af van de kor-
respondenten van de kranten. Want iedere bij de TT aangesloten
krant is kontraktueel verplicht een of meer medewerkers ter be¬
schikking te stellen voor de binnenlandse berichtgeving.
TT brengt op de radio dagelijks 6 maal een nieuwsbulletin.
TT geeft ook steeds meer backgroundinformatie.
De belangrijkste bron voor buitenlands nieuws in Zweden is
REUTER.
Het nieuws van REUTER, AP, UPI en AFP, dat TT ontvangt, han¬
delt over gewapende konflikten, internationaal nieuws, acciden¬
ten en misdaden.
TT krijgt weinig nieuws van TASS. Geen ongelukken of misdaden,
wel meestal internationaal en wetenschappelijk nieuws. Verder
heeft elke partij haar eigen persbureau, dat de aangesloten
kranten van materiaal voorziet.

De Zweedstalige pers in Finland.

Wanneer men de Zweedstalige pers in Finland gaat onderzoeken,
moet de aandacht gevestigd worden op het feit dat Finland door
de eeuwen heen, steeds de invloed heeft ondergaan van Sweden.
Dit met het gevolg dat er in Finland een situatie bestaat
soortgelijk aan deze in België en Zwitserland, landen die meer
dan één nationale taal hebben. Het Fins en het Zweeds zijn de
nationale talen in Finland en beide worden gebruikt in wetge¬
ving, administratie, officieel leven, enz. (Zo hebben bv. vele
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Finse steden 2 officiële namen: Helsinki: Fins, Helsingfors:
Zweeds).
De Zweedse dagbladpers in Finland moet op deze achtergrond
gezien worden.

In 1861 verschijnt het eerste nieuwsblad, uitgegeven op de
moderne manier. Dat is het "Helsingfors Dagblad", uitgegeven
in de hoofdstad. Het blad is liberaal gericht en vecht voor de
liberale ideeën die op dat ogenblik gans Europa veroveren.
Helsingfors Dagblad staakt haar publikatie in 1887.

Het belangrijkste probleem dat het politiek leven beheerst is
het taalprobleem. In het eerste deel van de 19e eeuw, domi¬
neert het Zweeds als de administratieve taal in het land. Het
Zweeds is tevens de hoofdtaal in het kulturele leven en bij
de leidende klasse, en dit tot ver in de tweede helft van de
19e eeuw. Maar de nationale, Finse beweging maakte vlugge
vooruitgang in de laatste jaren van de 19e eeuw.
De Finstalige nieuwsbladen komen op. Er zijn bijna evenveel
Finstalige als Zweedstalige dagbladen. De grootste dagbladen
zijn nog wel de Zweedse en deze verschijnen op meer dagen dan
de Finse, maar langzamerhand verandert deze situatie.

Een ander groot probleem in Finland is haar houding tegenover
Rusland. Rusland wil Finland tot een Russische provincie maken.
De Finse nationalisten, met het blad "Uusi suometar", streven
ernaar, door middel van een politieke toestemming de Russische
aanval af te slaan. De Zweeds-gezinden echter, menen dat on¬
verstoorbare, passieve weerstand moet aangewend worden met de
poging de plannen van de tsaar in de war te sturen.
De Russische autoriteiten reageren tegen deze pers met censuur,
verbeurdverklaring en gevangenisstraffen.
Na de definitieve stopzetting van de Russische bezetting.van
Finland (na W.O. I) krijgt Finland eindelijk de volledige vrij¬
heid. Dit betekent een nieuwe fase in de geschiedenis van de
pers.

De huidige Fins-Zweedse dagbladpers ziet er als volgt uit :
2 bladen die 7 maal per week verschijnen, 5 die gepubliceerd
worden op zes dagen in de week, en 5 met drie uitgaven per
week.
Bij deze twaalf komen dan nog 4 tweedaagse, en 5 wekelijkse
nieuwsbladen van politiek of lokaal karakter.

"Hufurdstadbladet" is het belangrijkste Zweeds nationaalnieuwsblad in Finland. De Zweedstalige nieuwsbladen wordengepubliceerd in alle streken binnen het Zweeds grondgebied,maar daarbij zijn er enkele lokale bladen in Finssprekende
steden met een Zweedse minderheid.
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- Prakke, H., Handbuch der Weltpresse.
Band 1, Die Pressesysteme der Welt,
Köln, 1970.

- Gazette 1963.

- "Fact sheets on Sweden", published by the Swedish Institute
for Educational Relations with
Foreign Countries.

- De Pers, april 1969, p. 54.

- De Pers, juni 1968, p. 38.

II. DE DEENSE PERS

1. Een korte historische schets.

Kranten in de Deense taal zijn verschenen vanaf 1666.
Er zijn er nu nog vier overgebleven, die ontstonden in de 18de
eeuw: nml. Berlingske Tidenden, Aalborg Stiftstidende, Aarhuus
Stiftstidende, en Fyens Stiftstidende.

De persvrijheid werd afgekondigd in 1849. Behalve tijdens de
tweede W.0., is deze vrij goed gewaarborgd gebleven.

In de 18de eeuw groeiden verschillende kranten vanuit de vier
politieke strekkingen: burgerlijk-konservatief, de linkse boe¬
renpartij, de sociaal-demokraten en de radikale vleugel, die
zich had afgescheiden van de rechtsen.

"Social-Demokraten"- sinds 1959 "Aktuelt" geheten - is het
oudste sociaal-demokratische dagblad ter wereld. Het ver¬
scheen namelijk voor het eerst in 1873. Het stond aanvanker
lijk onder leiding van gewone arbeiders. Het blad groeide mee
met de socialistische beweging in Denemarken (1).
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2. De hedendaagse situatie.

In 1965 verschenen er 66 titels, op de tijd van twintig jaar
verdwenen er 69 titels.
De vier-partijen pers, die ontstond en groeide bij belangrijke
politieke gebeurtenissen, zoals de grondwetswijziging, is een
belangrijk kenmerk van de Deense krantenwereld.

Toch stelt men langzamerhand vast dat men vanuit een bijna
exclusieve politieke belangstelling overgegaan is naar een
bredere interessesfeer.
Een tweede kenmerk is de sterke relatie tussen lezer en zijn
krant. Hieraan ligt het vier-dagbladensysteem ten grondslag;
want lange tijd klonk de leuze: in iedere stad, iedere partij
haar krant ! Zodat er tot voor de tweede W.O. drie a vier
kranten per stad met een eigen drukkerij konden verschijnen.

Maa r na ’45 verwateren beide kenmerken, de eenzijdig-politieke
belangstelling zwakt af. Ook verdwijnen er vele lokale kranten
onder invloed van het koncentratieverschijnsel: meer en meer
gaat een grote krant een bepaalde streek overheersen. Door de
hogere onkosten kunnen alleen de grote kranten in leven blij¬
ven, de lokale bladen verdwijnen, of blijven verschijnen met
steun van de partij of door samenwerking met anderen.
Het hoger vermelde ”Social-Demokraten" begon in *60 met een
koncentratiebeweging, waarbij een aantal bladen van Zuid en
Centraal Jutland betrokken waren. Ze houdt in dat deze kranten
in dezelfde drukkerij gedrukt wo kien.
Naar verluidt wordt er niet geraakt aan editor iale vrijheid.
Dit koncentratieverschijnsel houdt een gevaar in voor de open
politieke diskussie; dit wordt deo r het inlassen van open fora,
leze rsbrieven tegengegaan , dit vindt althans Svend Thorsen in
zijn boek: "Newspapers in Denmark” (Kopenhagen, 1955). Ook
noemt schrijver de trustvorming ongelukkig omdat daardoor de
historisch gegroeide lokale pers verdwijnt. Deze heeft toch
een eigen roeping in de diskussie van de public affairs en in
het verstrekken van lokaal nieuws, waarin geen enkele Kopen-
haagse of landelijke krant kan voorzien.

De familiale vereniging die de Berlingske Tidende, de B.T. en
Jydske Tidende laat verschijnen, heeft 1/4 van de totale Deense
dagbladpersoplage in handen.
De 9 sociaal-demokratische kranten vormen 1/10 van de oplage,
zij wo rden uitgegeven door een vereniging waarvan de aandeel¬
houders vakbonden zijn.
5,5 % zijn in handen van de liberale kranten, beheerd door de
erfgenamen van de stichter.
Dit maakt dus 54 % van de totale oplage voor deze vier vereni¬
gingen.
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De regering wil van haar kant ook de pers helpen door aange¬
paste posttarieven, door kranten te laten verspreiden in scho¬
len, ziekenhuizen, kazernes etc. (2). Er zijn reeds vele scho¬
len, vooral rond Kopenhagen, waar kranten gebruikt worden als
leermiddel: het verhoogt de interesse voor de krant zelf en
voorde problemen, die erin behandeld worden (3).

In 1970 verschenen in Denemarken 59 titels.
34 % konservatief
29 % liberaal
20 % sociaal-libe raai

9 % socialist
8 % geen uitgesproken politiek (4).

De kranten hebben vooral abonnees (cfr. de sterke relatie krant¬
lezer). Er worden weinig losse nummers verkocht.
Wat de dichtheid van de oplage betreft, komt Denemarken op Euro¬
pees vlak op de vijfde plaats, met 35 % (5).

Kopenhagen.
In de Eeense hoofdstad verschijnen er twaalf titels, die 2/5
van cte totale oplage omvat; de twee grootste Kopenhaagse kran¬
ten nemen 1/3 van de nationale oplage voo r hun rekening.
De kranten zijn samengesteld uit wat de lezer wenst te lezen
en "wat hij zou moeten lezen".
Algemeen gesproken ziet de Kopenhaagse pers er homogeen uit,
zowel qua lay-out als qua het grote aandeel van de nieuwsfunktie.
Ook algemeen zijn de week-end en zondagsbladen en de radio- en
T.V.-bladen die door de kranten worden uitgegeven; dit gebeurt
niet zozeer om financiële redenen, wel omdat de lezers deze bla¬
den wensen.

Ib Kopenhaagse pers besteedt veel aandacht aan de distributie
buiten de hoofdstad. Dank zij een degelijke inf rastruktuur en
de kulturele en intellektuele gelijkschakeling der bevolking
(door de radio en de pers) kunnen de hoofdstedelijke kranten
1/5 van hun oplage in de provincie kwijt.
We zagen reeds dat de Deense kranten zich meer en meer losma¬
ken van hun partij, die ze aanvankelijk heeft opgericht. De
meeste lezers kiezen niet langer hun krant in funktie van hun
politieke overtuiging, maar wel geeft hun interessesfeer de
doorslag.
Dit blijkt uit de disfunktie tussen oplagecijfer van de kranten
van een bepaalde politieke richting en het aantal behaalde
stemmen bij de verkiezingen. In ’53 behaalden de oude bourgeois¬
partijen 47 % van de stemmen, hoewel 85 % van de oplage inge¬
nomen wordt door kranten met een bourgeoisetiket. De Labour-
partij behaalde met 1/8 van de totale oplage 40,4 % van de
stemmen.
(De situatie voor de socialistische pers in Denemarken loopt
dus op dat gebied parallel met die van de Belgische pers.) Moge-
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lijke oorzaken zijn: de niet-socialistische pers heeft weinig in¬vloed op het kiesgedrag van haar lezers, of, wat ik eerder
zou denken, de socialistische pers kan niet langer lezers aan¬
trekken door haar eenzijdige politieke belangstelling (cfr.
België) .
Al worden de banden met de partijen losser, toch blijven de
kranten politiek geïnteresseerd, wegens de sterke politieke
belangstelling van het Deense lezerspubliek.

De Kopenhaagse pers is minder gekommercialiseerd dan vele van
haar buitenlandse kollega’s. Een typisch verschijnsel bij de
echte Deense kranten is het naast en door mekaar verschijnen
van "lichte en zware kopij". Dit "lichte" vervalt niet in een
overdaad van sex, misdaad en schandaaltjes (zoals de Anglo-
Ame rikaanse pers), maar het getuigt van een gezond mentale
evenwicht.

Provinciebladen.
Zoals reeds hoger gezegd, staat de provinciale pers toch nog in
een sterke relatie met haar lezers.
De goede provinciebladen nemen een realistische houding aan, ze
dragen bij tot het verzorgen van het lokale leven, en ze strij¬
den soms voor de lokale belangen. Ze zijn politiek ongebonden,
houden er een eigen mening op na tegenover Kopenhagen, de rege-
ringspolitiek en de mening van het distrikt, waar ze verschij¬
nen. Ook deze kranten leggen een grote interesse voor de poli¬
tiek aan de dag en ze hebben zelfs een merkbare invloed op de
politiek die in het "Folketing" gevoerd wordt.
De gemiddelde oplage van de provinciale pers schommelt tussen
8.000 en 15.000 exemplaren.

Ze geven dezelfde buitenlandse en binnenlandse berichtgeving
als de hoofdstedelijke kranten, alleen is de eerste kategorie
bondiger en gematigder, de tweede meer uitgebreid voor het
eigen distrikt.
Ook hier merken we alleen een groei bij de reeds grote kranten.
Want alleen deze kunnen de lezersvraag naar nieuws, foto’s,
ontspannende lektuur en advertenties voldoen. Het meest ver¬
schijnen, in de afdeling betaald drukwerk, "les petites annon¬
ces" (te koop en gevraagd). Dit soort dingen vereist door de
bank meer werk. Het sukses van die rubriek valt te begrijpen
als men weet dat ieder gezin zeker één, soms wel twee kranten
koopt.
Dank zij uitstekende postvoorzieningen is een ve rspreiding op
grotere schaal ook mogelijk voor de provinciale bladen.
Eigenaardig in Denemarken zijn de "gewestelijke bladen, die
in eerste instantie reklame opnemen van de plaatselijke hande¬
laars, maar daarnaast ook lokale berichtgeving afdrukken.
Hun aantal en oplage hebben zich, dank zij de krantendood,
in gunstige zin ontwikkeld. Waar ze vroeger bijna uitsluitend
in de grote steden werden verspreid, komen ze nu ook voor in
de provinciesteden. Begin ’67 verschenen er zowat 300 geweste¬
lijke bladen in Denemarken, met een gezamenlijke oplage van
twee miljoen.
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De grootste kranten.
In Kopenhagen zijn : Berlingske Tidende met in de week 161.259
exemplaren en de zondagsuitgave telt 254.096 exemplaren. Poli-
tiken heeft in de week een oplage van 143.163 en ’s zondags
293.039 exemplaren. In de provincie : Jyllands Postenmet
62.000.

Rekening gehouden met de stijging van de bevolking, viel het
dagbladcijfer per 1.000 inwoners van 416 in 1948 op 347 in
1963, deze achteruitgang was reeds ingezet voor de opkomst van
de T.V.
De zondagsbladen tellen tot 90 pagina’s. In de week verschijnt
de Berlingske Tidende met 34 pagina’s, de meeste provinciale
kranten geven tot 20 blz.
De advertenties beslaan in de meeste bladen 1/3 van de opper¬
vlakte, in de Berlingske Tidende zelfs de helft. In vergelij¬
king met kontinentaal-Europese kranten staan er meer foto’s
af gedrukt in de Deense bladen.

Voor hun buitenlands nieuws doen ze een beroep op Ritzaus
Buro (cfr. infra). Dit nieuwsagentschap neemt het nieuws zelf
over, voor de helft van Rfeuter, 1/4 van A.F.P. , verder van
D.P.A. en het Zweedse T.T. De grootste kranten zijn ook aan¬
gesloten op U.P.I. en A.P. of op de telegramdienst van de
Times of die van de Daily Telegraph. Ook werken er vele Deense
journalisten in Londen om daar buitenlands nieuws te verzame¬
len voorde kranten op het thuisfront.

3. Organisatie van de Deense perswereld.

Zoals bijna alle Europese nieuwsagentschappen, groeide het
Ritzaus buro uit initiatieven van individuen, die eerst banken
en handelsfirma’s van ekonomisch nieuws voorzagen. Later speel¬
den ze ook algemeen nieuws door naar de kranten. Ritzaus Buro
werd in 1866 opgericht door de Deen Eric Ritzau; het is het
oudste van de vier Skandinavische nieuwsagentschappen (6).

Tot in 1947 bleef het beheer in handen van de Ritzau familie.
Nadien werd het door de Deense pers overgenomen. De kranten
benoemen gezamelijk de achttien leden van het bureau.
A/S Blad Kompagniet is eigendom van de meeste hoofdstedelijke
kranten; het is een vereniging opgericht voor de verbetering
van de distributie buiten Kopenhagen.
Danske Dagblader Foellenerrepraesentation is de spreekbuis
van de aandeelhoudende kranten t.o.v. de autoriteiten en het
volk;:.
De journalisten zijn verenigd in de Dansk Joumalistforbund,
die de beroeps- en ekonomische interessen van haar leden be¬
hartigt.
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Journalisten maken eerst een proeftijd door van twee of drie
jaar op een krant, waarna ze zes maanden theoretische lessen
kunnen gaan volgen aan de Danmarks journalistéjskole.

(1) Gazette, 1963, p. 157-164, PEDER TABOR.
(2) Mesures d’aides a la presse, De Pers, april 1970, p. 42-43.
(3) De Pers, april 1969, p. 47.
(4) De Pers, juni 1970, p. 64-65.
(5) De Pers, Unesco-onderzoek, juni 1968.
(6) The Scandinavian News Agencies, Jan Otto Modig, Gazette 1963,

p. 143-148.

Verder werden nog geraadpleegd : Newspapers in Danmark, Svend
Thorsen, Kopenhagen, 1953.- Les Techniques d’Information, la Presse.- Niels Thomson, Extrait du Danemark, Manuel Officiel, en- Prakke H. : Handbuch der Weltpresse :

Band 1 : Die Pressesysteme der Welt, Köln, 1970.

III. DE NOORSE PERS

1. Ontstaan en groei van de Noorse pers.

De eerste Noorse krant verscheen in 1763.
Gedurende de daaropvolgende decennia werd alle ontwikkeling ge¬
remd door de sterke censuur die door de absolute monarchie werd
uitgeoefend.
Vanaf het begin van de negentiende eeuw kwamen er bladen op de
markt die gericht waren tegen de absolute monarchie en tegen
de Unie met Denemarken. Deze kranten hadden een aandeel in de
onafhankelijkheidsverklaring van Noorwegen in 1814.

De basis van de persvrijheid werd vastgelegd in de grondwet.
Ook de preventieve censuur, zowel van een administratief or¬
gaan als van de regering is uitgesloten.

Na het aangaan van een nieuwe unie met Zweden, bleven de dag¬
bladen op hun hoede i.v.m. eventuele inbreuken op de rechten
van het Noorse volk.
De lokale politieke pers speelde een grote rol in de poli¬
tieke opvoeding van het volk.
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Naarmate de ekonomische toestand van het land verbeterde,steeg
de kwantiteit en de kwaliteit van de kranten. Ook bij de op¬
komst van de partijen ( sociaal- demokraten , liberalen en konser-
vatieven) ’ »nd 1880, groeide het aantal kranten ontzettend.
Rond de eeuwwisseling sloegen de meeste dagbladen een lichtere
toon aan, slechts de oudsten bleven strikt politiek geïnteres¬
seerd.
Tijdens de bezettingsjaren van de tweede W.O. werd de censuur
ingevoerd. Vele kranten werden uit cirkulatie genomen, anderen
hielden spontaan op te bestaan. Alleen de underground pers was
tijdens die jaren van belang (1).
Onder de oorlog waren er 20.000 Noren werkzaam in de illegale
pers. 3.500 werden gearresteerd en naar gevangenissen of kon-
centratiekampen gezonden. 142 vonden hierbij de dood.
Niet alleen beroepsmensen, journalisten en uitgevers, maar
vooral gewone burgers namen deel aan het in stand houden van
de illegale pers. Zo verschenen er 300 publikaties ondanks de
doodstraf die door de bezetter was ingevoerd. Dank zij het feit
dat de hele natie er achter stond (financieren, schrijven, tik¬
ken, uitgeven en verspreiden) kon de illegale pers zo’n omvang
nemen.

2. De hedendaagse situatie.

Na de bezetting konden de meeste kranten opnieuw normaal ver¬
schijnen. Er verdwenen er wel enkele in koncentraties , maar
toch was de krantendood niet zo groot als in vele ande re lan¬
den. Aan de basis hiervan ligt de weinig voordelig geografi¬
sche struktuur van Noorwegen, die de distributie bemoeilijkt
en zo de levenskansen van de lokale pers verhoogt.
Er verschijnen tegenwoordig 81 kranten zes maal per week met
een gezamenlijke oplage van 1,44 miljoen, ’s Zondags en op
hoogdagen is het uitgeven van kranten verboden in Noorwegen.

Als we de kranten, die van zes tot eenmaal in de week verschij¬
nen, per oplagekategorie beschouwen, dan komen we tot volgende
indeling :
52 kranten onder 5.000 ex. : 157.209 ex. voor die kate-
26 ” tussen 5.000-10.000 ex.: 181. 683 go rie in het tO'
27 ” ” 10.000-20.000 : 389.847 taal
18 ” ” 20.000-40.000 : 462.607 ” ”6 ” boven 40.000 : 539. 932 ” "
Al is de Noorse pers niet meer zo eenzijdig politiek ingesteld
als in de negentiende eeuw, toch bestaan er nog enkele partij¬
bladen. De Labour- en de kommunistische kranten zijn in het
bezit van de partij of koöperatieven waar de partij aandelen
in heeft.
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De grote meerderheid van de Noorse kranten worden uitgebaat in
private ondernemingen, falilievennootschappen en enkele door
privé-personen.
Sommige zijn ingeschakeld in een technische of kommerciële sa¬
menwerking. De grote en minder grote kranten mogen financieel
gezond genoemd worden, de kleintjes moeten rekenen op subsidies
van partijen, van persoonlijke schenkingen en giften en sympa-
tiserende reklame.

Fellesavisa is een bijzondere soort van samenwerking tussen de
kranten. Het gaat hier om aaneensluiten van zelfstandige kran¬
ten met verschillende politieke strekking, die inhoudelijk, be¬
halve op het politieke en lokale vlak, gelijk zijn.

3. Organisatie van de Noorse pers.

De journalisten worden gedurende tien maanden opgeleid, nadat
ze eerst een jaar op een redaktie gewerkt hebben.

De Noorse Pers Associatie heeft enkele regels, voorwaarden neer¬
geschreven waaraan volgens haar een goede pers moet voldoen :
- goed het onderscheid maken tussen nieuws en kommentaar
- nooit gebruik maken van nieuws uit anonieme bronnen

- een beschuldigde is nog niet schuldig verklaard
- respekteer het private leven van de individuen, enz.

De Noorse pers associatie heeft ook een komitee opgericht, dat
door zijn evenwichtige uitspraken over etische en professionele
tekortkomingen van kranten, artikels, journalisten, algemene
waardering geniet.

Noorwegen komt op de derde plaats in Europa wat de krantendicht¬
heid betreft (3). Specifieke perswetten bestaan er niet, wel
enkele wetten die speciale gevallen regelen :

- recht op antwoord
- straf indien de overheid gewild in een verkeerd daglicht

wordt gesteld.

World Press Achievement Award ’70 werd toegekend aan Stavenger
Aftenblad, een liberaal Noors dagblad. Thomson, hoofdredacteur
en uitgever, is gekend voor zijn onafhankelijkheidszin en is
sterk gekant tegen de inmenging van de politieke partijen in de
Noorse pers (4).

O

Norsk Telegrambyra (N.T.B.) werd gesticht in 1867. Het was in
privébezit tot 1918, werd daarna overgenomen door de Noorse
pers, langs een maatschappij, die voor dit doel werd opgericht.
Het bestaat uit een thuisploeg, een buitenlandse ploeg en een
kommerciële afdeling. Het buitenlandse nieuws wordt ook gedeel¬
telijk overgenomen van Reuter, A.F.P. en D.P.A.
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Norsk Telegrambyra is het enige Skandinavische nieuwsagentschap
met een eigen fotodienst (5).

(1) The Underground Press of Norway 1940-1941, Brunvand,
Gazette 1963, p. 125.

(2> De Pers, juni 1970, p. 65.

(3) Unesco-onderzoek, De Pers, juni 1968, p. 38.

(4) De Pers, juni 1970, p. 64.
(5) The Scandinavian News Agencies, Jan Otto Modig,

Gazette, 1963, p. 143-148.

Verder werd er ook geput uit : The Norwegian Press, Gazette,
1963, p. 87-93

en
Prakke, H. : Handbuch der Weltpresse,

Band I : Die Pressesysteme der Welt,
Köln, 1970.
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IV. DE FINSE PERS

1. Plaats van de pers in de massamedia

Onderzoek naar de invloed van de massakommunikatie gebeurt om¬
streeks 1965 in de Finse universiteiten. Vooral het onderzoek
van de ontvanger, de evaluatie, het gebruik, de motieven, het
effekt.
Ook de Finse Broadcasting company verrichtte pionierswerk.

Radio en TV zijn de media welke het meest gebruikt worden door
het Finse publiek. Relatief weinig tijd wordt besteed aan het
lezen van dagbladen in evenredigheid met de tijd gebruikt om
naar radio en TV te luisteren. De krantenwereld is echter niet
onbelangrijk : slechts 15 % van de bevolking wordt niet elke dag
door een dagblad- bereikt, 60 % leest meer dan één dagblad (dit
zijn lezers van twee of meer provinciale kranten); 48 % leest
een nationale krant, terwijl de lokale kranten 83 % van de be¬
volking bereiken. Normaliter leest de bevolking één magazine;
58 % leest er meer dan één.

De lezersinteresse van het Finse publiek gaat veel naar het
zogenoemde "every day"materiaal in het dagblad en in de onder¬
houdende magazines. Boeken worden weinig gelezen (3 a 4 per
jaar), TV, radio en pers zijn de meest populaire vormen van kom-
munikatie.

2. Geschiedenis

Tot in 1809 was Finland een provincie van Zweden. De kommuni-
katie was er zeer primitief, alleen de hoofdstad TURKU had een
drukkerij (daterend van 1662).
De eerste kranten hadden meer het karakter van een revue. Zij
kunnen veeleer voorlopers van de echte krant genoemd worden.
Na het Zweedse regime in Finland echter rezen na Turku overal
drukkerijen op.
In de krantenwereld was Finland ten minste 100 jaar ten achter
op de andere landen en dit tot in het begin van deze eeuw. Men
kan slechts van werkelijke ontwikkeling van de pers beginnen
te spreken vanaf 1820. - De bladen van de laatste eeuw werden
meestal aangewend voor het propageren van een of andere poli¬
tieke opvatting. Hun eerste taak was de opvoeding van het volk
en dit naast kulturele objekten, ekonomie en het taalvraag-
stuk. Sociale hervorming, het gebruik van de Finse taal, ver¬
dediging van de nationale autonomie waren de meest belangrijke
ideeën uitgedrukt door de Finse pers in de 19e -:eeuw.
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De meeste van de hedendaagse Finse bladen vinden hun ontstaan
in de 19e eeuw :
1860 : Nikolaas I voert hervormingen door betreffende de ad-
nistratie, het schoolsysteem en de kommunikatiemiddelëri-.

1861-1889 : Helsingfors Dagblad (verscheen in 1871 zesmaal per
week). Dit blad was drager van liberale gedachten en stond
vooral in het teken van de jonge generatie die Zweedstalig was.

Het is ook vanaf de 19e eeuw dat Finland stilaan zijn oude tra¬
dities verlaat om zich te moderniseren en te industrialiseren.
Het realisme van de bourgeoisie die in de Oosterse landen de
weg klaar maakte voor demokratische ideeën manifesteert zich
traag.

Door het imperialisme van Rusland konden de politieke partijen
zich moeilijk ontwikkelen. Op het einde van de eeuw waren er 3
politieke groepen: de konservatieve partij, de jonge Finse
partij (met liberale gedachten) en de Zweedse partij: hieruit
ontstaan diverse politieke kranten. Daarnaast treft men een
aantal financiële en economische bladen aan.

Deze kranten (opgericht vanaf 1860) overleefden de konkurrentie
meestal en bestaan vaak nog steeds :
HUFUUDSTADSBLADET : opgericht in 1864 en toen het belangrijkste
commercieel dagblad. Het is geschreven in de Zweedse taal.
UUSI SUOMI (Fins, 1869) : het was lange tijd de belangrijkste
krant in de Finse taal en werd orgaan van de konservatieve
partij.
pAlvAleHTI (1889) : sinds 1904 : "Helsingin Sanomat" en toen
orgaan van de Finse jongeren, nu onafhankelijk orgaan.
NYE PRESSEN (1882) : voornaamste zweedstalig orgaan, is dik¬
wijls van naam veranderd en verschijnt ’s avonds nu'onder-zijn
originele naam.
AAMULEHTI (1882, te Tampère) : konservatief blad.
SATAKUNNAN KANSA (te Pori in 1873) : konservatief.
KARJALAINEN (1874 te Joensnu) : konservatief.
SAVO (1879, te Kuopio) : konservatief.
KALEVA (1899, te Oulu)
LANSI - SAVO (1898, te Mikkeli) : zweedstalig.
VOSTRA NYLAND (1881, te Tammisaari).
JAKOBSTADDS TIDNING (1898, te Pietarsaari).

Tegen het einde van de eeuw wordt de censuur door de Russen
sterker aangeschroefd (het doel was van Finland een Russische
provincie te maken) en de Finse pers bevond zich in een natio¬
nale verdedigingsstrijd. Ondanks de Russische bezetting zien
we in het begin van deze eeuw het economisch, sociaal en
kultureel leven van het land zich ontwikkelen.
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In 1905 kent de pers een zeer grote ontwikkeling. Een moderne
pers kon evenwel niet ontstaan omwille van de Russische censuur.
Het is slechts met de onafhankelijkheid van Finland dat er vol¬
ledige persvrijheid is (1919).

3. De situatie van de Finse pers.

a. De Finse pers kent een aantal politieke kranten, die een
wisselvallige geschiedenis achter de rug hebben. Daarnaast vindt
men ook kranten die niet partijgebonden zijn. Zij kunnen inge¬
deeld worden in verschillende categorieën :
- grote provinciale bladen
- kleine lokale bladen

- ex-politieke bladen die een zeker heimwee hebben naar hun
oude partij

- commerciële of economische bladen in de nieuwe industriële
agglomeraties.

In 1920 telde de Finse pers 120 kranten
1930 123
1940 121
1950 115
1960 99
1961 92

Het aantal kranten vermindert, maar toch minder dan in de andere
Scandinavische landen.

b. Vrijheid

De Fin Antti Chydenius, lid van het Zweedse parlement was de
eerste om de gelijkheid betreffende de persvrijheid vast te
leggen (1766). Dit duurde slechts tot Finland onder Russische
heerschappij kwam te staan in 1809.

Er was maar één blad en de autoriteiten trachtten alle infor¬
matie betreffende het politieke regime te censureren :
1829 - Censor Ship Committy. Deze censuur werd fataal voor de

pers.
1850 - alles mag gepubliceerd worden behalve publicaties betref¬

fende economische en religieuze onderwerpen
1865 - wet betreffende de persvrijheid; het censuur-

mechanisme wordt echter terug ingebouwd
1905 - vrijheid van de pers; nochtans wordt op deze legalisatie

een zekere druk uitgeoefend tot 1919.
Bij het verdrag van Versailles werd Finland beschouwd als een
vrije en onafhankelijke republiek. Sindsdien, uitgenomen in de
2de Wereldoorlog, heeft Finland persvrijheid (relatief).
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c. Karakteristieken

De pers wordt in elk land gekenmerkt door de nationale karak¬
teristieken, kuituur, interesse, enz.
In Finland (ingedeeld in provincies) bestaat de pers uit natio¬
nale, provinciale en lokale bladen.
Provinciale bladen hebben een grotëeverspreidingsoppervlakte.
Lokale bladen worden het meest verspreid in een bepaald distrikt
en zijn geconcentreerd rond lokale gebeurtenissen. Hiervan wor¬
den er 90 verspreid : 1-3 maal per week

18-2 ’’ ” ”
70-1 ” ” ”
1-3 maal in de maand.

De invloed van de politieke partijen is het grootst bij de com¬
munistische bladen. Partijpolitieke overwegingen komen veel
voor in arbeiderskranten, minder in de landbouwbladen.

De andere kranten hebben echter weinig politieke invloed.
Konservatieve kranten in de Finse taal : 14, oplage : 320.000
Landbouwbladen " ” ” ” : 14, ” : 320.000
Soc.democrat. ” " " ” ” : 10, ’’ : 130.000
Komm. volksdemocr. ’’ " ” ” ” : 7, ” : 120.000

Sommige zweedstalige kranten zijn politiek onafhankelijk.
Aantal finstalige onafhankelijke kranten : 36, oplage : 890.000.
Een groot gedeelte daarvan wordt uitgemaakt door de liberale
kranten : 6, oplage : 507.500, en door de konservatieve kranten:
8, oplage : 85.600.

De meeste Finse dagbladen hebben de vorm van een naamloze ven¬
nootschap. Ze zijn in handen van een groot aantal aandeelhouders
of van een politieke partij, familiebedrijven buiten beschouwing
gelaten.

Periodieken
In Finland verschijnen ook 1263 periodieken, die meestal in
handen zijn van organisaties. De kindertijdschriften, de
satirische bladen en de gewone nieuwsbladen nemen hier een
voorname plaats in.
De voornaamste zijn: Suomen Kuvalehti (113.300)

Viikkosanomat (165.000)
Apo (275.000)
Seura (176.000)
Kotilicsi (117.000)

Het eerste geïllustreerde magazine werd uitgegeven in 1873.
Op dit ogenblik zijn er ongeveer 28 met een oplagecijfer van
2.044.000. Hierbij zijn er zeven met een oplage boven de hon¬
derdduizend.
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4. Journalistenopleiding

Ongeveer 1/5 van de journalisten die bij de kranten werken heb¬
ben een akademische vorming. De beste school is de universiteit
van Tampere. Na 2 jaar mag men een redakteurseksamen afleggen.
Gedurende deze 2 jaar is de "Zeitungswissenschaft” het hoofd¬
vak. Na deze 2 jaar kan men de graad van kandidaat in de Sociale
Wetenschappen behalen of de licentiaatsproeven afleggen.
In de universiteit van Helsinki is er een lektoraat voor "Zei-
tungskunde".

5. De Skandinavische Persagentschappen

Rond het midden van de 19e eeuw organiseerden private personen
ondernemingen om nieuws te verspreiden en door te geven aan de
kranten. De eerste doorbraak van de moderne pers en de tech¬
nische ontwikkeling van de telegrafie stimuleerden de opbouw van
een markt op dit domein.

Rit&usbureau (Deens) : opgericht in 1866 door Eric Nicolai
Ritzau. E.N. Ritzau was ook de leidende man van de nieuwsagent¬
schappen in Noorwegen en Zweden. Het jaar na de oprichting van
het Deense bureau, rijzen analoge ondernemingen op in de buur¬
landen.

Norsk Telegram Byra : werd opgericht in 1867 en fungeerde als
private onderneming tot 1918 : toen werd het overgenomen door
de Noorse pers. Europese agentschappen hebben een kontrakt ge¬
sloten met NTB om wereldnieuws aan te voeren (Reuter gevolgd in
belangrijkheid door AFP en DPA). NTB heeft een permanente cor¬
respondent in Stockholm en zendt soms correspondenten uit voor
belangrijke gebeurtenissen. Het is het enige Scandinavisch
agentschap dat een foto-service van zichzelf heeft.
Tidnigarnas Telegram Byra (Zweden 1867) : verschillende kranten
werden er lid van, zodat er reeds op dat ogenblik een kontrole
was van de pers op de Zweedse agentschappen. In 1922 wordt
Tidnigarnas Telegram Byra opgericht als nieuwsagentschap voor
gans Zweden ei^de Zweedse bladen als enige deelhebbers (vorm
van naamloze vennootschap).

Het centrale Finse nieuwsagentschap is Suomen Tietoimisto
Finskanotisbyran en werd opgericht in 1887. De legale basis
was een 17 punten kontrakt uitgedrukt door de Russische regering.
Nu is het een gemeenschapsonderneming van de Finse kranten.
Aanvankelijk was de Russische druk op Finland zeer hard en dit
uitte zich vooral op het gebied van de persvrijheid.
Tussen de twee wereldoorlogen ontwikkelde het Finse agentschap
zich met dezelfde karakteristieken als de andere Scandinavische
agentschappen. FNB’s relatie met het Zweedse nieuwsagentschap
was reeds vroeg nauw.
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In 1965 kwam het buitenlands nieuws voor 56 % van Reuter
22 % If AFP
7 % ff TT
3 % ff NTB
1,6 % DPA
7 % ff andere.

6. Het buitenlands nieuws in de Finse pers

Finland ligt op de scheiding tussen Oost en West, doch is af¬
hankelijk van de westerse bronnen voor de informatie over het
oosten. Rusland inbegrepen. Er is een grote persvrijheid be¬
treffende het publiceren van het buitenlands nieuws. De grond¬
wet van 1919 waarborgt de persvrijheid, maar de uitgever, auteur
en drukker zijn direkt verantwoordelijk.
Een studie van 196U door Prof. Raino Vekmas had als resultaat
dat 20,6 % van het totale nieuws uit de ochtendbladen bestaat
uit buitenlands nieuws (foto’s en illustraties inbegrepen).
Prof. Vekmas ziet een relatie tussen de waarde van een krant in
waarde en de hoeveelheid buitenlands nieuws: hoe meer buiten¬
lands nieuws hoe hoger de krant wordt geschat. (Hij stelt dan
ook de vraag of het omgekeerde ook niet mogelijk is.)
De studie van Vekmas wees uit dat 76 % van het buitenlands
nieuws ontvangen werd door de nieuwsagentschappen,die in grote
mate afhangen van STT (Zweeds) en FN (Fins), die niet alleen
zorgen voor binnenlands maar eveneens voor buitenlands nieuws:
zij krijgen informatie van AFP, Reuter, DPA, Ritzaus, TT, NTB,
Tass, APN. Economisch nieuws is de meest dominante factor in
het buitenlands nieuws.

De Finse pers is sterk politiek gebonden, nochtans zijn er
slechts 60 dagbladen in Finland die onder direkte kontrole
staan van politieke partijen. Daarentegen is zij ook sterk wes¬
ters georiënteerd. Hiervoor kunnen verschillende redenen zijn
vb. antipathie ten opzichte van de Russische kuituur en interes¬
se voor de westerse. Geografische en politieke faktoren spelen
hier ook hun rol.
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DE JOURNALISTIEK-FACULTEIT VAN DE MOSKOUSE

STAATS-UNIVERSITEIT

Op het ogenblik zijn in de Sowjet-Unie
meer dan honderdduizend journalisten.
De eenmalige oplage van de kranten be¬
draagt ongeveer 140 miljoen exemplaren
en van de tijdschriften meer dan
150 miljoen. Om te voorzien in de be¬
hoeften van de Sowjet-journalistiek
aan kader is een systeem van oplei¬
ding tot journalist geschapen. De fa¬
culteit voor de journalistiek van de
Moskouse Staats-Universiteit is op dat
gebied het grootste centrum.

Onderstaand artikel besteedt ruime aandacht aan deze faculteit.
Het werd voor ons Informatiebulletin samengesteld door het
Sowjet-Persagentschap NOVOSTNI dat hiervoor een vraaggesprek
had met de decaan van de faculteit. Prof. dr. Jasenj Zasoerski.
Aan het woord is Prof. Zasoerski.

Aanvankelijk werd onze faculteit georganiseerd als een afde¬
ling van de filologie-faculteit van de Moskouse Staats-Univer¬
siteit. Dat was in 1947. Daarna, in 1952, werd het een zelf¬
standige faculteit.

Er studeren ruim 2500 personen, waarvan duizend aan de dagafde¬
ling, ongeveer 600 aan de avondafdeling en weer zo ongeveer
duizend aan de schriftelijke afdeling. Dat zijn mensen uit
verschillende steden en republieken van ons land en van 54 ver¬
schillende nationaliteiten van de Sowjet-Unie. Te zamen
met de Sowjet-studenten krijgen er 130 personen uit Europese,
Aziatische en Amerikaanse landen een opleiding.

Tot de dagafdeling van de faculteit worden personen toegelaten
in de leeftijd tot aan 35 jaar, die een middelbare opleiding
hebben genoten en bij het toelatingsexamen een bepaald aantal
punten hebben gehaald. Er wordt de voorkeur gegeven aan wie
reeds in kranten of tijdschriften publicaties heeft of voor de
radio of televisie schreef, alsook aan diegenen die getoond heb¬
ben over de beste kennis te beschikken op het gebied van de
examenvakken, te weten de literatuur, het Russisch, de geschie¬
denis van de USSR en een vreemde taal.
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Om de meest begaafde jongeren op het gebied van de journalistiek
aan te trekken voor de faculteit, houden wij wedstrijden in detijdschriften ’’Journalist” en "Rabots je-Krest janski-Korrespon-
dent" ("De Arbeiders- en Boe ren-Correspondent") , alsook voor de
televisie. Aan de winnaars van deze wedstrijden wordt bij de toe¬
lating tot de faculteit ook de voorkeur gegeven.

In de vijf jaren van hun studie krijgen onze studenten een brede
humanitaire opleiding en de nodige routine op het gebied van de
journalistiek.

De humanitaire opleiding van onze studenten bestaat uit de stu¬
die van de volgende sociaal-politieke vakken: de geschiedenis
van de Communistische Partij van de Sowjet-Unie, de marxistisch-
leninistische filosofie, de politieke economie, het wetenschap¬
pelijke communisme, de economie van de takken van de volkshuis¬
houding, de logika, de grondslagen van de sociale psychologie
en de methodiek van het sociologisch onderzoek, de geschiedenis
van de buitenlandse filosofie, de grondslagen van het wetenschap¬
pelijke atheïsme, de ethica, de esthetica, de moderne geschie¬
denis, de grenslagen van het recht in de Sowjet-Unie, de huidige
problemen van de natuurlijke wetenschappen en de techniek, en
de kunstegeschiedenis. De humanitaire opleiding houdt ook in
dat zij kennis opdoen op het gebied van de filologische vakken:
de moderne Russische taal, de praktische stilistiek van het
Russisch, het redigeren van literaire werken, een eerste kennis¬
making met de literatuurgeschiedenis, de geschiedenis van de
Russische en de Sowjet-literatuur , de geschiedenis van de bui¬
tenlandse literatuur en een van de vreemde talen, te weten Engels,
Frans, Duits, Spaans of Zweeds.

Van de algemeen- journalist ische vakken bestuderen onze studenten
de geschiedenis van de Russische journalistiek, de geschiedenis
van de Sowjet-pers, de geschiedenis van de buitenlandse pers,
de eerste beginselen van de journalistiek en het vak van de
journalist. Bovendien specialiseren de toekomstige journalisten
zich in een van de volgende zes beroepen: het literaire werk in
de dagbladpers, het redigeren van boeken, de radiojournalistiek,
deJ televisie- journalistiek, de foto- joumalistiek of de journa¬
listiek van de rubriek "Buitenland".

Wie zich toelegt op de periodieke pers maakt zich de theorie
en de praktijk op het gebied van de Sowjet-pers, de productie¬
techniek en het opmaken van kranten, alsook de foto- journalis¬
tiek eigen. De toekomstige redacteurs van de literaire massa-
uitgaven leren de grondslagen en de methodiek van het redigeren
van lectuur, het maken en de uitvoering van boeken, de economie
van het uitgeven van boeken en de geschiedenis van de uitgeverij.
De radiojoumalisten stellen zich op de hoogte van de radio¬
journalistiek, de techniek van de radio-omroep , de orthoëpie,
de dictie, de spreektechniek en de muziekcultuur. De tv-journa-
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listen maken zich de grondslagen eigen van de televisie- jour¬
nalistiek, het maken van films, het ope rateurswerk, de dictie
en de spreektechniek.

Onze studenten verwerven de voorde journalist nodige technische
kennis op het gebied van het typen, de stenografie en het maken
van foto's.

De studie aan de joumalistiek-faculteit houdt praktijk in bij
de dagbladpers, de televisie, de radio en uitgeverijen.
In de, loop van de vijf jaren studie wordt bijna een heel jaar
praktijk gedaan. Deze praktijk geeft niet alleen routine op
het gebied van de praktische werkzaamheden van de journalist,
maar is ook van nut voor de vergroting van de kennis van de
student. De studenten leren verschillende gebieden van ons land
kennen en, ik moet daar aan herinneren, ons land is immers heel
groot. Terwijl de een bijvoorbeeld in Siberië praktijk doet,
gaat een ander nzar Kamtsjatka en weer een derde naar Midden-
Azië.

In de laatste tijd hebben wij iets nieuws ingevoerd, dat volgens
ons van heel groot belang is, en wel individueel werk van erva¬
ren journalisten met de studenten. Dat houdt dan in dat eminente
persmensen met hun toekomstige collega’s artikelen van dezen
bespreken en op de tekortkomingen en de goede kanten ervan wij¬
zen.

In de laatste tijd laten wij de studenten, naast de algemene op¬
leiding als journalist, aanvullend nog een speciale cursus door¬
maken op een van de volgende gebieden van de kennis: de econo¬
mie, de wetenschap of de cultuur. Dat veroorlooft hen om populair,
maar tegelijk met voldoende kennis van zaken, voor een breed
publiek van lezers, luisteraars of kijkers de ingewikkelde pro¬
blemen van de tegenwoordige tijd te belichten.

De studenten van onze faculteit staan goede laboratoria, studie-
kabinetten en een rijke bibliotheek ter beschikking. Wie van
buiten komt, krijgt een plaats in een studentenhuis. De personen
die aan de avondafdeling of de afdeling voor schriftelijk onder¬
wijs studeren, krijgen, evenals overal in ons land, extra ver¬
lof met doorbetaling van loon om hun examens af te leggen.
Aan de schriftelijke studenten worden de reiskosten vergoed
door de staat.

De studenten krijgen ook een zekere routine op het gebied van
het wetenschappelijk werk, en wel in de loop van de voorberei¬
ding van hun cursuswerk en hun einddiplomawerk.

Er werken 102 hoogleraren aan de faculteit, die verdeeld zijn
over de acht leerstoelen ervan. Dat zijn de leerstoelen van
de theorie en praktijk van de partij- en Sowjet-pers, radio en
televisie, redactie- en uitgeverij-werkzaamheden , de techniek
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van het krantenbedrijf en de informatie-media, de geschiedenis
van de partij- en Sowjet-pers, de stilistiek van de Russische
taal en de geschiedenis van de buitenlandse pers en literatuur.

Door al die leerstoelen wordt een groot wetenschappelijk werk
verricht. Bij de faculteit bestaat een afdeling voor post¬
universitaire studie, waaraan gewoonlijk afgestudeerden van
onze faculteit worden aangenomen, die minstens twee jaar in de
pers hebben gewerkt.

Na hun studie aan de faculteit voor de journalistiek beëindigd
te hebben, wordt de afgestudeerden werk geboden in overeenstem¬
ming met het staatsplan. Ieder kan een keuze doen uit twee tot
vier banen.

Onder de afgestudeerden van onze faculteit zijn journalisten
en schrijvers die in het Sowjet-land grote bekendheid hebben
verworven.

(Persagentschap NOVOSTI).
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HET GEBRUIK VAN DE COMPUTER BIJ DE INHOUDSANALYSE VAN
DAGBLADEN

Guido VAN PARYS, Docent V.U. B. ,
Werkleider Seminarie voor Sociologie R.U.G.

I. INLEIDING

Reeds vrij vroeg werd de methode der inhoudsanlyse (1) bij de
studie van dagbladen aangewend. In de Verenigde Staten werd zij
rond 1920 voor het eerst gebruikt door studenten in de journa¬
listiek. Later bestudeerden navorsers de inhoud van de Ameri¬
kaanse dagbladen, dit in verband met de groeiende bijval van
het populaire dagblad rond de eeuwwisseling (2).

In de tweede helft van de dertiger jaren valt een grote belang¬
stelling te noteren voor het dagbladonderzoek. Baanbrekend wa¬
ren de studies van H.D. LASSWELL en zijn medewerkers (3). Hun
grote verdienste is ongetwijfeld te hebben aangetoond, dat de
inhoud van de massa-communicatieboodschappen vatbaar is voor
kwantitatieve verwerking. De technieken die zij ontwikkelden,
betekenden een stimulans voor de toepassing van de inhoudsana¬
lyse, omdat zij de onderzoeker toelieten de verschijnselen met
een vrij grote graad van precisie te meten, de betrouwbaarheid
te berekenen en de resultaten van de diverse onderzoekingen
onderling te vergelijken.

(1) Inhoudsanalyse is een researchtechniek voor objectieve, sys¬
tematische en kwantitatiebe beschrijving van de menselijke
gedragingen, door analyse van de communicatie (taal, muziek,
schilderkunst, plastische kunst, enz.), vooral echter van
de gesproken of geschreven taal. Het best gekende handboek
voor deze methode is van de hand van B. BERELSON : Content
analysis in communication research, Glencoe, Illinois, 1952.

(2) Het belangrijkste werk uit deze periode is ongetwijfeld de
studie van, M. WILLEY : The country newspaper. A study of
sozialisation and newspaper content, University of North
Carolina Press, 1926.

(3) Zie o.m. H.D. LASSWELL, N. LEITES e.a. : Language of poli¬
tics, studies in quantitative semantics. New York, 1949.
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Sinds het einde van Wereldoorlog II is het aantal dagbladonder-
zoekingen sterk toegenomen. Tot de voornaamste onderzoeks¬
objecten behoren o.m. het onderzoek naar symbolen en stereotypen
in de pers, de wijze waarop bepaalde thema’s of zekere gebeurte¬
nissen behandeld worden, de houding of gezindheid van de krant
ten overstaan van een gegeven probleem of gebeuren, de aandacht
die de pers wijdt aan een bepaald soort nieuws, of nieuws af¬
komstig uit diverse informatiebronnen. Ook de verschillende
onderdelen van de krant maakten herhaaldelijk het object uit
van inhoudsanalyse. Dit is o.m. het geval voor brieven gestuurd
aan de redactie an editor ialen, voor het gemengd nieuws, de
verslagen van gerechtszaken, de ’’comics”, enz.

Het zijn echter voornamelijk de Europese beoefenaars der inhouds¬
analyse die in hun onderzoek de krant zelf centraal gesteld heb¬
ben. Vertrekkende van de analyse van de structuur, de inhoud en
de vorm van het dagblad trachten zij te komen tot bepaalde vast¬
stellingen met betrekking tot de rol en de functie van de pers
in de maatschappij.

De voornaamste centra die tot deze richting kunnen gerekend wor¬
den zijn het "Institut frangais de Presse" gesticht door wijlen
Prof. Jacques KAYSER en sinds 1957 geïntegreerd in de Universi-
teit van Parijs, (1), het ’’Cracovian University Press Research
Center” onder leiding van Mevrouw Irena TETELOWSKA (2) en het
"Centre d’Etudes des Techniques de Diffusion Collective" van de
UniversitS Libre de Bruxelles, onder leiding van Prof. Em.
Dr. Roger Clausse (3).

Aan deze Centra werd bovendien de analysetechniek verder ontwik¬
keld. Vooral het werk van J. KAYSER (4) en van R. CLAUSSE kan
op dit punt voor Frankrijk en voor België als leidinggevend
aangezien worden.

(1) Zie hierover J. KAYSER : "L’Institut frangais de Presse",
Gazette, vol. VIII, 1962, nr. 2, blz. 107-112. Talrijke bij¬
dragen van dit Centrum werden gepubliceerd in het Tijdschrift
Etudes de Presse.

(2) Zie "The activities of Cracovian University’s Press Research
Center", Gazette, vol. VIII, 1962, nr. 1, blz. 45-48. Gege¬
vens over de werkzaamheden van dit Centrum, alsook de publi-
katie van de voornaamste onderzoeksresultaten vindt men in
het tijdschrift Zeszyty Prasoznawcze , gepubliceerd door dit
centrum.

(3) De publikaties van dit Centrum vindt men o.m. in de Etudes
et Recherches, Techniques de Diffusion Collective.

(4) De meest volledige uiteenzetting van de ideeën van J. KAYSER
m. b.t. de inhoudsanalyse van dagbladen vindt men in Le quo-
tidien frangais, Paris, 1963, waarin grotendeels de gedach¬
ten hernomen werden, vroeger uiteengezet in "L 'étude du con-
tenu d’un journal. Analyse et mise en valeur". Etudes de
Presse, vol. XI, 1959, nr. 20-21, blz. 6-20.



-31-

II. PROBLEEMSTELLING

De meeste tot op heden verrichte dagbladonderzoekingen kunnen
tot twee types herleid worden: sociologische studies over een
korte periode en meer historisch georiënteerde onderzoekingen
over een langere periode. In globo kan men zeggen, dat de stu¬
dies die een korte periode bestrijken het talrijkst zijn. De
voornaamste reden ligt ongetwijfeld in het omvangrijke mate¬
riële werk dat inhoudsanalyse van dagbladen meebrengt. De on¬
derzoekers worden af geschrikt door het grote werk, daar waar
de sociologische studie van de inhoud van de pers hoofdzakelijk
behoefte heeft aan onderzoekingen over lange periodes (1).

Het is dan ook niet te verwonderen dat men gepoogd heeft de
computers bij de inhoudsanalyse van dagbladen aan te wenden.
De eerste toepassingen werden terug in de Verenigde Staten ge¬
daan.

Gebruik van computers bij het dagbladonderzoek werden o.m. ge¬
maakt door R.W. BUDD bij zijn studie ”U.S. news in the press
down under” (2). Dezelfde auteur ontwikkelde eveneens bij toe¬
passing van de computer een techniek om het respectieve belang
van de nieuws-items tegen elkaar af te wegen (3). W. DANIELSON
en J.J. MULLEN ontwierpen een computerprogramma om het trekken
van de steekproef uit de nieuws-items te vereenvoudigen (4).
Een enigszins aparte plaats nemen de computerprogramma’s in
ontworpen door ADAMS voorde analyse van het nieuws op de

(1) Een der weinige sociologische onderzoekingen van de pers
over een vrij lange periode werd verricht o.l.v. Prof.
Dr. R. CLAUSSE : nl. door C. GEERTS en E. WATRIN : "Vingt-
cinq ans d’évolution de la presse enfantine. Analyse de
contenu comparée : journaux pour enfants et pages-magazines
pour enfants de la presse quotidienne". Etudes et Recher¬
ches. Techniques de Diffusion Collective , 1969, nr. 9-10,
biz. 85-375. De auteurs wijzen o.m. op de noodzaak het
onderzoek uit te breiden over een lange periode: "L’avan-
tage de l’étude sur une longue période est de permettre
de séparer les tendances avortées, fugaces, de celles qui
sont profondes et durables” (blz.86).

(2) R.W. BUDD : "U.S. news in the press down under”, Public
Opinion Quarterly, vol. 28, 1964, nr. 1, biz. 39-56.

(3) R.W. BUDD : ’’Attention score. A device for measuring news¬
play”, Journalism Quarterly, vol. 41, 1964, nr. 2, biz. 259-
262.

(4) W. DANIELSON & J.J. MULLEN: "A Basic Space Unit for news¬
paper content analysis". Journalism Quarterly, vol. 42,
1965, nr. 1, biz. 108-110.
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telexbanden (1) (2).
Daar deze programma’s evenwel niet geschikt leken voor het ob¬
ject van onze studie diende met het oog op de inhoudsanalyse
van twee Vlaamse kranten (3) een speciaal programma te worden
opgesteld (4).

III. GEVOLGDE WERKWIJZE

Dit onderzoek naar de functies van de pers bij middel van inhouds¬
analyse had betrekking op de dagbladen Vooruit en Het Laatste
Nieuws. Gebruik werd gemaakt van de methode der zgn. "steek-
proefjaren”. Het onderzoek liep meer bepaald over de jaren
1894, 1899, 1904, 1909, 1914, 1919, 1924, 1929, 1934, 1939,
1946, 1951, 1956, 1961 en 1966 (5), naar rato van 7 (of 6)
nummers per jaar. De volledige steekproef omvatte 256 kranten,
met een totaal van 2.052 pagina’s. Als analyse-eenheid werd het
’’items" genomen.

(1) J.B. ADAMS : A qualitative analysis of domestic and foreign
news on the AP TA wire”. Gazette, Vol. X, 1964, nr. 4,
biz. 285-295;
Idem : The foreign correspondent and his readers, Paper
presented at the Association for Education m Journalism
(A.E.J.) Convention, Syracuse, New York, 1965; Idem : Con¬
tent analyzing wire service copy, Paper presented at the
Association for Education in Journalism (A.E.J.) Convention,
Austin, Texas, 1964?

(2) Meer algemene uiteenzettingen over het gebruik van de com¬
puter bij de inhoudsanalyse van dagbladen vindt men o.m. in
volgende handboeken : R.W. BUDD, R.R. THORP & L. D0N0HEW:
Content analysis of communications, New York, London, 1967,
biz. 91 e.v. : ‘‘Content analysis and computer”. Eveneens in
R.C. NORTH, O.R. HOLSTI, M.G. ZANINOVICH e.a. : Content
analysis. A handbook with applications for the study of in¬
ternational crisis, Nordthwestern University Press, 1963;
O.R. HOLST : Content analysis for the social sciences and
humanities, Reading, Mass. 1969 en G. GERBNER, O.R. HOLST
K. KRIPPENDORFF, W.J. PAISLEY and P.J. STONE (eds): The

,
ana¬

lysis of communications content: developments in scienti¬
fic theories and computer techniques, New York, 1969.

(4) G. VAN PARYS : Een onderzoek naar de functies van de pers
op grond van inhoudsanalyse van twee Vlaamse dagbladen
over de periode 1894-1966, Gent, 1971.

(5) Wij maken van de gelegenheid gebruik om onze dank te betui¬
gen aan de heer Emiel ASSELMANS, analist-programmeur die
het programma ontwierp.

(6) Bovendien werden voor Vooruit ook de jaargangen 1895, 1896,
1897, 1898, 1900, 1901, 1902 en 1903 bij wijze van verge¬
lijking in het onderzoek betrokken.
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1. Gebruik weid gemaakt van een drievoudig systeem voorde
categorisering der "items" : structuu relementen (5 catego¬
rieën : totale bedrukte oppervlakte, redactionele oppervlakte,
titels, illustratie en tekst); inhoudselementen (20 categorie¬
ën, b.v. binnenlandse politiek, sport, enz. Door groepering
van twee of meer van de hoger opgesomde inhoudscategorieën
konden "bredere" categorieën geconstrueerd worden, b.v. een
categorie "Politiek" door samenvoeging van de rubrieken
"Buitenlandse politiek", "Binnenlandse politiek" en "Oorlogs¬
nieuws") en vormelementen de zgn. "journalistieke genres"
(13 categorieën, eveneens tot "bredere categorieën" samen te
voegen). Door gebruik te maken van een decimaal classificatie¬
systeem werden inhoud en vorm van elke "item" tegelijktijdig
gecodeerd (zie bijlage 1) en 2).

2. De meting van de onderscheiden "items" geschiedde in cm/kolom.
M.a.w. men meet de hoogte van een bepaald "item", de breedte
van de kolom in een bepaalde krant constant zijnde. Strekt de
item zich uit over meerdere kolommen, dan telt men de ver¬
schillende hoogten samen.

3. De gegevens werden bij middel van geperforeerde tape in de
ordinator gevoerd. Voor elk steekproef jaar werden van beide
bestudeerde bladen volgende gegevens geponsd :

a) de getallen (in cm/kolom) bekomen bij de meting van de
structuur , inhouds- en vormelementen.

b) de constante , d.w.z. de breedte van een kolom. Traden
er wijzigingen op in de kolombreedte in de loop van het
jaar, dan werden meerdere constanten ingevoerd.

Voor de verwerking van de gegevens werd gebruik gemaakt van
een ordinator N.C.R. 517-1 met randapparatuur.

De opeenvolgende bewerkingen kunnen als volgt geschematiseerd
worden :

1. Het maken van de som van "items" ondergebracht in de diverse
categorieën en eventuele groepering van de categorieën (zie
hoger) voor de 7 of 6 geanalyseerde dagen (= weektotalen)
(zie bijlage 3);

2. omzetting van de totalen uitgedrukt in cüi/kolom, in cm2 door
vermenigvuldiging met de constante (= de kolombreedte);

3. omrekening van de weektotalen voor de onderscheiden catego¬
rieën in % van de totale I edrukte pagina-oppervlakte. De af¬
ronding geschiedde op één decimaal.
Voor de totale bedrukte oppervlakte, de redactionele opper¬
vlakte, de oppervalkte ingenomen door titels, illustraties
en kopij werden ook de absolute cijfers weergegeven;

4. tabellering van de resultaten.
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Bij punt 3 dient een toelichting gegeven te worden. Met "omre¬
kening van weektotalen" bedoelen we dat de som van de opper¬
vlakten gewijd aan politiek, sport, enz. in de 7 (of 6) geanaly¬
seerde kranten omgerekend werd in % van de totale oppervlakte
van de 7 (of 6 kranten). Met pagina-totalen bedoelen we de
som van de oppervlakte gewijd aan politiek, sport, enz. op de
pagina 1, 2, 3 n, van de kranten, omgerekend in % van de
totale oppervlakte van alle eerste, tweede, derde, .... nde
bladzijden.

Twee reeksen tabellen werden gedrukt. Enerzijds een reeks van
22 zgn. "teksttabellen" (11 voor elke krant) die de hoger ver¬
melde "weektotalen" bevatten. Nummering en libellering van deze
tabellen weid eveneens geprogrammeerd. Deze tabellen bevatten
respectievelijk 23 (Vooruit) en 15 (Het Laatste Nieuws) regels
(1 voor de gegevens van elk jaar).

Anderzijds weiden 114 zgn. ’bijlage tabellen’ gedrukt. Zij kun¬
nen ingedeeld worden in drie reeksen: structuurelementen,
inhoudselementen en vormelementen (telkens respectievelijk 23
tabellen voor Vooruit, 18 voor Het Laatste Nieuws) = (1 tabel
per jaar). De tabellen bevatten, respectievelijk 10 (structuur¬
elementen), 29 (inhoudselementen) en 20 regels (vormelementen).

IV. BESPREKING

Naargelang het vermogen van de gebruikte ordinatoren de ver¬
eisten van het onderzoek kan een groter gamma van tabellen
bekomen worden, o.m. de weergave van de oppervlakte van de on¬
derscheiden categorieën in absolute cijfers; de omrekening in
% van de redactionele oppervlakte naast de totale bedrukte op¬
pervlakte. De resultaten kunnen eveneens geventilleerd worden
volgens de onderscheiden dagen van de week ("dagtotalen" ) ten¬
einde de weekschommeling op de inhoud van de krant in het licht
te stellen.-

Uit de uiteenzetting blijkt afdoende dat het gebruik van de or-
dinato r bij de inhoudsanalyse van dagbladen vooralsnog beperkt
blijft tot de verwerking en de tabellering van de resultaten.
Het coderen en vooral het opmeten van de onderscheiden items
dient vooralsnog manueel te gebeuren. Het is duidelijk dat
deze manier van we iken het analysewerk sterk blijft hinderen.

Het is noodzakelijk dat men dient te zoeken naar de mogelijkheid
de ordinato r in te schakelen bij het coderen en het meten. Twee
mogelijke richtingen dienen o.i. onderzocht te worden.

a. het "lezen" door de computer van een voorafgaandelijk
gecodeerde pagina van de krant. Specialisten menen even¬
wel dat men de eerstvolgende jaren nog geen spectaculaire
resultaten moet ve iwachten op het domein van het optisch
lezen ;
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b) een andere mogelijkheid wordt o.i. geboden door het feit
dat de kranten geleidelijk overgaan tot het "programme¬
ren van de opmaak van de krant, door middel van geponsde
tape".
Met behulp van transcoderingssysteem zou men de gegevens
van de "redactionele tape" kunnen overbrengen op geponsde
en magnetische tape en zo rechtstreeks in de ordinator
invoeren, waarbij de codering op deze band zou worden
aangebracht. Aldus zou de tijdrovende fase van het op¬
meten der "items" uitgeschakeld worden.

Het is duidelijk dat pas dergelijke technieken de weg zullen
vrijmaken voor de toepassing van de methode der inhouds¬
analyse op grote hoeveelheden kranten.
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BIJLAGE

1. Binnenlandse politieke aangelegenheden.

1.0 Editoriaal en hoofdartikel.
1.1 Verslag.
1.2 Polemiek met andere kranten, kommentaar op persbe¬

richten, persoverzicht.
1. 3 Lezersbrief.
1.4 Zakelijke informatie.
1.5 Bijdrage over doctrine.

3. Buitenlands politiek gebeuren

3.0 Editoriaal en hoofdartikel.
3.1 Verslag.
3.2 Polemiek met andere kranten, kommentaar op persbe¬

richten, persoverzicht.
3. 3 Lezersbrief.

5. Sociale en economische aangelegenheden

5.0 Editoriaal en hoofdartikel.
5.1 Verslag.
5.2 Polemiek met andere kranten, kommentaar op pers¬

berichten, persoverzicht.
5.3 Lezersbrief.
5.4 Zakelijke informatie.
• • •

13. Oorlogsgebeuren

13.0 Editoriaal en hoofdartikel.
13.1 Verslag.
13.2 Polemiek met andere kranten, kommentaar op persbe¬

richten, persoverzicht.
13. 3 Lezersbrief.

2. Samenstelling van inhouds- en vormcategorieën door groepe¬
ring (voorbeeld)

- Totaal politieke aangelegenheden : 1.0 + 1.1 + 1.2 + 1.3
+ 1.4 + 1.5 + 3.0 + 3.1
+ 3.2 + 3.3 13.0 +
+ 13.1 + 13.2 + 13.3

Totaal ingezonden lezersbrieven : 1.3+ 3.3+ 5.3+ 7.3+
13. 3.
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- Totaal zuivere informatie : 1.1 + 2.0 + 3.1 + 3.1 + 4.0 +
5.1 + 7.1 + 8.5.

3. Tabel voor aanduiding der afmetingen van de items (in cm/kolom)
(fragment)

A. Pagina-totalen.

DAGBLAD : "Het Laatste Nieuws" JAARGANG : 1904 Blz. : 1

TOTALE KOLOMLENGTE : 160 cm. Kolombreedte : 10 cm.

Code 0 1.0 1.1 1.2 1. 3 1.4 1.5

Maandag 11/3 26.0
1.5

5.2
15.6
0.8

2.7

27,521,6 2,7

Dinsdag 9/2 26.0 6.0
5.5

12.4 24.2 14.7
4.7
1.6

26.011.5 12.4 24.2 21.0

Woensdag
23/3

Totaal 186,277,6 42,6 48,6 4,8 32,8
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B. Weektotalen.

DAGBLAD : "Het Laatste Nieuws" JAARGANG : 1904
Constante : 10

Code 0 1.0 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5

1 186,2 77,6 42,6 48,6 4,8 32,8 -
2 - 98,6 - - 1,5 - 2,0

3 11,8 142,6 - - 31,4 13,6 -
4
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NEGENDE CONGRES KATHOLIEKE PERSUNIE

Op 1 september 1930 kwamen voor het eerst 210 journalisten uit
de katholieke pers samen te Brussel. Ze vertegenwoordigden 33
landen.

Dit was het begin van de Katholieke Internationale Unie van de
Pers. Die wereldbeweging is nu in haar veertigste jaar en heeft
praktisch in alle landen (ook enkele communistische) haar aange¬
sloten leden.

Dit jaar hield de Unie haar negende internationaal congres in
Luxemburg. De deelname was beperkt tot UOO. Er waren afgevaar¬
digden van de katholieke pers uit 55 landen

De Belgische afvaardiging in Luxemburg was zeer talrijk.

De week voor het negende internationale congres kwamen onder
haar auspiciën 50 persmensen uit de ontwikkelingsgebieden af¬
zonderlijk samen in Luxemburg om hun eigen problemen te be¬
spreken.

Het onderwerp van dit congres was DE OPENBARE OPINIE IN DE KERK.
Dit onderwerp werd voorbereid door een brede enquête in praktisch
alle landen ter wereld, waar een of andere vorm van katholieke
pers bestaat. De grote tweeluik was : hoe vormt de pers de pu¬
blieke opinie in de Kerk ? Hoe weerspiegelt de pers de publieke
opinievan het kerkvolk ? Daarbij aansluitend kwam ook als derde
thema: hoe beïnvloedt de katholieke journalist, die in een neu¬
traal medium werkt, de katholieke opinie ?

De vereniging heeft met kracht de oprichting van een katholieke
pers in de Derde Wereld aangemoedig d.

We hebben ons voorgenomen in een volgend nummer verder uit te
wijden over de problemen,die op het Congres van de Katholieke
Internationale Unie van de Pers werden naar voor gebracht.

H. V.P.
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N A Z I - PROPAGANDA (1)

De bedoeling van deze studie was tweevoudig. Enerzijds hebben
we even willen wijzen op de plaats die de propaganda heeft in¬
genomen in onze huidige samenleving, op de verlammende invloed
die ze schijnt uit te oefenen op de moderne mens die er zich
aan vastklampt om te ontsnappen aan de oeverloze >stroom van
communicatieboodschappen die hem dreigen te overspoelen. We
hebben trachten aan te tonen, zoveel mogelijk aan de hand van
feiten en objectieve gegevens, tot welke excessen propaganda
kan leider.

Anderzijds was het echter ook onze bedoeling de aandacht te
vestigen op de begrenzingen die inherent aan de propaganda ver¬
bonden zijn. Benevens een aantal innerlijk begrenzingen kan
propaganda ontzenuwd worden door een wetenschappelijke syste¬
matische propaganda-analyse , van waaruit dan een efficiënte
kont ra-propaganda kan vertrekken. De gebeurtenissen in Nazi-
Duitsland boden ons hierbij een unieke gelegenheid om een pro¬
pagandamachine in actie te bestuderen. In een inleidend betoog- de gebruikelijke definities en omschrijvingen buiten beschou¬
wing latend - lichten we de verhouding inhoudsanalyse-propaganda-
analyse nader toe en tot slot van een bondige studie over het
begrip propaganda geven we Goebbels’ idee over propaganda.

Onder "Content Analysis" verstaan Berelson en Lazarsfeld: "een
onderzoekstechniek om een objektieve, systematische en kwanti¬
tatieve beschrijving te geven van de manifeste inhoud van een
communicatieboodschap". Waaruit blijkt dat veel inhoudsstudies
als propaganda-analyses kunnen beschouwd worden, wanneer dit
een studie betreft om bepaalde propagandatechnieken te ont¬
maskeren, om in een bepaalde tekst propaganda-objectieven te
ontdekken of zelfs om bepaalde militaire acties van de vijand
te gaan voorspellen.

(1) EYCKMANS, Gustaaf : Naz ^Propaganda, K.U.L. , Subfaculteit
Sociale Wetenschappen , juli 1971.
Leiding : L. Meerts en L. Boone.
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Over de opvattingen van Goebbels over propaganda onthouden we
de schijnbare kontradiktie van een volksmenne r die zijn propa¬
ganda van a tot z af stemt op de volksmens, diens noden en
fantasieën en in die zin ook zijn taal aanpast (scheldwoorden,
slogans), en die nochtans in zijn dagboek onophoudelijk uiting
geeft aan een grenzeloze minachting voor de massa, het gepeupel,
dat hij met een ongelooflijke vaardigheid weet te manipuleren.

In de volgende hoofdstukken bestuderen we dan de propaganda van
het Hitlertype, de thema’s, regels en technieken waarop deze
propaganda beroep doet en daarna nemen we de periode 1925-1945
even onder de loupe en volgen we de evolutie van deze propa¬
ganda, georchestreerd door de grootmeester, Dr. Goebbels,
waarbij vooral de kreatie van het Führer- image onze aandacht
verdient.

Bij Hitler komen realiteit en propaganda los te staan van el¬
kaar, meer zelfs soms staan ze in oppositie met elkaar. De Nazi-
propaganda duidt geen konkrete doelen meer aan. Men is er hier
van overtuigd dat men de massa slechts kan bereiken op het ni¬
veau van de opwinding, de hysterie en dit met totale minachting
van de menselijke persoon. Mussolini zeir in dit verband: ”De
moderne mens is verbazingwekkend geneigd te geloven.” De Duitse
propaganda wordt dan ook doorlopend gekenmerkt door een abso¬
luut overwicht van het plastische beeld op de verklaring, van
het bruut zintuiglijke op het rationele. J.M. Domenach vat dit
als volgt samen in zijn werk: ”La propagande politique" : "Voor
een deel plant de Hitler-propaganda zijn wortels in de meest
duistere gebieden van het onbewuste door de zuiverheid van het
bloed, de elementaire instincten van dood en vernietiging te
exalteren en ze zelfs te verbinden, door middel van het haken¬
kruis, met de oudste zonnemythologie. Voor een andere deel
gebruikt zij achtereenvolgens diverse en zelfs tegenstrijdige
thema’s, enkel en alleen om de massa naar de eisen van het
moment te beïnvloeden. Uit het dagboek van Goebbels citeren
we enkele uitspraken die inderdaad volledig in deze richting
wijzen: "...Propaganda heeft maar één doel: de massa te winnen.
Elk middel dat dit doel kan bevorderen is goed; alles wat dit
in de weg staat is slecht. . . .
Onze propaganda is primitief omdat het volk primitief denkt,
wij spreken een taal die het volk verstaat. De massa’s zijn
een vormloze materie. Alleen in de handen van politieke
kunstenaars worden de massa’s gevormd tot een volk en het volk
tot een natie".

In de thema’s die de Nazi-propagandisten gebezigd hebben ligt
niet de minste continuïteit, soms zijn ze in flagrante tegen¬
stelling met elkaar, wat verklaard wordt door het feit dat
deze thema’s gekozen werden ,naargelang de omstandigheden
en naargelang het doel dat zij moesten dienen. Deze continuï¬
teit wordt enigszins gekompenseerd door de kolossale inspan-



-42-

ningen en de zorgvuldige voorbereidingen die aan elke aktie
voorafgingen, doch dit verklaart nog niet de verlammende uit¬
werking die deze propaganda scheen te hebben op de tegenstan¬
ders, noch de ongekende successen bij publiekgroepen, die nor¬
maal buiten hun bereik zouden moeten liggen.

De voornaamste regels waarop de Nazi’s beroep deden zijn de
volgende :

1) Vereenvoudigingsregel - Regel van de enige vijand: het cap-
tatievermogen van de toehoorder is beperkt, het komt er dus
op aan de doctrine en argumenten in enkele punten te verde¬
len die zo duidelijk mogelijk moeten aangegeven worden.

2) Overdrijvingsregel - verminkingsregel : objectieve gegevens
en feiten zodanig verminken door hun betekenis te overdrij¬
ven of te verminken, dat ze de eigen ideologie of nage¬
streefde doeleinden steeds in een gunstig daglicht stellen.

3) Orchestratieregel : Primordiaal voor goede propaganda is de
herhaling van de voornaamste thema’s.

4) Overdrachtsregel : de eigen ideeën te maken tot die van het
publiek en de indruk te wekken dat de propagandist slechts
de vertolker is van de gevoelens en meningen van het publiek,
en dit moet bekomen worden door die associatie tussen atti¬
tude van het publiek en thema’s van de propagandist.

5) Regels van unanimiteit en besmetting : beroep doen op het
diep ingeworteld instinct van navolging, harmonie, anonimi¬
teit in de kudde, konformisme. Cfr. Hitlergroet - uniformen- muziek - standaarden, dit alles schept een unanimiteits-
illusie.

6) Illusies - leugen - gerichte nieuwsvoorziening : in hoeverre
kan valse propaganda de plaats innemen van de realiteit ?
De massa gelooft wat ze graag wil geloven.

Schepping van de Führer-image : hierin kunnen we 3 grote pe¬
riodes onderscheiden :

1° De periode van 1925 tot 1932 waarin Hitler het gebracht
heeft van werkloze oproerkraaier tot regeringsleider. In
de politieke evolutie van Goebbels kunnen we twee konstante
factoren terugvinden :

- zijn haat voor de joden
- zijn grenzeloze bewondering voor de Führer.

Goebbels is meer dan alle andere Nazi-leiders in de ban ge¬
raakt van de persoonlijkheid en karaktersterkte die de
Führer uitstraalde. Hij aanbad Hitler letterlijk en fi-
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guurlijk. Toen de partij nog een onbetekenende raciale splin¬
tergroep was, zorgde Goebbels ervoor Hitler toch steeds in
een speciaal daglicht te stellen. Goebbels zelf beweert dat
hij op vier beslissende manieren heeft bijgedragen tot ver¬
steviging van de partijbeweging:
- het socialistisch element in de partij binnengebracht, die

gestart was als een anivere middenstandsbeweging.
- hij had Berlijn veroverd en daarbij de weg geëffend om in

het rijk de macht te grijpen.
- hij had de stijl en techniek uitgewerkt voor de publieke

plechtigheden en de massademonstraties van de partij.
- hij had de Führer-mythe geschapen.

2° In de tweede periode gaat men Hitler stilaan vereenzelvigen
met de toekomst van Duitsland. In 1933 komen de Nazi’s aan de
macht. Tot aan de vooravond van de wereldoorlog blijft Hitlers
populariteit stijgen en werkt men systematisch verder aan zijn
image. Men kan een sterke intensivering waarnemen van de pogin¬
gen om Hitler te doen uitschijnen als het grote nationale sym¬
bool. Men gaat de nadruk leggen op de historische zending van
Hitler, zijn onfeilbaarheid en zijn onverstoorbaarheid in het
hardnekkig blijven nastreven van zijn levensdoel. Hier wordt
het het beslissende Hitler-imago geboren : de tolerante huma¬
nist, de grootmoedige, ongecompliceerde, de vriend van moeder
en kinderen.
In 1936 kon Goebbels rapporteren dat de natie met een zelden
gezien unanimiteit en een eensgezindheid die nooit eerder was
tentoongespreid dezelfde gedachten deelde.
Goebbels heeft zijn doek bereikt: een volledige identificatie
tussen de Führer en zijn volgelingen, tussen Hitler en de na¬
tie.

3° Een derde periode in de creatie van de Führer-mythe valt sa¬
men met het oorlogsgebeuren. Een nieuw thema komt op de voor¬
grond: Hitler als schild van de natie. Hitler wordt voorge¬
steld als militair genie, als vriend van het volk, als
konstruktief planner van een nieuw Europa. Goebbels HitIerimage
wordt echter veel realistischer dan vroeger. Hij tracht een
maximum identificatie te bekomen tussen de Führer en zijn
volk. Wanneer Hitler steeds minder in het openbaar verschijnt
tracht Goebbels de onzichtbare Führer te verontschuldigen
door zijn rusteloos werk. Naar het einde toe moet Goebbels
de Führer-mythe volledig uitbuiten om het moreel hoog te hou¬
den. Op de vooravond van de val van Berlijn was Hitler voor
hem nog steeds : de man van de eeuw.
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Ook in de oorlogspropaganda van Goebbels kunnen we naargelang
de wisselende oorlogomstandigheden vier grote periodes onder¬
scheiden.

A. Zeker van de overwinning: De schitterende Duitse successen
tijdens het eerste oorlogsjaar scheppen bij de Duitsers een
ware overwinningsroes, het vertrouwen in het militaire genie
van Hitler is onbeperkt.
De Russische kampagne : voor en na Stalingrad 1441-1443 : De
Duitse propaganda heeft maandenlang op felle toeren moeten
draaien om de invasie in Rusland, die voor het volk een vol¬
komen verrassing was, te verantwoorden. Wanneer dan onmiddel¬
lijke successen uitblijven, primeren drie hoofdlijnen in de
propaganda :

- noodzaak van een uiterste karaktersterkte bij het duitse
volk;

- de hardheid van de oorlog, oorlog is geen tijdverdrijf;
- de absurditeit om te speculeren op de datum van de over¬

winning: laat ons niet vragen wanneer, laat ons zorgen
dat ze er komt.

B. Realistische politiek : het moreel hooghouden. Paradoxaal
genoeg wordt de positie van Goebbels steeds sterker, naarmate
de oorlog meer en meer in het nadeel van de Duitsers gaat
verlopen. Hitler verschijnt steeds minder in het openbaar en
het dagelijks bestuur van Duitsland wordt aan Goebbels over¬
gelaten.

C. Belofte van wraak en angstmotieven: Toen de oorlog vorderde
en de verwachte overwinning uitbleef, sneed Goebbels propa¬
ganda nieuwe problemen aan en ontwikkelde nieuwe slogans zo¬
als ’’sterkte door vrees" en "V van vergelding". Van 1943 af
begint men steeds meer allusies te maken op de geheime wa¬
pens die Duitsland in de strijd zal werpen om het "gleiches
mit gleichem zu vergelten".

D. Troostwoorden : Men begint met de onvermijdelijke feiten toe
te geven, de eigen fouten en gebreken en tegelijkertijd looft
men de kracht, de overmacht en het geluk van de tegenstander.
Men gaat de eigen ideologie in een hoger perspectief plaat¬
sen, ondanks de militaire nederlagen behoudt men een geeste¬
lijke superioriteit ten overstaan van de tegenstander. Ten¬
slotte gaat men de eigenlijke overwinnning in een vage toe¬
komst verleggen. In 1945 blijft de enige bekommernis van
Goebbels de geschiedenis te kunnen ingaan als een held.
Zo hebben we achtereenvolgens verschillende soorten van pro¬
paganda en hun specifieke technieken leren kennen: van zege¬
vierende propaganda tot troostwoorden-in-de-nederlaag met
alle mogelijke schakeringen daartussen.



-45-

BESLUIT

Bij de studie van een propagandamethode van een totalitaire
staat loopt men het risico dat men het thema gaat isoleren, dat
men deze als een zelfstandig geheel gaat beschouwen. We moeten
eerst en vooral klaar stellen dat propaganda en het gehele pro-
pagandamechanisme een integraal deel uitmaakt van het gehele
systeem, een deel dat langs ontelbare radertjes is verbonden
met gehele ideologische, kulturele, sociaal-intellectueel en
administratief leven van deze staat.

In het derde rijk was de propaganda een instrument en een kanaal
van een specifieke machtskonstellatie van een staat, gebaseerd
op een geconcentreerde macht van een dynamische minderheid. Een
minderheid die onophoudelijk en systematisch zal trachten zijn
macht te verstevigen en op punt te stellen. Daaruit volgt dat
één van de meest kenmerkende karakteristieken van het propaganda-
systeem in Nazi-Duitsland zijn monopolie is. Goebbels was er zich
ten volle van bewust dat zijn propaganda samen moest gaan met
dwang om ze effektief te maken. En tenslotte zag hij propaganda
niet zozeer als een instrument om de leidende minderheid, de
partij te bewerken, dan wel als een middel tot overtuiging en
indoctrinatie van alle Duitsers. Bij hem heeft propaganda dus
geen specifieke maar een totale waarde.

Gustaaf EYCKMANS.
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COURRIER DE BELGIQUE in LE MONDE
Een mededelingsanalyse : 1966-1969 (1)

Sedert 10 juni 1966 geeft één van ’s wereld meest vooraanstaande
kranten een speciale Belgische bladzijde uit, eens per week.
Welk beeld geeft deze speciale bladzijde van de Belgische samen¬
leving ? Deze vraag is belangwekkend daar de inhoud van COUR-
RIER DE BELGIQUE een meer dan middelmatige opinievormende in¬
vloed heeft. Na een beschrijvende inleiding over LE MONDE en
COURRIER DE BELGIQUE wordt de inhoud zelf benaderd volgens de
methode van de inhoudsanalyse zoals deze gedoceerd werd door
wijlen Prof. Dr. N. DE VOLDER. Op basis van de teksten zelf van
het onderzochte medium wordt getracht via kwantitatieve en kwa¬
litatieve inhoudsanalyse na te gaan of COURRIER DE BELGIQUE te¬
recht drager is van de LE MONDE-image van strenge objektiviteit
en neutraliteit.

Onder leiding van Hubert BEUVE-MERY ontstond LE MONDE onmiddel¬
lijk na de bezetting van W.O.-II en deels tengevolge van de be¬
zetting. Paradoksaal genoeg is deze bij uitstek "onafhankelijke"
krant a.h.w. de opvolgster van het alles behalve neutrale blad
LE TEMPS, officieus dagblad, eigendom van de Franse staalin¬
dustrie. Een jarenlange strijd voor de onafhankelijkheid maakte
van LE MONDE op 25 jaar tijd een blad van wereldformaat met een
verbluffend kommercieel sukses, vooral bij de jongere generatie.
Dit was vooral mogelijk dank zij het permanent nastreven van
kwalitatief goede informatie en door een ontwikkeling van de in¬
spraak van onafhankelijke joernalisten.

Van Belgische zijde voelde men tijdens de koalitieregering
Lefèvre-Spaak (1961-1965) aanvankelijk in CVP-kringen en later
ook in BSP-middens, de behoefte aan een persorgaan dat - als
tegengif voor een bepaalde Brusselse pers - op ernstige en ge-
engageerde wijze de gehele nationale aktualiteit zou bestrijken
in de zin van een nationale politiek van vooruitstrevenden.
Nadat men aanvankelijk gedacht had aan een Belgische aanvulling
van de normale dagelijkse editie van LE MONDE verscheen op
10 juni 1966 het eerste nummer van de wekelijkse Belgische aan¬
vulling van de Franse wereldkrant.

(1) BERWAERTS Elie, Courrier de Belgique. Een mededelings¬
analyse 1966-1969. K.U.L., Subfaculteit Sociale Weten¬
schappen, ]uli 1971 (L. Boone - A. Breyne).
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De volledige inhoud van deze wekelijkse bladzijde tot in de
helft van 1969, in totaal 157 nummers, vormt het voorwerp van
de eigenlijke analyse. Deze analyse zal trachten uit te maken
of het blad COURRIER DE BELGIQUE beantwoordt aan wat het zelf
wil zijn : "...nous n'avons d'autre intention que de présen¬
ter les elements des divers dossiers et de laisser s’exprimer
tous ceux qui ont quelque chose a dire". De kwantitatieve ana¬
lyse zal eerder onderzoeken "wat" COURRIER DE BELGIQUE heeft
geselekteerd als het belangrijkste in de Belgische samenleving
terwijl de kwalitatieve ontleding, naast de grote trekken van
het Belgische beeld, enige kleurschakeringen zal trachten te ont¬
dekken.

Door het volledig universum als studie-objekt te nemen wordt
één van de belangrijkste problemen van de content-analysis ver¬
meden, nl. de steekproefkeuze of sampling. Daar het om een enkel
blad gaat en niet om vergelijking met andere bladen is er evenmin
een probleem voor wat de eenheid van de oppervlaktemeting be¬
treft. Om in het grote geheel van zeer gemengde artikels een
inzicht te krijgen wordt de inhoud verdeeld in verschillende
kategorieën. Die inhoudskategorieën werden weerhouden die voor
de (in meerdere of mindere mate) manifeste inhoud van het me¬
dium relevant waren: in totaal 66 welke in tien ruime reeksen
of groepen van kategorieën ondergebracht werden, nl. staatkundig
leven, ekonomisch leven, sociaal leven, wetenschap en techniek,
opvoeding en onderwijs, kunst en kuituur, godsdienst, juri¬
dische aangelegenheden, toerisme en gastronomie en tenslotte de
reklame.

De meting van de globale oppervlakte der artikels werd met zorg
uitgevoerd daar - zoals aangetoond door Prof. DE VOLDER en zijn
medewerkers - de meeste andere vormelementen in vaste korrela-
tie staan tot de globale oppervlakte. De aard van het onderzochte
medium versterkt de toepasbaarheid van deze stelling. Het in¬
delen van de artikels in de resp. kategorieën is een delikate
aangelegenheid. Telkens werd getracht de "dominante" van het
artikel zelf zo nauwkeurig mogelijk op te sporen en te laten
gelden als bepalend voor de inhoudskategorie. Door tevens reke^
ning te houden met het aantal artikels (d.w.z. de frekwentie
waarmee de kategorieën aan bod komen) en met mogelijke varia¬
biliteit doorheen de bestudeerde jaren, kwam een reeks tabellen
tot stand waarvan de interpretatie interessante en belangwek¬
kende elementen naar voor bracht. Aldus werd o.m. vastgesteld
dat én van de totale oppervlakte én van het totaal aantal ar¬
tikels de helft gewijd is aan staatkundig leven. In 1968 zelfs
heel wat meer dan de helft. De uitsplitsing in gedetailleerde
kategorieën toont aan dat dit overwicht vooral in 1968 hoofd¬
zakelijk voortspruit uit de onderwerpen "politieke partijen -algemeen", "gemeenschapsproblemen - algemeen" en "gemeenschaps-
problemen - waals standpunt" en "Brussels standpunt". Deze vast-
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stelling laat op haar beurt toe een verband te leggen met wel¬
bepaalde politieke gebeurtenissen uit die periode. Dezelfde reeks
tabellen toont aan hoe in het 2de semester van 1966 de polemiek
rond het "Mandement van de Belgische bisschoppen over Leuven"
zulke ongewone afmetingen ging aannemen dat een kwalitatief on¬
derzoek terzake zich opdrong. In het globale beeld dat uit de
kwantitatieve ontleding naar voor komt overheersen de politieke
partijen en de gemeenschapsproblemen. De verdere uitsplitsing
van de inhoud betreffende dit laatste kenmerk geeft zulk resul¬
taat dat men geneigd is te spreken over "het beeld van frans-
talig België".

Daar COURRIER DE BELGIQUE een grote "vrije tribune" wil zijn en
er gestreefd wordt naar objektiviteit door kompensatie, is het
belangrijk te weten "wie" er in werkelijkheid aan het woord
komt, hoe vaak en hoe uitgebreid. Kronologisch gezien werd het
relatief aandeel van de beroepsjoernalisten steeds groter. Over
het algemeen komen de auteurs van kristen-demokratische strek¬
king het meest aan bod en die van liberale strekking het minst.
Relatief sterk vertegenwoordigd zijn de medewerkers van de
U.L.B. en haar sociologisch instituut evenals enkele joernalis-
ten van LA LIBRE BELGIQUE. Een speciale reeks "auteurs" zijn ze¬
ker de lezers die naar het blad schrijven. Bijna de helft van
de totale oppervlakte voorbehouden aan lezersbrieven blijkt in
1966 gekoncentreerd te zijn, weerom naar aanleiding van het
"Mandement van de Belgische bisschoppen" en de daarmee samen¬
hangende gemeenschapsproblemen.

De resultaten van de kwantitatieve analyse vragen een meer dan
gewone aandacht voor twee bepaalde onderwerpen. Deze grotere
aandacht krijgen zij onder vorm van een kwalitatieve ontleding.
Op de eerste plaats is er de bisschoppelijke beslissing om¬
trent de Leuvense universiteit waar een uitgebreide polemiek
zich polariseert rond twee belangrijke bijdragen: een artikel
van N.M. WILDIERS en de reaktie van P. LEBEAU op het artikel
van eerstgenoemde. Het geheel van alle teksten hieromtrent
geeft de indruk dat wel een poging gedaan werd tot verduidelij¬
king van een konfliktsituatie die echter zo delikaat en kom-
pleks bleek te zijn dat men praktisch uitsluitend van lezers¬
brieven gebruik maakte. Op de tweede plaats leek het om meerdere
redenen interessant wat verder in te gaan op de houding van
COURRIER DE BELGIQUE inzake de Belgische binnenlandse politiek.
Vooral nadat duidelijk werd dat de regering Vanden Boeynants
in een nogal gunstig daglicht werd gezet kwam het erop aan te
weten hoe de houding tegenover de volgende regering zou zijn.
Zonder dat men zomaar kan besluiten dat het blad een negatieve
houding aanneemt tegenover de regering Eyskens, is het toch
duidelijk dat er heel wat minder simpatie aanwezig is vooral in
de beginperiode van het nieuwe bewind. Deze gewijzigde houding
is vermoedelijk het gevolg van verschillende faktoren. Dat de
nieuwe regering er minder "Brussels" uitzag zit er wellicht voor
iets tussen.
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De ontleding van de reklame-inhoud in COURRIER DE BELGIQUE
leidt tot de vaststelling van twee kenmerken. Het gaat bijna
steeds om produkten of diensten die thuishoren in een bepaalde
sfeer van hogere welvaart en meer dan gemiddelde koopkracht.
Daarbij wordt bijna steeds een of ander Brussels verkooppunt
gepropageerd. Dit laatste heeft waarschijnlijk iets te maken
met de relatief grote koncentratie van MONDE-lezers in het
Brusselse.

Wanneer men zich na de analyses, waarvan hiervóór slechts en¬
kele bevindingen werden geschets, afvraagt of COURRIER DE BEL¬
GIQUE beantwoordt aan het objektief dat het blad zichzelf stelde,
dan blijkt het antwoord niet zo eenvoudig. Daar COURRIER DE BEL¬
GIQUE hoofdzakelijk ’’duiding" brengt, kan het zomaar niet met
een Belgisch dagblad vergeleken worden. Ook de onafhankelijk¬
heid is een niet te onderschatten apart kenmerk t.o.v. de Bel¬
gische pers. Dit kon niet verhinderen dat de standpunten van
franstaligen en Brusselaars het overgrote deel krijgen aan be¬
langstelling en positief begrip. Indien zelfs van een indivi¬
dueel joernalist verwacht wordt dat hij standpunten kan begrij¬
pen die van de zijne afwijken, hoeveel temeer mag men dat dan
verwachten van een dochterblad van LE MONDE. Daar aan deze
verwachting niet voldaan werd, is het o.i. niet overdreven te
beweren dat COURRIER DE BELGIQUE aan het opzet van de initia¬
tiefnemers is tegemoet gekomen enkel voor wat franstalig België
betreft. Deze eenzijdigheid kan wellicht het best verholpen
worden door een analoog initiatief van nederlandstalige zijde,
niet gericht "tegen" COURRIER DE BELGIQUE maar bedoeld als
kompensatie, als aanvulling. Het ware echter boven alles te
verkiezen geen buitenlandse bladen nodig te hebben, maar dat ons
eigen binnenlands informatie-apparaat voldoende autonoom zou
kunnen werken om zich op ernstige wijze te kunnen wijden aan
duiding van feiten en ideeën. Intussen is het zeker niet in
strijd met de standing en de traditie van onafhankelijkheid en
objektiviteit van LE MONDE dat COURRIER DE BELGIQUE wat meer
aandacht zou hebben voor de dossiers die vooral het nederlands-
talige deel van België aanbelangen, voor de relatieve betekenis
van Brussel en voor nederlandstalige medewerkers wier visie
op de Belgische werkelijkheid toch niet a priori als verwaar¬
loosbaar beschouwd mag worden.
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P E R S

Gazet van Mechelen viert 75-jarig bestaan

Reeds 75 jaar verschijnt de "Gazet van Mechelen", een krant van
de NV De Vlijt. Op de dag van de 75e verjaardag werd er in het
Mechels stadhuis een korte zitting gehouden, waarop het voltal¬
lig Mechels schepenkollege, vertegenwoordigers van de kerk, ge¬
rechtelijke en militaire diensten, parlementsleden, beheerraads-
leden van De Vlijt en direktie- en redaktieleden van de jubile¬
rende krant aanwezig waren.

Aan de h. Goossens, direkteur van de krant, werd de gouden medail¬
le van de stad overhandigd en aan graaf Le Grelle, lid van de
raad van beheer van "De Vlijt", een tinnen schotel met stadswa¬
pen en spreuk van Mechelen.

Bron : De Standaard
3/6/1971.

Beroepsunie en Persbond gaan apart.

Statuut journalist en krantenuitgever gewenst.

Op de algemene vergadering van de Beroepsunie van de Belgische
Pers is besloten dat de Beroepsunie en de Algemene Belgische
Persbond niet langer samengaan, dwz. dat de Beroepsunie recht¬
streeks haar leden zal werven om de vertegenwoordiging van alle
erkende beroepsjournalisten in haar schoot te waarborgen, en
zelf lidgelden zal innen. De Beroepsunie zal instaan voor de
materiële belangen van de journalisten terwijl de Belgische
Persbond zich, met de medewerking van de Beroepsunie, volledig
zal inzetten voor de vrijwaring van de vrijheid van informatie
en voor het behoud van de kommunikatiemedia, die deze vrijheid
in een rijke schakering moeten beoefenen.

De Beroepsunie heeft besloten de nationale konventie voor de
journalisten tegen 30 juni op te zeggen. Zij zal worden her¬
nieuwd na wijziging van verscheidene artikelen. Die wijzigin¬
gen zullen o.m. betrekking hebben op verschillen in de wedden,
waarvan de schaal werd opgesteld in funktie van de oplage van
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de bladen, op de verbetering van de barema’s, op de inspraak
van de journalisten in het redaktioneel beleid en op de invoe¬
ring van het statuut van hoofdredakteur.
De dagbladuitgevers en journalisten, zo meent de Beroepsunie,
moeten hun krachten bundelen om de pers te beschermen tegen iedere
druk, hetzij vanwege de overheid, de reklame-agentschappen of de
financiële groepen. Daartoe dient een kommissie te worden opge¬
richt, die een statuut van de uitgevers en een statuut van de
journalisten moet uitwerken.

Deze statuten moeten de uitgevers beschermen voor oneerlijke
konkurrentie - o.m. vanwege een of andere monopolie, van koste¬
loze reklameblaadjes - en de rechten en plichten van de journa¬
listen vastleggen, aan wie de individuele persvrijheid van iedere
burger wordt gedelegeerd. Anderzijds vereist de afbakening van
de bevoegdheden op de kranten zelf de algemene invoering van de
funktie van hoofdredakteur ter vrijwaring van de onafhankelijk¬
heid van de redakties.

Deze doeleinden vereisen ook een herwaardering van het beroep en
een betere voorlichting van de publieke opinie over de taak, de
noden en de problemen van de kranten, die thans de door de le¬
zers gewenste en steeds toenemende informatie onder de kostprijs
moeten leveren. De algemene vergadering stemde tenslotte in met
een voorstel tot invoering van een biezonder pensioenstelsel.

Bron : De Standaard
21/6/1971.

BSP gaat met regering praten over persproblemen.

Het BSP-bureau besprak, onder voorzitterschap van de heer Lebur-
ton het probleem van de ’’pers in een democratisch land”. Een af¬
vaardiging zal in dit verband een onderhoud hebben met de rege¬
ring.

Anderzijds werd vernomen dat het BSP-bureau een werkgroep heeft
opgericht, die belast is met de studie van het nieuw statuut voor
"B.R.T. en ”R.T.B.”.

Bron : Het Laatste Nieuws,
22/6/1971.
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La Libre-Dernière Heure.

In "La Libre Belgique" en in "La Dernière Heure" verscheen vol¬
gende mededeling: "De Société d’Edition des Journaux du Patriote",
die "La Libre Belgique" uitgeeft, de "S.A. d’Editions et de pu-
blicité" die "La Dernière Heure"uitgeeft, en de "Régie Générale
de Presse", die onder meer het beheer (La Régie) van deze beide
dagbladen waarneemt, hebben een akkoord gesloten met het oog op
de technische en kommerciële samenwerking met de "S.A. Editions
No. 1", die het voornaamste kosteloos verspreide blad in ons
land, "Belgique Numéro 1", uitgeeft.

Deze samenwerking moet in een nabije toekomst als resultaat op¬
leveren dat nieuwe initiatieven genomen worden met het oog op
een steeds verder doorgedreven verbetering van de dienstregeling
aan de lezers en van de dienstverlening aan de adverteerders,
door de oprichting van de "Guide des Petites Annonces et des
Offres d’Emplois".

Bron : Het Belang van Limburg
3/9/1971.

Nederlandse journalisten vragen uitstel voor De Tijd.

Op de aandeelhoudersvergadering van de Verenigde Nederlandse
Uitgeversbedrijven (VNU) heeft de h. Van Raalte, voorzitter van
de Nederlandse Vereniging van Journalisten (NVJ) gepleit voor
uitstel betreffende de beslissing over het al dan niet stopzet¬
ten van de uitgave van "De Tijd". Hij wees erop dat in het inte¬
rimrapport van de kommissie Bedrijfsfonds voor de pers, dat
pas openbaar is gemaakt, wordt geadvizeerd eenmalig bij te
springen in de verliezen die de kranten in 1971 zullen maken.
De NVJ-voorzitter vroeg b.v. nog een half jaar te wachten met
het nemen van de definitieve beslissing.

Bron : De Standaard
5-6/6/1971.

Nog "De Tijd" !

Of "De Tijd" zal blijven is nog niet helemaal zeker. Toen de
uitgever van deze voorname katholieke krant in mei meedeelde
dat het blad moest opgegeven worden om financiële redenen,
kwam er een spontane reactie van lezers en van redacteuren.
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Er werd een abonnementenslag gestart. Begin september waren er
twintigduizend nieuwe abonnementen geregistreerd evenals tien¬
duizend kortlopende kennismakingsabonnementen. Maar daarmee zou
de krant 130 a 1U0.000 abonnementen, die nodig blijken voor een
rendabele exploitatie, nog niet bereikt hebben.

Bron : Internationale Katholieke In¬
formatie - sept. 1971.

Noodmaatregelen voor pers in Nederland.

De door de Nederlandse regering opgerichte kommissie-Rooij, die
zich bezig heeft gehouden met de ekonomische problemen van de
dagbladpers, beval in een interim-rapport drie noodmaatregelen
op korte termijn aan.

In de eerste maatregel wordt voorgesteld een eenmalige uitkering
van tien miljoen gulden (140 miljoen B.fr.) te doen aan de dag¬
bladondernemingen en dit bedrag over die bedrijven te verdelen
naar gelang hun in 1970 geleden verlies.

De tweede maatregel voorziet in het beschikbaar stellen van een
krediet van vijf miljoen gulden (70 miljoen B.fr.) waaruit in
de tweede helft van dit jaar bedragen kunnen worden verleend
aan verliesmakende dagbladen zodat deze tot herstrukturering en
reorganisatie kunnen overgaan.

Tenslotte bepleitte de kommissie Rooij het op basis van hun pa-
pierverbruik voor redaktionele tekst beschikbaar stellen van een
financiële bijdrage. Op deze manier zou de afhankelijkheid van
advertentie-opbrengsten moeten worden verminderd. Volgens de
huidige cijfers zou dit voorstel van de kommissie tussen de acht¬
tien en twintig miljoen gulden (250 tot 280 miljoen B.fr.) kos¬
ten.

Bron : De Standaard,
8/6/1971.

De Nederlandse regering stelt 70 miljoen B.fr. ter beschikking
van dagbladpers.

De Nederlandse regering heeft vrijdag 70 miljoen Belg.fr. ter
beschikking gesteld van de Nederlandse dagbladpers. Het gaat
volgens de regering om een noodmaatregel in die zin dat de
nieuwe regering een definitieve regeling zal moeten uitwerken
voor steun aan de dagbladpers.
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De 70 miljoen gaat verdeeld worden over de bladen volgens de
sleutel, die geldt voor de verdeling van de opbrengst van de
radio- en TV-reklame. Dat zou verdeling per abonnement beteke¬
nen.

De regering liet ook weten, dat op de opbrengst van de radio-
en TV-reklame al 140 miljoen Belg. fr. is voorbehouden om te
storten in een nog op te richten bedrijfsfonds voor de dagblad¬
pers.

Aan de uitkering van de nu ter beschikking gestelde som is een
voorwaarde verbonden.

De bladen moeten meewerken aan een nieuwe verhoging van de abon¬
nementsprijs, benevens die welke op 1 juli van dit jaar van
kracht wordt.

Voorts zullen bladen, die structurele veranderingen willen door¬
voeren, met het oog op een nieuwe toekomst een beroep kunnen
doen op een kredietwaarborg,die verstrekt wordt door het minis¬
terie van Economische Zaken.

Bron : Het Laatste Nieuws
De Standaard
19-20/6/1971.

Nieuwe fusies in Nederlandse perswereld.

De direkties van de N.V. De Arbeiderspers (uitgeefster van het
Vrije Volk) en de Perskombinatie N.V. (uitgeefster van Het Parool
en De Volkskrant), deelden mee dat de raden van kommissarissen
der genoemde vennootschappen, daartoe gemachtigd door de aandeel¬
houders, unaniem hadden besloten tot het aangaan van een nauwe
samenwerking.

Deze samenwerking omvat een fusie tussen de Arbeiderspers en de
Perskombinatie door middel van overdracht van de aandelen
tussen de twee N.V.’s. De fusie gaat in op 1 januari 1972.

Voorts deelden de direkties van de Nederlandse Dagbladunie
(uitgeefster van o.a. Het Algemeen Dagblad en de Nieuwe Rotter¬
damse Courant-Handelsblad) en de Perskombinatie mee, dat hun
respektieve raden van kommissarissen hen hebben gemachtigd tot
‘t stichten van een gezamenlijke onderneming, waarin zij ieder
de helft van de aandelen bezitten en waarin vanaf 28 februari
1972 het dagblad Het Vrije Volk in Rotterdam en omgeving zal
worden geëxploiteerd.

Bron : De Standaard,
24/9/1971.
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Krantensituatie in Frankrijk.

Tegenwoordig wordt op iedere krant die in Frankrijk verkocht
wordt een verlies geleden van 9 centimes. Voor de meeste dag¬
bladen is het onder deze omstandigheden niet mogelijk het hoofd
nog lang boven water te houden. Zij hebben dan ook toestemming
verzocht om de verkoopprijs van kranten, vrijwel algemeen 50 cen¬
times te verhogen tot 70 centimes. Maar de regering die net een
campagne tegen prijsstijgingen heeft aangekendigd, voelt niets
voor een prijsverhoging van 40 percent en het project is dan ook
in ieder geval uitgesteld tot na het volgende voorjaar. Sinds
13 juni 1968 zijn de dagbladprijzen onveranderd gebleven. Alleen
de communistische Humanité en het katholieke La Croix konden 10
centimes omhoog gaan en Le Monde zelfs 20, maar de anderen moe¬
ten maar zien hoe ze het redden. Het gevolg is dat de inkrimping
van de Franse krantenwereld zich in een nog iets sneller tempo
zal gaan voltrekken. Na de Tweede Wereldoorlog waren er in Parijs
32 algemene dagbladen, waarvan er nu nog 10 over zijn. En van
die tien kampt de helft met zware financiële moeilijkheden.

In de provincie is de situatie niet veel beter. Daar worden de
problemen"opgelost” met reusachtige fusies, die een lezerspubliek
van in de zes cijfers afhankelijk maken van een door één groep
uitgegeven dagblad plus kopbladen.

Van een protestbeweging tegen deze ontwikkeling is weinig te mer¬
ken. Overheidssteun, in welke vorm ook, wordt noch door de rege¬
ring noch door de krantendirecties, noch door de journalisten¬
organisaties overwogen.

Bron : De Volkskrant
28/9/1971.

Krant in Bondrepubliek.

De bewoners van de Bondsrepubliek halen hun nieuws nog altijd
het liefst uit de krant. Het dagblad kon in de Bondrepubliek
zelfs nog zijn voorsprong vergroten op de andere nieuwsmedia.
Een en ander blijk^ uit een maandag bekendgemaakt opinie-onder-
zoek van het Wickerinstituut te Tubingen. Kiezen tussen uitslui¬
tend een krant en een geïllustreerd weekblad, alleen nog tele¬
visiekijken of radio beluisteren was de vraag die aan 4.037 West-
duitse onderdanen van meer dan 16 jaar gesteld werd. Van de onder
vraagden sprak zich 66 th. uit voor de krant, 15 th. verkoos de
televisie, 12 th. las liever een tijdschrift en 7 th. luisterde
liefst naar de radio.
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Vorig jaar hadden zich nog 18 ondervraagden op honderd voor
de T.V. en 61 voor de krant uitgesproken.

Uit de enquête blijkt verder dat ongeveer 40 miljoen Westduit-
sers dagelijks een dagblad lezen, waarbij het aantal mannelijke
lezers nauwelijks het aantal vrouwelijke lezers overtreft. De
meesten (87 th.) lezen hun dagblad thuis, de overigen (13 th.)
op het werk, bij de kapper of op weg van en naar het werk in
openbare vervoermiddelen. Gemiddeld heeft de Westduitse kranten¬
lezer 37,3 minuten voor dagbladlektuur over.

Twee van de drie Duitsers met vakantie in het buitenland kunnen
het er niet zonder hun dagblad stellen. Kopen zij het niet aan
een krantenkiosk, dan laten zij het nasturen, om er zich gedu¬
rende gemiddeld een uur en zeven minuten van hun vakantiedag in
te verdiepen.

Bron : Het Belang van Limburg
Het Laatste Nieuws
13/7/1971.

Persreus.

De man, die van de Times een van ’s wereld beroemdste dagbladen
maakte, is op 85-jarige leeftijd te Cannes overleden. Lord
Astor of Hever had op vrij jonge leeftijd een fortuin geërfd
en verwierf daarmee in 1922 de controle over het Londense blad.

Tot in 1966, toen hij het blad verkocht aan Lord Thomson, be¬
ïnvloedde hij sterk het karakter ervan en wist hij het steeds
onafhankelijk te houden.

Toen de Britse regering in 1962 besliste dat de erfgenamen van
in Groot-Brittannië overleden Britten successierechten moesten
betalen op hun bezittingen in het buitenland, ging Lord Astor
zich voor goed te Pegomas, bij Cannes, in Zuid-Fr-ankrijk, ves¬
tigen.

In de eerste wereldoorlog was hem in Frankrijk een been afgezet
geworden toen hij als kolonel op het front zwaar gewond werd.

Bron : Het Laatste Nieuws
22/7/1971.
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Nu ook Duitse editie van "Osservatore Romano”.

Van 15 september af verschijnt de "Osservatore Romano” eens per
week in het Duits.

Het blad verschijnt thans elke dag in het Italiaans en heeft
ook wekelijkse uitgaven in het Frans, het Spaans, het Portugees
en het Engels.

Bron : Het Belang van Limburg
20/7/1971.

Osservatore Romano over de katholieke Journalisten.

Het is de taak van de katholieke pers "een waarachtige, objek-
tieve en duidelijke, en geen partijdige informatie en documen¬
tatie over de gebeurtenissen te geven". Dit schrijft de Jezuïet
Enrico Baragli in een hoofdartikel van de Vatikaanse krant
"Osservatore Romano". Bij het lezen van de bijdragen in katho¬
lieke tijdschrifteb der jongste tijd, valt op dat "men na een
korte fase van vrijheid van het tweede Vatikaans concilie opnieuw
de tijd van de inquisitie is ingetreden". Protesten van natio¬
nale en internationale katholieke congressen, zijn volgens de
auteur een kenmerk voor deze tijd.

Bron : De Nieuwe Gids
23/8/1971.

Griekse perswet gewijzigd.

De Griekse regering deelde mede dat het wetsontwerp der liberali-
zering van de Griekse pers, waarvan de oorspronkelijke versie
door journalisten en uitgevers zeer slecht was ontvangen, in¬
grijpend is gewijzigd.

Het wetsontwerp eiste aanvankelijk dat bij de berichtgeving
"de hellenistische kristelijke traditie" als uitgangspunt zou
worden genomen, een eis die ook zou gelden voor de in Grieken¬
land geakkrediteerde buitenlandse korrespondenten.

Deze eis is in het herziene ontwerp echter vervallen. In de
nieuwe versie van het wetsontwerp wordt van de journalisten
slechts gevraagd dat ze hun plicht gewetensvol vervullen en
onjuiste of kwaadaardige berichtgeving vermijden.
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Ook de voorgenomen instelling van een ereraad, die overtredende
journalisten zou kunnen beboeten of zelfs schorsen, komt te ver¬
vallen. In plaats daarvan zullen de journalisten nu zelf een
disciplinaire kommissie gaan vormen.

Bron : De Standaard
20/8/1971.

’’Persprofessioneel’'.

De benaming ’’journalist" gaat in Portugal verdwijnen. Zij zal
worden vervangen door die van "persprofessioneel'’. Dat werd door
het Portugees parlement besloten.
Voor de eerste maal worden in Portugal de nieuwsbureaus beschouwd
als persbedrijven met een wettelijk statuut.

Bron : Het Belang van Limburg
2/8/1971.

Israëlische pers wil vrijer zijn.

De redakties van de Israëlische dagbladen hebben besloten het
persbeleid van de regering te gaan bestrijden teneinde "het
recht van het publiek op het ontvangen van betrouwbare informatie
te waarborgen".

De redakteuren wijzen erop dat het publiek vaak belangrijke ont¬
wikkelingen moet vernemen via berichten die in het buitenland ge¬
publiceerd worden en dan terugkomen in Israël.

De Israëlische legerleiding heeft het recht publikatie te ver¬
bieden van alles wat zij schadelijk acht voor de veiligheid van
de staat -een bevoegdheid die in de praktijk vaak leidt tot een
verbod van de publikatie van politiek nieuws.

De redakteuren zullen het kontakt met de regering bevorderen
opdat zij vrij zullen zijn belangrijke ontwikkelingen in het
Midden-Oosten op de voet te volgen in hun bladen.

Bron : Het Belang van Limburg
7/7/1971.
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Look Magazine verdwijnt.

De uitgevers van Look Magazine hebben bekend gemaakt dat de uit¬
gave van het blad met het nummer van 19 oktober wordt gestaakt.

Gradner Cowles, voorzitter van de directie en hoofdredacteur van
Cowles Communications, noemde de stijgende kosten en verminde¬
ring van de inkomsten uit advertenties de hoofdoorzaken van de
verdwijning van het blad.

Cowles zei dat Look 28 miljoen lezers telde en dat het blad in
de eerste negen maanden meer sukses had gehad bij de werving van
abonnees dan ooit in zijn geschiedenis.

"Maar belangstelling van de zijde van de lezers voor een blad
als Look is niet voldoende om het voortbestaan te verzekeren als
het volume van de advertenties afneemt en de kosten stijgen",
aldus Cowles.

Bron : De Tijd
Het Belang van Limburg
17/9/1971.

Krant die Ky steunt kan niet meer verschijnen

Het dagblad Lap Truong, dat doorgaans de mening van de Zuid-
vietnamese vice-president Nguyen Cao Ky weergeeft, kan niet meer
verschijnen, daar geen enkele onderneming het langer wil drukken.

Volgens de eigenaar hebben de drukkerijen die daartoe wel bereid
waren, een anoniem dreigement ontvangen. Het blad had een oplaag
van 20.000. Er zijn in totaal 353 nummers verschenen, waarvan er
18U door het ministerie van buitenlandse zaken in beslag zijn
genomen.

De eigenaar is 64 maal tot een geldboete veroordeeld.

Bron : NRC-Handelsblad
19/8/1971.
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Kongres van Internationaal Persinstituut.

Op het kongres van het Internationale Persinstituut (IPI) te
Helsinki heeft mevr. Helen Vlachos, de uit Griekenland verbannen
krante-uitgeefster, verklaard dat de vrijheid van meningsuiting
-"de ziel van een echte werkelijke krant" - geen terrein wint in
deze zogenaamde progressieve wereld.

"Integendeel, men kan thans gegrond beweren dat de pers en de
andere kommunikatiemedia steeds meer onderdrukt worden", zo be¬
toogde zij.

Op hetzelfde kongres drong premier Karjalainen van Finland aan
op bescherming van de journalisten in oorlogszones, mensen die
hij beschreef als "de ogen en oren van de wereld". Hij zegde
tevens dat de regeringen een belangrijke rol spelen bij de be¬
scherming van de arbeidsvoorwaarden van buitenlandse korrespon-
denten.

George Beebe, hoofdredakteur van het Amerikaanse blad "Miami
Herald", zegde dat in vele Latijns-Amerikaanse landen de redak-
teuren in vrees leven voor hun regeringen. Ze zijn er bang voor
represailles als ze iets schrijven wat de regering mishaagt.
Beebe is voorzitter van de Interamerikaanse persassociatie.

Bron : Het Belang van Limburg
8/6/1971.

Tegenontwerp Europees statuut voor journalist.

Vertegenwoordigers van de beroepsunies voor journalisten van
Italië, Frankrijk, West-Duitsland en België, waarbij zich afge¬
vaardigden uit Oostenrijk en Zwitserland hebben gevoegd, hebben
een tegenontwerp van Europees statuut voor het journalisten¬
beroep uitgewerkt, dat zich kant tegen het ontwerp dat door de
Europese kommissie was opgesteld.

Het tegenontwerp belicht 3 beginselen :

1) Het beroep moet "open" blijven, d.w.z. niet onderworpen aan
het even welke slagboom, bv. universitaire diploma’s of een van
het beroep vreemd vak.

2) Kandidaten moeten drie jaar stage doen, maar voor hen die
gediplomeerd door een erkende journalistenschool zou twee jaar
volstaan.
3) De journalistenkaart die in elk van de staten van de gemeen¬
schap geldt, zou moeten gestandardiseerd worden en elke lid¬
staat zou aan de journalisten van de andere partner-staten
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dezelfde waarborgen omtrent de uitoefening van het beroep moe-
teb verlenen.

Bron : Het Belang van Limburg
28/6/1971.

0 M R 0 E P

Nieuwe piraat voor Belgische kust ?

De kustvaarder Horizon wordt wellicht de nieuwe piratenzender
voor de Belgische kust.

De Boomse reder Charles Caron heeft tegenover een Belgische
krant bevestigd dat hij de Horizon in opdracht van een ’’finan¬
ciële groep uit Zwitserland’’ heeft gekocht met de bedoeling ze
om te bouwen tot zendschip. De reder overweegt de Horizon daar¬
voor naar Antwerpen of Zeebrugge over te brengen.

De Horizon moet de opvolger worden van de Uilenspiegel, die in
december 1962 bij Breskens aan de grond liep en waarvan enige
tijd geleden de resten zijn verwijderd.

Bron : De Tijd
8/9/1971.

Kleuren-TV in Nederland.

Nederland heeft reeds 250.000 toestellen voor kleuren-TV in
gebruik. Sedert de kleuren TV er in 1967 van start ging, ging
het aantal toestellen ieder jaar met reuzestappen vooruit.

Sinds 1967 waren het er reeds 10.000, einde 1968 : 30.000,
einde 1969 : 100.000 en nu is men reeds aan de 250.000 toestel¬
len.

Bron : Het Belang van Limburg
19/6/1971.
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Voor een paar dollars meer.

Rien Bal (sportjournalist bij de vara en het Parool) is in de
vs geweest en interesseerde zich daar o.m. voor de professional
sporten. Hij komt in het Parool tot de conclusie dat de tv een
grote rol speelt in het amerikaanse sportleven. Uit zijn artikel
hebben we de volgende cijfers overgenomen.

Het amerikaans voetbal en honkbal ontvangen jaarlijks ieder
zo’n 40 miljoen dollar uit tv-contracten. Basketbal 17 miljoen
dollar in drie jaar. Het advertentietarief voor één minuut is
bij honkbalwedstrijden 32.000 dollar.

Ter vergelijking : de totaal-inkomsten uit de professionele
sportbeoefening bedragen 360 miljoen dollar per jaar.

Bron : Het Parool
19/6/1971.

Radio Veronica brengt weekblad.

Radio Veronica geeft met ingang van 1 september in magazine¬
formaat een minimaal 52 pagina’s tellend weekblad uit onder de
naam ”192’’. De eerste keer had het blad, dat via ongeveer
1800 grammofoonplatenwinkels wordt verspreid, een oplage van
100.000 exemplaren. Het blad kan, aldus programmaleider en een
der hoofdredacteuren Rob Out, gezien worden als een grote uit¬
breiding van het eerderjwekelijk uitgegeven vier pagina’s
grote blaadje. De uitgave van het nieuwe weekblad werd reeds
lang voorbereid.

”192" is bedoeld als een vakblad voor de platenliefhebber.
Onderwerpen, waarover voorts in "192” wordt geschreven zijn :
sport, film, radio- en televisiezaken, en niet te vergeten :
de muziek in al haar soorten en schakeringen. Ook zal het blad
als spreekbuis van radio Veronica fungeren.

Bron : De Tijd
19/8/1971.

Geen Piraten meer.

De onberaden dynamietaanslag op het zendschip van Radio Noordsee,
waarvoor de directeur en reclame-adviseur van Radio Veronica
in arrestwerden gezet, heeft de politieke kringen in Nederland



-63-

de rechtvaardiging aan de hand gedaan om de piratenzenders af
te zweren. Na elf jaar getolereerde etherpiraterij en vijf ka¬
binetten, die geen van alle het mes durfden te zetten in Neder¬
lands populairste zenders, valt - dat is straks te verwachten -met de ratificatie van het Verdrag van Straatsburg, de laatste
slag.
Maar Noordsee en Veronica geven zich niet gewonnen.
Noordsee wil via een gerechtelijke procedure tegen de staat der
Nederlanden de opheffing traineren. Konkurrent Veronica startte
de aktie "Veronica blijft... als u wilt", die de publieke opinie
moet mobiliseren.

Bron : Belgische en Nederlandse
Dagbladen
juli 1971.

Nederland
Televisiekijken in het tweede kwartaal.

De gemiddelde kijkdichtheid voor Nederland 1 en 2 samen bedroeg
in het tweede kwartaal van dit jaar 42 %, wat betekent dat er op
elk tijdstip tussen 18.45 en 22.45 uur gemiddeld 4,2 miljoen
mensen van 12 jaar en ouder naar de televisie zaten te kijken.
Dit cijfer wijkt niet noemenswaardig af van de kijkdichtheid
in het overeenkomstig kwartaal van 1970 (40 %).

Aldus blijkt uit het Continu Programma Onderzoek Televisie, dat
het bureau Intomart in opdracht van de Afdeling Studie en Onder¬
zoek van de N.O.S. uitvoerde in het tweede kwartaal van 1971.

Ten opzichte van het eerste kwartaal van 1971 trad de gebruike¬
lijke seizoensdaling in de kijkdichtheid op: van 45 % naar 42 %.
De gemiddelde kijkdichtheid voor de programma’s op Nederland 1
was 27 % (vorig jaar 24 %), die voor Nederland 2 was 15 %
(vorig jaar 16 %).

De kijktijdverdeling over beide zenders was nu 64 % voor Neder¬
land 1 en 36 % voor Nederland 2. De verklaring hiervoor ligt
hoofdzakelijk in de dalende belangstelling voor "Studio Sport"
(op zondagavond, Nederland 2) tegen het einde van het kwartaal
(einde voetbalcompetitie) en in het feit dat de AVRO met het
o.a. nog steeds veel publiek trekkende "Peyton Place" in dit
kwartaal op dinsdag het eerste net bezette.

In het tweede kwartaal van 1971 werden voor het eerst 12 t/m 14-
jarigen in het onderzoek betrokken. Van de hele bevolking van
12 jaar en ouder maken zij 8 % uit, zodat hun kijkgedrag de
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totaalcijfers slechts in geringe mate beïnvloedt.
De 12 t/m 14-jarigen besteedden minder tijd aan televisiekijken
dan de volwassenen, maar precies evenveel als de 15 t/m 19-jari¬
gen en de 20 t/m 24-jarigen. De kijktijd van de jongste leef¬
tijdsgroep was echter meer geconcentreerd in de eerste helft
van de avond.

Bron : NOS
1 september 1971

Schooltelevisie in Nederland.

5000 van de 8000 scholen voor basisonderwijs beschikken over een
tv-toestel om de schooltelevisielessen te volgen. Door de veel
moeilijker problematiek van de roosterindeling bij het voort¬
gezet onderwijs is de deelneming daar geringer. Slechts 25 pet.
van de 4000 scholen beschikt over een apparaat.

De grote toeneming van het aantal schooltelevisies is gekomen
na 1968. Van het begin van de NOT in 1963 met 300 toestellen
groeide dit aantal tot 1968 tot 900. In 1969 waren dat er al
1450 en 31 augustus dit jaar werd het 5000ste in Nunspeet gere¬
gistreerd. Sindsdien zijn er alweer 136 bijgekomen.

De aanwas gaat bij het r.k.-onderwijs (2127) sneller dan bij het
openbaar (1748) en zeker dan bij het protestants-christelijk
(1107). Regionaal gaat het zuiden voorop: in het noorden is een
duidelijke achterstand.

Bron : Nieuwe Rotterdamse Courant
14/9/1971.

Televisie in gemeenteraad.

Door middel van een gesloten televisiecircuit willen burgemees¬
ter en wethouders van Groningen belangstellenden die geen
plaats meer kunnen krijgen op de publieke tribune in de gelegen¬
heid stellen in de hal van het stadhuis de raadsvergaderingen
op het televisiescherm te volgen.

De kosten worden geraamd op bijna 25.000 gulden.

Bron : De Tijd,
17/9/1971
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Hoger personeel Nederlandse Omroep georganiseerd.

Na ongeveer een jaar voorbereiding is medio september 1971 in
Hilversum de vereniging Hoger Omroeppersoneel officieel opge¬
richt. De vereniging stelt zich ten doel de sociale en econo¬
mische belangen van haar leden te behartigen en zodoende een
bijdrage te leveren tot betere verhoudingen in het omroepbe¬
drijf. Tot nu toe bestond er geen organisatie, die in het over¬
leg tussen werkgevers en werknemers voor de belangen van deze
categorie opkwam.

Bron : De Tijd
20/9/1971.

Nieuwe voorzitter AVRO.

Mr. M.J. Keyzer, oud-staatssecretaris van verkeer en waterstaat,
werd op een ledenvergadering in Vlissingen tot voorzitter van de
AVRO gekozen. Hij neemt de functie over van mr. L.H. Slotenmaker

Bron : AVRO Persdienst
september 1971.

De Britse ITV is gezond.

De Britse kommerciële televisie (ITV) stelt het wel.. In de
eerste zes maanden van vorig jaar verdiende de ITV 70 miljoen
pond aan commercials. De pers adverteerde voor een gezamenlijk
bedrag van 85 miljoen pond. In de eerste zes maanden van dit
jaar echter noteerde de ITV 81 miljoen pond, de pers 86 miljoen.
Voor de programma’s is deze evolutie een goede zaak. Howard
Thomas, direkteur van de Thames TV, zegt dat men nu projekten
op touw zet die men een jaar geleden nooit zou hebben aangedurfd.

Bron : Het Belang van Limburg
9/8/1971.

Inspraak van T.V.-kijkers in Duitsland.

In Duitsland zullen de T.V.-kijkers binnenkort meer inspraak
krijgen. Vorig jaar liet Werner Höfer, programmadirekteur van de
WDR voor het derde net, zijn kijkvoer al op het beeldscherm be¬
spreken door TV-kritici. Nu gaat hij ook andere kijkers die kans
geven in een serie die de titel "Glashaus" krijgt. De andere
omroepen hebben gelijkaardige plannen. De konsumenten hoeven
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dan geen boze brieven meer te schrijven naar kranten of weekbla¬
den; zij kunnen in de studio of via de telefoon hun aanmerkingen
fris van de lever en onverbloemd ten beste geven.

Bron : Het Belang van Limburg,
1.6/8/1971.

Panama ’’beschermt" kinderen tegen radio en tv.

De Panamese overheid heeft bepaald dat kinderen ’s avonds na
acht uur niet naar de televisie mogen kijken of naar de radio
luisteren.
Volgens de nieuwe censuurbepalingen mogen radio- en tv-stations
uitzendingen die als "uitsluitend voor volwassenen" zijn geclas¬
sificeerd niet vóór acht uur ’s avonds de lucht insturen en moe¬
ten dergelijke programma’s voorafgegaan worden door de mededeling
dat kinderen niet mogen kijken of luisteren.
Op overtreding staan geldstraffen tot ongeveer 850 gulden voor
de ouders wier kinderen het verbod overtreden. De helft van het
bedrag is voor de aanbrengers.
De censuurbepalingen houden voorts een volledig verbod in van
uitzendingen die als "obsceen" of "totalitaire propaganda" wor¬
den beschouwd. Dit geldt zowel voor tv en radio als bioscopen
en publikaties.

Bron : De Tijd,
22/7/1971.

Kleuren-T.V.

De konkurrentie tussen de twee systemen voor kleurentelevisie,
Pal en Secam, is nog steeds aan de gang. Landen die nog moeten
kiezen tussenhet Duitse en het Franse systeem zijn : Portugal,
Griekenland, Italië en Albanië. De Westeuropese en de Skandina-
vische landen hebben inmiddels allemaal voor Pal geopteerd.
Frankrijk, Luxemburg en Monaco zijn de enige uitzonderingen
op de regel. De kommunistische landen hebben allemaal Secam.
Joegoslavië heeft echter Pal en in Oost-Duitsland worden proef¬
installaties nu ook met Pal uitgerust. Als Italië en Portugal
dat voorbeeld volgen, dan is Frankrijk in het Westen totaal ge-
isoleerd op het gebied van kleurentelevisie.

Bron : Het Belang van Limburg,
16/8/1971.



Radio statistieken Zuid-Afrika.

Volgens het jaarverslag van de Zuid-afrikaanse radio - die Suid-
Afrikaanse Uitsaai Korporasie - werden er vorig jaar 105.000 nie-
we radiolicenties genoteerd. Einde 1970 waren er in totaal
1.874.000 licenties tegen 1.770.486 in 1969.
In totaal ontvingen de verschillende diensten meer dan negen
miljoen brieven van luisteraars, waarvan het grootste gedeelte,
nl. 6.198.975 van niet-blanke luisteraars afkomstig waren.

Bron : Beelden,
september 1971.

Televisie in 1970.

Volgens '’Broadcasting” en ’’Broadcasting Yearbook” waren er in
1970 231 miljoen televisietoestellen in de wereld in gebruik. De
kijkkastendichtheid was als volgt te rangschikken :

Amerika
USSR
Japan
Groot-Brittannië
West-Duitsland
Italië
Frankrijk
Canada
Oost-Duitsland
Spanje
Polen
Argentinië
Tsjechoslovakije
Australië
Nederland
Zweden
België
Hongarije

85 miljoen
25 miljoen
22,3 miljoen
20 miljoen
16,2 miljoen
9,1 miljoen
9 miljoen
6,8 miljoen
4,3 miljoen
3,6 miljoen
3,5 miljoen
3 miljoen
2,8 miljoen
2,7 miljoen
2,5 miljoen
2,5 miljoen
2 miljoen
1,8 miljoen

Ongeveer 6.360 TV-stations waren in de lucht. waarvan 2.100 in
het Verre-Oosten, 2.000 in West-Europa, 1.043 in de VS, 905 in
Oost-Europa, 170 in Zuid-Amerika, 76 in Canada en 35 in Afrika.
In de VS kon ieder huisgezin minimum 2 programma's ontvangen;
77 % van de Amerikaanse TV-bezitters kon zelfs kiezen tussen 7
of meer stations.
Het aantal radiostations bedroeg zowat 12.900. De meeste daar¬
van zonden uit langs de middengolf of de korte golf. FM wint
echter steeds meer veld.
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Uiteraard moet men deze gegevens met een korreltje zout nemen.
Toch geven de cijfers een vrij betrouwbaar beeld van de verhou¬
dingen inzake radio en televisie op wereldschaal.

Bron : Belang van Limburg,
3/8/1971.

RECLAME

Televisiereclame op de korrel.

De slechtste be'invloeder van de jeugd is televisiereclame, zo
staat te lezen in een verslag over de invloed van massamedia be¬
stemd voor president Nixon.

Op zaterdagmorgen kijkt de helft van de Amerikaanse kinderen,
tussen twee en elf jaar oud, naar de televisie. In die kinder-
kijktijd wordt vooral reclame gemaakt voor speelgoed en kinder¬
voeding, met veel geluids- en beeldeffecten om de zaak nog aan¬
trekkelijker te maken. Na vele klachten van ouders van ontevre¬
den kinderen, die met hun speelgoed niet konden uitrichten wat
zij op het scherm gezien hadden, heeft de vereniging van tele¬
visie- en radiostations reeds vrijwillig een einde gemaakt aan
deze truceffecten.

Een van deze reclamefilmpjes was een aanprijzing voor ’’Wonder
Bread” (wonderbrood) en schotelde de kinderen het volgende voor :
Hoe groot wil je worden ? Bouw een sterk lichaam op. Een van de
manieren om dat te doen, is te zorgen dat je met ’’Wonder Bread"
de dagelijkse hoeveelheid calcium binnenkrijgt. Om deze hoeveel¬
heid binnen te krijgen echter zouden de kinderen tussen 48 en 60
sneetjes "Wonder Bread" per dag hebben moeten eten...

De reclame-industrie in de Verenigde Staten wil nu zelf iets
gaan doen aan de toenemende kritiek, die zij te verduren krijgt.
Met vrijwillige zelfcontrole wil zij vooruit zijn op gebeurlijke
regeringsmaatregelen tegen misleidende reclame.

Bron: Het Laatste Nieuws
25/6/1971.
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Neonreclame in Moskou.

De Russen zullen gebruik gaan maken van buitenlandse reclame¬
technieken om de straten en pleinen van Moskou op te luisteren.

De locoburgemeester van Moskou, Sergei Kolomin, zei dit op een
internationale tentoonstelling van reclametechnieken in Moskou,
waaraan wordt deelgenomen door fabrikanten uit Oostenrijk, West-
duitsland, Italië, Japan en Oost-Europa.

Winkels en hotels in de Russische hoofdstad maken reeds gebruik
van neonreclame, maar in veel mindere mate dan in niet-communis-
tische landen.

Bron : De Tijd,
3/9/1971.

PROPAGANDA

De monsteruitgaven bij de Amerikaanse verkiezingen.
Om van Nixon een president te maken werd 1,75 miljard B.Fr. neer¬
geteld. —
Richard M. Nixon heeft 35 miljoen dollar (1,75 miljard Belg, fr.)
uitgegeven om in 1968 tot president te worden gekozen. Dit is
meer dan enige andere kandidaat in de Amerikaanse presidents¬
verkiezingen ooit voor een campagne heeft neergeteld. Dit staat
te lezen in een studie getiteld "De financiering van de verkie¬
zingen van 1968", die werd opgesteld door dr. Herbert Alexander,
een deskundige op dit gebied.

In de studie wordt verder gezegd dat de kosten van de verkiezings¬
campagnes van alle kandidaten samen in 1968 het recordcijfer be¬
reikten van 300 miljoen dollar, dat is 15 miljard Belg. fr. Het
aandeel van de republikeinen hierin is het dubbele van dat van
democraten.

In november 1968 gaf Nixon 1,25 miljard Belg. fr. aan zijn
campagne uit, dat is evenveel als de twee presidentskandidaten
in 196U hadden neergeteld. De aanhangers van Nixon hebben in de
campagne voor de conventie van de republikeinse partij nog eens
50 miljoen Belg. fr. bijgedragen ter ondersteuning van hun kan¬
didaat .
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Uit de studie blijkt verder dat de democratische kandidaat
Humphrey slechts de helft heeft kunnen dekken van de kosten van
zijn verkiezingscampagne in november. Hierdoor kreeg zijn partij
een aanzienlijke schuld die nog steeds niet is afgelost.

De hoogste bijdrage door één persoon was afkomstig van de stief¬
moeder van de goeverneur van New York, Nelson Rockefeller. Zij
stelde 75 miljoen Belg. fr. ter beschikking voor de "mislukte'’
campagne van haar zoon om op de republikeinse conventie tot
kandidaat te worden gekozen.

Rockefeller en de twee democraten Eugene McCarthy en Robert Ken¬
nedy gaven allen bijna of meer dan 500 miljoen uit voor hun cam¬
pagnes. De aanhangers van Kennedy droegen bijna 50 miljoen Belg,
fr. per week bij in de bliksemcampagne, die werd onderbroken door
de moord op hun kandidaat.

Bron : Het Laatste Nieuws,
22/6/1971.

ALGEMEEN

Veertig procent der jonge arbeiders leest nooit een krant.

Op verzoek van het bestuur voor lichamelijke opvoeding, sport
en openluchtleven verrichtte 't sociologisch instituut van de
Vrije Universiteit Brussel een onderzoek betreffende de sport¬
beoefening van de jonge arbeiders en leerjongens. Een steekproef
werd gedaan met 750 jonge arbeiders en arbeidsters en 150 leer¬
jongens en -meisjes.

In "Open Deur” 1971, nr. 3, tijdschrift van het ministerie Van
Nederlandse Kuituur, deelt Frans van den Bossche enkele uitslagen
van dit onderzoek mee.

Wat hun vrijetijdsbesteding in het algemeen betreft, werd vast¬
gesteld dat 34,9 procent van de jonge arbeiders nooit een dag¬
blad lezen (van de leerjongens 29,3 procent). In beide groepen
lezen 56,5 procent een enkel dagblad. Meer dan 50 procent in
beide groepen zijn nooit naar de bioskoop geweest. Slechts
36,3 procent van de jonge arbeiders en 47,4 procent van de
leerjongens hebben een of meer boeken gelezen, de anderen lezen
geen boeken. In beide groepen luisteren 60 procent dagelijks
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naar de radio (de meest beluisterde stations zijn Europe-1 en
Veronika). Ongeveer 47 procent in beide groepen kijken dagelijks
naar de TV. 67,9 procent van de jonge arbeiders en 46,8 procent
van de leerjongens zijn bij geen enkele vereniging aangesloten.

Bron : Het Belang van Limburg,
28/6/1971.

Les op tv.

Alle ministers van opvoeding dromen van nieuwe methoden om meer
kinderen te laten leren met zo weinig mogelijk kosten. Maar
onderwijstelevisie is zo’n wondermiddel niet. Daarover was men
het wel eens toen onderwijs- en televisiedeskundigen onlangs te
Saarbrücken daarover debatteerden op verzoek van de Duitse Unesco
Commissie.

Vele onderwijsmensen, zo is daar gebleken, staan kritisch tegen¬
over de televisie, omdat zij een vrije gedachtenwisseling tussen
leerkracht en leerlingen onmogelijk maakt. Die leemte valt voor¬
al op omdat men juist nu in scholen en universiteiten de oude
manier van kennisverbreiding betwist, waarbij een man spreekt en
de anderen vlijtig aantekeningen maken. De televisie maakt dit
passief luisterende gehoor nog eens ettelijke malen groter.

De opvoedende waarde van televisie wordt trouwens ook betwijfeld.
Het was b.v. aardig om acteurs te gebruiken, in een gefilmde
Engelse les, maar het stijf acteren trok de aandacht weg van het
te leren woordgebruik.

Over de rol van de leraar tijdens een tv-les lopen de meningen
nogal uiteen. Sommigen vinden dat het verkeerd is van hem een
soort filmster te maken. Anderen zijn er echter van overtuigd
dat de kijkers graag een vertrouwd gezicht zien op het scherm.

De grootste tegenstanders van televisielessen waren de televisie-
mensen zelf. Zij voelen er niet veel voor, dat kostbare televisie-
tijd aan onderwijs wordt besteed. De videocassette, die binnenkort
op de markt komt, kan waarschijnlijk gebruikt worden voor lessen,
die jaar in jaar uit, weinig veranderen. De onderwijsuitzendin¬
gen in de morgenuren zouden volgens hen in elk geval moeten ger
beuren wanneer er toch andere programma’s zijn.

Bron : Het Laatste Nieuws
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’’Vierkanaalsplaat"

Volgens "Le Monde” komt de Amerikaanse platenfirma CBS vóór het
einde van het jaar op de proppen met vierkanaalsplaten. Die zijn
in staat langs vier luidspreker boxen vier verschillende kanalen
te reproduceren. Hetzelfde dus eigenlijk als de thans reeds be¬
staande - maar erg dure - vierspoors geluidbanden, die eveneens
vier klankkasten - in vier hoeken van een ruimte opgesteld -nodig hebben om een optimaal effekt te kunnen bereiken.

De vierkanaalsplaten zullen ongeveer 50 frank duurder worden
dan de huidige. Het is vooral bedoeld om de grammofoonplaten-
business een stimulans te geven nu het erin zit dat die industrie
door het invoeren van videorecorders e.d. wat gaat tanen.

De vierkanaalsplaten zullen in viervoud afgetapt worden via een
ronde V-vormige diamantnaald; indien men die naald niet gebruikt,
bereikt men alleen een "ordinair" stereo-effekt. Het "volledige"
effekt wordt langs die V-naald ook bereikt door een soort dekodeer-
installatie, die in staat is de speciale bewegingen van de naald
op de plaat te scheiden van de gewone stereo-"lezing".

Wat ingewikkeld op het eerste gezicht, maar : het zit er wel in
dat vooral popliefhebbers en mensen die graag hedendaagse elek¬
tronische muziek horen, van deze nieuwigheid - "kwadrifonie" ge¬
heten - zullen kunnen profiteren, omdat men daar geen storend
gevoel ondergaat wanneer men ook nog klanken achter zich hoort.
En dat zit er bij klassieke muziek wél in.

Bron : Het Belang van Limburg,
21/6/1971.
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P E R S

U.P.I. naar Brussel.

Het persbureau "United Press International" heeft de overplaat¬
sing van haar Europese kantoren van Londen naar Brussel aange-
kondigd.

UPI behoudt te Londen een hoofdkantoor voor de geschreven en foto¬
grafische informatie in Groot-Brittannië. Dit kantoor zal ook het
administratief centrum van het persbureau blijven voor het depar¬
tement "Europa, Midden-Oosten en Afrika".

De verantwoordelijke redacteurs van de dagelijkse berichtgeving
en van de fotodienst, alsook het personeel dat instaat voor de
verbindingen zullen naar Brussel komen en de reorganisatie moet
af zijn tegen 1 maart 1972.

Thomassen, voorzitter van UPI zei dat de ligging van Brussel door¬
slaggevend is geweest voor de geplande verhuis.

Humi, ondervoorzitter van het persbureau, zal te Londen blijven
maar de hoofdredakteur van de algemene Europese berichtgeving,
Daniel F. Gilmore, en zijn voornaamste adjunkt, F. Growald, zul¬
len zich te Brussel vestigen..De nieuwe zetel te Brussel zal ge¬
leid worden door Patrick Harden, direkteur van de Europese bericht¬
geving.

Bron : Het Belang van Limburg
9/10/1971.

Journalist Willy Hofmans overleden.

Op dinsdag 9 november overleed plots de 58-jarige Willy Hofmans
uit Lot, een van de bekendste verslaggevers van Het Volk.

Hij begon zijn loopbaan voor de oorlog bij "De Courant" van Pressa
Catholica en kwam in 1946 in dienst van Het Volk als sportjour¬
nalist. Zijn degelijke bijdragen werden herhaalde, malen met bie-
zondere prijzen bekroond.

Nadien ging Hqfmans zich bezig houden met algemene reportages
en vooral metgerechtelijke kroniek.

Bron : De Standaard
10-11/11/71.
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Gazet van Antwerpen werd tachtig jaar.

Op 3 november 1891 verscheen het eerste nummer van de ’’Gazet van
Antwerpen’’. Bij gelegenheid van deze tachtigste verjaardag pu¬
bliceerde deze krant in haar jubileumnummer 2 extra pagina’s,
waarin naast een overzicht van de voorbije tachtig jaar krante-
leven vooral de klemtoon wordt gelegd op het heden en de toekomst.
Hoofdredakteur L. Meerts schetst de positie van de krant in deze
snel evoluerende tijd, terwijl redakteur E. Winters uitvoerig de
toekomstperspektieven op druktechnisch gebied belicht.

Sprekend over het "Achtjarenplan van een tachtigjarige" onder¬
streept Winters dat een dagbladbedrijf een zeer dynamisch en snel
evoluerend bedrijf is dat voortdurend nieuwe technische mogelijk¬
heden zoekt en toepast om "zichzelf te kunnen bijhouden’’.

Een moderne krant bevindt zich op de drempel van de computertijd,
heeft feitelijk die drempel reeds overschreden.

Een studie heeft uitgewezen dat rekening dient te worden gehouden
met een steeds volumineuzer krant, zodat hooguit binnen een acht¬
tal jaren het aantal bladzijden van de krant hoger ligt dan men
met het huidige systeem en de tegenwoordige middelen tijdig door
de drukpersen krijgt. Geleidelijk dient men dus over te schake¬
len naar een snellere en vooral betere drukwijze : fototype en
een offsetkrant, waarbij vooral kleurenpagina’s in de toekomst
een nieuw uitzicht zullen krijgen.

Hoofdredakteur L. Meerts wijst erop dat de krant haar eigen iden¬
titeit ook in de volgende decennia wenst te behouden : "Als kris-
telijk, Vlaams en sociaal blad willen wij aan de nieuwe tijd mee¬
bouwen zonder ons echter door de huidige snelle evolutie te la¬
ten overrompelen of te laten beheersen. In die geest en met die
identiteit willen wij ons eeuwfeest tegemoet gaan".

Bron : Het Belang van Limburg,
4/11/1971.

Nieuw weekblad "Vrijdag".

Het eerste nummer van het "alternatieve" Vlaamse magazine
Vrijdag verscheen op vrijdag 19 november, op vijftig pagina’s
zonder publiciteit en met een zeer opvallende vormgeving. Het
gebruikt de "wetenschappelijke" spelling. De direkteur van het
weekblad is Gaby Vandromme, die in de. raad van beheer nog wordt
bijgestaan door Ward Bosmans en hoofdredakteur Jos De Man. De
kernredaktie bestaat uit drie man : Henry Coenjaarts, Walter
De Bock en Paul Goossens. Zowel de direkteur als de redaktie-
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leden hebben voor enkele jaren een opmerkelijke rol gespeeld in
de linkse studentenbeweging.

Behalve het vaste redakteursteam worden nog 48 losse medewerkers
aangekondigd. De uitgeefster "SV Alternatieve Uitgeverij” wil een
zeer nauw kontakt met haar lezerskring tot stand brengen, o.m.
door het openstellen van een zogenoemde rode vrijdagtelefoon, het
oprichten van gewestelijke lezersraden en het aanbieden van een
zeer open lezersrubriek.

In zijn eerste hoofdartikel schrijft Jos De Man dat de burgerlijke
pers voor een dilemma staat (enerzijds wil zij graag de kapitalis¬
tische waarden verdedigen (gedrag, volgzaamheid en carrièrisme)
maar om verkoopcijfers te boeken is zij aangewezen op het hanteren
van het rel-aspekt en dus schokkend nieuws moet brengen. De "ge¬
drilde" moderne mens (autoritaire school, repressie door tucht en
straffen en zinledige eksamens) wil immers via sensatie, glamour
en romantiek aan zijn bestaan ontsnappen. Vrijdag, aldus De Man,
wil een derde weg bewandelen en, wars van alle sensatie, een blad
maken van en voor minderheden die anders nooit aan het woord
komen. De traditionele pers en de televisie geven immers"de in¬
druk dat Vlaanderen één grote zwijgende meerderheid is".

Bron : De Standaard
20-21/11/71.

Belgische prijs voor Schwoebel.

De prijs van de socialistische journalisten van België, is toege¬
kend aan Jean Schwoebel van het Franse blad "Le Monde". De prijs
wordt toegekend aan Belgen en buitenlanders die zich hebben inge¬
zet voor de vrijheid van de pers en de democratisering van de
voorlichting. De h. Schwoebel is promotor van de redactievennoot-
schappen in de geschreven pers.

Bron : Het Laatste Nieuws
22/12/1971.

Oudste weekblad van ons land stopt ermee.

Het oudste weekblad van Turnhout, en wellicht ook het oudste
van het land, het Aankondigingsblad zal van 1 januari 1972 af
niet meer verschijnen. De laatste cijfers die op het blad voor¬
komen, luiden : 136e jaargang, nr 52 dd. 25 december 1971.
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Alhoewel het blad de laatste tijd, zowel redaktioneel als tech¬
nisch, geen hoge toppen scheerde, blijkt het wel enigszins be-
treurenswaardig dat een prezentabel weekblad voor de Kempen een
onmogelijke zaak blijkt te zijn, ondanks de behoeften welke er
voorzeker bestaan.

Toen enkele jaren gekeden het blad door de huidige eigenaars
werd aangekocht, engageerde het zich onmiddellijk in de plaatse¬
lijke en gewestelijke problemen. De redaktie koos een sterk pro¬
gressieve weg, hetgeen niet altijd in de smaak van het Turnhoutse
publiek scheen te vallen. Hier ligt evenwel de oorzaak van het
verdwijnen niet. Men kan ze veeleer zoeken in het overspoelen
van de markt door gratis reklamebladen die het bestaan van een
opinieweekblad onmogelijk maakt.

Bron : De Standaard
28/12/1971.

De Limburger.

De fusie tussen de Nederlands-Limburgse dagbladen "De Maas- en
Roerbode" in Roermond en "De Nieuwe Limburger" in Maastricht
heeft op 1 oktober in konkreto zijn beslag gekregen door het ver¬
schijnen van de eerste gezamenlijke krant onder de naam "De Lim¬
burger". De nieuwe aanpak wordt bovendien geaksentueerd door een
nieuwe kop op het linker gedeelte van de voorpagina, waardoor
daar belangrijk meer nieuws kan worden geplaatst.

De gezamenlijke hoofdredaktie (Roermond behoudt zijn eigen hoofd-
redaktie) stelt in een speciaal kommentaar ondermeer vast : "Er
wordt in de nieuwe omstandigheden van provinciale bladen veel meer
verlangd dan vroeger. Zij moeten zowel in algemene als in regio¬
nale berichtgeving aan hoge eisen van lezers in alle schakerin¬
gen kunnen voldoen en zij moeten fungeren als forum, waarin menin¬
gen op elkaar kunnen botsen en waar ieder gehoor kan vinden, die
iets zinnigs te zeggen heeft.

De hoofdredaktie van ’’De Limburger" zegt alsnog in het kommen¬
taar dat de provinciale bladen in redaktioneel en technisch op¬
zicht tegen die taak moeten zijn opgewassen. "Omdat dat in al te
klein verband niet meer te verwezenlijken is, hebben onze kranten
tot het vormen van een hecht gefundeerde eenheid besloten, daar¬
mee een sterke grondslag leggend op een solide moderne opbouw
van het dagbladwezen in Limburg".

Bron : Het Belang van Limburg
2/10/1971.
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Opbeuring voor "De Tijd" !

Het dagblad De Tijd heeft uitstel van exekutie gekregen. De
beheerders van het bedrijf waar deze krant wordt uitgegeven
hebben besloten "het beraad over de toekomst van De Tijd voor¬
lopig voort te zetten in afwachting van een bedrijfsfonds voor
de pers en andere eventuele regeringsmaatregelen". Het Neder¬
landse kabinet heeft namelijk besloten een bedrag van nagenoeg
70 miljoen fr. vrij te maken voor een biezondere financiering
van noodlijdende kranten. Aan de procedure moet echter nog een
tijdlang gesleuteld worden.

Inmiddels heerst op de Tijd-redaktie enige opluchting. Men zal
zich herinneren dat de redakteurs een eigen aktie begonnen
("wij gaan door met de Tijd") toen zij in het afgelopen voorjaar
vernamen dat hun krant zou dichtmoeten. Een spectaculaire aktie
leverde sindsdien duizenden nieuwe abonnees op. Over een viertal
weken verwacht men de 25.000ste nieuwe inschrijving.

Bron : De Standaard,
29/10/1971.

Weekblad Nieuwe Linie vecht voor zijn leven.

"De Nieuwe Linie moet verdwijnen tenzij er iets gebeurt. We
staan, met een oplage van 23.900 eksemplaren, voor Nederland
en België met de rug tegen de muur". Deze noodkreet verscheen
woensdag op de voorpagina van het Nederlandse weekblad De
Nieuwe Linie, dat onhoudbare verliezen tegemoet schijnt te
gaan. Het blad zal de abonnementsprijs drastisch moeten verho¬
gen en niettemin tienduizend abonnees bijwinnen, om te blijven
voortbestaan.
Samen met de zorgelijke berichten over de levenskansen van
andere weekbladen, De Groene en de Haagse Post, heerst dus op¬
nieuw zwaar weer boven de Nederlandse pers.

De Nieuwe Linie ontsnapte in 1966 op het nippertje aan de dood,
na een faillissement bij de bank Teixeira de Mattos. Maar er
konden sinds die tijd geen reserves worden gevormd en de over¬
werkte redaktieploeg (schrijvers, loopjongens, bedienden en
telefonisten tegelijk) heeft een zeer diskreet salaris. Ofschoon
dit jaar een stijging van het advertentiebestand werd geboekt
(11 t.h.) stegen de exploitatiekosten nog veel sneller. Alleen
al de duurdere PTT-tarieven zullen het blad dit jaar 25.000
gulden kosten. Hoofdredakteur Van den Boomen wijst erop dat,
met het uitsterven van de dagbladpers, het bestaan van opinie¬
bladen nog belangrijker wordt. Niettemin ondervinden wij dis-
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criminatie inzake BTW, vergoedingen uit de STER-pot en post-
tarieven.

Er werd nu ook een komitee gevormd dat de aanwas van de tien¬
duizend nieuwe lezers moet bevorderen.

Daarvan maken o.m. deel uit : wethouder Lammers (Amsterdam),
kamerlid Hans van Mierlo (D’ 66), PvdA-voorzitter André van
der Louw en VARA-president Kloos.

Bron : De Standaard,
29/10/1971.

Nederlands dagblad opent de boeken.

Het Nederlandse dagblad "De Telegraaf" brengt zijn bedrijfs¬
resultaten in het volle daglicht. Van 25 november af zullen de
aandelen van de holdingsmaatschappij De Telegraaf op de Amster¬
damse beurs worden genoteerd. Hierop vooruitlopend heeft het
concern nu zijn jaarverslag bekendgemaakt.

De cijfers blijken aan de gunstige kant te zijn. De bedrijfs¬
winst in de eerste negen maanden van 1971 overtrof met 50 t.h.
deze van de vergelijkbare periode van vorig jaar. Er wordt een
dividend van 2 gulden in het vooruitzicht gesteld tegen 1,80
gulden vorig jaar.

Verwacht wordt dat het aantal abonnees in 1971 weerom met on¬
geveer 30.000 zal stijgen. De verhouding tussen advertentie-
en abonnementsinkomsten heeft zich van 66:34 in 1970 gewijzigd
tot 60:40 dit jaar.

De verschuiving wordt in De Telegraaf begroet als een verbetering
van de structuur van het concern. De ontwikkeling begunstigt
immers de financiële onafhankelijkheid van het blad en maakt
het tevens minder conjunctuurgevoelig.

Bron : Het Laatste Nieuws,
17/11/1971.

Westduits katoliek weekblad verdwijnt.

De Westduitse bisschoppen hebben geen geld meer over voor het
weekblad "Publik", dat dientengevolge deze week voor het
laatst in de Westduitse kiosken verschenen is. Volgens de kerk¬
vaders is het onverantwoord de ver in de rode cijfers belande
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onderneming nog langer financieel te ondersteunen. Het is echter
geen geheim dat het verdwijnen van ’'Publik'’ reeds lang op het
verlanglijstje stond van vooral de konservatieven in de West-
duitse rooms-katolieke kerk.

Bron : De Standaard
18/11/1971.

Journalisten ontslagen in Bondsrepubliek.

Twee belangrijke funktionarissen van de Westduitse journalisten¬
vereniging (DJU) werden door de direkties van de bladen waarbij
zij werkten ontslagen.

De ontslagen journalisten zijn Eckart Spoo, korrespondent in
München van de Links-liberale ’’Frankfurter Rundschau” en Barc¬
zynski, redakteur van de "Main-Echo”.

Beide journalisten hadden zich bij de gedachtenwisseling tussen
de journalistenvereniging en de bond van Westduitse dagbladuit¬
gevers voor een wijziging in de struktuur van het huidige kran¬
tenwezen uitgesproken en hadden zich verzet tegen de stelling
dat de ekonomische belangen van de uitgever voorrang moeten heb¬
ben boven de taak van de pers als instrument voor de voorlich¬
ting van het publiek.

Bron : De Standaard
24/11/1971.

Nieuw Duits Persbureau.

Een nieuw Westduits persbureau -- de ’’Deutscher Depeschen
Dienst”, (D.D.D.) —is op 1 december te middernacht beginnen
werken. Het persbureau werd opgericht in verband met de ophef¬
fing op 30 november van de Duitstalige dienst van U.P.I.
D.D.D. verzorgt ook de duitstalige dienst van het Franse A.F.P.

Bron : Het Belang van Limburg,
2/12/1971.
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Franse kranten hebben het steeds moeilijken.

Het Parijse avondblad "Le Monde" wijdt een lange beschouwing
aan "De Dagbladpers in gevaar", geschreven door Jacques Sauva-
geot. Gewezen wordt op de grote konkurrentie die radio en tele¬
visie de krantenwereld aandoen. Advertenties nemen in de exploi¬
tatie van de kranten een steeds grotere plaats in. Bepaalde bla¬
den leven voor honderd procent van advertenties; voor "Le Monde"
bedraagt dat percentage zestig. Telkens als de nieuwste ekono-
mische sektor tele-reklame gaat maken - vandaag de automobiel¬
industrie en morgen de uitgeverijen - betekent dit op korte of
lange termijn een strop voor de dagbladen. Het vrije spel van
de konkurrentie, het ekonomisch "laisser-faire" bedreigt op ge¬
vaarlijke manier de veelheid van kranten en bijgevolg de vrije
meningsuiting. Gaan de kranten hun prijs verhogen tot zeventig
centimeters per nummer, dan zal het een gevoelig verlies in de
oplaag betekenen. Van iedere zeventig centimes die de lezer
thans reeds voor "Le Monde" betaalt, krijgt de krant er niet meer
van dan eenentwintig en de rest, negenenveertig centimes, gaat
weg aan distributie en aan de niet verkochte exemplaren. Een
krant tegen lage prijs is tegenwoordig een utopie, tenzij er
twee of drie reuzen overblijven die zonder konkurrentie onder
elkaar de advertenties verdelen en zich van de prijs per
exemplaar weinig behoeven aan te trekken. De dagbladpers in
Frankrijk die direkt of indirekt afhankelijk is van staatshulp,
ziet met grote ongerustheid nieuwe PTT-tarieven in de komende
staatsbegroting. De krantenwereld in Frankrijk is de enige
industrie die de belasting op de toegevoegde waarde niet mag af¬
trekken en die onderhevig is aan de loonbelasting. Men kan al¬
leen maar hopen dat de overheid zich bewust wordt van de ernst
van de toestand en maatregelen neemt om het getij te keren. Ook
de beroepsorganisaties zelf moeten met een konstruktief program¬
ma voor de dag komen en voor zover dat hun mogelijk is een eind
maken aan de politiek van dumping door gratis abonnementen of
abonnementen tegen gereduceerde prijs. Tenslotte moeten ook de
lezers zelf in aktie komen tenzij zij zich willen verlagen tot
"een simpele kijker naar beelden op het scherm".

Bron : Het Belang van Limburg,
28/10/1971.

"Adios" voor kritisch Madrileens avondblad.

Wegens kritiek op het Franco-regime.

Een van Spanjes meest gedistingeerde en uitgesproken dagbladen,
"Madrid", is op bevel van de regering gesloten. Het avondblad
had een oplage van zeventigduizend, maar zijn lezerskring en
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invloed waren naar verhouding veel groter.

Schendingen.
Het ministerie van Informatie heeft verklaard dat het tot deze
aktie gedwongen was in verband met verscheidene schendingen van
de Spaanse perswetten en met veronderstelde onregelmatigheden
ten aanzien van het eigendomsrecht van de uitgeversmaatschappij.
Volgens de verklaring was het ministerie zich er ’volledig van
bewust, dat een dagblad een kultureel instituut is dat noodza¬
kelijk is voor de samenleving", maar de wet moest worden gehoor¬
zaamd.

"Madrid" zal tegen het verbod, dat voor een onbepaalde tijd is
afgekondigd, in beroep gaan. Onder de kop "Adios", uitte het
blad in zijn laatste nummer kritiek op de beslissing.

Reeds een keer tijdelijk gesloten.
Liberaal-gezmde Madrilenen zijn niet overtuigd door de verkla¬
ring van het ministerie. De afgelopen vijf jaar is de regering
Franco een aantal malen vertoornd geraakt over de objektieve
verslaggeving en de milde kritiek op het regime die "Madrid"
leverde. De krant heeft wegens haar uitgesproken ideeën al eens
een boete gekregen en is ook een keer tijdelijk gesloten.

Volgens welingelichte bronnen had de regering het blad eigenlijk
willen laten voortbestaan, onder voorwaarde dat de hoofdredakteur
Antonion Fontan en zijn kollege zouden worden vervangen door
mensen die bereid waren het regime blind te volgen. De eigenaar,
Calvo Serer, die niet in Spanje verblijft en naar men aanneemt
in Duitsland in vrijwillige ballingschap verkeert, plaatste zich
echter onwrikbaar achter zijn staf.

Bron : The Guardian,
Het Belang van Limburg,
27/11/1971.

Italiaanse regering steunt pers financieel.

Rome (AFP) - De Italiaanse regering keurde in de nacht van
dinsdag op woensdag ’n wetsontwerp goed, dat een reeks maat¬
regelen inhoudt van financiële aard met het doel de pers te
steunen.

Na afloop van de bijeenkomst werd een communiqué uitgegeven,
waarin het heeft dat de maatregelen onder meer behelzen fis¬
kale verrichtingen, verlaging van post-, telegram- en telefoon¬
tarieven en verhoging van kredieten aan kulturele publikaties
en aan Italiaanse berichtgeving aan het buitenland.
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Een woordvoerder van het bureau van de Italiaanse premier gaf
te kennen dat genoemde maatregelen ten doel hebben de dagbladpers
te helpen bij het overwinnen van de huidige moeilijkheden.

Bron : De Standaard
9/12/1971.

Kranten in Canada sluiten.

Twee grote kranten in Canada leggen er het bijltje bij neer.
De 95 jaar oude ’’Toronto Telegram”, op vier na de grootste
krant van Canada wordt gewoon opgedoekt. De Telegram heeft in
de laatste twee jaar ongeveer 2 miljoen dollar (100 miljoen
B.Fr.) verloren. De grootste franstalige krant ”La Presse"
(225.000 eks.) heeft ’’voor onbepaalde tijd" de publikatie ge¬
staakt, wegens uitzichtloze sociale moeilijkheden op het be¬
drijf.

Bron : De Standaard
De Tijd,
29/10/1971.

Grote kranten gaan samen reeks stukken publiceren.

"Vier grote Europese kranten, "The Times" (Londen), "Le Monde"
(Parijs), "Die Welt" (Hamburg) en "La Stampa" (Turijn) beginnen
op 23 februari 1972 met een Europese samenwerking. Op die datum
zullen de vier dagbladen een eerste gemeenschappelijk artikel
brengen onder de titel "Vooruitzichten van Europa voor 1975",
dat zal worden samengesteld onder de leiding van Le Monde. Dat
verslag zal worden gevolgd door andere - gezamenlijke produk-
ties van de journalisten en medewerkers van de kranten.

De vier dagbladen hebben samen 5,3 miljoen lezers onder wie,
volgens de Times, "de opinieleiders in de vier landen". Onder¬
nemingen kunnen nu ook met één boeking in de vier bladen adver¬
teren. Verder behouden de vier kranten elk hun eigen identiteit,
aldus de Times.

Bron : De Standaard
18/10/1971.
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De pers in Europa.

De Raad van Europa overweegt aan de 17 aangesloten landen maat¬
regelen aan te bevelen in verband met de samensmeltingen in de
pers. Een comité van deskundigen is belast met de studie van
deze aanbevelingen, maar vooraf, zo vernemen wij uit Straats¬
burg, gaat het contact opnemen met de betrokken beroepsorganisa¬
ties.

Het comité zal de persorganisaties vragen de invloeden te be¬
lichten, die volgens hen de vrije meningsuiting en de vrije
berichtgeving kunnen aantasten. Daarbij wordt o.m. gedacht aan
de vermindering van het aantal dagbladen, de samensmelting van
kranten of het bestaan van persmonopolies.

De beroepsorganisaties zullen voorstellen kunnen doen over de
noodzakelijkheid van economische steun aan de pers en de mid¬
delen om die steun te verlenen.

Begin volgend jaar zullen deskundigen van de Raad van Europa
en van de internationale persorganisaties elkaar te Straatsburg
ontmoeten.

Bron : Het Laatste Nieuws,
30/11/1971.

De pers in Amerika.

Ondanks de vele problemen waarmede de pers ook in de Verenigde
Staten worstelt, zijn er aldaar nu 12 dagbladen meer dan in 1945.
Toen waren er 1.749. In Amerika heeft men hoofdzakelijk plaat¬
selijke en gewestelijke kranten. Eigenlijk is er maar een blad,
dat werkelijk het hele land bestrijkt, dat is de "Wall Street
Journal".

In de afgelopen drie jaar stegen de arbeidskosten voor de Ameri¬
kaanse dagbladen met 40 t.h., de papierkosten gingen in vijf
jaar met 14 t.h. omhoog en de postverzzndngskosten zullen in de
komende vijf jaar met ruim 140 t.h. stijgen.

Amerika heeft 6.976 radiostations en 892 televisiestations.
Van de televisiestations zijn er 696 commercieel en 196 niet-
commercieel.

Bron : Het Laatste Nieuws,
26/11/1971.
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0 M R O E P

Kommissie voor konsumptierubrieken bij BRT geïnstalleerd.

Op woensdag 27 oktober heeft minister van Nederlandse Kuituur
Van Mechelen in het omroepcentrum te Schaarbeek de Raadgevende
Kommissie voor konsumptierubrieken in de BRT geïnstalleerd.

De h. Verhuist, voorzitter van de raad van beheer van de BRT,
wees op de problemen in verband met het bepalen van de zend¬
tijd en op de juridische vraagstukken met betrekking op de
rechtsverantwoordelijkheid van de BRT. Hij wenste een samen¬
werking met.de RTB ten einde de kosten te beperken.

De commissie is samengesteld uit afgevaardigden van verbruikers¬
verenigingen en van sociale organisaties. De hh. Van Rijckegem,
hoogleraar aan de VUB, en Neirinck, lector aan de KUL, maken
er ook deel van uit.

Bron : De Standaard,
Het Laatste Nieuws,
28/10/1971.

Monopolie B.R.T. doorbreken.

In Vlaams liberale kringen wordt sedert geruime tijd het stand¬
punt verdedigd, dat een einde moet gemaakt worden aan het mo¬
nopolie van de BRT. Daartoe wordt voorgesteld een ruimere zend¬
tijd te verlenen aan stichtingen, een formule die nu beperkt
is tot "ideologische gastprogramma’s". Een gelijkaardige ziens¬
wijze heeft zich ook aan socialistische zijde ontwikkeld. Het
socialistisch instituut voor radio en televisie heeft stelling
gekozen in verband met de voorgenomen herziening van de wet op
de radio’s en de televisie. Het eist o.m. "uitbreiding van
de zendtijd toegewezen aan zendgemachtigde verenigingen die in¬
staan voor een totaalprogramma, dat alle programmasoorten en
alle materies omvat; die buiten alle voogdij hun uitzendingen
op eigen aansprakelijkheid verzorgen en die een beroep kunnen
doen op de technische en artistieke medewerking van het kader¬
personeel". Volgens het socialistisch instituut zouden de
stichtingen dus niet alleen politieke en ideologische aange¬
legenheden behandelen, maar show, film, voetbal, toneel en zo
meer kunnen programmeren. Deze formule gaat de richting uit
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van een verzuiling» zoals men die in Nederland kent.

Het socialistisch instituut stelt ook eisen in verband met het
beheer en het bestuur van de radio en de televisie: een filo¬
sofisch en ideologisch evenwicht op alle beslissingsniveau’s
en in het ganse personeelskader; verruiming van de inspraak¬
mogelijkheid der kijk- en luistergemeenschappen door een uit¬
breiding van de raad van beheer.

Maar vooral is er de eis tot hervorming van de top. De socialis¬
ten zijn niet erg blij met de levenslange heerschappij van vast
benoemde directeurs-generaal. Zij willen deze alleenmacht opvan¬
gen met een collegiale macht; een college van directeurs dat het
hoogste uitvoeringsorgaan zou zijn onder het gezag van de raad
van beheer; de voorzitter van dat college zou voor de duur van
maximum vier jaar gekozen worden en de functie van topambtenaar
vervullen.

Bron : Het Laatste Nieuws,
4-5/12/1971.

Nederlands Parlement tekent doodvonnis van Veronica en Radio
Nordsee.

De dagen van de piratenzenders Veronica en radio Nordsee, die
vanop de Noordzee hun programma’s de ether insturen, lijken ge¬
teld te zijn. Het Nederlandse parlement is immers van plan het
Verdrag van Straatburg te ondertekenen. Door dit verdrag wordt
beoogd een einde te maken aan het piratenwerk. Tegen de uitzen¬
dingen zelf kan weliswaar niets ondernomen worden, maar het
bevoorraden en herstellen van de zendschepen wordt strafbaar.

Van de 150 Tweede-Kamerleden zullen slechts enkelen zich tegen
de ratificering van het verdrag verzetten. Dit bleek tijdens
een parlementsvergadering, waarop de standpunten der fracties
werden bekendgemaakt.

Na de zomer van volgend jaar zullen Veronica en radio Nordsee
dan ook zeer waarschijnlijk definitief verdwijnen.

Bron : Het Laatste Nieuws,
10/12/1971.
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Enquete.

"Elseviers Magazine" publiceerde de resultaten Van een opinie¬
peiling die het Nipo (Ned. Instituut voor Publieke Opinie en
Marktonderzoek) eksklusief voor dit weekblad heeft gehouden.
Tema van de enquête was de Nederlandse radio en televisie.

Over het algemeen blijken de Nederlanders nogal tevreden over
hun zuilenbestel. 60 % is tegenstander van een nationale omroep
zoals die o.m. in België bestaat. Ook de programma’s vindt
men doorgaans bevredigend.

De vraag welke omroep de beste televisieprogramma’s brengt.
werd als volgt beantwoord

de Tros 24 %
de Avro 17 %
de NCRV 17 %
de Vara 15 %
de KRO 8 %
de VPRO 3 %

Deze eerste plaats van de Tros is bijzonder verrassend, al is
er een verklaring voor : deze omroep legt de klemtoon op ont¬
spanning en heeft geen aktualiteitenprogramma waarmee altijd
een stel kijkers op de tenen getrapt worden.

Niettegenstaande de vaststelling dat heelwat kijkers zich aan
sommige informatieve programma’s ergeren, acht men zulke uit¬
zendingen toch wenselijk. Slechts 21 % vindt dat er te veel aan
informatie wordt gedaan en slechts 15 % kijkt er nooit of zelden
naar. Van de vijf aktualiteitenprogramma’s haalt "Brandpunt"
de hoogste score :

"Brandpunt" (KRO) 33 %
"Avro’s Televizier" : 25 %
"Achter het Nieuws" (Vara) : 24 %
"Hier en Nu" (NCRV) : 12 %
"Berichten uit de samen- 9

„

leving" (VPRO) : *
Interessant is ook dat slechts 5 % van de KRO-leden en 4 % van
de NCRV-leden van oordeel zijn dat er te veel godsdienstige ele¬
menten in de programma’s van hun omroep zijn.

De Vara doet voor 1 op vier ondervraagden te veel aan politiek.

Mies Bouwman komt eens te meer als de aantrekkelijkste vrouwe¬
lijke TV-persoonlijkheid uit de computer. Zij haalt 37 % van
de stemmen. Ageeth Scherphuis staat op de tweede plaats met
slechts 7 %. Bij de mannelijke TV-persoonlijkheden haalt Willem
Duys het met 14 % tegen Frits Thors (10 %) en Koos Postema
(8 %).
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Twee groepen die volgens vele ondervraagden op de beeldbuis
stiefmoederlijk behandeld worden, zijn de kinderen en de
huismoeders.

Vermelden we tenslotte nog dat de AVRO aan de top staat inzake
radioprogramma’s en dat deze omroep ook het meest gelezen pro¬
grammablad heeft. Uit nog andere gegevens blijkt eveneens dat
de kwaliteit van de programma’s van een omroep slechts zelden
(in 23 % van de gevallen) het motief is voor lidmaatschap.

Bron : Het Belang van Limburg
18/12/1971.

Kleur voor een op vier.

Zweden verwacht, dat volgend jaar een op vier gezinnen aldaar
kleurentelevisie in huis heeft. Thans hebben al 16 op honderd
gezinnen zo’n toestel, waarmee Zweden terzake verreweg aan de
leiding staat in Europa.

Vergeleken bij de 460.000 kleurentelevisie-toestellen aldaar
slaan onze 50.000 maar een pover figuur, te meer daar er meer
Belgen zijn dan Zweden. Weliswaar dient toegegeven, dat Zweden
al enkele jaren geleden met kleurentelevisie begon.

Bron : Het Laatste Nieuws
27-28/11/1971.

ALGEMEEN

Partijen en Massamedia.

Wat zegden de verschillende politieke partijen over de massa¬
media in hun verkiezingsprogramma’s naar aanleiding van de par¬
lementsverkiezingen van 7 november 1971 ?

1. Christelijke Volkspartij ( C. V. P. )
- Oprichting van een tweede TV-net in dienst van de volwas¬

senvorming.
- Grotere inbreng van de vrije kreativiteit en de kulturele

organizaties in radio en TV.
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2. Belgische Socialistische Partij(B.S.P.)- Persconcentratie door technische en financiële middelen
verhinderer.

- Pers en media zijn belangrijke onderhandelingspunten bij
regeringsvorming.

- Herstel van het ideologisch evenwicht op B.R.T.-R.T.B.
en rekening houden met de weerspiegeling van de verschil¬
lende opinies.

- Tweede TV-keten.
- Geen radio- of TV-reklame.- Tegen de taboes in de programmering op BRT-RTB.

3. Partij voor Vrijheid en Vooruitgang(P.V.V.)- Tegen overdreven perskoncentratie.
- Belangrijk deel van radio- en TV-zendtijd ter beschikking

stellen van "Stichtingen".
- Geen TV-reklame zonder kompensatie voor de pers.- Herziening Omroepbestel.
- Tweede televisienet met educatieve opdracht.- Oprichting van een vrije zender overwegen.

4. Volksunie (VU)

- Vertegenwoordiging van alle ideologische (ook volksnatio-
nalistische) en politieke strekkingen in BRT-raad.- Regeling van het "recht op antwoord" in de BRT.- BRT-personeelsbeleid op basis van bekwaamheid en bevoegd¬
heid.

5. Communistische Partij(CP)- Vrije meningsuiting voor alle filosofische en ideologische
strekkingen.

- Terbeschikkingstelling van de daartoe vereiste middelen,
als radio en T.V.

Bron : Het Laatste Nieuws
29/10/1971
De Standaard - 5/11/1971.

"Beroepsjournalist".

Het begrip "beroepsjournalist" dient in de E.E.G. wettelijk be¬
schermd te worden. Dit is het besluit van een bijeenkomst van
afgevaardigden van de journalistenverenigingen van de zes E.E.G.
landen, plus Zwitserland en Oostenrijk, die woensdag in München
beëindigd is.

De konferentie waaraan eveneens vertegenwoordigers van de E.E.G.
kommissie te Brussel deelnamen, had tot taak de betrekkingen
onder de journalisten in de gemeenschap te koördineren.
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Zoals de voorzitter van de Duitse persbond, Helmut Crous, mee¬
deelde, is besloten dat een journalist na drie jaar beroeps¬
praktijk de titel ’’beroepsjournalist” zal kunnen dragen.

Bron : Het Belang van Limburg,
25/11/1971.

Ophefmakende Nederlandse Uitvinding.
GOEDKOOP OPNEMEN MET VERAVISIE.

Zullen wij binnenkort een televisieprogramma kunnen vastleggen,
een foto maken, muziek opnemen, zonder dat daar een magneet¬
band of een film bij te pas komt ? Als wij geruchten mogen ge¬
loven, is het binnenkort zo ver. Het systeem zou bovendien
minder dan een derde kosten van de toestellen, die thans gebruikt
worden.

Veel is er nog niet bekend over deze "Veraviste”. Wel is geweten,
dat het ernst wordt. Want in ondernemingen als Telefunken en
Philips werd al belangstelling getoond en sommigen zijn al afge¬
zakt naar Voorburg, een voorstad van Den Haag, waar Veravisie
ontdekt en ontwikkeld werd.

De uitvinders laten voorlopig nog niet veel los, omdat nog niet
alle brevetten werden toegestaan. Wel weet men, dat met Vera¬
visie vlugger en goedkoper foto’s en films kunnen worden opge¬
nomen. Het opnametoestel dat de videorecorder zou vervangen, is
30 cm breed, 35 cm. lang en 12 cm. hoog en zou tienduizend frank
kosten. Voor zelfbouwers zou er zelfs duizend frank afgaan.
Alleen is nog niet zeer duidelijk of met Veravisie ook kleuren¬
beelden kunnen worden opgenomen.

Bron : Het Laatste Nieuws,
11-5/11/1971.
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I. KORTE RECENSIES EN AANKONDIGINGEN.

Prof. Dr. J. VAN BUGGENHOUT, Jonge Generatie en Krant.
AIMAV, Brussel, 1971, 160 blz.

Op basis van een zeer omvangrijk onderzoek bij 5270 jongeren
uit het Vlaamse land heeft Prof. Van Buggenhout de houding van
de naar volwassenheid groeiende generatie tegenover de krant
trachten te bepalen. Het uitvoerige inhoudsoverzicht op de
eerste bladzijden geeft een vrij gedetailleerd beeld van de as¬
pecten die in deze studie behandeld worden.

In het woord vooraf stellen wij vast dat Prof. Van Buggenhout
o.a. toestemming heeft gekregen van het Ministerie van Natio¬
nale Opvoeding en Onderwijs om de enquête af te nemen in het
officieel onderwijs. Het doet ons genoegen dat dit Ministerie
meer oog heeft gekregen voor het belang van dit soort weten¬
schappelijk onderzoek sinds 1961 toen een soortgelijke vraag
van wijlen Prof. De Volder niet positief werd beantwoord.

Overtuigd van het grote sociaal-educatieve belang van het dag-
bladwezen voor ons maatschappelijk bestel en niet blind voor
de huidige en toekomstige concurrentiedruk van andere grote
massa-media, als weekbladen, radio en televisie is Prof. Van
Buggenhout van mening dat kwaliteitsverbetering alléén het
dagblad niet kan redden: als sociaal-psycholoog staat het voor
hem vast dat de houding, de attitude van de huidige en toe¬
komstige generatie tegenover de krant van nog groter belang
is. De behoefte aan reële gegevens inzake de kennis en de hou¬
ding van de jongere ten aanzien van de krant brachten Prof. Van
Buggenhout en zijn studenten van de cursus en het practicum
Sociale Psychologie ertoe een bescheiden steekproef hieromtrent
uit te bouwen tot een monumentale enquête van 5270 personen van
de toekomstige generatie.

In het eerste hoofdstuk geeft Prof. Van Buggenhout enkele be¬
schouwingen over de krant in maatschappelijk verband en be¬
spreekt hij zijn methode van onderzoek.

Hij vestigt daarin speciaal de aandacht op de psycho-sociale
functie van de krant (en de andere communicatie-media) die be¬
staat in het tot stand brengen van interindividueel contact op
nationaal en internationaal vlak. Van groot belang is even¬
eens de educatieve betekenis in deze tijd van noodzakelijke
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permanente educatie. Hij onderstreept ook sterk de sleutelpo¬
sitie die de verscheidenheid van dagbladen inneemt in een demo¬
cratisch bestel en bekijkt met argwaan de fusies die deze ver¬
scheidenheid in opinie- en informatiebladen meer en meer in het
gedrang brengt.
Met verwijzing naar de brede verspreiding van het dagblad in
België (dagelijkse oplage van de Belgische Dagbladpers
2.3OO.OOO exemplaren : 1 op 4 Belgen koopt dagelijks een krant
die vanzelfsprekend door meerdere leden van het gezin gelezen
wordt) stelt de schrijver dat naast de belangrijke verweermid¬
delen (kwaliteitsverbetering in de behartiging van de genoemde
functies) waarover de krant in haar concurrentiestrijd beschikt,
toch de trouw van haar lezerspubliek conditio sine qua non is
van haar voortbestaan.

De methode van onderzoek komt slechts beknopt aan bod. De en¬
quête werd afgenomen door (niet verder aangeduide) bevoegde
medewerkers tussen 29 jan. en 4 mei 1968, dus vóór de mei-ge-
beurtenissen in de studentenwereld invloed konden uitoefenen,
tenzij dan dat daarom werd afgezien van de in april-mei 1968
geplande enquête in het universitair onderwijs. Toch konden een
aantal antwoorden van jongeren uit die sector in het onderzoek
opgenomen worden: nl. die van de universitairen in het Centrum
voor Recrutering en Selectie, die uit de vooronderzoeken en die
van de studenten van de Koninklijke Militaire School.

De actuele geldigheid der uitslagen van de in 1968 gehouden en¬
quête wordt bevestigd door recente steekproeven die dezelfde ten¬
dens vertonen. Dit toont de stabiliteit aan in de houding van
de jeugd tegenover het dagblad en beklemtoont de betrouwbaar¬
heid van de resultaten van get onderzoek. Deze steekproeven
worden niet nader omschreven en er komen verder ook geen verwij¬
zingen naar uitslagen ervan in het boek voor.

Het monumentaal karakter van de enquête (5.270 ingevulde vragen¬
lijsten) stelde problemen voor verwerking van de ingezamelde ge¬
gevens vanwege de beperkte middelen aan personeel en computer¬
verwerking.

Na verscheidene vooronderzoeken werd de definitieve vragenlijst
opgesteld (in bijlage 1 integraal gepubliceerd), bestaande uit
46 vragen en 27 sub-vragen. Van deze 73 zijn er 45 gesloten vra¬
gen; de andere 20 zijn open vragen. De open-eind vraag-vorm,
die de voordelen van beide soorten in belangrijke mate combi¬
neert, komt in de vragenlijst niet voor.

De gedrukte vragenlijst werd aan de jongeren ter hand gesteld,
die deze zelf moesten invullen. Dit invullen duurde 45 a 60
minuten en geschiedde practisch altijd in collectief verband:
op de scholen tijdens de lesuren en voor de kandidaat-miliciens
tijdens hun keuringsverblijf in het Centrum voor Recrutering
en Selectie te Brussel (Klein Kasteeltje). Deze methode heeft
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het grote voordeel dat een klein aantal medewerkers tijdens
een beperkte periode een groot aantal vragenlijsten kan laten
invullen. Beperkte wederzijdse beïnvloeding der respondenten
komt hier echter meer voor dan bij individuele interviews.

De anonimiteit der vragenlijsten komt de openhartigheid der
gegeven antwoorden ten goede.

De groep der 5270 ondervraagde jongeren wordt in twee subgroe¬
pen onderscheiden : nl. de studerende (72 %) en de niet-stude-
rende jeugd (28 %). In dit opzicht beantwoordt de samenstelling
van de ondervraagde groep op verre na niet aan die van de
Vlaamse jeugdige bevolking (1).

De studerende jeugd bestaat uit 3801 personen en is afkomstig
uit de verschillende takken van het onderwijs : hoger algemeen
vormend onderwijs (46 %), kunstonderwijs (3 %), lager normaal-
onderwijs (6 %), hoger secundair technisch en beroepsonderwijs
(32 %), het niet-universitair en het universitair hoger onder¬
wijs (13 %).

Hoewel wij niet over officiële statistieken of vergelijkbaar
materiaal beschikken, hebben wij de indruk dat het aantal jon¬
geren dat hoger secundair algemeen vormend onderwijs volgt
sterk vertegenwoordigd is tegenover het veel kleinere aantal
dat hoger secundair technisch of beroepsonderwijs volgt.

De verhouding tussen het aantal studerende jongens (57 %) en
meisjes (43 %) lijkt heel wat dichter bij de werkelijkheid aan
te sluiten (2).

(1) In een in 1969 gehouden enquête kwamen wij tot de vaststel¬
ling dat van de Belgische jeugd van 16 t/m 20 jaar 53 % nog
studeert en 42 % reeds een beroep uitoefent; de overige
5 % was in militaire dienst of gaf geen antwoord op deze
vraag.
Deze enquête onderzocht eveneens de belangstelling voor het
dagblad bij de Belgische jeugd van 16 t/m 20 jaar en werd
uitgevoerd door het Centrum voor Communicatiewetenschappen
(KUL) met de medewerking van het Centre des Techniques de
Diffusion (UCL). Deze studie werd gepatroneerd door de Unie
van de Katholieke Dagbladen van België, waar het in 1970
hierover verschenen rapport "Jeugd en Pers" verkrijgbaar
is (Kunstlaan 38, 1040 Brussel).

(2) In het onderzoek "Jeugd en Pers" stelden we vast dat de
studerende jeugd tussen 16 en 20 jaar in heel België be¬
staat uit 56 % jongens en 44 % meisjes.
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De leeftijd van de ondervraagde groep wordt pas in de slotbe¬
schouwingen duidelijk aangegeven: tussen 15 en circa 23 jaar.
Hierin worden drie categorieën onderscheiden : "minder dan
18 jaar", ”18 tot en met 20 jaar" en "meer dan 20 jaar". Het
doet ons enigszins vreemd aan dat de leeftijdsgroepen bij de
studerende jeugd zo ingedeeld worden : we kunnen immers ver¬
onderstellen dat de meerderheid der laatste jaars van de middel¬
bare school vóór de maand mei 18 jaar is geworden, zodat zij
door deze scheiding afgezonderd worden van de minderheid van
hun klasgenoten en de grote meerderheid van de middelbare
schoolleerlingen en ondergebracht worden bij de groep die in
meerderheid het middelbaar onderwijs achter de rug heeft :
18 t/m 20 jaar, hetgeen dan weer doet veronderstellen dat het
aantal 18-jarigen heel wat groter is dan dat der 19- en 20-ja¬
rigen.

Gezien de verhouding tussen de drie onderscheiden leeftijds¬
groepen : minder dan 18 jaar : 42 %

18 tot en met 20 jaar : 45 %
meer dan 20 jaar : 11 %

en anderzijds de reeds vermelde cijfers omtrent de onderwijs-
richting, waarin de ondervraagden zich bevinden heb ik de in¬
druk - die in het boek bevestigd noch ontkend wordt - dat de
in het onderzoek opgenomen leerlingen uit het hoger middel¬
baar onderwijs (humaniora + technisch) niet gelijkmatig uit de
drie hoogste klassen werden gerecruteerd, maar dat de laatste
jaars bijzonder sterk vertegenwoordigd zijn en anderzijds dat
de ondervraagden uit het hoger onderwijs naar verhouding minder
in de eerste dan wel in de latere jaren studeren, aangezien daar
toch wel het gros van de meer dan 20-jarigen gesitueerd zal moe¬
ten worden.

De onderwijsinstellingen (totaal 55), waar de enquête werd af¬
genomen, zijn geografisch verspreid over het hele Vlaamse land
en gelegen in 40 verschillende gemeenten.

Deze instellingen worden onderscheiden in 22 officiële en 33
vrije instellingen. Het aantal ondervraagden, afkomstig uit
beide stelsels is respectievelijk 45 % en 55 %. Men kan hier¬
bij aantekenen dat geen enkele provinciale of gemeentelijke
middelbare school werd opgenomen. Deze instellingen totalise¬
ren immers toch altijd nog meer dan 10 % van de middelbare
schoolbevolking.

De geënqueteerde officiële instellingen waren in doorsnee gro¬
ter dan de vrije : gemiddeld leverde elke officiële 77 en elke
vrije instelling 64 antwoordformulieren op.

Het onderzochte officieel onderwijs telde naar verhouding meer
jongens en minder meisjes (60 % - 40 %) dan het vrij onderwijs
(55 % - 45 %).
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Hoewel de spreiding van de betrokken onderwijsinstellingen op
grond van de rudimentaire gegevens, die daaromtrent in het
boek voorkomen, als vrij goed kan worden beschouwd stellen we
toch vast dat de verhouding der ondervraagde studerende jonge¬
ren wat betreft hun geografische spreiding per provincie duide¬
lijke afwijkingen vertoont: Oost-Vlaanderen is sterk onderver¬
tegenwoordigd, terwijl Vlaams Brabant en vooral Limburg zeker
oververtegenwoordigd in deze ^roep voorkomen.

Blijven de gegeven opmerkingen over de samenstelling van de
groep studerende jeugd nog binnen redelijke perken, dan kan er
van representativiteit absoluut geen sprake meer zijn bij het
bekijken van de samenstelling van de niet-studerende jeugd.
Deze groep bestaat, zoals de auteur zelf zegt, "uit 1469 kandi¬
daat-miliciens opgeroepen in het Centrum voor Recrutering en
Selectie te Brussel (Klein Kasteeltje). Er zijn in de popula¬
tie van de niet-studerenden dus geen vrouwelijke deelnemers”.

Wij kunnen de auteur begrijpen wanneer hij zegt dat het hem
materieel onmogelijk was de enquête buiten school- of legerver-
band uit te breiden (en wij hebben daar respect voor omdat wij
uit ervaring weten hoe moeilijk het is), maar dat neemt niet
weg dat de representativiteit van de onderzochte groep t.a.v.
de jeugdige Belgische bevolking met dit en volgend gebrek vol¬
komen zoek is. Omdat de oproeping voor het Klein Kasteeltje
aan de meeste Belgische jongens pas rond hun 18e verjaardag
verstuurd wordt, is het vanzelfsprekend dat in de groep der
niet-studerende jeugd practisch geen jongens van minder dan
18 jaar voorkomen (1 %), zodat de jongens die vóór het berei¬
ken van hun 18 jaar de schoolbanken vaarwel gezegd hebben
ook niet in de geënquêteerde groep voorkomen.

Het gros van de niet-studerende jongeren is 18 a 20 jaar
(74 %), terwijl 25 % ouder is dan 20 jaar, namelijk degenen
die uitstel gevraagd en gekregen hebben, practisch uitsluitend
om hun studie af te maken. Deze laatsten staan samen met een
belangrijk deel van de opgeroepen 18 t/m 20-jarigen (= prac¬
tisch allen die hoger middelbaar e.d. gevolgd hebben) op een
keerpunt in hun leven: hun studie is achter de rug, maar zij
hebben meestal nog geen definitieve betrekking. Op basis van
de meegedeelde gegevens over doorlopen onderwijsvorm kan men
deze groep ramen op 35 a 40.% van de niet-studerende jeugd.
Dat betekent dat maximum 10 a 13 % van de hele ondervraagde
groep in de maatschappij ingeschakeld is en dan nog uitsluitend
jongens.

We stellen wel vast dat de doorlopen onderwijsvorm van de aan¬
staande recruten vrij goed de stand van zaken op ontwikkelings¬
niveau weerspiegelt, terwijl ook de geografische spreiding
nauw aansluit bij de werkelijke bevolkingscijfers. Alleen West-
Vlaanderen is merkbaar oververtegenwoordigd.
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Het hoofdstuk waarin de vragenlijst en de samenstelling^van de
onderzochte groep werd behandeld kreeg vanzelfsprekend uitvoe¬
rige aandacht. De geldigheid immers van alle uitslagen wordt
hierdoor gewogen.

Wij zullen in dit kader niet ingaan op de resultaten van het
onderzoek zoals die in de hoofdstukken II t/m VIII naar voor
worden gebracht. De antwoorden op de talrijke gestelde vragen
worden daarin systematisch bij elkaar gebracht onder zeer goed
gekozen titels.

De algemene interesse en het persoonlijk inzicht worden ver¬
duidelijkt aan de hand van de door de respondenten zelf ge-
estimeerde belangstelling voor het dagblad, hun mening over
kennisverrijking, het putten van nuttige informatie, het be¬
waren van documentatie en andere vragen.

Zeer beknopt wordt de belangstelling voor de verschillende
krantenrubrieken behandeld, waarna een interessant hoofdstuk
volgt over de strekking van Belgische en identificatie van
buitenlandse dagbladen en persagentschappen. De kennis van de
jongeren hieromtrent is zo bedroevend dat daardoor weer eens
duidelijk wordt aangetoond dat een vak, waarin deze en soort¬
gelijke elementaire maatschappijkennis aan de orde komt,
dringend noodzakelijk is, in ons onderwijssysteem.

In het hoofdstuk Politiek, de krant en de jongere toont de
auteur aan dat de belangstelling voor de verschillende vormen
van politieke berichtgeving in de krant niet gering is.

Bij de analyse van het krantenlezen komen tijdstip en frequen¬
tie, tijdsduur, regelmatigheid en wijze van dagblad lezen aan
bod, naast de illustraties in en het formaat van de krant.

Na een hoofdstuk over het lezen van twee of meer verschillende
kranten komt tenslotte de jeugdproblematiek en de invloed van
de T.V. op het krantenlezen aan de beurt, waar blijkt dat de
ondervraagde jongeren niet zo pessimistisch zijn voor de toe¬
komst van het dagblad.

De commentaar bij de grote hoeveelheid cijfermateriaal die in
deze hoofdstukken zit, is zeer beknopt, helder en vlot, zodat
het een aangenaam leesbaar boek is geworden.

Nochtans menen we daarbij nog volgende algemene opmerkingen te
moeten maken.
Alle uitslagen worden uitsluitend gegeven in procenten zonder
mededeling van absolute aantallen. Dit vermijdt een overvloed
van cijfers en maakt vele vergelijkingen zeer eenvoudig. Het
doet echter enigszins vreemd aan wanneer men in eenzelfde
tabel vindt :
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a) de tótaal-uitslagen
b) de uitslagen onderscheiden voor jongens en meisjes,

die samen het totaal vormen
c) de uitslagen onderscheiden naar studerende en niet-

studerende jongeren die samen ook weer het totaal
vormen

d) de uitslagen onderscheiden naar de drie bovengenoemde
leeftijdsgroepen, die samen het totaal vormen

e) de uitslagen onderscheiden naar de gevolgde studie-rich-
ting der jongeren die samen slechts het totaal der stu¬
derende jongeren vormen en niet het algemeen totaal.

Wanneer in zo’n tabel absolute cijfers gebruikt worden is het
onmiddellijk duidelijk dat de uitslagen onder a), b), c) en
d) betrekking hebben op de hele groep, terwijl e) alleen maar
betrekking heeft op een gedeelte. Bij een uitsluitend gebruik
van percentages leest men er gemakkelijk overheen.

Bij de bespreking van de steekproef heeft de auteur zelf er op
gewezen dat vanwege het feit zijn ondervraagde groep niet-
meer-studerende jeugd uitsluitend bestaat uit jongens (kandi-
daat-dienstplichtigen) en dat we ’’hiermee rekening dienen te
houden bij de interpretatie van sommige gemiddelden voor de
gehele proefgroep" (blz. 21). Dit mocht wel wat sterker worden
uitgedrukt : immers daardoor wordt de verhouding tussen jon¬
gens en meisjes 69 % tegen 31 %, hetgeen in alle totaaluitsla-
gen een doorwegende betekenis geeft aan de groep jongens.
Uitzonderlijk wordt er eens op gewezen maar nergens getracht,
zelfs niet voor resultaten met specifieke verschillen tussen
jongens en meisjes, om een correctie uit te voeren door middel
van gewogen gemiddelden.

En niet alleen het mannelijk element weegt sterk afwijkend door
in dit onderzoek. Bij de hierboven aangeduide veel voorkomende
onderscheidingen zitten verschillende minder opvallende maar
niet minder ingrijpende afwijkingen. Wanneer bij voorbeeld uit¬
slagen gegeven worden per leeftijdsgroep worden de geconsta¬
teerde correlaties voorgesteld als onmiddellijk verband hou¬
dend met de leeftijd.Dat is echter zeer fragwürdig als men be¬
denkt dat de verhouding in deze categorieën tussen jongens en
meisjes ligt als volgt :

jongens meisjes samen
minder dan 18 jaar 54 % 46 % 100 %
18 tot en met 20 jaar 74 % 26 % 100 %
Meer dan 20 jaar 84 % 16 % 100 %

Met deze cijfers (die niet in het boek voorkomen, maar door
eigen berekening op basis van wel meegedeelde cijfers samenge¬
steld) voor ogen blijkt duidelijk dat een geconstateerd ver¬
schil tussen de leeftijdsgroepen minstens evenzeer verband kan
houden met een verschil tussen jongens en meisjes dan met een
verschil tussen leeftijdsgroepen.



-97-

Een soortgelijk voorbeeld, dat de aandachtige lezer altijd door
in zijn achterhoofd dient te houden omdat er ook maar zelden de
aandacht op gevestigd wordt, is dat de vastgestelde verschillen
tussen studerende en niet-studerende jeugd minstens evenzeer
verband kunnen houden met het geslacht, omdat de studerende
groep bestaat uit 43 % meisjes en 57 % jongens en de niet-stu¬
derende groep uit 100 % jongens.

Ook de leeftijd kan in het onderscheid studerende en niet-stude-
rende jongeren onopvallend een belangrijke rol spelen :

-18 jaar 18 t/m 20 +20 jaar samen
studerende jeugd 44 % 45 % 11 % 100 %
niet-studerende jeugd 1 % 74 % 25 % 100 %

Omgekeerd kan natuurlijk even goed bij geconstateerde verschil¬
len tussen leeftijdsgroepen niet alleen (zoals reeds gezegd de
sterk variabele verhouding tussen de geslachten, maar evengoed
het al of niet meer student-zijn een rol spelen.

Deze vicieuze cirkel blijft immers aanwezig omdat de groep zo¬
als ze door Prof. Van Buggenhout werd samengebracht nergens re¬
presentatief is voor welke groep dan ook. De enorme hoeveel¬
heid cijfermateriaal die door hem hiervoor werd bijeengebracht
kan daar niets aan verhelpen (vgl. blz. 10).
Naar mijn mening ware het dan ook veel beter geweest dat de hier
behandelde groep van 5270 ondervraagden niet als één geheel was
beschouwd. Mits enige correcties zit hier waarschijnlijk wel
een representatieve steekproef in van de hogere afdelingen van
het secundair onderwijs in Vlaanderen. De vaststellingen op
grond daarvan zouden dan als representatief voor die groep ge¬
poneerd kunnen worden. En wellicht zou dan hier en daar nog
wel een interessante vergelijking gegeven kunnen worden met
de groep overige ondervraagden.

Ondanks deze kritiek kon F. Ver. in zijn bespreking van dit
boek (1) terecht insinueren dat de globale resultaten van dit
onderzoek in dezelfde richting wezen als die van het onderzoek
"Jeugd en Pers", dat door de Unie van de Katholieke Dagbladen
werd gepatroneerd (2).

(1) De Standaard, 17 mei 1971, blz. 12.

(2) De heer F. Ver. wijst in genoemd artikel op een z.i. op¬
vallend verschil tussen beide enquêtes : volgens deze van
Prof. Van Buggenhout zouden de jongeren aanzienlijk minder
belangstelling hebben voor reclame en publiciteit dan vol¬
gens het onderzoek "Jeugd en Pers". Dit is gemakkelijk
verklaarbaar : voor "Jeugd en Pers" was representativiteit

.../...
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Dit is verklaarbaar door het feit dat in de totaliteit van de
door Prof. Van Buggenhout onderzochte groep voldoende differen¬
tiatie aanwezig is om globaal grotendeels identieke resultaten
te geven. De moeilijkheden beginnen echter pas daar waar men
verband tracht te leggen tussen bepaalde identificatiegegevens
en variaties in de uitslagen.

Wij kunnen echter zonder voorbehoud de belangrijkste algemene
slotconclusies van Prof. Van Buggenhout bijtreden : bij de
overgrote meerderheid der jongeren bestaat een grote belangstel¬
ling voor het dagblad, hetgeen een optimistisch vooruitzicht
voor de dagbladpers inhoudt, indien zij er in slaagt deze inte¬
resse te bewaren. De jongeren blijken veel belangstelling te
hebben voor de rubrieken TV-programma’s en plaatselijk nieuws
(en hier mochten nog wel enkele rubrieken meer vermeld worden),
maar weinig voor kunst en cultuur. Daarom moet het onderwijs
ingeschakeld worden om iedere mens een minimum culturele vor¬
ming te geven. Het onderwijs heeft eveneens tot taak de jongeren
de nodige middelen mee te geven om de enorme informatiestroom
in de moderne maatschappij op oordeelkundige wijze te verwerken
en daardoor ook de ontwikkeling van de maatschappij voortdurend
bij te houden.

A. HENDRIKS.

(.../...) de enige leidraad voor de keuze der respondenten,
waardoor er naar verhouding veel meer niet-studerende jon¬
geren in het onderzoek werden opgenomen. Ook in de resulta¬
ten van Prof. Van Buggenhout heeft de groep der niet-stu-
derenden veel meer belangstelling voor advertenties en
reclame dan de studerende groep, maar dat komt niet uit de
verf, omdat deze groep slechts 28 % van het totaal vormt
tegen bij ’’Jeugd en Pers" U5 %. Bovendien werden in dit
laatste onderzoek inzake publiciteit veel verder gedetail¬
leerde vragen gesteld, die altijd hogere resultaten geven
dan algemene vragen.
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Anne PLUVINAGE-PATERNOSTRE, L'Adolescent et sa presse.
Analyse de continu des publications
destinées aux jeunes.

Nr. 2, Cahiers d’étude de sociologie culturelie.
Production du Centre d’étude de Techniques de Diffusion Collec¬
tive. Editions de l'Institut de Sociologie, Université de
Bruxelles, Brussel, z.j., 112 biz.

De jongeren van 15 tot 20 jaar vormen een belangrijke groep in
onze maatschappij, niet enkel vanwege hun aantal (+ 10 % van de
bevolking) of hun economische macht (die niet te verwaarlozen
is, maar toch veel kleiner dan die van oudere bevolkingsgroepen),
maar vooral omdat zij als een voor de toekomst zeer belangrijke
groep (willen) beschouwd worden.

Naast verschillende andere voor deze groep bestemde dingen
bestaat er ook een pers, die zich specifiek tot hen wil richten
en er blijkbaar in slaagt belangrijke oplage-cijfers te berei¬
ken.

Of men nu van mening is dat de behoeften van deze jeugd deze
pers in het leven geroepen hebben, dan wel dat managers deze
pers geschapen hebben en met alle middelen in stand houden
(economisch rendabel wel te verstaan), het verschijnsel zelf
is interessant genoeg om het eens van naderbij te bekijken.

Mevr. Pluvinage-Paternostre heeft daartoe 19 publicaties van
deze aard bijeengebracht, die samen een oplage-cijfer van
+ 2.700.000 ex. per maand bereiken (1).

(1) De 19 bestaan uit 10 Franse, die in België in 1965 verkrijg¬
baar waren, 5 Belgische (2 franstalige en 3 tweetalige) en
1 Italiaans, 1 Engels, 1 Noord-Amerikaans en 1 Nederlands
tijdschrift. De meeste hiervan zijn maandbladen. Dit zijn de
titels : Bonjour les Amis (Fr.), Bonjour les Etoiles (Fr,)
Chansons pour tous (B.-franst.), Ciao Amici (It.), For¬
midable (Fr.), Juke-Box (B.-tweet.), Mademoiselle Age
Tendre (Fr.), Moins vingt (Fr.), Music Magazine (B.-franst.),
Nous les Gargons et les Filles (Fr.), Pick-Up (B.-tweet.),
Rallye Jeunesse (Fr.), Rave (Eng.), Salut les Copains (Fr.),
Sixteen (USA), Teenbeat (Ned.), Top Réalités (Fr.), Twist
(B.-tweet.) en Vingt Ans Magazine (Fr.).
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Het was niet altijd even gemakkelijk een duidelijk onderscheid
te maken tussen kinder-, jeugd- en volwassenen-publicaties,
maar aan de hand van presentatie, inhoud en periodiciteit heeft
de auteur eenvormige criteria opgesteld, die leidden tot de se¬
lectie.

Bij deze 19 bladen zijn er 5 met een oplage van meer dan 200.000
exemplaren per maand (b.v. Salut les Cppains : 1.040.000 !):
4 met een oplage tussen 100.000 en 200.000 en 6 met een kleinere
of onbekende oplage. Van de overige 4 (niet-Belgische of niet-
Franse) worden geen oplage-cijfers gegeven.

Er zijn twee bladen bij met een duidelijk philosophisch-ideolo-
gische basis : Rallye Jeunesse is van christelijke huize en Nous
les Garmons et les Filles is bestemd voor de jongeren van de
Franse Communistische Partij; dan zijn er nog een paar met cul¬
turele ambities,maar veruit de meesten geven de indruk dat com¬
merciële redenen de leidraad zijn.

Methode van onderzoek.

Deze bestaat uit een kwantitatieve en een kwalitatieve analyse
van een staal van genoemde publicaties gedurende het jaar 1965.
De bedoeling was alle nummers van 1965 te ontleden, maar omdat
dit werk materieel niet kon worden uitgevoerd, heeft de auteur
zich ertoe beperkt van 5 publicaties (1) de hele jaargang 1965
te analyseren en van de overige 14 slechts één nummer van 1965.

Hoewel men over deze keuze van mening kan verschillen, toch kan
men die billijken indien men zich er voor hoedt de resultaten
van deze 5 als representatief voor de(franstalige) jongeren te
beschouwen. De auteur doet dit zelf trouwens ook niet.

Voor een omschrijving en verantwoording van de inhoudsanalyse
zelf verwijst de auteur - terecht - naar andere publicaties van
het Centre d’Etude des Techniques de Diffusion van de U.L.B.
Deze methode werd trouwens ook reeds in studies van het Centrum
voor Communicatiewetenschappen van de K.U.L. toegepast evenals
in talrijke buitenlandse publicaties. De auteur past ze hier voor
de eerste maal toe op de jongerenpers.

(1) Deze 5 zijn : Juke-Box (B.-tweet.), Mademoiselle Age
Tendre (Fr.), Salut les Copains (Fr.), Nous les Garqons
et les Filles (Fr.) en Rallye Jeunesse (Fr.).
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De inhoudsanalyse bestaat dus uit een kwantitatief en kwalita¬
tief deel. Langs de kwantitatieve ontleding wil men aan de hand
van gemeten en getelde gegevens over een aantal (vooraf kwali¬
tatief bepaalde) categorieën vergelijkingen maken : b.v. de ver¬
houding tussen de totale gedrukte oppervlakte en deze besteed
aan publiciteit. Deze verhouding geeft niet alleen interessante
informatie over het blad zelf (i.e. in hoeverre de publiciteit
mede de uitgave van het blad betaalt) maar ook in vergelijking
met deze verhouding bij andere bladen.

De kwalitatieve analyse heeft tot doel de oriëntatie van een
blad te ontdekken aan de hand van bepaalde thema’s, eigennamen
van personen, culturele activiteiten, e.d., waarvan men telt
hoeveel keer zij voorkomen, in welke context e.d.

Kwantitatieve Analyse.

Op basis van de meting van de gedrukte oppervlakte komt de
auteur hier tot een aantal interessante vaststellingen. De
totale gedrukte oppervlakte van de verschillende jongeren
bladen loopt sterk uiteen en vertoont een sterke correlatie
met het oplage-cijfer, d.w.z. dat de omvangrijke tijdschriften
ook grote oplage-cijfers kennen en dat de minder volumineuze
meestal ook heel wat lagere verspreidingsaantallen boeken.

De publiciteit die de verschillende bladen (kunnen) opnemen,
verschilt ook enorm: voor een drietal ervan is dat ruim 1/4
van het volume; voor 9 van de 19 ligt dat tussen 15 en 20 %,
terwijl de overige % weinig of practisch geen publiciteit heb¬
ben. Dat dit financiële implicaties heeft is duidelijk, maar
de auteur gaat er verder niet op in.

Al de overige inhoud van deze jong-bladen neemt de auteur sa¬
men onder de term redactionele oppervlakte (red. opp.) en
onderscheidt hierin 4 onderdelen :
1 - het weergeven van liedjesteksten
2 - het volgen van hitparades
3 - administratieve inlichtingen, inhoudstafel, e.d.
4 - artikelen.

De eerste 3 zijn kwantitatief niet belangrijk : gemiddeld over
de 19 onderzochte bladen wordt er samen amper 3 % van de red.
opp. aan besteed. Het valt echter wel op dat slechts 6 jon¬
gerenbladen liedjesteksten afdrukken en eveneens slechts de
hitparades op de voet volgen. Kennelijk is dit geen conditio
sine qua non voor deze pers.
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De rubriek artikelen vormt kwantitatief het leeuwenaandeel
(gemiddeld 97 %) van de red. opp. en wordt door de auteur in
4 sectoren onderscheiden :
a) opiniërende artikelen (over de 19 bladen gemiddeld 3,3 %

van de red. opp.)
b) informatieve artikelen (over de 19 bladen gemiddeld 55,3 %

van de red. opp.)
c) dienstverlenende artikelen (over de 19 bladen gemiddeld 14,3 %

van de red. opp.)
d) ontspannende artikelen (over de 19 bladen gemiddeld 23,9 %

van de red. opp.).

Het is interessant te volgen hoe de verhouding tussen deze
4 sectoren zeer sterk varieert van blad tot blad: een paar bla¬
den durven royaal opiniërende artikelen te publiceren terwijl
de meeste zich niet op dat terrein wagen. Dit geldt evenzeer
voor de andere sectoren.
Deze 4 sectoren worden vervolgens opnieuw onderverdeeld naar
een (kleiner of groter) aantal onderwerpen dat erin aan bod
komt met telkens de relatieve oppervlakte-cijfers.

Het zou veel te veel plaats vergen om hier de belangrijkste
vaststellingen van deze oppervlakte-vergelijkingen weer te ge¬
ven. Wel merken we hierbij op dat alle door de auteur gemaakte
onderscheidingen niet even zinvol zijn en dat zij - zoals zij
zelf trouwens toegeeft - het onderscheid niet altijd even ge¬
makkelijk te maken is. Haar zeer gedetailleerde werkwijze
maakt het de lezer echter mogelijk bepaalde onderdelen samen
te nemen, waar hem dit nuttig voorkomt, terwijl het omgekeerde
niet mogelijk zou zijn indien de auteur de gegevens minder gede¬
tailleerd zou hebben weergegeven.

Naast deze onderverdeling van de oppervlakte-meting naar behan¬
delde onderwerpen, heeft de auteur elk van deze vier sectoren
eveneens kwantitayief bestudeerd naar de opmaak, waarbij zij
onderscheid maakt tussen de oppervlakte besteed aan tekst, titels,
illustraties en blanco-ruimten.

Hieruit komt duidelijk naar voor dat we hier met een geïllus¬
treerde pers te doen hebben: immers gemiddeld over de 19 bladen
wordt 54,9 % van de artikeloppervlakte besteed aan illustraties.
Bij sommige bladen loopt dit percentage aanzienlijk hoger op
zodat het kijkbladen worden, maar er zijn er ook een paar die er
ver onder blijven en vooral bedoeld zijn om gelezen te worden.

Kwalitatieve analyse.

Kan men bij de kwantitatieve analyse verschillen van mening
over welke sectoren en onderwerpen al of niet onderscheiden die¬
nen te worden, dan is zulks nog meer het geval bij de kwalita-
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tieve analyse, waar men aan de hand van de frequentie van
thema’s bepaalde oriëntaties tracht vast te leggen. Men kan bij
de keuze van de thema’s nooit volledig zijn en men beperkt zich
tot de voornaamste (maar over welke de voornaamste zijn kan men
gemakkelijk van mening verschillen) en laat noodzakelijk een
aantal andere vallen, zelfs al voorziet men een categorie "di¬
versen”.
Toch moet worden vastgesteld dat de auteur een tiental goed ge¬
kozen maar brede thema’s hanteert, waardoor een vrij duidelijk
beeld van de verschillende bladen naar voor komt.
Het is ook duidelijk dat de gekozen thema’s niet identiek kun¬
nen zijn voor het publicitair gedeelte, de lezersrubriek en
de artikelen. Voor alle delen vind ik de gedane keuze aan¬
vaardbaar.

In het tweede deel van de kwalitatieve analyse wordt gewerkt
met het tellen van eigen namen van vedetten, auto’s- en motor¬
merken, culturele activiteiten en beroepen. Vooral "culturele
activiteiten" zijn moeilijk af te bakenen: de auteur rekent hier¬
onder platen, films, radio- entv-uitzendingen en "Oeuvres litté-
raires, Artistiques-Spectacles". Gezien de inhoud van de onder¬
zochte bladen is deze keuze wellicht verantwoord. Dat vooral
(dure) automerken voorkomen in de tekst, terwijl de publiciteit
bijna uitsluitrnd motor- of goedkope automerken vermeldt is een
van de talrijke interessante vaststellingen, die mede leiden
tot de conclusie dat het publiciteitsgedeelte veel nauwer aan¬
sluit bij de realiteit van een meestal beperkte beurs, terwijl
de teksten van verschillende bladen eerder handelen over een
voor de lezers practisch onbereikbare droomwereld van vedetten.
Het feit dat zo weinig bladen ruime aandacht besteden aan voor
de meeste lezers bereikbare (toekomstige) beroepsbezigheden
helpt dit mede bevestigen.

Een rode draad echter, die de auteur door heel het werk weeft,
nl. de tegenstelling tussen de groep yé-yé-bladen en die der
(oudere) rock ’n roll-bladen, kan voor haar die de inhoud er¬
van zo intensief bestudeerd heeft een evidentie geworden zijn,
voor mij als lezer van deze studie en slechts summier bekend met
deze pers, lijkt dit een conclusie die ik uit de gepresenteerde
gegevens niet zo duidelijk kan afleiden.

Dit brengt mij meteen op de meest kritische opmerking : over¬
zichtelijkheid en duidelijkheid zijn niet de sterkste eigenschap¬
pen van dit werk. Ik zou de lezer willen aanraden eerst de no¬
dige tijd te besteden aan het bestuderen van de tabellen opge¬
nomen in aanhangsel VI en de grafische voorstellingen tussen
blz. 23 en 24. Daarna zal de tekst veel duidelijker worden
omdat men weet waarover het gaat. De overzichtelijkheid van
de tekst gaat volledig verloren in de meer dan gebrekkige op-
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maak, terwijl ook de dicht op elkaar getypte tekst (en voor
sommige tabellen de minuscule cijfertjes) het lezen niet al¬
leen onaangenaam, maar dikwijls vermoeiend lastig maakt.

In bijvoegsel werd nog een kleine studie opgenomen van
Frangoise Curey,over de ontwikkeling van de jongerenpers van
1965-1968. Hoewel zeer beknopt is zij alleszins lezenswaard,
en komt tot de conclusie dat de tendens tot specialisatie tus¬
sen de verschillende jongerenbladen voorlopig wel niet gereali¬
seerd wordt.

Eveneens in bijvoegsel vindt men nog een samenvatting van
G. Gosselin : Salut les Copains. Het lijkt er sterk op dat dit
moet dienen om de bovenomschreven opvatting over een tegenstel¬
ling tussen yé-yé en rock *n roll-pers kracht bij te zetten.

En tenslotte nog dit : het doet vreemd aan dat men een Bel¬
gisch auteur, die werkt voor de Université Libre de Bruxelles
hoort spreken over de niet-Franse bladen als "Les étrangers",
waaronder dan ook de Belgische bladen begrepen zijn.

A. HENDRIKS.
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CAHIERS OVER MASSACOMMUNICATIE 2, 4 en 5.

In het vorige nummer van het Informatiebulletin hebben wij reeds
een korte bespreking gewijd aan het derde nummer van de serie
’’cahiers over massacommunicatie". Nu komen drie andere nummers
aan de beurt.

De tweede aflevering van de serie is van historische aard.
Dr. M. Schneider en drs. J.J. Giele hebben het over "verleden en
heden van de krant", terwijl Th. Oltheten zich beperkt tot een
uiteenzetting over "druktechniek".

De titel "verleden en heden van de‘krant’’ resumeert treffend de
inhoud van het artikel dat er op volgt. Inderdaad, de auteurs
ervan hebben zich niet beperkt tot louter feitenmateriaal, maai?
zij zijn er in geslaagd een schets te maken van de ontwikkeling
van het dagbladwezen, die een ruimer licht werpt op onze hui¬
dige dagbladpers. Traditioneel is de indeling van de verschil¬
lende perioden (het ontstaan van de krant, de gelicentieerde
pers, de strijd om de vrijheid van drukpers, de ontwikkeling
van de internationale persbureaus en van de populaire pers).
Daarnaast worden enkele kanttekeningen gemaakt bij internatio¬
nale kwaliteitsbladen - de fotokopieën van de (voor)pagina’s
van belangrijke kranten over de hele wereld en van alle tijden
zijn goed gekozen om op een voortreffelijke wijze de aard van
de kranten te illustreren - en bij de totalitaire pers. De
krantensterfte en concentraties, tenslotte, samen met enkele
bedenkingen over het voortbestaan van een onafhankelijke dag¬
bladpers, besluiten dit historisch overzicht op een passende
wijze.
De bijdrage over de druktechniek is normalerwijze een meer
technische aangelegenheid. Nochtans ligt hier ook de evolutie¬
gedachte aan de grondslag van het betoog: "van zethaak tot com¬
puter". Wie iets meer wil vernemen over de manier waarop een
krant gedrukt wordt, gezien tegen de achtergrond van het ver¬
leden en in het perspectief van de toekomst, kan hier zeker
terecht.

Nummer 4 van de "cahiers over massacommunicatie" is gewijd aan
de journalistieke activiteit. Mr. A. Stempels schetst hoe deze
uitgroeide "van bezigheid tot beroep" : "De journalistiek is,
zeker, een roeping, maar zij is ook een beroep. Zij is dat ge¬
worden in de kwalitatieve groei van de pers en in de complica¬
ties die de menselijke samenleving zichtbaarder zijn geworden.
Zij is een beroep met alles wat daarbij hoort: beroepsethiek,
opleiding, organisatie en zelfbewustzijn".
A.C.W. van der Vet behandelt de "praktijk van de dagbladjour¬
nalistiek". Naast de bespreking van bekende thema’s (o.a.
"facts" en "comment") pleit hij voor de noodzaak tot specialisa¬
tie. Een belangrijk gedeelte van zijn betoog is dan ook gewijd
aan"journalistieke specialismen", specialisaties binnen het
beroep van journalist.
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”De redactionele organisatie van het dagblad" is de bijdrage
van B.J.F. Steinmetz : "Wanneer ik hier deze organisatievorm
(naar Engels model) bespreek, moet men ervan uitgaan dat de
kranten die dit systeem toepassen elk voor zich kleine wij¬
zigingen hebben aangebracht. Men zou het kunnen beschouwen
als een blauwdruk voor een redactionele organisatie". Dat is
het dan ook geworden. Enkele overzichtelijke schema’s maken het
organisatiemodel duidelijk voorstelbaar. Het mag ook hier ver¬
dienstelijk genoemd worden dat de auteur ons even een voorge¬
voelen geeft van hoe een dagblad in de toekomst op redaktio-
neel vlak zal zijn georganiseerd.

H. Schaafsma onderstreept de groeiende noodzaak tot "vakop¬
leiding van de journalist" en hij toetst deze aspiratie aan
de bestaande toestanden in de Verenigde Staten, West-Europa in
het algemeen en Nederland in het bijzonder. Over de toestand
in België maakt hij er zich vrij vlug van af met volgende
paragraaf : "In België is er sinds 1968 aan de Vrije Univer-
siteit te Brussel gelegenheid voor de studenten in de pers¬
wetenschap zich ook practisch te bekwamen voor het journalis¬
tieke beroep. (Perswetenschap en de wetenschap van de massa¬
communicatie worden ook aan de universiteit te Gent en Leuven
gedoceerd)".

In een epiloog, tenslotte, vat de heer H. Schaafsma de bijdra¬
gen tot dit cahier samen onder de titel "een vak in beweging":
"De journalistiek is een vak in beweging. In de onderscheidene
hoofdstukken van dit cahier is daarop gewezen".
We kunnen dat inderdaad alleen maar beamen.

In de vijfde aflevering van de cahiers worden de massamedia
vanuit een economische gezichtshoek benaderd. Drs. P.P. Lands¬
man behandelt "economie en dagbladpers", drs. Ch. E. van der
Ploeg, "economische aspecten van de omroep".
Voor wie iets meer wil vernemen over de inkomsten, uitgaven,
bedrijfsvergelijking, vaste en variabele kosten, arbeidsinten¬
siviteit, advertentietarieven, kosten van zenders en straal¬
verbindingen, exploitatiekosten van kranten en/of radio en te¬
levisie, is deze bijdrage op zijn minst interessant. De para¬
graaf die gewijd is aan persconcentraties in het betoog van de
heer Landsman heeft, ons inziens, echter te weinig diepgang. De
fundamentele problemen inzake persconcentratie komen er alles¬
zins niet aan de orde.

"Het recht van en het recht op informatie vormen (dan ook) een
onvervreemdbaar menselijk grondrecht. Het zijn tegenwoordig
vooral de massacommunicatiemedia die een realisatie van deze
fundamentele vrijheid mogelijk maken. Hoe functioneren deze
media ? Hoe komt de inhoud der media tot stand ? Welke tech¬
nische, economische, juridische, politieke en ethische factoren
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zijn daarbij in het spel ? De opzet van deze cahiers is,
dergelijke vragen aan de orde te stellen..."
We mogen, zonder enig gevaar voor overdrijving, stellen dat de
vroeger en hier besproken "cahiers over massacommunicatie"
inderdaad een eerlijke poging hebben ondernomen om althans
een begin van antwoord op deze vragen te formuleren.
Een dergelijke poging op zichzelf is al onze waardering waard.

Gust DE MEYER.

0 M R 0 E P

BRUG, Hans van der, en Dick VERZIJDEN, Voorgeschiedenis en ge¬
volgen van een televisie-documentaire,
met een bijdrage van Marius ERNSTINó.

Nederlandse Staatsuitgeverij, ’s Gravenhage, 1971, XV en 312 blz.,
19 gulden.

Ter voorkoming van een vertraagde levering dienen bestellingen
voor België uitsluitend te worden gericht aan "Het Noord-
Nederlands Boekbedrijf N.V.", Paleisstraat 25, 2000 Antwerpen
of aan een door U gekozen boekhandel.

In mei 1969 heeft de Nederlandse Katholieke Radio Omroep onder
de titel "Mensen van goede wil" een tv-film uitgezonden waarin
de omstandigheden werden getoond waaronder een gezin met zeven
kinderen in de Haagse "Schilderswijk" moest leven.

In het programma werd voornamelijk de ellende die veroorzaakt
werd door een te kleine behuizing aan de kaak gesteld (gehorig-
heid, bijna geen speelruimte voor de kinderen, onvoldoende
sanitaire voorzieningen).

Om zich zo goed mogelijk te informeren over een en ander was
de regisseur van het programma, Hans Koekoek, enige weken in¬
getrokken bij het desbetreffende gezin.

De bedoeling van het programma was een beeld te geven van een
gezin, "dat door allerlei omstandigheden in de onderste lagen
van de maatschappij terecht is gekomen en daaraan zelf nauwe-
lijke iets kan doen".
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Met name zou worden ingegaan op het feit dat dit gezin ten ge¬
volge van haar maatschappelijk isolement bijna geen mogelijk¬
heden had om een andere, betere woning te krijgen.

De film was aanleiding tot het ontstaan van ongeregeldheden in
de betrokken wijk, welke geruime tijd voortduurden en als ge¬
volg waarvan het gezin werd geëvacueerd.

Veel mensen daar waren woedend op het desbetreffende gezin.
Als voornaamste bezwaar tegen de uitzending voerden de buurge-
noten aan dat het gefilmde gezin de goede naam van de wijk te
grabbel zou hebben gegooid. Hoewel het niet zo expliciet werd
geformuleerd, werd hun verweten dat zij verraad zouden hebben
gepleegd aan de buurt. De vuile was moet binnenshuis blijven,
daar heeft de buitenwereld niets mee te maken.

Aangezien men bij de K.R.O. deze ongeregeldheden niet had ver¬
wacht, wilde men het inzicht verdiepen in de problematiek van
de massa-communicatie d.m.v. een onderzoek van het programma,
met de voorgeschiedenis en de gevolgen. Ook het Ministerie van
Cultuur, Recreatie en Maatschappelijk Werk bleek in zo’n onder¬
zoek geïnteresseerd te zijn.

De opdracht voor dit onderzoek werd gegeven aan het Seminarium
voor Massapsychologie, Openbare Mening en Propaganda te Amster¬
dam.

In de publikatie ’’Voorgeschiedenis en gevolgen van een televisie¬
documentaire" wordt over dit onderzoek uitvoerig verslag gedaan.

Het is ondoenlijk om hier in te gaan op alle aspecten van dit
belangrijke onderzoek. Maar wat er ook over gezegd en geschre¬
ven is, voor alles leggen de gebeurtenissen rondom deze KRO-
uitzending de nadruk op de noodzaak van een sociaal-psycholo-
gische begeleiding van de televisieprogramma’s en een bezin¬
ning vooraf op de mogelijke gevolgen van een programma.

Samen met het bovengenoemde rapport verscheen bij dezelfde
uitgeverij "Mensen van goede wil in het opbouwwerk" (1970,
58 blz., 3 gulden 60) en "Mensen van Goede Wil" ("1971, 32 blz.
2 gulden 50).

De eerste brochure (samensteller is drs. J. HALBERTSMA) bevat
het verslag van een onderzoek naar het opbouwwerk in de
Schilderswijk in Den Haag naar aanleiding van de televisie¬
documentaire "mensen van goede wil". Passeren de revue : de
geschiedenis van het opbouwwerk in de Schilderswijk, de doel¬
stellingen daarvan, de reacties van de functionarissen op de
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KRO-film en op de weerslag die de documentaire in de buurt had,
alsmede een opsomming van de eventuele gevolgen voor het op¬
bouwwerk.

In de brochure "Mensen van Goede Wil", een samenvatting van de
twee eerste rapporten", wordt zowel aan het aspect van de massa¬
communicatie als aan de gevolgen van het maatschappelijk opbouw¬
werk ter plekke aandacht besteed.

H. VAN PELT.
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Ter recensie ontvangen :

J.M.H.J. HEMELS : De Nederlandse Pers voor en na de af¬

schaffing van het Dagbladzegel in 1869.

Proefschrift, Assen, Van Gorcum & Comp,

1969, 697 blz.

Dr. Joan HEMELS : Het Dagbladzegel in de Rariteitenkamer

1869-1969.

Nijgh & Van Ditmar, Rotterdam - ’s-Graven-

hage, 1969, 167 blz.
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Norman WEBSTER, China. Ook de Pers is een wapen van de
klassenstrijd, blz. 40-44.

X, La Presse grecque, blz. 45-46.

Gazette

International Journal for Mass Communication Studies,
Uitgeversmaatschappij E.E. Kluwer, p.o.b. 23, Deventer
(Nederland) .

vol. XVII, nr. 3, 1971

Anita WERNER, Children and Television in Norway, blz. 133-
151.

Nabil H. DAJANI, The Press in Libanon, blz. 152-174.
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Journalisme

Centre International d 'Enseignement supérieur du Journa-
lisme de Strassbourg, 10 rue Schiller, 67-Strasbourg.

nr. 35, 197

Role de la prévision en matière de presse.

Léo HAMON, Nature et objet de la prévision, blz. 5-9.

Franqois ARCHAMBAULT, Prévision et marketing, blz. 11-19.

Ove BRANDES, Pressupply - A Computerized System for
newspaper Marketing Information and Control,
blz. 21-36.

Constant VAUTRAVERS, Prévision et organisation de la copie,
blz. 37-42.

Philippe GAILLARD, Prévision et évolution de la presse en
Afrique, blz. 43-48.

Théo OLTHETEN, Information Infrastructure in emerging
Countries , blz. 49-57.

Maurice GIROD, Incidences de 1 * informatique. Sur les struc¬
tures et méthodes des entreprises de presse
blz. 59-61.

Karl SCHNEIDER, Computerzied Documentation and Archive
Approaches, blz. 65-67.

Masatoski HOR IATA , The Future of the written Press of Japan ,
blz. 69-72.

Jean OULIF, La prévision en matière de télévision, blz.7 3-
76.

M. TOPENCHAROU, Le röle des journalistes dans la prévision ,
blz. 77-79.

David LAZER, Une expérience personnelle, blz. 81-84.

nr. 37, 19 7

Jacques LEAUTE, Présentat ion , blz. 5-6.
M. le Recteur de 1’Académie de Strasbourg, Ouverture dü

Colloque, blz. 7r8.
Lord KILBRANDON, Les conflits d'opinions dans l'éthique

professionnelle entre la morale, la jus¬
tice et la liberté, blz. 9-13.
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Clement JONES, Professional ethics and freedom of the
press , biz. 21-27.

M. DEZALAY, La defense des innocents et le respect de
la loi ; Zola et 1*Affaire Dreyfus, biz. 35-
39.

P.M.G. LEVY, La révélation des scandales et les limites
du sensationnalisme , biz. 43-46.

PERRIER- DAV ILLE , Codes d’honneur et jurisprudences ,
biz. 47-50.

M.G. GONELLA , Liberte de presse et ordre des journalistes
dans la legislation italienne, blz^ 55-61.

M. BOGDAN- POGANIK, La situation en Yougoslavie, biz. 67-72.

0 M R 0 E P

Rundfunk und Fernsehen

Uitgegeven door het Hans-Bredow-institut an der Universi-
tat Hamburg, 2, Hamburg 13, Heimhuder strasse 21.

jg. 19, nr. 2, 1971

Winfried B. LERG, Angebot Oder Austausch ? - Thesen zur
Organisation der Rundfunkanstalt , biz. 135-
144.

Bodo ROLIKA, Bertolt Brechts Radiotheorie , biz. 145-154.
Joachim H. KNOLL, "Kassettenl,im Spiegel der Tagespublizis-

tik, biz. 155-166.
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jg. 19, nr. 3, 1971

Günter HERRMANN, Rechtsfragen der Rundfunkorganisation ,
biz. 267-283.

Günter B. KRAUSE-ABLASS , Zum Begriff des Rundfunks, biz. 284-
288.

Holger RUST, Massenmedien als Sozialisationsf aktoren -
Manipulation Oder Emanzipation , blzT 289-299.

Eberhard KLUMPP, Ein Vorlaufer in der amerikanischen Zone,
biz. 300-304.

Walter FORST, Zur Quellenlage der Rundfunkgeschichte in
Deutschland, biz. 305-307.

Uwe MAGNUS, Wertlose Demoskopie, biz. 308-309.

jg. 19, nr. 4, 1971

Uella KELLNER / Imine HORN, ZDF-Forschungsprojekt zur Er-
mittlung eines neuen Messinstrumentariums

fur die qualitative Zuschauerforschung,
biz. 379-391.

Ilse DYGUTSCH- LORENZ , Empirische Befunde über eine Rundfunk-
anstalt , biz. 392-405.

Thomas N. STEMMLE, Der Fernsehschaf fende im Spannungsfeld
von Instiution und Massenkommunikation ,
biz. 406-428.

Werner SCHWIPPS, Deutschland im Weltrundfunkverein 1933-
1938 , biz. 429-441.

Dieter ROSS, Mainzer Tage der Fernsehkritik 1971, biz.
442-443.

Revue de 1’Union
Radiodiffusion

Européenne de

nr. 125, januari 1971

Andreas CHRISTOFIDES, Television et réalité a Chypre,
biz. 10-12.

Christer FREY, Le rdle de la couleur en television éduca-
tive, biz. 13-15.
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Anibal Arias RUIZ, Nouvelle expérience espagnole de pro¬
motion culturelle, blz. 16-18.

Ronald KAISER, Système EVR de CBS, blz. 19-27.

Frank J. SHAKESPEARE, R51e des satellites de communication
dans les programmes de la United States In¬
formation Agency, blz^ 28-30.

Barbara RINGER, Rapports entre deux textes de la Convention
Universelie sur le droit d'auteur, blz. *+2—47.

Eugen ULMER, Les propositions de révision des Conventions
sur le droit d'auteur, blz. 48-53.

José Luis Rodriguez FRAGIAS, La television par cable et en
circuit fermé en Espagne, blz. 54-56.

nr. 126, maart 1971

Enzo LUPARELLI, La RAI au palais Labia > blz. 14-19.

Les deux volets d'une réforme en profondeur
a l^Office de Radiodiffusion-télévision
franqaise, blz. 20-21.

John CRAWLEY, Les réformations et actualités radio changent
a la BBC, blz. 22-25.

P.M. HENDRIKSEN, Quelques conclusions aprês cinq années
d'enquête permanente sur 1'audience de la
television aux Pays-Bas, blz. 26-29.

Cecil CLARKE, Présenter Shakespeare a la television,
blz. 30-32.

John OXLEY, Productions d*une petite société régionale,
blz. 32-33.

Yoshio NOMURA, La nouvelle loi japonaise sur le droit
d*auteur, blz. 42-50.

Robert DITTRICH, Sur la délimitation des répertoires,
blz. 51-58.
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F I L M

Cahiers du Cinéma

Revue mensuelle de Cinéma,7 pp
39, rue Coquilliere, Paris-1

nr. 230, juli 1971

Grigori KOZINTSEV, La fin des années vingt , blz. 5-14.
Jacques AUMONT, Pascal BONITZER, Jean NARBONI & Jean-Pierre
OUDART, La métamorphose "commune", blz. 15-21.
Serge DANEY, Vieillesse de Même (Rio Lobo) , blz. 22-27.
Jean-Louis SCHEFER, Les couleurs renversées/la buée, blz.

28-41.

Jean-Pierre OUDART, Notes pour une théorie de la représen-
tation (suite), blz. 43-45.

Pascal KANE , "Sous le signe du Scorpion" : présentation
(suite et fin), blz. 46-SO.

Jean-Louis COMOLLI, Technique et Idéologie : caméra,
perspective, profondeur de champ (suite),
blz. 51-57.

nr. 231, augustus-september 1971

Pascal BONITZER, A propos de "La Cérémonie", bla. 4-12.
Kawarabata NEI, "La Cérémonie" dans l'histoire du Japon,

bïz. 12-13.
S.M. EISENSTEIN, Dickens, Griffith et nous, blz. 16-22.
Pierre BAUDRY, D.W. Griffith : "Intolerance", descrip¬

tion plan par plan (1), blz. 23-34.
Pierre BAUDRY, Sur le réalisme. I. Trafic (Tati), blz. 35-

Jean-Louis COMOLLI, Technique et idéologie (3), blz. 42-49.
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nr.

nr.

nr.

232, oktober 1971

Jean-Pierre OUDART, Un discours en défaut : L'idéologie mo-
derniïïte dans quelques films récents, blz. 4-
12.

Pascal BONITZER, Le Gros Orteil ("Réalité" de la dénotation,
22, blz. 14-23.

S.M. EISENSTEIN, Dickens, Griffith et nous (2), blz. 24-26/
35-42.

Pierre BAUDRY, D.W. Griffith : "Intolérance", description
plan par plan(2), blz^ 27-34.

Jean NARBONI & Jean-Pierre OUDART, La Nouvelle Babylone
(La métaphore "commune",2), blz. 43-51.

red.. Cinema, idéologie, politique, blz. 54-55.

233, november 1971

Pascal BONITZER, Fëtichisme de la technique: la notion de
plan, blz. 4-10.

S.M. EISENSTEIN, Dickens, Griffith et nous (3), blz. 11-18.

Jacques AUMONT, Cinéma Franqais, police et critique, blz.
19-23.

Jean-Pierre OUDART, Sur "Le Sauveur", blz. 23-26.

D.W. GRIFFITH, "Intolerance", description plan par plan (3),
blz. 27-38.

Jean-Louis COMOLLI, Technique et Idéologie (4), blz. 39-45.

Pierre BAUDRY, L*idéologie du western italien, blz. 55-56.

234-235, december 1971, januari-februari 1972

red., Politique et lutte idéologique de classes,
Intervention 1, blz. 5-14.

Pascal BONITZER, Hors-champ (un espace en défaut), blz. 15-
26.

S.M. EISENSTEIN, Dickens, Griffith et nous (fin), blz. 27-
42.

D.W. GRIFFITH, "Intolerance", description plan par plan
(fm), blz. 43-62.
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Christian METZ, Ponctuations et demarcations dans le film
de diégèse, bïz~L 63-78.

Serge DANEY & Jean-Pierre OUDART, Le Nom-de-l'Auteur ( a
propos de la "place~de Mort a Venise), blz .
79-93.

Jean-Louis COMOLLI,
100.

Technique et Idéologie (5), blz. 94-

Fernsehen und Film

Friedrich Verlag, 3001 Velber bei Hannover.

jg. 9, nr. 7, juli 1971
ontbreekt.

jg. 9, nr. 8, augustus 1971

Egon NETENJACOB e.a. , Thema ; ZDF, blz. 4-14.

Heiko FL0TTAU , Der US-Bildschirm-Traum, blz. 16-17.

Friedrich KNILLI, Statements Barzel/ Brandt , blz. 18-19.

Ludqig METZGER, Ein neues Medium - im Griff der Konzerne.
Zum Stand des Kassetten fernsehens, blz.
20-23.

Wolfgang RUF, Idylle und Verschlüsselung (Oberhausen-Krakau) ,
blz. 24.

Klaus EDER & Wolgang RUF, Thema ; Filmfestspiele Berlin,
blz. 25-27.

div. , Affaire Susi, blz. 32-33.

jg. 9, nr. 9, september 1971

Michael RADTKE e.a., Fernsehpolitik ; ZDF, blz. 2-5.

Ludwig METZGER & Michael RADTKE, Funkausstellung - Show
Oder Dialog ? , blz. 6-8.

Gunter ROHRBACH e.a., Neue Fernseh-Programm-Struktur ab
1972, blz. 9-11.
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Ekkehard PLUTA, Oper im Fernsehen, biz. 12-16.

H.R., Theater im Fernsehen» biz. 18-20.

Wilhelm STEFFENS, Das Kleine Fernsehspiel , biz. 21-22.
Ludwig METZGER e.a., Wissenschaft im Fernsehen, biz. 23-25.
Ruprecht SKASA-WEISS, Humor im Fernsehen, biz. 26-29.

Klaus EDER, Kino-Festival : Moskau, biz. 29-30.

Michael RADTKE, Kino-Realitat : Akis, biz. 30-31.

Sight and Sound

International Film Quaterly, British Film Institute,
81 Dean Street, London W 1.

vol. 40, nr. 3, zomer 1971

Rui NOGUEIRA & Carlos CLARENS, Eric Rohmer : Choice and
Chance, biz.118-123.

Karel PRYL, Swan Song , biz. 124-127.

Stephen FABER, Easy Pieces, biz. 128-131.

Penelope HOUSTON & Richard ROUD, Cannes '71, biz. 136-138.

Graham CADWALLADER, Ticket to Ride ? , biz. 139-141.

James Roy Mac BEAN, Vent d*Est or Godard and Rocha at the
Crossroads , biz. 144-150.

Francis LACASSIN, Out of Oblivion : Alice Guy Blache,
biz. 151-154.

Axel MADSEN, Onwards and Upwards with Dalton Trumbo, biz.
155-157.

Philip FRENCH, The Trumbo Letters, biz. 157.

Richard ROUD, Going Between, biz. 158-159.

David WILSON, Politics and Pontecorvo, biz. 160-161.
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vol. 40, nr. 4, herfst 1971

David ROBINSON, Joie de Vivre at the Barricades, the Films
of Dusan Makavejev, biz. 176-180.

Rui NOGUIRA, Interview with Jean-Pierre Melville: Le
Chagrin et la pitié, biz. 181-182.

Robert P. KOLKER, Circumstantial Evidence : an interview
David and Albert Mayskes, blz.~183-

186.

Sergei YUTKEVITCH, The Conscience of the King : Kozinstsev's
King Lear, biz. 192-196.

Richard ROUD, Roman Summer, biz. 197-202.
James IVORY, Savages, biz. 208-209.
Joseph Me BRIDE & Michael WILMINGTON, Prisoner of the

Desert, biz. 210-214.
John Russell TAYLOR, Inside Robert Mulligan, biz. 215-217.
Penelope HOUSTON, Private Road, biz. 218-219.

vol. 41, nr. 1, winter 1971/72

Carlos CLARENS, Four nights of a dreamer, biz. 2-4.
Colin YOUNG, National Film School, biz. 5-8.
George C. STONEY, The mirror machine, biz. 9-11.
NN, Top Ten 72, biz. 12-16.
Beverly WALKER, Go West, Young Man, biz. 22-25.
David ROBINSON, When is a Dirty Film...?, biz. 28-30.
div., London Festival 71, biz. 31-35.
Ted GILLING, The Colour of the Music : an interview

with Bernard Herrmann, biz. 36-39.
Joseph McBRIDE, First Person Singular, biz. 40-41.
James Paul GAY, Cursed be my Tribe: a second look at the

Touch, biz. 42-43.
Philip STRICK, Kubrich’s Horrorshow, biz. 44-46.
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WIJ VRAGEN UW AANDACHT VOOR VOLGENDE BOEKEN :

- Camille HUYSMANS : Jeugdherinneringen.
Het eerste deel van de gedenkschriften van de
grote socialistische voorman, geb. ’ 290 fr.

| - C.J.M. SCHUYT : Rechtssociologie, een terreinverkenning.
De ontwikkeling, het onderwerp en de perspectieven
van de rechtssociologie. 280 fr.

; - F. MACHLUP : . Inleiding tot de onderwijs-economie.
De produktieve bindrage van het onderwijs -
De vraag naar onderwijs - De kosten van het
onderwijs. 185 fr.

- G. BARON : Ontwikkeling van maatschappij en onderwijs
in Engeland. '

' T
Historische grondlagen - Sociale en economische

j factoren - Onderwijs en overheid - Lager, middel¬
baar en hoger onderwijs - Onderwijs en bedrijfs¬
leven - Onderwijskansen. 390 fr.

I - E.J. KING : Ontwikkeling van maatschappij en onderwijs
in de Verenigde Staten. "

Öe; context van de V.S, - Parochiale, private en
afgescheiden scholen - Lager, middelbaar en hoger
onderwijs - Leraren - Het Amerikaans onderwijs in
de wereld. 425 fr.

- G. VAN RUITEN : Massamedia en manipulatie. 145 fr.

- J. BASTIN : Le phénomène "Libre Belgique”. 150 fr.

- R. BURBAGE : Presse, radio et television aux États-
unis. ’ 159 fr.

- THOVERON : Radio et télévision dans la vie quoti-
dienne. 594 fr.

Regelmatig zenden wij dokumentatie aan. onze klanten. Mocht U
i deze wensen te ontvangen, dan gelieve U onderstaande bon in
, te vullen en aan ons over te maken.

? BON
J ...a ...
i NAAM : Adres : ..... ....
j Postnr. + gemeente : . wenst regelmatig
i uw dokumentatie te ontvangen. Belangstellingsgebieden

Steeds gaarne tot Uw dienst !

STANDAARD - BOEKHANDEL
Hoek Naamsestraat en St.Michielsstraat 1 - 3000 LEUVEN.



C A B A Y Open boekhandel
Fochplein 6
3000 Leuven
Tel. 016/229.32

Snelle bestellingen !

Nieuwe Aanwinsten

- Dictionnaire des média.
(technique - linguistique - sémiologie)
werkten er aan mee : J.B. PAGES - Chr. PAGANO -
P. CORNILLE - B. FERY.
322 F.

- A.M. THIBAULT- LAULAN :
L1 image dans la société contemporaine,

(publiciteit , stripverhaal, film, TV)
Laatste hoofdstuk : toekomstbeeld over
de prent.
290 F.

- H. COHEN :
Psychologie als science-fiction.

Enkele essays over de belangrijkste veran¬
derde bewustzijnstoestanden, dromen,
medidatie, hypnose en L.S.D.
115 F.

- H. COHEN :
Matériaux pour une sociologie du langage.

2 vol.
66 F. per deel.

- Les charmes de la publicité.
Voorwoord van J. STERNBERG.
495 F.

Voor jullie geopend van 7 u. tot 2Ou3O.
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PERSONALIA.

Prof. Dr. J.M. PETERS publiceerde :

“ De vorm van de boodschap, met name in de film, in '*Selecti¬
viteit in de massacommunicatie” (opstellen
aangeboden aan Prof. Mr. Dr. M. Rooij),
Deventer,1971, pag. 99-116.

Informatieve mogelijkheden van de fotografie, in "Publics
et techniques de la diffusion collectives"
Bruxelles, 1971, pag. 245-258.

Fictioneel beeldamusement ; het amusementskarakter van bios-
coop- en televisiefilms" (werkdocumenten
nr. 1. Centrum voor Communicatiewetenschappen)
Leuven, 1971, 36 p.

Theorie van de audiovisuele communicatie , Leuven , 1971,
325 p.

Analoge en digitale communicatiemiddelen, in "Handelingen
van het XXVIIIe Vlaamse Filologencongres"
Leuven, 1971, pag. 239-248.

x x X X

Prof. Dr. L. MEERTS was van 14 tot 18 juli aanwezig op het
IXe Wereldcongres van de Katholieke Internationale Unie van
de Pers te Luxemburg, waar gehandeld werd over de publieke
opinie in de Kerk. Hij gaf er een overzicht van de activitei¬
ten der katholieke journalisten gedurende de voorbije drie
jaar en werd herkozen tot voorzitter van de Internationale
Federatie voor Katholieke Journalisten.

x x X X

X
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Prof. Dr. C. HEYMAN werd door de B.R.T., Vlaamse Televisie,
belast met het wetenschappelijk advies bij de programmareeks:
TOEKOMST VAN ONS VERLEDEN, dat om de vier weken wordt uitge¬
zonden.

XX XX

X

Dr. G. FAUCONNIER publiceerde :

- Massacommunicator en ontvangers, componenten van een sociaal
systeem,
in "Publics et techniques de la diffusion
collectives" (Liber Amicorum Roger Clausse),
Brussel, 1971.

- Reclame en beïnvloeding,
in "Kultuurleven", november 1971.

- verbleef van 15 tot 29 november met een groep studenten aan
de Fairleigh Dickinson University (Madison - V.S.A.) en gaf er,
op uitnodiging van het Departement Politieke Wetenschappen van
deze universiteit, een voordracht over "Massacommunicatie en po¬
litieke partijen in België".

- werd door de Rector belast met een part-time opdracht als
P.R.-adviseur op het Rectoraat (Afdeling Pers en Voorlichting)
van de K.U.L. Zijn opdracht bestaat er in te onderzoeken hoe
de public relations-activiteiten van de universiteit kunnen
geherstructureerd worden.

- kreeg van het A.C.W. (Vormingscentrum Ter Munk) de opdracht
om een cursus uit te werken over "Communicatie", ten behoeve
van plaatselijke verantwoordelijken uit de arbeidersbeweging.

x x X X

X



-145-

H. VAN PELT publiceerde :

- Belgische Omroephervormers spiegelen zich aan Hilversum,
in "De Bazuin", weekblad, Heyendaalse
weg 121, Nijmegen, jaargang 54, nr. 42,
18 juli 1971, blz. 6-8.

XX XX

X

J. VAN HEDDEGEM
nam van 4 tot 30 juli deel aan een "Stage
intensif d’initiation a la sémiotique" ge¬
organiseerd door het "Centro Internaz ionale
di Semiotica è Linguistica" aan de Univer-
siteit van Urbino (Italië).

XX XX

X

GASTCOLLEGES

Op basis van de door de Faculteit ter beschikking gestelde fi¬
nanciële mogelijkheden werden 2 Nederlandse hoogleraren uitge¬
nodigd om elk 2 colleges te komen geven.

I. Op 26 november 1971 gaf Prof. dr. ir. J. L. BORDEWIJK,
hoogleraar aan de Technische Hogeschool te Delft volgende
gastcolleges :

1. Telecommunicatie en Toekomst

De technologie biedt enorme perspectieven op het gebied
van het informatie-transport , waarbij de kostprijs echter
grote verschillen vertoont. Hier zal gezocht worden naar



-146-

een systeem dat zo goed mogelijk de signalen overbrengt,
maar toch niet te duur is. Bij het informatietransport in
tijd en ruimte kan men 2 problemen onderscheiden : de trans¬
missie en de registratie.

Bij de transmissie maakt men onderscheid in 2 soorten : de
z.g. "point to point circuits", zoals telex en telefoon, en
de distributie-systemen, zoals radio en televisie. De eerste
soort is practisch overal in handen van staats- of parasta-
tale instellingen en maakte in het verleden hoofdzakelijk ge¬
bruik van kabeltransmissie; de tweede soort is in verschil¬
lende landen in handen van particuliere omroeporganisaties
en maakte in het verleden vooral gebruik van ether-trans-
missie. Nu en nog meer in de toekomst zullen beide soorten
zowel kabel- als ether-transmissie worden toegepast.

Prof. Bordewijk onderzocht ook de verschillende mogelijke
ontwikkelingen van boeken, microfilm, grammofoonplaat, beeld¬
plaat, beeldband en omroepstelsel in verband met de vraag
"moet de informatie opnieuw geïndividualiseerd worden, zo¬
als dat ook bij de boekdrukkunst gebeurd is (met een boekje
in een hoekje)?" Hij meende deze vraag bevestigend te moeten
beantwoorden en dacht dat de teletheek waaruit de programma’s
op commando kunnen worden aangevraagd het meest geëigende
systeem zou worden. Mogelijk zullen de omroeporganisaties
de toekomstige teletheek in handen houden. Naast dit punt
kwamen in de discussie ook de mogelijkheden van hologrammen
en laser (driedimensionele beelden), de toekomst van het
papier tegenover andere transmissie-middelen en de keuze
tussen de mogelijke middelen aan de orde. Prof. Bordewijk
zag voorlopig geen grote '.-ntwikkeling voor driedimensionele
beelden omdat daarvoor een nieuwe display nodig is; de ver¬
vanging van het papier is nog niet voor morgen, zolang er
geen keuze gemaakt is tussen de mogelijkheden (keuze die ge¬
weldige financiële gevolgen kan hebben en waarbij de over¬
heid een overwegende rol kan (zal) spelen; of er wel een
keuze gemaakt kan worden, gezien voor verschillende doelein¬
den verschillende middelen gewenst worden : gezien de ver¬
reikende (m.n. ook financiële) consequenties zal er een
keuze gemaakt worden; brengen de communicatie-specialisten
deze keuze niet tot stand langs de overheid om, dan zullen
de "captains of industry" de keuze maken.

2. Communicatiestad 1985

Na de middag schetste Prof. Bordewijk de eisen die op gebied
van communicatiemogelijkheden gesteld moeten worden aan
een moderne stadswijk in 1985, waarvan de bouw in 1980,de
planning in 1975 en de brain-storming in 1970 moet beginnen.
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Hij voorziet volgend schema per woning :

(-2 telefoonaansluitingen 2x4 KHz (1 KHz = 1000 Hz)
(- 1 beeldtelefoonaansluiting 2x1 MHz (1 MHz = 1000 KHz)

b
(- 1 omroepprogramma-aansluiting 250 MHz
(- 1 teletheekaansluiting 5 MHz

c
(- 1 "dialaprogram"-aansluiting 5 MHz
(- 1 teletheekaansluiting 5 MHz

d
(- mogelijkheid voor beperkt gezinsdataverkeer
(- nieuwe accessoires als tekentelefoon, volksverreschrijver.

De eisen onder a) en d) moeten in ieder geval voorzien worden
(de onder d) genoemde eisen hebben practisch geen invloed op
de verbindingen die tot stand moeten worden gebracht). De onder
b) en c) genoemde eisen zijn alternatief, maar stellen zeer
verschillende eisen aan de kabelverbindingen : 255 MHz tegen¬
over 10 MHz. Hoewel op het gebied van kabelontwikkeling reeds
heel wat bereikt is (glasvezel) zullen de investeringskosten
voor het ene of het andere systeem van heel verschillende
orde van grootte zijn.

Vergelijkingspunten voor investeringskosten : Nederland 1970 :

- telefoon (hoofdzakelijk kabelverbinding) : 2,2 millioen abon-
né’s - investeringskosten per woning (centraal fl. 3.500,-

(thuis fl. 100,-

- radio/televisie (hoofdzakelijk ether- distributie) : 3,6 en
3,0 millioen abonné's
investeringskosten per woning(centraal fl. 100,-

(thuis fl. 1.000,-

Beide distributie-systemen (punt-punt-verbindingen en diffusie-
systeem) zullen hoe langer hoe meer naar elkaar toegroeien door
het gebruik van beide mogelijkheden (kabel en ether), maar
wellicht pas tegen het jaar 2000 vergelijkbare investerings¬
kosten per woning hebben. Daarom is het zeer de vraag welk lo¬
kaal net-typen men moet leggen in 1980-85. Prof. Bordewijk
meent dat de gemeenschappelijke antenne niet toekomstvast is,
maar dat kabelverbinding met beperkte capaciteit (a, c en d
uit bovenstaand eisen-schema in ster-systeem (individuele ver¬
binding van alle woningen met een centrale, waar keuze-mogelijk-
heid bestaat) het meest verantwoord is.

Prof. Bordewijk ging eveneens in op de mogelijkheden van de
satelliet-communicatie en stelde daarbij als een van de zeer
belangrijke problemen: het politieke. Immers sommige landen
wensen niet dat (TV-)satellietprogramma’s van andere landen
in hun land ontvangen worden.
Essentieel is in ieder geval dat vooral de audio-visuele com¬
municatie in de toekomst geweldig uitgebreid zal worden en dat
er daarom zeer intensief moet nagedacht worden over de vorm

waarin deze media alsook de communicatiekanalen beheerd moeten
worden.
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II. Op 14 en 15 december gaf Prof. dr. A.W. VAN DEN BAN, hoog¬
leraar aan de afdeling Voorlichtingskunde van de Landbouwhoge¬
school te Wageningen eveneens twee gastcolleges. Wij zijn
zo vrij hier de door hem zelf meegedeelde systematische sa¬
menvattingen integraal over te nemen met weglating evenwel
van de bijlage waarin uittreksels uit onderzoekingen en be¬
langrijke literatuur was opgenomen.

I. Aanvaarding van Nieuwe Ideeën.

1. Het oorspronkelijk doel van het adoptie-onderzoek is te be¬
vorderen dat de nieuwe ideeën, die ontwikkeld zijn op de
Amerikaanse landbouwproefstations in de praktijk toege¬
past worden. Later is hier niet alleen bijgekomen de prak¬
tische toepassing van allerlei andere nieuwe ideeën, maar
ook de verdieping van ons inzicht in sociale veranderings-
en kommunikatieprocessen.

2. In dit proces worden wel stadia onderscheiden als :
a. openstaan voor kommunikatie,
b. bewustwording,
c. belangstelling,
d. overweging,
e. proefneming,
f. aanvaarding,
g. bevestiging.

De laatste tijd begint men er echter aan te twijfelen of
de volgorde van dergelijke stadia wel altijd dezelfde is.
Daarom zijn Rogers en Shoemaker er toe overgegaan te spre¬
ken van funkties : kennis, overtuiging, beslissing, be¬
vestiging.
Hierbij zal de kennis voor de beslissing moeten komen,
maar overigens kan de volgorde wisselen, vooral ten aan¬
zien van overtuiging.

3. In ontwikkelde landen vindt kennisname van een nieuw idee
vooral plaats via de massamedia, maar komt men althans
bij een belangrijk idee zelden tot de beslissing dit idee
zelf toe te passen, voordat men hierover heeft gepraat
met iemand die men kent en vertrouwt.

4. Niet alle leden *.an een sociaal systeem gaan tegelijk
over tot de toepassing van een nieuw idee, als zij hier
individueel over kunnen beslissen. Op basis van een
adoptie-index worden zij vaak ingedeeld in :

vernieuwers (innovators) 2,5 %
zeer snelle overnemers (early adopters) 13,5 %
vlotte overnemers (early majority) 34 %
trage overnemers (late majority) 34 %
achterblijvers (laggards) 16 %
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5. Het type mensen dat tot een bepaalde adoptiekategorie
behoort, is in allerlei kuituren ongeveer gelijk.

6. Gestreefd moet worden naar een theoretische integratie
van het grote aantal gegevens uit bijlage 2 (1). Mogelijk¬
heden hiervoor lijken er te liggen in de studie van de
kulyurele situatie, waarin de mens verkeert. Vooral zijn
vertrouwen in staat te zijn zijn eigen lot te beïnvloeden
lijkt hierbij van veel belang te zijn.

7. Als we de toepassing van nieuwe ideeën willen bevorderen,
zijn de voornaamste konklusies, die we uit dit onderzoek
kunnen trekken :
a. in het algemeen verdient het aanbeveling het gebruik

van massamedia te kombineren met interpersoonlijke kom-
munikatie,

b. bij deze interpersoonlijke kommunikatie spelen de opi¬
nieleiders gewoonlijk een grote rol,

c. in bijlage 2 (1) is aangegeven welke kategorie van men¬
sen in het algemeen het eerste bereid is nieuwe ideeën
toe te passen.

8. De waarde van het onderzoek naar aanvaardingsprocessen
wordt nog beperkt, doordat de onderzoekers :
a. vermoedelijk een te rationeel beeld hebben van de

wijze, waarop mensen beslissen een nieuw idee toe te
passen,

b. niet diep zijn ingegaan op het verloop van het beslis¬
singsproces,

c. gewoonlijk hebben gewerkt met een adoptie-index, zodat
zij geen aandacht hebben kunnen schenken aan de voor-
en nadelen die het nieuwe idee in de ogen van ver¬
schillende publieksgroepen heeft,

d. gewoonlijk zijn uitgegaan van de veronderstelling, dat
toepassing van het nieuwe idee wenselijk is,

e. in het algemeen tamelijk weinig ingrijpende nieuwe
ideeën hebben onderzocht, die door iedereen toegepast
kunnen worden,

f. zich onvoldoende hebben gericht op wat een voorlich¬
tingsdienst kan doen om de verspreiding van nieuwe
ideeën te bevorderen.

(1) In deze bijlage wordt op basis van een groot aantal onder¬
zoekingen de "Samenhang tussen verschillende variabelen
en de adoptie-index" onderzocht.
Bron : E.M. ROGERS and F.F. SHOEMAKER, Communications of

Innovations, A Cross Cultural Approach, New York,
Free Press, 1971, pp. 352-376.
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II. Interpersoonlijke beïnvloeding en de verspreiding van nieuwe
ideeen.

1. Bestudering van interpersoonlijke beïnvloeding is mogelijk:
a. op individueel niveau, waar gevraagd wordt welke ver¬

schillen er bestaan tussen de opinieleiders en hun vol¬
gelingen,

b. op het niveau van de diade, waar gevraagd wordt wie
wie beïnvloedt,

c. op inter-groepsniveau, waar gevraagd wordt hoe groepen
verschillen in de struktuur van de interpersoonlijke
beïnvloeding.

2. De opinieleiders in een groep zijn diegenen die een rela¬
tief grote invloed uitoefenen op de opinies en houdingen
van de andere groepsleden.

3. Gewoonlijk hebben de opinieleiders een hogere sociaal-
ekonomische positie en meer kontakten met de buitenwereld
dan hun volgelingen; dikwijls zijn het tevens formele
leiders in de groep.

4. Tussen verschillende groepen bestaan belangrijke verschil¬
len in de eigenschappen van de opinieleiders. Een belang¬
rijk deel van deze verschillen kan verklaard worden met
de hypothese van Homans,dat iemand in een groep een hoge
status krijgt, die voor de groep schaarse, maar waarde¬
volle diensten verricht.

5. Onderzoek van Sen en Bhowmik geeft aanwijzingen, dat
daarnaast de mate, waarin sprake is van toegeschreven
(ascribed) of verworven (achieved) leiderschap een rol
speelt.

6. Bij de studie van diades kan men vier verschillende ty¬
pen bestuderen :
a. evaluatief-instrumentele relaties, d.w.z. wie waar¬

deert men voor de wijze, waarop hij zijn taak verricht,
b. interaktioneel-instrumentele relaties, d.w.z. met wie

staat men in interaktie over deze taak,
c. evaluatief-sociale relaties, d.w.z. wie waardeert men

voor sociale kontakten,
d. interaktioneel-sociale relaties, d.w.z. met wie onder¬

houdt men sociale relaties.

7. De evaluatieve en instrumentele relaties heeft men vooral
met degenen die een hogere sociale status hebben dan men
zelf heeft. De sociale en interaktionele relaties vooral
met mensen van ongeveer gelijke status. De verklaring hier¬
voor kan men zoeken bij de veronderstelling van Homans,
dat ook in tussenmenselijke relaties men niet iets voor
niets kan krijgen.
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8. Er is weinig met zekerheid van bekend, waarom men zich
door een opinieleider laat beïnvloeden. Vermoedelijk
spelen hierbij een rol :
a. de hoop op beloning,
b. de angst voor straf,
c. de wens om zich te identificeren met de persoon,

die de invloed uitoefent,
d. de overtuiging, dat de persoon, die de invloed uit¬

oefent op het betreffende gebied deskundiger is,
e. het vertrouwen, dat degene die invloed uitoefent dit

doet om de ander te helpen bij het realiseren van zijn
doelstellingen.

9. De snelheid waarmee een nieuw idee zich binnen een groep
verspreidt, wordt voor een belangrijk deel bepaald door:
a. de groepsnormen ten aanzien van dit idee,
b. de integratie van de leiders in de kommunikatiestruk-

tuur over dit idee.

10. Tussen groepen kunnen belangrijke verschillen bestaan in:
a. de mate waarin interpersoonlijke invloed wordt uitge¬
oefend,
b. de terreinen waarop deze invloed wordt uitgeoefend,
c. de mate waarin de opinieleiders gespecialiseerd zijn,
d. de mate waarin het opinieleiderschap gekoncentreerd

is bij enkele groepsleden.

11. De "two-step flow of communications" hypothese moet waar¬
schijnlijk vervangen worden door de volgende hypothesen:
a. de aanvaarding van een belangrijk nieuw idee is gewoon¬

lijk een langdurig proces,
b. hierbij zijn de massamedia van veel betekenis om be¬

langstelling te wekken, maar hebben tussenmenselijke
kontakten meer invloed op de uiteindelijke beslissing,

c. dit proces is in wezen gelijk voor de vernieuwers en
de achterblijvers, maar de vernieuwers maken meer ge¬
bruik van informatiebronnen, die betrouwbaarder infor¬
matie verstrekken,

d. in het algemeen is er een positieve korrelatie tussen
opinieleiderschap en de toepassing van nieuwe ideeën,
maar deze korrelatie is sterker bij vooruitstrevende
groepen dan bij traditionele,

e. als groepsleden dringend behoefte hebben aan informa¬
tie zullen zij deze vragen aan de meest deskundige
leden van hun groep, die in het algemeen een hoge
status hebben in de groep,

f. voor de meeste nieuwe ideeën heeft men niet een derge¬
lijke dringende behoefte aan informatie. Daarover
krijgt men zijn informatie in hoofdzaak van mensen
met een ongeveer gelijke status in de groep.
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OPENING NIEUWE LOKALEN IN ALMA III te HEVERLEE.

VIERING Prof. BREYNE bij zijn 25-JARIG PROFESSORAAT AAN K.U.L.

CeCoWe.

Op dinsdag 21 december 1971 werd om deze beide redenen een
CeCoWe-feestavond georganiseerd in de nieuwe lokalen ter
plaatse, waarop uitsluitend de professoren, medewerkers en
studenten waren uitgenodigd. Een groep studenten had samen
met de technici gezorgd voor een aangepast programma, waar¬
bij de verschillende mogelijkheden van de lokalen en de audio¬
visuele uitrusting gedemonstreerd werden.

In dit programma paste de feestrede van Voorzitter Prof.Peters,
die Prof. Breyne gelukwenste met zijn zilveren jubileum als
professor aan het Centrum. Als eerste medewerker van wijlen
Prof. De Volder heeft hij zijn specifieke bijdrage geleverd
bij de uitbouw van het vroegere Instituut voor Journalistiek
tot het Centrum voor Communicatiewetenschappen zoals het nu
is.

Namens het Centrum bood de Voorzitter hem enkele wetenschappe¬
lijke boeken aan. Prof. Breyne, voor wie deze viering tot op
het laatste moment geheim gehouden was, sprak een met humor
doorweven welgemeend dankwoord uit.

Speciaal de heren Ponsaerts en Vanobbergen en de dames en he¬
ren studenten, die met vindingrijkheid en zeer veel werk deze
avond de moeite waard maakten, verdienden aller erkentelijk¬
heid.
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NIEUWE PUBLICATIES

In juli 1971 werd gestart met een nieuwe reeks kleinere pu¬
blicaties : "Werkdocumenten".
Reeds verschenen :

Nr. 1 : Prof. Dr. J.M. PETERS, Fictioneel beeldamusement.
(Het amusementskarakter van bioscoop- en
televisiefilms). - 50,- Fr.

Nr. 2 : Dr. L. BOONE, Massamedia en interpersonale communicatie.
(Kritische evaluatie van de hypothese van het
"tweefasig" communicatieverloop en van de
zgn. "opinion leaders"). - 95,- Fr.

Nr. 3 : Dr. R. LINDEKENS, Inleiding tot een analyse van bood¬
schappen volgens structurele linguistische
methode. - 95,- Fr.

Zal in 1972 nog verschijnen :

Nr. 4 : Dr. R. LINDEKENS, Vergelijkende analyse van de narra¬
tieve structuren in twee radionieuwsberich-
ten (BRT en RTB).

Bestellingen van een of meer nummers uit deze reeks of inteke¬
ning op de hele reeks kunnen gericht worden aan CeCoWe, Van
Evenstraat 2A, 3000 Leuven.

In de reeks "Bibliotheek voor Communicatiewetenschappen" ver¬
scheen :

Prof. Dr. J.M. PETERS, Theorie van de Audiovisuele Communicatie,
Leuven, 1971, Prijs 395,- Fr.

Ook dit werk kan besteld worden bij CeCoWe, Van Evenstraat 2A,
3000 Leuven.

Daarnaast besliste de Raad de vroegere publicaties van het
Centrum - voor zover voorradig - tegen gereduceerde prijzen
ter beschikking te stellen :
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Prof. Dr. N. DE VOLDER : Journalisme en Opvoeding in
de U.S.A. (1950) 40,- Fr.

Prof. Dr . N. DE VOLDER : Ethiek van de Pers, 1952 70,- Fr.

Prof. Dr. N. DE VOLDER : De Communistische Propa¬
ganda, 1957 uitgeput

Prof. Dr. N. DE VOLDER : Sociale geschiedenis van
België - deel I

deel II
70,- Fr.
80,- Fr.

Dr. G. FAUCONNIER : Structuur, werking en organisatie
van het Reclamebedrijf in België,
1962 (1)

F. VANSTREELS : De Communistische landen in de Bel¬
gische Pers, 1963 100,- Fr.

A. HENDRIKS & A. BENOIT : Schrijven voor de Tele¬
visie, 1963 50,- Fr.

Prof. Dr. A. BREYNE e.a. : Democratie en Vrije Voor¬
lichting, 1964 75,- Fr.

L. BOONE : Neutraliteit en Objectiviteit in BRT-be-
richtgeving, 1964 60,- Fr.

G. HAESENDONCK & F. VANSTREELS : Het omstreden pers¬
overzicht in de B.R.T. , 1964 50,- Fr.

Prof. Dr. N. DE VOLDER e.a. : TV-kijken en Programma-
keuze, 1964 90,- Fr.

Prof. Dr. N. DE VOLDER e.a. : Regionale Informatie-
weekbladen, 1965 50,- Fr.

W. VAN DER BIESEN : T.V. en Politieke Voorlichting,
1965

Dr. L. BOONE : De sociaal-politieke betekenis van de
Radio-berichtgeving, 1966

50,- Fr/
t

150,- Fr.

(1) Dit werk werd uitgegeven en is verkrijgbaar bij Uitgeverij
Boekhandel VANDER (voorheen Uystpruyst), Muntstraat,
3000 Leuven.
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A. LE ROY : Structuur en functies van een Regionaal
Weekblad, 1967 100,- Fr.

Prof. Dr. J.M. PETERS
1968

: Fotografie, Film, Televisie,
(1)

Prof. Dr. A. BREYNE :
1969

Communicatiewetenschap 1968,
50,- Fr.

Prof. Dr. J.M. PETERS e.a. : Bijdragen tot de Commu¬
nicatiewetenschap, 1970 150,- Fr.

Dr. G. FAUCONNIER : Krant en Omroep, 1971 50,- Fr.

Bestellingen van boeken uit bovenstaande lijst kunnen eveneens
gericht worden aan CeCoWe, Van Evenstraat 2A, 3000 Leuven.

(1) Dit werk werd uitgegeven en is verkrijgbaar bij Uitgeverij
De Nederlandse Boekhandel, St-Jacobsmarkt 7, 2000 Antwerpen.


