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Artikels in Communicatie zijn geschreven in de voorkeurspelling en
dienen de redactie te bereiken ofwel in getypte vorm met dubbele

interlinie en maximum 4 cm linkermarge op DIN A4 formaat, ofwel
(en bij voorkeur) op diskette in WORD 5.0, WORDPERFECT 5.1 of

WORD FOR WINDOWS 2.0.
Het artikel dient op een redelijke manier gestructureerd te worden in
onderdelen, die niet genummerd worden, maar wel van tussentitels
worden voorzien. Citaten dienen aangeduid te worden met enkele aan¬
halingstekens, citaten in citaten met dubbele. Langere citaten worden
opgenomen zonder aanhalingstekens en dienen van de rest van de tekst
geïsoleerd te worden door middel van tussenwit. Datgene wat cursief
gedrukt dient te worden, wordt onderlijnd in de getypte artikels en cur¬
sief geformatteerd op diskette. Voetnoten worden doorgenummerd en

achteraan de tekst samengebracht onder de titel NOTEN. Tabellen en
grafieken worden genummerd en krijgen een korte titel. Grafieken,
figuren, modellen en andere illustraties (b.v. foto's) moeten fotogra¬
fisch overgenomen kunnen worden.

Geciteerde auteurs en hun werk worden in de tekst als volgt opgeno¬

men: Langer (1981:365) stelt dat ...; of : ... zoals door verschillende
auteurs wordt opgemerkt (Connel en Curti, 1985:106; Altheide en
Snow, 1991:46-47). De letters a, b, c ... worden gebruikt om de ver¬
schillende werken aan te duiden die eenzelfde auteur gedurende het¬
zelfde jaar heeft gepubliceerd, b.v. (Fiske, 1992a, 1992b). Gebruik
'et al.' wanneer een werk geciteerd wordt van meer dan twee auteurs,

b.v. Leiss et al. (1990).
Alle geciteerde werken dienen achteraan, na de noten en onder de titel
LITERATUURLIJST, alfabetisch gerangschikt te worden, waarbij bij
boeken, indien nodig, het volume en bij tijdschriftartikels de jaargang

en tussen haakjes het nummer van het tijdschrift worden vermeld:

Altheide, D.L. & Snow, R.P. ( 1991) Media Worlds in the Postjour¬
nalism Era. New York: Aldine de Gruytcr.
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Allen (ed.) Channels of Discourse, Reassembled. 2nd. ed. Chapel
Hill & London: The University of North Carolina Press.

Fiske, J. (1992b) 'Cultural Studies and the Culture of Everyday Life',
in L. Grossberg, C. Nelson & P. Treichler (eds.) Cultural Studies.
New York & London: Routledge.

Langer, J. (1981) 'Television's Personality System', Media, Culture
and Society, 3 (4): 351-365.


