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Arnold PERRIS,
Music as Propaganda,
Greenwood Press, Westport, 1985, ... biz.

Wie een theoretisch inzicht wenst in de ma¬
nier waarop muziek kan overtuigen, zal met
het boek van Perris niet fel geholpen zijn. De
vraag of muziek überhaupt overtuigingskracht
heeft vergelijkbaar met het geschreven of ge¬
sproken woord, en, zo ja, hoe dat dan in zijn
werk gaat, wordt niet gesteld. De auteur be¬
perkt zich tot een goed gedocumenteerde
beschrijving van min of meer ‘duidelijke’ ge¬
vallen (Wagner en Hitler, muziek in Rusland en
China, de zestiger jaren in de popmuziek), en
dan nog: dat Hitlers opvatting over cultuur
geassocieerd kan worden met Wagners mu¬
ziekdrama’s kan niet worden ontkend. Maar de
twee kunnen gescheiden worden. Als dat niet
zo was zou van de muzikale pracht van Ri¬
chard Wagner niet kunnen genoten worden”
(blz. 61).
De onderliggende gedachte van het boek is
dat bijna elke muziek, zeker in zijn historisch-
politieke context, een propagandistisch karak¬
ter heeft. De ene keer hoort de overtuigingsin-
tentie er expliciet bij, de andere keer mag ze
opzijgeschoven worden. Meestal is tenslotte
toch de tekst van een lied, of het libretto van
een opera het materiaal waarin propagandisti¬
sche motieven worden gezocht. Tot onze grote
vreugde blijkt ook het verhaal van de Stomme
van Portici (opera van Daniel Auber) en de Bel¬
gische revolutie in de States bekend te zijn.

G.D.M.

Herb HENDLER,
Year by year in the rock era,
Greenwood Press, London, 1983, 351 blz.

Dit werk is niet — zoals de titel wel eens zou
laten vermoeden — een zoveelste overzicht
van artiesten en liedjes door de geschiedenis
van de populaire muziek heen.
De bedoeling van de auteur is in de eerste
plaats de aanwezige tactische gegevens be¬
treffende de muziek te kaderen binnen het
zeer ruime spectrum van sociologische, eco¬
nomische en culturele dimensies die de rock-
cultuur altijd heeft gekenmerkt.
Zo bestaat het werk hoofdzakelijk uit een over¬
zicht dat in 1954 begint en vervolgens jaar na
jaar de toenmalige modes, trends en actuele
gebeurtenissen overschouwt en vervolgens
hun relatie tot of impact op het rock-gebeuren
verklaart.

Belangrijke opmerking hierbij is dat het hier
slechts de USA betreft. Ook is de telegram¬
stijl, waarin meerdere delen werden opge¬
steld, niet bevorderlijk voor de leesbaarheid
van het geheel.
Discutabel is ook het feit dat de auteur in 1982
een punt zet achter de geschiedenis van de
rock, een theorie die, zeker gelet op de huidige
retro-stromingen, op zijn minst twijfelachtig
en arbitrair overkomt.

L.D.

John, QUALEN,
The Music Industry, The End of Vinyl,
Comedia Publishing Group, London, 1985, 37
blz.

Een goed gedocumenteerd rapport over de
structuur van de muziekindustrie, over de cri¬
sis, over nieuwe ontwikkelingen, piraterij,
prijsstructuren, distributiesystemen... meestal
toegepast op Groot Brittannië maar af en toe
ook op de Europese situatie en op wereldvlak. ’G.D.M.

John, STREET,
Rebel Rock, The Politics of Popular Music,
Basic Blackwell, Oxford, 1986, 247 blz.

Wanneer gesproken wordt over de link tussen
politiek en pop wordt gewoonlijk verwezen
naar bepaalde muziekstijlen of periodes in de
geschiedenis van de muziek (flower power,
punk) of ook nog naar bepaalde uitvoerders
(John Lennon, The Clash...). Maar politiek
heeft ook te maken met het feit dat regerin¬
gen, politieke activisten... populaire muziek
willen “politiseren” voor propagandistische
doeleinden. Nog op een andere manier heeft
popmuziek een politiek aspect, nl. in de ma¬
nier waarop de muziek in een bepaalde maat-
schappijvorm wordt gemaakt, verdeeld door
een industrie. In al deze betekenissen wordt
het meest over “pop en politiek” gesproken,
niet ten onrechte overigens. Maar over de ma¬
nier waarop in populaire muziek politiek met
plezier verbonden is wordt minder vaak ge¬
praat. Het laatste aspect wordt in Street’s
boek naar voor geschoven. Dat is nieuw. De
conclusie is dat popmuziek de wereld niet kan
veranderen, publieksgroepen niet in politieke
bewegingen en musici niet in politici kunnen
omtoveren, maar onszelf en onze verlangens
wel beter leert kennen: in het plezier dat een
song ons geeft komen we tot ware zelfkennis.
Toegegeven, zoals het hier wordt geformu¬
leerd klinkt het nogal “soft”. Maar Street’s
analyse om tot die conclusie te komen is over¬
tuigend, goed gedocumenteerd en zelden ge¬
zien in de schrijverij over populaire muziek.

G.D.M.
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