
Op 13 juli 1979 verdedigde G. De Meyer, assistent aan het Centrum voor Communicatiewetenschappen, zijn doctoraal

proefschrift : «De populaire muziek-industrie, een terreinverkennende studie» (1). Onderstaand artikel is het eerste

deel van een bewerking van een hoofdstuk uit dat proefschrift. Het tweede deel verschijnt in het volgend nummer.

de fonogram-, geld- en informatiestroom in
de populaire muziek-industrie (I)

gust de meyer

De populaire muziek-industrie bestaat
uit twee grote deelgebieden, het circuit
van het live entertainment en het circuit
van de fonografische produktie. De cir¬
cuits overlappen elkaar en zijn in elk ge¬
val op elkaar aangewezen. Wel heeft de
fonografie-sector in de loop der jaren
aan belang gewonnen ten opzichte van
de live-sector.
Een stroom van geld en informatie,
naast de muzikale boodschap zelf, cir¬
culeert in elk van beide circuits en tus¬
sen elementen van beide. Men krijgt een
voorlopig idee van de fonogram-, geld¬
en informatiestroom in de populaire
muziek-industrie uit bijgevoegd
schema. Dit artikel zal gewijd zijn aan de
verduidelijking van de gebruikte termen
van het schema en hun onderlinge rela¬
tie zoals die door de drie ’’stromen”
wordt bepaald.
Een beschrijvende analyse van het pro-
duktieproces zal primeren boven een op
cultuur-esthetische, economische of
ideologische criteria gebaseerde ana¬
lyse. Deze zou, omwille van de drie
’’stromingen” aanleiding kunnen geven
tot het maken van het onderscheid tus¬
sen autenthieke popmuziek tegenover
schlagermuziek (in de fono-
gramstroom), of muziek die geprodu¬
ceerd wordt in de "hoop” dat zij geld
opbrengt dan wel met de ’’bedoeling”
geld op te brengen (in de geldstroom),
of muziek waarover het publiek
geïnformeerd wordt dan wel gemani¬
puleerd (in de informatiestroom).
Het voorgestelde schema, dat zal ge¬
hanteerd worden bij de beschrijvende
analyse van het produktieproces van
populaire muziek, is dat van een input-
output-analyse met tussenliggende
filteringsprocessen : vooraleer een op¬
name bij de consument terechtkomt is
ze door vele handen gegaan en heeft
ze meerdere sluizen gepasseerd.

1. Artiest en manager

In tegenstelling tot wat men geneigd
is te denken staat in het produktieproces
van populaire muziek niet zozeer meer
de artiest centraal dan wel de band¬
opname van een lied, de zogenoemde
mastertape, waarin het aandeel van de
producer ten opzichte van dat van de
artiest kan afgewogen worden, en door¬
gaans van groot en soms van doorslag¬
gevend belang geacht mag worden.
In de populaire muziek is de vedette
slechts ogenschijnlijk de enige com¬
municator. Immers, vooraleer uitvoer¬
ders van een lied vedetten van het lichte
lied kunnen genoemd worden - van suc¬
ces kan pas gesproken worden nadat
een fonogram op de markt is gebracht :
het wordt uitgedrukt in het aantal ver¬
kochte fonogrammen - dienen zij, in de
onmogelijkheid om zelf hun produkt op
de markt te brengen, zich te verlaten op
de economisch-financiële en promotio¬
nele faciliteiten van een fonogramfirma
of een producer om hun al dan niet ver¬
meend talent openbaar te maken. Een
artiest bezit natuurlijk de mogelijkheid
om volledig zelfstandig een opname te
realiseren. Zeker voor een beginnend
artiest is deze mogelijkheid nochtans
eerder theoretisch. Hoewel hij voor en¬
kele tienduizenden franken in een kleine
studio reeds een single kan opnemen en
daarvan een bepaald aantal exempla¬
ren, driehonderd bijvoorbeeld, afne¬
men, maakt hij nochtans weinig kans
om het verder te brengen dan de ver¬
koop van enkele exemplaren aan fami¬
lieleden en vrienden.
Het is pas langs de weg van de suc¬
cesvolle integratie in de muziekin¬
dustrie dat de populaire muziek-vedette
een relatieve graad van zelfstandigheid
kan bereiken door, bijvoorbeeld, de op¬
richting van een eigen label of uitgeverij.

Zelfs dan zullen populaire muziek-ster-
ren, geconfronteerd met de moeilijk¬
heden bij het runnen van een bedrijf, er
meestal de voorkeur aan geven 'hun
zelfstandigheid te verkopen aan de
meest biedende partij ; een daad die aan
de oorsprong ligt van het creativiteits-
commercialiteits conflict.
Naarmate de fonogramproducent min¬
der risico neemt mag men van hem min¬
der enthousiasme verwachten bij de
promotie. Nochtans staat hij, mocht de
fonogramverkoop, die dan vaak door de
artiest zelf georganiseerd wordt via fa¬
milie, kennissen, fanclub..., toch tot
enige hoop aanleiding geven, vaak in
een bevoorrechte positie om met de ar¬
tiest over zijn verdere carrière te onder¬
handelen omdat de laatste zich reeds
exclusief aan hem kan verbonden heb¬
ben.
Zowel aan de promotiezijde als bij het
publiek is de mythe van het bloemen-
verkoopstertje of de man van twaalf
stielen en dertien ongelukken die het tot
ster brengt sterk levendig ; minder my¬
thisch is de voorstelling van het timme¬
ren aan de lange en harde weg naar de
top, van hard werken met vele tegensla¬
gen. De overgrote meerderheid van de
«eerste grammofoonplaat-ontdek-
kingen» raken nooit bekend buiten de

mVingen van de muziekindustrie. Voor
</elen die zich geroepen voelen is niet

meer weggelegd dan een week-end-job
in een dansorkestje, een deelname aan
een amateurzangwedstrijd, lokale be¬
kendheid, een grammofoonplaatop-
name waarbij voldoende geld wordt in¬
geschoten, een demonstratiebandje dat
in de papiermand van de producer be¬
landt...
Wie zich geroepen voelt tot een carrière
in de showbis kan zich op een aantal
mensen verlaten voor wat betreft de za¬
kelijke en organisatorische aspecten.
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De scheiding tussen ’’artiest’’ en ’’kost¬
winner” is dan compleet.
Zo kan de artiest zich laten rug-
gesteunen door een persoonlijke man¬
ager. In vele gevallen is het deze man
achter de schermen, ook wel persoon¬
lijke vertegenwoordiger of in de volks¬
mond impresario genoemd, die niet en¬
kel het succes van zijn beschermeling
financieel opvolgt maar dikwijls aan de
oorsprong ervan ligt, en soms zelfs als
een soort alter ego van de artiest kan
beschouwd worden.
De manager bekommert zich om de
dag-aan-dag-carrière-ontwikkeling,
reist, indien nodig geacht, samen met de
artiest, fungeert zowat als buffer tussen
de artiest en zijn omgeving, speelt soms
een belangrijke rol bij de selectie van
opnamemateriaal, begeleiders, behar¬
tigt de belangen van de artiest bij de
muziekuitgeverij, fonogramfirma en het

agentschap of de promotor... In vele ge¬
vallen is hij veel meer dan de zakelijke
leidsman van de vedette.
Managers ontvangen een commissie
van 10 tot 25 % op het totale inkomen
van de artiest, fonogramroyalties inbe¬
grepen. Wanneer het managements-
agentschap of de manager exclusieve
representatierechten verkrijgen op elk
gebied waarop de artiest opereert - dat
hoeft niet zo te zijn, de artiest kan be¬
perkingen opleggen - strijkt hij dus
commissie op over inkomsten die niet
noodzakelijk rechtstreeks en exclusief
resulteren uit zijn inspanningen. Grote
sterren in de muziekindustrie hebben
een persoonlijke manager ingeruild
tegen de diensten van een manage-
mentsbureau.
Eenmaal een contract met een fono-
gramproducent is afgesloten heeft
deze, net als management en agent¬

schap, alle belang bij een succesrijk
verloop van de artiestencarrière. Om dat
mede te helpen verzekeren is het niet
ongebruikelijk dat grote vedetten een
beroep doen op een bureau voor public
relations en ook op internationaal gere¬
nommeerde choreografen.

2. Agent en concertpromotoren

Een manager dient onderscheiden te
worden van een agent of agentschap,
ook wel theaterbureau, bookingsagent-
schap, organisatiebureau, arties¬
tenbureau genoemd, al kunnen in de
praktijk de management- en agent-
schapsfuncties door dezelfde persoon
of instantie uitgeoefend worden ; wer-
derzijdse contacten zijn natuurlijk van¬
zelfsprekend.

8 COMMUNICATIE 9 (1979) Nr. 3



In een brede betekenis van het woord is
de agent de bemiddelaar tussen de ar¬
tiest en de vragende inrichter van con¬
certen ; in een engere betekenis is hij
diegene die tewerkstelling zoekt voor de
vedette bij hem onder contract voor een
bepaalde tijd en onder bepaalde voor¬
waarden (die, bijvoorbeeld, betrekking
hebben op de exclusiviteit van de over¬
eenkomst), en die onderhandelt over
tewerktstellingscontracten met con¬
cert- en festivalorganisatoren, geza¬
menlijk ook met de term promotor of
concertproducer, worden aangeduid.
Bij die operatie kunnen buitenlandse
agentschappen als sub-agent optreden,
en kunnen de provisies onder agent en
sub-agent verdeeld worden, bijvoor¬
beeld in een 50-50 % verhouding. Al
naargelang het geval huurt de promotor
voor het concert een zaal van een zaal¬
verhuurder of stelt een organisator een
zaal ter beschikking.
Er dient opgemerkt dat de term con¬
certpromotor meestal in een engere
betekenis wordt gebruikt voor diegene
die de functie van agentschap en in¬
richter combineert en dus ook het risico
van de laatste draagt, in welk geval het
meestal om dure (buitenlandse) acts
gaat. Ingeval tussen de plaatselijke
promotor en een buitenlandse manager
of agency nog een bemiddelaar staat,
wordt de laatste ook wel tourmanager
genoemd.
Een engagementscontract wordt door
het bookingsagentschap voor de artiest,
gewoonlijk lang voor de datum van op¬
treden, afgesloten met de inrichter.
Basistermen in een engagements¬
contract zijn : datum en uur van optre¬
den, lengte van optreden, capaciteit van
de zaal, bedrag en wijze van betaling.
Het is gebruikelijk dat aan de artiest(en)
een voorschot, dikwijls ten belope van
de helft van het overeengekomen be¬
drag, betaald wordt. Het resterende ge¬
deelte wordt dan vereffend op de dag
van het optreden. Naast een gegaran¬
deerd bedrag kan een percentage op de
totaalinkomsten uitbetaald worden.

In een addendum kunnen bijkomende
termen van het contract vastgelegd
worden, waarbij de kosten voor reclame
en promotie worden omschreven, uit¬
gemaakt wordt of de uitvoerder als
hoofdact dan wel als supporting act zal
optreden, op welke wijze de naam van
de artiest zal aangekondigd worden,
enz. Ook van de fonogramfirma van de
artiest kan financiële steun ingeroepen
worden ; haar public relationsafdeling

levert in elk geval haar bijdrage. Voor
concerten worden soms, voor festivals
vaak sponsors aangetrokken, mogelijk
een pop- of jongerentijdschrift of grote
(multinationale) ondernemingen die op
de jeugdmarkt zijn afgestemd. Repeti-
tiefaciliteiten worden vastgelegd zodat
onder optimale voorwaarden aan het
optreden kan begonnen worden. Soms
moeten back-up-muzikanten voorzien
worden, soms enkel ter aanvulling van
een welbepaalde klankkleur, en in elk
geval geluidstechnici. Er wordt onder¬
handeld wie de nodige personen en het
vereiste materiaal, als de geluidsver-
sterkingsinstallatie, zal bezorgen of in¬
huren. Accommodatie-, hotel- en kleer-
kamervoorzieningen, eventueel
reiskostenvergoedingen, worden vast¬
gelegd... Top acts maken (inter)con-
tinentale tournees vaak met een per¬
soonlijk ingehuurd vliegtuig. In con- '
certcontracten met grote sterren zijn
niet zelden de meest onwaarschijnlijke
clausules opgenomen, zoals het -
meestal groot - aantal flesjes bier, fles-
opener incluis, of vrij gedetailleerd be¬
schreven maaltijden die op welbepaalde
tijdstippen en plaatsen dienen ter be¬
schikking gesteld. Limousines zijn be¬
geerde statussymbolen van popster¬
ren ; het merk is vaak in het contract
opgenomen. Sommige contracten met
grote, internationale vedetten bevatten
minieme garanties voor de concertpro¬
motor voor wat betreft redenen - dron¬
kenschap van één der uitvoerders, bij¬
voorbeeld - of tijdstip waarop het con¬
tract kan herroepen worden. Men mag
aannemen dat vedetten of groepen die
het qua inkomen nog van optredens
moeten hebben, omdat ze aan het begin
staan van hun carrière en/of uitvoerders
zijn van een componist-teksdichter-
duo, zich hier gematigder zullen op¬
stellen. De promotor kan bescherming
zoeken in geval van afgelasting (om re¬
denen als b.v. ongunstige weersom¬
standigheden bij openluchtconcerten) en
hij kan een optie nemen op een herop-
treden of pogen een optreden van de
artiest in dezelfde regio gedurende een
bepaalde tijd vóór en na de uitvoering
aldaar te beperken.
Een supporting act voor het optreden
van de feature-artiest is niet enkel be¬
doeld als opwarming maar is ook een
ingeburgerde gewoonte geworden om
het aantal toeschouwers te verhogen
dat jong talent aan het werk wil zien, of
om de toeschouwers de indruk te geven
twee optredens voor de prijs van één
mee te maken, of ook nog een fono-

gramproducent, agent en manager
voordeel te laten halen uit de populari¬
sering van de supporting 'act en zijn op¬
namen. Zo kan de promotor verplicht
worden het optreden van de ster te kop¬
pelen aan dat van een andere artiest in
een package show of een package deal.

Eén van de hoofdmotieven van live-op-
tredens in de muziekindustrie is de
promotie van de vedette en zijn nieuwe
fonogramopnamen. Zelfs achter free
concerts gaat vaak dezelfde motivering
schuil, gecombineerd dan nog eens met
fonogram- en filmopnamen, waarvan de
inkomsten, uit verwerving van rechten,
deze uit de kaartenverkoop compense¬
ren.
De populaire muziekindustrie is niet en¬
kel vanwege de soms dure show en de
materiaalkosten, maar ook nog van¬
wege de sterrencultus van de artiest
verplicht tot live-optredens voor een
massapubliek over te gaan. Het vaak
ongecontroleerde gedrag van de me¬
nigte fans en fenomenen als de
groupies, die er een zaak van maken
voldoende aandacht te trekken van de
ster zodat deze, na het optreden, op hun
aanwezigheid gesteld zou zijn, heeft het
toezicht door private ordediensten al¬
gemeen gebruikelijk gemaakt. Deze
kunnen aan de zaal verbonden zijn of
door de promotor ingehuurd worden -
judo - en karateclubs en, voor festivals,
georganiseerde subcultuurgroepen als
Heli’s Angels zijn vaak bereidwillige
klanten.
Grote artiesten zijn bij hun optreden
vergezeld van een hele ploeg mensen in
dienst, als geluids-, lichttechnici,
roadies, stage hands... Onder hen kan
een road manager een coördinerende
rol spelen in de mate dat hij het concert
vóór, tijdens en na superviseert. Inter¬
nationaal bekende groepen zijn mid¬
delgrote ondernemingen, vaak opere¬
rend als rechtspersonen, die tientallen
personen tewerkstellen, van de diensten
van tientallen anderen gebruik maken,
en een toeleveringsindustrie (akoesti¬
sche, lichtaccommodatie, drukkerij...)
mede in leven houden.

Voor zijn inspanning om werkgelegen¬
heid te vinden voor de artiest ontvangt
de agent een commissie op het loon van
de artiest van gemiddeld 10 a 15 %
De promotor wordt in de arm genomen
door manager of agency, maakt zijn
breakdown, berekent m.a.w. de in-
komprijs aan de hand van de schatting
van het aantal toeschouwers - bewuste
onderschatting is hier niet denkbeeldig
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(ADVERTENTIE)

- en de kosten. De promotor betaalt een
garantie - voor een beginneling zelfs tot
100 % van het loon van de artiest (-en
groep) - mogelijk een percentage op de
kaartenverkoop (buiten het forfaitair
overeengekomen artiestenloon) of een
combinatie van beide. Top-acts, zeker
van zichzelf, kunnen de rollen omke¬
ren : de promotor zelf ontvangt dan een
percentageop de inkomsten. Mogelijk is
eveneens de formule dat een promotor
een act engageert voor een aantal op¬
tredens tegen een forfaitair bedrag en
met de zaalverhuurders een overeen¬
komst treft over de toegangsprijs.

3. A & R-manager en producer :eerste

selectiestadium

Men mag stellen dat de zaaloptredens in
het live-circuit eerder een gevolg ge¬
worden zijn van, dan een aanleiding tot

een fonogramopname, dat de uitgave
van een geluidsdrager dus de weg is
naar financieel gewin voor alle betrok¬
ken partijen.
Verschillende wegen leiden in de prak¬
tijk tot een fonogramopname. De artiest
kan pogen, al dan niet via zijn vertegen¬
woordiging, zich onder de aandacht te
brengen vanpen producer of een «artist
and repertoire-man» (A & R) van een fo-
nogramfirma, of opgemerkt worden
door één van beide, mogelijk op een
door het bedrijf georganiseerde talen¬
tenjacht. In het eerste geval kan hij een
demoband maken, afleveren en verder
weinig meer doen dan wachten en
vooral hopen op een gunstig antwoord.
(Demo-) Bandopnamen vervangen in de
populaire muziekproduktie steeds meer
de klassieke manier van componeren en
tekstdichten. Naast bijna principiële be¬
zwaren tegen deze laatste manier van
muzikale creatie, waarbij al dan niet de
onmacht het muziekschrift voldoende te
beheersen kan gecamoufleerd worden,
is het feit dat in de creatieve populaire
muziek componist, tekstdichter en uit¬
voerder dikwijls samenvallen of zeer
nauw samenwerken zeker mede ver¬
antwoordelijk voor de momentele
creatie in de studiosituatie. De partituur
wordt dan als het ware achteraf ge¬
schreven, als ze überhaupt nog wordt
uitgeschreven.
De minder gebruikelijke maar toch toe¬
nemende mogelijkheid om aan een fo¬
nogramopname te komen is deze via de
onafhankelijke producer of produktie-
maatschappij. Inderdaad, een producer
werkt niet steeds in dienst van fono-
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grammaatschappij. Hij kan eveneens
voor eigen rekening masters produce¬
ren, dit wil zeggen een artiest onder
contract nemen, met hem een opname
maken en de afgewerkte master voor de
A & R-staf en andere stafleden van de
fonogramproduktie- en distributiefirma
ten gehore brengen. Indien de opname
bij deze laatste in de smaakt valt - een
belangrijk gedeelte van het produk-
tieproces in dus reeds achter de rug,
zodat de firma zich kan beperken tot
duplicatie en distributie - kan de onaf¬
hankelijke producer vergoed worden
door vaste compensaties als terugbeta¬
ling van de kosten voor de opnameses¬
sies, periodieke betalingen overeen be¬
paalde periode... en door royalty-com-
pensaties. Daarenboven kan hij een ad¬
ditioneel inkomen verwerven uit de mo¬
gelijke controle van uitgeversrechtén.
Een onafhankelijke producer kan niet
enkel pogen masters te verkopen aan
een fonogramfirma maar ook een pro-
duktie-overeenkomst met een fono-
gramfirmasluiten om overeen bepaalde
periode een aantal opnamen van door
hem ontdekte artiesten af te leveren of
vooreen fonogramonderneming de op¬
namen van artiesten superviseren. In
uitzonderlijke omstandigheden, dat wil
zeggen wanneer de producer een ve¬
dette van uitzonderlijk belang onder

contract heeft, kan de fonogramop¬
name onder handelsmerk en label van
de producer uitgebracht worden. On¬
afhankelijke producers kunnen hun
diensten inderdaad in die mate uit¬
breiden dat zij, op duplicatie en distri¬
butie na, nog weinig verschillen van
een fonogrammaatschappij.
Een zich inburgerende gewoonte is in
elk geval dat de naam van de producer,
ook deze in dienst van de fono¬
gramfirma, op hoes en etiket wordt aan¬
gebracht als erkenning van zijn
creatieve rol bij het tot stand komen van
de master.
In zijn zuiverste vorm is de producer de
estheticus van de geluidsregistratie ;
zijn rol kan overgenomen worden door
of gedeeld worden met de artiest zelf.
Binnen het kader van een fono¬
gramfirma kan een speurtocht naar ta¬
lent door de producer of, naarmate de
firma groter wordt, door een A & R-man
of -staf de aanleiding tot een opname
zijn. De A & R-man is voornamelijk
belast met de opsporing van verkoop¬
bare produkten, gaande van totaal on¬
ontgonnen tot door fans van het eerste
uur ondersteund talent dat eventueel
reeds met een eerste (mislukte) op¬
name is bekroond.
Van de A & R-man wordt verwacht dat hij
het publiek kent en zoniet vooruitziet
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dan toch inspeelt op trends en de vraag
van het publiek. In dit verband kan ge¬
constateerd worden dat het fono-
gramkopend publiek steeds jonger is
geworden. Overeenkomstig is de leeftijd
van de talentscouts eveneens gedaald.
A & R-mannen vormen de band tussen
fonogrammaatschappij en artiestenpo¬
pulatie. Geplaatst tussen producent en
artiest zijn zij de eerste sluiswachters
die uit de totale input selecteren, som¬
mige artiesten naar de opnamestudio
leiden, voor anderen de deuren gesloten
houden. Dit eerste filteringsproces mag
nochtans niet gezien worden als een
soort van consacratie van verkoopbaar
talent. Op het ogenblik van de intrede in
de firma moet de artiest nog «gemaakt»
worden, dit is ingepast worden in de
marketingstrategie van de firma, wat, al
naargelang de primair commerciële in¬
teresse groter wordt, de creatie van een
stereotiep image veronderstelt waar¬
binnen de schlagervedette zal gedwon¬
gen worden zich te bewegen en zichzelf
eindeloos te herhalen.
A & R-mensen fungeren dikwijls als pro¬
ducer ; in dat geval brengen zij niet en¬
kel artiesten en een voor hen geschikt
repertoire aan, maar tekenen zij mee
voor de uiteindelijke sound en het suc¬
ces of de flop van de opname.
Het contract tussen fonogramfirma en
de door de A & R-man binnengeloodste
artiest stipuleert normaliter dat de ar¬
tiest excusief voor de firma opnamen
maakt voor een bepaalde tijdsperiode,
gewoonlijk te beginnen met één jaar.
Buiten de fonogramopnamen kan hij op
eigen houtje andere activiteiten als
zaaloptredens aangaan voorzover deze,
omwille van de promotie, niet door de
firma zelf georganiseerd worden. Be¬
houdens uitzonderingen voor grote
sterren zijn de masters eigendom van de
firma, die ze naar goeddunken gebruikt,
op gelijk welk label of, bijvoorbeeld, in
combinatie met opnamen van andere
vedetten al dan niet op zogenoemde
budgetlabels of -lines. Hetzelfde geldt
voor het hoesontwerp. De firma kan
eveneens, soms behoudens enkele ga¬
ranties voor de artiest, de masters aan
andere firma’s overdragen. Buiten de
eerste in het contract vastgelegde pe¬
riode behoudt de fonogramfirma zich
gewoonlijk het recht voor de termen van
het contract met (een) additionele pe-
riode(n) te verlengen («1 4- 4» : één jaar
met 4 opeenvolgende één-jaar opties, is
gebruikelijk). De firma kan de artiest dus
voor een bepaalde periode, langer dan
de strikte contractperiode, vaak vijf jaar,

aan zich binden, ook al vindt de laatste
dat zijn belangen niet voldoende behar¬
tigd worden, of dat hij «in de ijskast»
wordt gestopt op het ogenblik dat, bij¬
voorbeeld één van zijn collega’s bij de
firma op het toppunt van zijn succes
staat. Verlengt de firma het contract niet
na de proefperiode, dan kan het de ar¬
tiest nochtans binnen een bepaalde pe¬
riode verboden worden de selecties die
hij voor de firma heeft opgenomen op¬
nieuw te laten vastleggen dooreen con¬
currerende firma : dikwijls vijf jaar, ge¬
woonlijk te rekenen vanaf de opname-
datum.
De op te nemen selecties worden ge¬
kozen door de fonogramfirma, meer be¬
paald door de A & R-man, al zal, naar¬
gelang de creatieve inbreng aan de ene
kant en/of de financiële opbrengst aan
de andere kant, de uitvoerder een gro¬
tere tot quasi-totale vrijheid inzake
keuze van opnamemateriaal kunnen
verkrijgen. Nochtans wil de fono¬
grammaatschappij een voorafgaande
inzage hebben van de songteksten om
ze op mogelijk obsceen of smadelijk
aangevoelde formuleringen te onder¬
zoeken en kan zij commercieel «re-
lease-bare» opnamen eisen.
Sommige zelf componerende en tekst-
dichtende vedetten gaan over tot de op¬
richting van een eigen muziekuitgeverij
waardoor zij mogelijk niet enkel zelf¬
standiger kunnen creëren maar ook het
totale pakket aan auteursrechten op¬
strijken. Het is niet verwonderlijk dat
deze artiesten er de voorkeur aan geven
materiaal uit de kataloog van de uitge¬
verij te laten inblikken. Zich bedreigd
voelend hebben onafhankelijke mu¬
ziekuitgevers deze artiesten-mu-
ziekuitgeverijen een gedeelte van hun
aandeel in het uitgeverscopyright aan¬
geboden.
Aangezien de meeste fonogrambe-
drijven een eigen muziekuitgeverij bezit¬
ten kan aan de artiesten gevraagd wor¬
den hun composities bij de geaffilieerde
uitgeverij te deponeren. Dergelijke pro¬
cedure kan hen enerzijds een beter ge¬
coördineerde promotiecampagne en
vervolgens minder kans op coverver-
sies door artiesten van concurrerende
firma’s garanderen, doch hen an¬
derzijds meer afhankelijk maken. Nor¬
maliter zal het contract ook een garantie
bevatten voor het minimum aantal op¬
namen per jaar, variërend naargelang het
vooruitzicht op single- of LP-produktie
van, bijvoorbeeld, vier tot twaalf tracks,
eventueel uit te breiden met additionele
opnamen door de firma uitgekozen. Het

is bekend dat fonogramfirma’s artiesten
die aanstalten maken om na de con¬
tractueel vastgelegde periode naar een
andere firma over te stappen, maximaal
eventueel minderwaardig materiaal uit
te brengen : de firma behoudt zich im¬
mers het recht voor opnamen op de
markt te brengen wanneer zij de markt
gunstig oordeelt. Contractuele her-
nieuwingsperioden kunnen een verho¬
ging van het aantal opnamen meebren¬
gen. In het voordeel van de firma kan
voorzien worden dat te veel-opnamen
uit de eerste periode meegerekend wor¬
den om het gestipuleerde aantal van de
volgende te halen. Een in ongenade ge¬
vallen vedette die de verhoopte winst
niet heeft kunnen waarmaken kan niet
verhelpen dat pro forma-opnameses-
sies worden opgezet en de promotie
stopgezet. Zijn enige redding ligt dan in
de hoop dat de fonogramproducent
hem van zijn contractuele verplich¬
tingen ontslaat ; zoniet zal de ongeluk¬
kige verhouding tussen beide aansle¬
pen tot de afloop van de contractpe¬
riode. De uitgave van een fonogram en
zeker de promotie ligt dus volledig in
handen van de producent. Er is weinig
verhaal tegen de heruitgave van mate¬
riaal opgenomen vooraleer de artiest de
firma verlaten heeft of zelfs de uitgave
van nooit vrijgegeven opnamen nadat
de artiest mogelijk bij een andere firma
succes heeft geoogst.

De royalty-clausule kan worden aange¬
vuld met een clausule waarbij de opna¬
mekosten (bijvoorbeeld studiotijd) ver¬
haald worden op de royalties. Deze lig¬
gen voor een beginnend artiest zelden
hoger dan 2 of 3 percent op de door de
producent aanbevolen kleinhan¬
delsprijs van de verkochte fono-
grammen.
De royalty-opbrengsten kunnen worden
uitbetaald per tijdsperiode, dikwijls
halfjaarlijks, en berekend op 90 % van
de verkochte fonogrammen, een voor
de artiest nadelige operatie die stamt uit
het gebruik van terugzending van ge¬
broken of beschadigde gram¬
mofoonplaten en die op zo’n 10 percent
moet geschat geweest zijn. Voor LP’s
kunnen ook nog eens de kosten voor
verpakking worden afgetrokken ; 10 a
12 percent op de kleinhandelprijs voor
de LP-hoezen en nog een groter per¬
centage (vaak 25 %) voor de houders
van cassettes.
Op de verkoop in het buitenland, waar¬
voor de fonogramfirma, wegens de
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24 sporen-studio met mengpaneel, randappa¬
ratuur en bandopnemer

hoge exportkosten van gram¬
mofoonplaten en gesloten spoel-ban-
den (cassettes en aan populariteit ver¬
liezende 8-track cartridges), een over¬
eenkomst sluit met een buitenlandse
firma, een zusteronderneming of een
andere firma, met het oog op de plaat¬
selijke duplicatie van geleverde mas¬
ters, kan de artiest hooguit op de helft
van het royaltiepercentage van de bin¬
nenlandse verkoop rekenen.
De royalties voor leden van groepen
worden proportioneel verdeeld, soms
vertrekkend van een hoger totaal dan
voor enkelingen, al is de verhoging van
het aantal uitvoerders natuurlijk geen
grotere garantie op succes uitgedrukt in
fonogramverkoop.
Een algemene bedenking voor wat de
royalty-uitkeringen betreft is dat de ar¬
tiest daarop weinig controle heeft ge¬
zien de verleiding om slechts van een
minimumproduktie in de boekhouding
sporen achter te laten.
Naargelang de marktwaarde van de ar¬
tiest stijgt, kan door hem met meer kans

op succes opnieuw onderhandeld wor¬
den, bijvoorbeeld bij afloop van een
contract, over het royaltypercentage en
de verhaalclausules, welke eerste dan
tot vijftien of meer percent kunnen op¬
lopen, eventueel nog aangevuld meteen
vaste vergoeding.

Men begrijpt dat de fonogramverkoop
reeds zeer succesvol moet zijn wil de
beginnende artiest er tegen de aanvan¬
kelijk gestelde voorwaarden iets ver¬
dienen. Bij het begin van hun carrière,
maar vaak ook gans hun leven, wanneer
de afzetmarkt, bijvoorbeeld, te klein is,
dienen vele artiesten het grootste deel
van hun inkomen te verwerven uit op¬
tredens, een inkomstenbron waarin de
fonogramfirma dus niet participeert ook
al zijn de optredens meer en meer ge¬
bonden aan een fonogramuitgave en
evolueert de geldelijke beloning voor de
eerste in toenemende mate met het suc¬
ces van de laatste. Meer nog, de opna¬
mekosten voor niet-succesvolle fono-
grammen worden gecumuleerd en glo¬

baal afgetrokken van de royalties van de
eerste hitopname.
De fonogramfirma daarentegen neemt
veelal de kosten voor persing, betaling
van copyrighteigenaars, en zeker voor
reclame, promotie e.d. voor haar reke¬
ning en dat eveneens voor alle mislukte
hitkansen. Het zal inderdaad wel zo zijn
dat in de boekhouding van de meeste
fonogramproduktiefirmas, per uitge¬
brachte fonogram beschouwd, de rode
cijfers het beeld beheersen. Dit neemt
niet weg dat één hit of één vedette de
onderneming drijvende houdt, méér
dan welvarend kan maken, en de ver¬
leiding doet ontstaan om de hit¬
gevoeligheid van een bepaalde soort
muziek of artiest op onveranderlijke
wijze uit te baten.

Men kan stellen dat binnen elke fono¬
gramfirma voor wat betreft de populaire
muziek een verhouding aanwezig is tus¬
sen uitbating van gevestigde waarden
en speurtocht naar nieuw talent of
nieuwe trend ; verhouding die niet al-

12 COMMUNICATIE 9 (1979) Nr. 3



leen bepalend is voor het creativi-
teitspotentieel van de firma maar ook
voor de hiërarchisering van de vedetten
binnen de fonogramstal. Schlager-
muziek is in principe minder trend-
makend dan trendvolgend, meer uit op
ten gelde making van gevestigd dan in¬
vestering in nieuw talent.

4. Studio

Hoe en door wie de artiest ook «ont¬
dekt» of onder contract genomen is,
eenmaal zal hij het heilige der heiligen,
het hart van de muziekindustrie ingaan
om er zijn al dan niet vermeende talen¬
ten op band te laten vastleggen tijdens
een master session, de professionele
reproduktie van de demo session. De
studio kan eigendom zijn van de fono-
gramproducent en bij onderbezeting
eveneens te huur aangeboden worden
aan andere firma’s en producers. Vaak
is de studio een onafhankelijke onder¬
neming. Studioruimte kan gehuurd
worden tegen prijzen die variëren van
enkele honderden tot enkele duizenden
franken per uur al naargelang de pro¬
fessionele accommodatie waarmee zij is
uitgerust. De mogelijkheden van ee
professionele opnamestudio worden
vooral gemeten aan het aantal sporen al
dan niet computer-gestuurd-waarover
de bandopnemer beschikt, gaande van
4 tot 24 en meer.
Een opnamestudio bestaat uit twee van
elkaar geïsoleerde ruimten, waardoor
communicatie mogelijk is via een glazen
wand, een audiosysteem en het klas¬
sieke rode «van nu af wordt opgeno-
men»-lampje. In de ene ruimte waarin
vormgeving en materiaal gekozen zijn
ter bevordering van de akoestiek - stu¬
dio’s waarin vooral lichte muziek wordt
opgenomen staan bekend als «droog»,
hebben een minieme nagalm - nemen
vokalisten en/of muzikanten plaats. Met
geluidwerende panelen kunnen de in¬
strumenten van mekaar afgezonderd
worden zodat ze, indien gewenst, elk af¬
zonderlijk of in groepen door aparte
microfoons kunnen worden opgeno¬
men. Met de toevoeging van ac-
centmicrofoon aan de aanvankelijk
twee en later drie gebruikte microfoons
voor goede stereo-opnamen is een be¬
gin gemaakt met de aanwending van
soms een paar tientallen micro’s met
alle mogelijke specifieke opname¬
kwaliteiten, als bijvoorbeeld opper-
vlaktemicrofoons voor de luidsprekers
van elektrisch versterkte instrumenten.

In de andere ruimte staat het meng¬
paneel of de console opgesteld met in¬
gangen voor de microfoons, recht¬
streeks aangesloten apparatuur en een
eventueel reeds gereduceerd aantal uit¬
gangen die overeenstemmen met de
capaciteiten van de bandopnemer. Met
compressoren worden te hoge en te
lage pieken van het geluidssignaal
wegggesneden zodat de optimale sig-
naal-ruis-verhouding bekomen wordt.
Filters en ruisreductiesystemen scha¬
ven verder de output bij. De expander of
noisegate opent en sluit automatisch
het kanaal bij aan- en afwezigheid van
een geluidssignaal.
Met de multi track-bandopnemers
wordt het mogelijk stemmen en instru¬
menten, eventueel meerdere partijen
van dezelfde artiest (in harmonie-zang,
bijvoorbeeld) afzonderlijk op te nemen,
het geluid meervolume te geven, over te
dubben, enz. Uit de verschillende pres¬
taties van de vedette kan aldus de beste
geselecteerd worden. Wanneer de ar¬
tiest er niet in slaagt een partij degelijk
op te nemen, al dan niet tesamen met de
instrumenten, kan hij gevraagd worden
zijn partij alleen in te studeren met de
hulp van de op band opgenomen in¬
strumenten en vervolgens later op één
van de opengelaten sporen in te zingen.
Op dezelfde manier kunnen instru¬
mentenpartijen ingespeeld worden
(gewoonlijk wordt de ritmesectie eerst,
dan de solopartij en tenslotte de stem
opgenomen). Aanvankelijk niet opge¬
merkte fouten kunnen bij aparte sporen
achteraf gemakkelijker per zin gecor¬
rigeerd worden zonder dat de ganse
track met alle uitvoerders dient herno¬
men te worden. Bij de aparte sporen¬
opname is geen cross feed tussen de
microfoons aanwezig, die nochtans de
illusie van sonore diepte en breedte en
het live-karakter van de opname pleegt
te verhogen.
Het mengpaneel iszodanig uitgerustdat
een zeer grote variëteit in de klankkleur
kan verkregen worden en is verbonden
met andere klankkleurtoestellen als
elektronisch of ook nog mechanisch
geproduceerde echo : via een bandje
zonder einde of d.m.v. een echoveer
wordt het signaal iets later een tweede
keer hernomen, waardoor dus van el¬
kaar gescheiden enkelvoudige waar-
nemingsindrukken van een klankbron
ontstaan ; bij hall of (na)galm daaren¬
tegen worden vele kleine echo’s met de
originele klank versmolten zodat een
waarneming als uit één stuk ontstaan.
Bij het elektronische dubben wordt aan

de stem een echo toegevoegd die zo
kort na het originele geluid komt dat
men de indruk heeft twee stemmen te
horen (de stem wordt in feite voller ge¬
maakt en kleine onvolmaaktheden ge¬
maskeerd). Met hall-toevoeging wordt
een ruimtelijk effect bekomen, een il¬
lusionaire klankruimte, waarmee bij¬
voorbeeld een op de lippen opgevangen
stem in de verte kan worden geplaatst,
onwerkelijk, «droomachtig» kan wor¬
den gemaakt of een stem met onef¬
fenheden kan gelijkgestreken worden.
Een zeer vervreemdende uitwerking kan
het voorwaarts hall- of ander vervor-
mingseffect hebben door de bewerking
toe te passen op de omgekeerde band.
Met de techniek van het uitfaden kan de
indruk van oneindige duur gewekt wor¬
den. De mogelijkheid bestaat eveneens
om traag gespeelde partijen op band te
versnellen (of een andere combinatie
van bandsnelheid en speelwijze toe te
passen) waardoor eveneens een aparte
klankkleur geschapen wordt. Met syn¬
thesizers kunnen de meest originele
klanken geproduceerd of nagebootst
worden, met de vocoder kan de stem
met gelijk welk ander geluid vermengd
worden, met de Harmonizer kan van een
opname (eventueel van een overleden
artiest) een tweede stem in harmonie af¬
geleid worden... Bij phasing (een niet-
constante vertraging binnen een mi¬
nieme tijdswaarde van het geluidssig¬
naal) wordt een gelijkaardig sonoor ef¬
fect verkregen als door de combinatie
van het geluid ingevolge de uitdrijving
van een ver radiostation met dat van een
overvliegend vliegtuig, waardoor het
geluid een metaalachtige vervorming
krijgt. Bij het lesley-ëffect wordt de ge¬
luidsbron in een roterende beweging
onderbroken.

Bij studio-opnamen kunnen drie grote
categorieën van doelstelling voorlig¬
gen. Men kan de (documentaire) inten¬
tie hebben een live-uitvoering zo ge¬
trouw mogelijk op te nemen. Men kan
vervolgens aan de uitvoering additio¬
nele informatie toevoegen, het geluid
bijwerken, al was het maar om het ge¬
brek aan de visuele informatie van de
concertsituatie op te vangen. Men kan,
tenslotte, zodanig gebruik maken van
de studio-accommodatie dat een daar¬
buiten niet te creëren werk ontstaat.
De studio is de ideale omgeving gewor¬
den voor de creatie van populaire mu¬
ziek. Arrangementen en zelfs ganse
songs worden hier geconcipieerd tij¬
dens de opname-sessies. De stu-
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diokosten zijn in vele gevallen dan ook
sterk toegenomen. Om rustig te kunnen
werken hebben grote sterren zich een
eigen studio ingericht.
In de editiefase worden de beste takes
van een track geselecteerd en des¬
gevallend de volgorde van de tracks
vastgelegd. Vervolgens worden ook de
opgenomen sporen teruggebracht tot
het voor reproduktie vereiste aantal, een
operatie waarbij de gelijkmaking van het
geluidsniveau van de verschillende
tracks een grote rol speelt. Dit is een
onderdeel van wat ook de mixing wordt
genoemd : de verwerking van het be¬
schikbaar materiaal op de verschillende
sporen tot een geheel. Bij het verkrijgen
van een perfecte balans tussen akoesti¬
sche en elektrische signalen in de
mixing wordt meer en meer gebruikge¬
maakt van de aphex aural exciter, een
toestel waarmee alle auditieve weerha¬
ken worden weggewerkt.
Het mixen wordt toevertrouwd aan een
speciaal kundige «mixer», functie die
evenwel eveneens door de geluidstech¬
nicus kan waargenomen worden. De
geluidstechnicus of ingenieur is on¬
dermeer begaan met de bekommernis
dat passages niet te stil - wat een kleine
signaal-ruis verhouding meebrengt -
maar ook niet te luid worden opgeno¬
men, waardoor vooral bij de lage tonen
problemen bij de gravure van de lak-
plaat kunnen optreden.
Ook de opnameleider of producer kan
een belangrijk aandeel hebben in het
eindresultaat, opnametechnisch beke¬
ken. Het is bekend dat zeer succesrijke
producers bij wijze van spreken geen
noot kunnen lezen evenmin als de ar¬
tiesten onder hun hoede : in de
creatieve popmuziek wordt dit niet eens
als een gebrek aangevoeld. Geheel an¬
ders is de situatie bij de schlager-
produktie waar de onbeslagen artiest er
vaak enkel dankzij de kundige leiding
van de producer in slaagt een aan¬
vaardbaar produkt af te leveren.
Door manipulatie van de sporen ten op¬
zichte van elkaar, van de klankkleur, het
ophalen of neerhalen van geluidsvolu-
mes, in- en uitfaden, gebruik van al¬
lerhande elektronische vervor-
mingsmiddelen e.d. kunnen producer,
geluidstechnicus en «mixer» een
creatieve kracht achter de opname wor¬
den waaraan minstens een even hoog
gewicht moet worden toegekend als aan
de inbreng van de artiest.
Buiten de studio kan nu echter moeilijk
het geluid van de fonogramopname
gereproduceerd worden, wat op zijn

beurt mede oorzaak is van de voor TV
ingeburgerde play back-optredens.
Ook side-muzikanten en koor, in vele
gevallen zeer degelijk en muzikaal all
round onderlegd, en de arrangeur, die
tot taak heeft voor elk van de muzikan¬
ten en stemmen op de sessie individuele
partituren te schrijven met de bedoeling
de vedette tegen de best mogelijke mu¬
zikale achtergrond te situeren, spelen
een niet onbelangrijke rol in het succes
van een fonogram.
Van de in de studio gerealiseerde band¬
opname kan nu een copie gemaakt
worden en aan de producer overhan¬
digd. In elk geval beoordeelt de produ¬
cer het eindprodukt zoals het uit de stu¬
dio komt. Het is niet uitgesloten dat dit
hem niet bevalt, wat tot een nieuwe edi¬
tie of remixing aanleiding kan geven, een
proces dat zo dikwijls herhaald wordt tot
een aan de verwachtingen beantwoor¬
dende copie op band voorligt die
mastertape wordt genoemd. De niet
gemixte band wordt eveneens mas¬
tertape genoemd, in welk geval de hier
bedoelde met original wordt aange¬
duid.
Het bestaan van een mastertape op
zichzelf is nog geen garantie voor zijn
verschijning op de markt in de vorm van
geperste grammofoonplaten of gedu¬
pliceerde magnetofoonbanden. Tot op
het ogenblik dat de marketing- en pro-
motie-afdeling de release geschikt acht
wordt de mastertape «in de koelkast»,
dit is in de kluis van de fonogramfirma,
opgeborgen.

5. Marketing : tweede selectiestadium

Het zal nu van een tweede categorie
sluiswachter afhangen wat uit de over¬
gebleven input, door de A & R-mensen
en producers aangeboden, gefilterd
wordt.
Het zijn de policymakers van de fono¬
gramfirma, die uit het producersaanbod
secteren, bepalen welke opnamen zul¬
len worden uitgebracht, op welk tijdstip
en onder welke vorm : single of LP,
(single ter promotie van een LP of om¬
gekeerd), in welke prijsreeks (de ge¬
bruikelijke of goedkope budget lines),
op welke tijdstip van de carrière van de
artiest (een al te vroegtijdige LP-uitgave
van een artiest die enkel hits gescoord
heeft kan hem meer na- dan voordeel
berokkenen).
Of de beleidsmensen meer A &R- dan
wel marketing-gezind zijn zal voor een

groot gedeelte afhangen van hun instel¬
ling ten opzichte van het ten gelde ma¬
ken van muziek ; conflicten tussen deze
twee afdelingen van het fonogrambe-
drijf zijn in elk geval een constante in de
fonogrambusiness.
Wil de release niet lukraak gebeuren
dan is een precieze kennis van de markt
en het publiek gewenst - hetzij - intuïtief
dan wel via marktonderzoek verworven-
met betrekking tot de aard van de uit te
brengen fonogram en het soort muziek
dat het zal doen. Enkel grote fono-
gramproducenten voor een zeer brede
markt kunnen zich pre-release-tests,
uitgevoerd door een gespecialiseerd
bureau voor marktonderzoek, veroorlo¬
ven
Bij de selectie uit de input op het mar-
ketingniveau dienen, aangezien niet en¬
kel meer produkties gemaakt dan uitge¬
bracht worden maar nog meer produk¬
ties worden uitgebracht dan waaraan
andere media promotie geven en die
door het publiek gevraagd worden,
prioriteiten vastgelegd te worden vooral
met het oog op de promotie. Evenmin
als op het eerste is de selectie op het
twee niveau een garantie dat een hit
«scoort». Van het groot aantal per week
uitgebrachte singles en LP’s wordt
slechts een klein gedeelte op de radio
minstens één keer gedraaid. Bij gelijk
welk uitgangspunt voor de selectie van
(populaire) muziek voor omroeppro-
grammatie, blijft gelden dat de totale
beschikbare uitzendtijd beperkt is.
Het feit dat de fonogramfirma’s geen
rechtstreekse toegang hebben tot de
omroep verplicht hen meer opnamen te
maken dan dat er hits kunnen geprodu¬
ceerd en geconsumeerd worden, waar¬
door de ene vedette promotie krijgt ten
koste van de andere.
Afhankelijk van de marketingstrategie,
waarbij ook nog rekening wordt ge¬
houden met het verleden, het image, de
actuele populariteit van de artiest, en
met de beschikbare verdelingskanalen
tot in het buitenland, wordt beslist-mo-
gelijk door een gespecialiseerd inven-
taris-controle-departement-hoeveel
grammofoonplaten, cassettes (en acht-
sporencartridges) zullen geproduceerd
worden. De levensduur van een single,
maar meer en meer ook van een LP, be¬
draagt vaak niet meer dan enkele we¬
ken ; bijpersingen, wanneer de vraag
groter wordt dan voorzien, moeten dus
zeer snel kunnen gebeuren. Overschat¬
ting én onderschatting door de zoge¬
noemde label- of produkt-manager zijn
in elk geval verliesposten.
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6. Duplicatie en verpakking

De grammofoonplatenperserij en het
bandenduplikatiebedrijf kunnen eigen¬
dom zijn van de fonogramfirma - in welk
geval er nochtans nog loonduplicaties
voor andere firma’s kunnen gebeuren - of
zelfstandig uitgebaat worden.
Vóór de persing van grammofoonplaten
wordt van de mastertape op de snijtafel
in de snijkamer een lakplaat of lacker
gesneden, een zeer belangrijk moment
voor wat de geluidskwaliteit van de ge¬
perste grammofoonplaat betreft. Naast
deze fase van de cutting wordt ook in
alle volgende stadia een bijzondere zorg
vereist : spetters en tikken, bijvoor¬
beeld, zijn vaak het resultaat van het ge¬
bruik van een mindere kwaliteit van vi¬
nyl. Niet verkochte grammofoonplaten
worden wel eens opnieuw gesmolten
waardoor de vinyl-korrel grover wordt
en de kwaliteit dienovereenkomstig
daalt, wat vaak van USA-persing kan ge¬
zegd worden (gezien de mogelijkheid
van teruggave van niet verkochte
grammofoonplaten).
Uit vrees de kosbare snijkoppen te ver¬
branden worden vaak de zeer hoge to¬

nen weggesneden. Anderzijds is het zo
dat vele grammofoonplaten opgevat
worden om goed te klinken op een
goedkope pick-up, waarop hoge fre-
kwenties ergworden vervormd.Bij oVer-
benadrukking van het middengebied
van de muziek kan de pasgeneden groef
door de achterkant van de beitel be¬
schadigd worden ; bij overbena-
drukking van de baspartijen kunnen de
groeven in elkaar overlopen ; met het
«vari-groove» systeem leest een com¬
puter het signaal af voordat het de snij-
kop bereikt en bepaalt hoe dicht of hoe
ver de groeven van elkaar dienen ge¬
sneden te worden. Het snijden van de
lakplaat bepaalt in elk geval mede de
uiteindelijke klankkleur van de opname.
Deze wordt ook nog beïnvloed door de
breedte van de groef : de ideale tijd voor
een singlekant ligt om en bij 2 minuten
40 sekonden.

De lakplaat is afspeelbaar ; het afspelen
wordt echter omwille van mogelijke
schade vermeden. In de perserij wordt
van de gesneden lakplaat, ook nog pro-

dac of lakfolieplaat genoemd, langs
elektro-galvanische weg, na een be-

Van master tot "MOEDER"

handeling met een oplossing van zilver-
nitraat en door neerslag van nikkel een
negative plaat gemaakt, die master of
vader wordt genoemd. Dit proces wordt
mastering genoemd. De vader wordt
nauwkeurig op mogelijke fouten on¬
derzocht, mogelijk bijgeschaafd, een
gewoonte in het eerste stadium gestart
en aangehouden voor elk van de vol¬
gende stadia. Van de vader worden
langs dezelfde weg meerdere moeders

gemaakt, die terug in principe afspeel¬
baar zij maar met de vader worden weg¬
geborgen voor eventuele latere bij-per-
singen, en van deze de zonen of stam¬

pers. Deze worden met chroom behan-
dels. Twee aldus ontstane matrijzen
worden op blokken en deze vervolgens
op de persen vastgemaakt. Deze persen
- sommige volledig automatisch - onder
grote druk en verwarming gevolgd door
plotse afkoeling met water in de pers¬
blokken een blokje vinylite tot een
grammofoonplaat, tegelijkertijd worden
de etiketten aangebracht en de randen
afgesneden.
Bij een volledige geautomatiseerde pers¬
eenheid is een produktiecapaciteit per
uur 250 singles of 20 LP’s mogelijk.
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Het is niet uitgesloten dat bij bevestiging
van het verband tussen PVC (grond-
produkt van vinyl) en kanker zal uitgeke¬
ken worden naar alternatieve produk-
tiegrondstoffen, als styrene, nu even¬
eens reeds aangewend. Maar ook vi-
nyl-grammofoonplaten zijn niet louter
uit PVC gemaakt : 14 tot 16 % acetaat-
hars doet dienst als verzachter, «stabiIi-
sators» verbeteren de warmtestabiliteit
en oliën de oppervlakte-eigenschappen
bij het persen.
Traditie, wellicht teruggaand tot de
eerste experimenten met de gram¬
mofoonplaat, is verantwoordelijk voor
de toevoeging van het zwarte grafietaan
het kleurloze vinyl bij het compounding-
proces, dat meer als een kunst dan als
yvetenschap wordt beschouwd. Deze
toevoeging zou in elk geval niet de ge¬
luidskwaliteit ten goede komen maar
wel de duurzaamheid van de gram¬
mofoonplaat.
Kleurvinyl en picture-disks worden in de
marketingstrategie aangewend om de
fans de collectors, items te laten kopen,
net in dit aantal om in de hitlijsten te
geraken op die verkooppunten die ge¬
raadpleegd worden om de verkooplijs¬
ten samen te stellen. Hetzelfde gebeurt
met de maxi- of disco-singles.
De grammofoonplaten, in elk geval LP’s,
worden vervolgens in een bescher¬
mende binnenhoes (of inner sleeve) ge¬
stopt en tenslotte is een hoes of cover.
Meer dan de grammofoonplatenhoes
heeft het etiket een zuiver informatieve
functie, al wordt het tevens aangewend
voor de beeldvorming van de firma of de
conceptverduidelijking van de LP.
Naast andere informatie bevat het etiket
formules die de reproduktie- en uit-
voeringsrechten beschermen en logo’s
die garanderen dat aan de nationale en
eventueel de internationaal georgani¬
seerde verplichtingen van het me¬
chanisch reproduktierecht is tege¬
moetgekomen. De logo’s bestaan uit de
vermelding in een rechthoek van de af¬
gekorte naam van de nationale vereni¬
ging voor mechanische reproduktie-
rechten, mogelijk gevolgd door sup¬
plementaire vermelding van de dito-in-
ternationale vereniging (BIEM).
Het wordt eveneens meer en meer ge¬
bruikelijk, naar analogie en ter uit¬
breiding van het copyright-teken©dat
voor de uitgeschreven bescher-
mingsformulering staat, het ©-teken,
gevolgd door het jaartal van eerste pu-
blikatie af te drukken, waarmee de fo-
nogramproducent zijn eigen rechten
(ondermeer tegen piraterij) poogt veilig

te stellen al zijn deze nog niet wettelijk
erkend.
De grammofoonplatenhoes bevat naast
sommige van op het etiket voorko¬
mende informatieve gegevens o.m. nog
het adres van de fonogramproducent,
die door toevoeging van het®-tekenkan
te kennen geven dat zijn handelsmerk of
label geregistreerd is en de naam van de
muziek-copyright-eigenaar, voorafge¬
gaan door het(£)-teken met daarachter
het jaartal.
Naarmate de muziek op de fonogram
zich meer tegen het schlagergenre af¬
zet, kan men de intentie bespeuren alle
betrokkenen en in het produktieproces, te
erkennen door een vermelding op de
hoes. Soms zijn er humoristisch-relati-
verende elementen op waar te nemen,
worden teksten met een minimum aan
zeggingskracht afgedrukt, wordt een
poging gedaan om de opgenomen mu¬
ziek op de hoes te illustreren of kan de
hoes althans een artistieke pretentie
met eventueel een vervreemdend effect
niet ontzegd worden. Naarmate de mu¬
ziek schlagerkenmerken begint aan te
nemen komen het fotomateriaal en het
hoesontwerp de identifikatie-projectie-
mechanismen die dit soort muziek blijkt
mogelijk te maken enkel nog maar ver¬
sterken.
Naast bescherming en informatiedrager
heeft de grammofoonplatenhoes
duidelijk een verkoopsstimulerende
functie. Voor schlagers laat de graficus
zich minder door esthetica dan door
marktkennis en reclame-psychologie
leiden.

Gesloten spoel-banden worden es¬
sentieel in twee fasen geproduceerd. In

het tapeduplicatiebedrijf worden van de
original Standard achtsporen-copies en
standaard-cassettecopies gemaakt. Het
geluid wordt van deze stevige banden
zonder eind, met een lengte overeen¬
komstig de totale tijdsduur van de op¬
namen, tegen hoge snelheid afgetapt
via een serie van slaafbandopnemers.
In de tweede fase worden de bandjes via
een automatisch inpaksysteem, waarbij
gehoorzamend aan de vooraf aange¬
brachte laagfrekwentiesignalen de
band wordt geknipt en van in- en uit-
loopstroken voorzien, in de cartridge-
en cassettehouders aangebracht. Dit
kan gebeuren tegen een snelheid van
één per twee sekonden.

(1) DE MEYER, G., De Populaire Muziek¬
industrie, Een terreinverkennende Studie,
1979 ; doctoraal proefschrift verdedigd aan
de Faculteit der Sociale Wetenschappen,
Departement Communicatieweten¬
schappen, K.U.Leuven. Promotor : prof. dr.
G. Fauconnier, 579 blz.
Globale inhoud : historiek van (moderne)
populaire muziek, het communicatieproces
van populaire muziek (studie van muzikale en
tekstuele kenmerken van de boodschap,
communicator, ontvangers, effect), historiek
van de geluidsvastlegging (materiaal-tech-
nisch en economisch-organisatorisch), het
produktieproces van fonografische popu¬
laire muziek, alle in een algemene (inter¬
nationale) en een Vlaamse (Belgische) di¬
mensie, de massa- dan wel tegenculturele
betekenis van populaire muziek.
Voor een toepassing van het analyseschema
op de structuur van de Belgische muziekin¬
dustrie zie : DE MEYER, Gl, De Belgische Fo-
nogramindustrie, inCommunicatie, jrg. 6, nr.
3-4, 1976-1977, blz. 31-33.
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