uit de literatuur

MASSACOMMUNICATIE

Dieter PROKOP (Hrsg.),
Massenkommunikationsforschung. 3 : Pro-
duktanalysen,

Fischer Taschenbuch Verlag, Frankfurt am
Main, 1977, 494 blz,

Na de reeds in 1972 en 1973 verschenen de-
len over de mediaproduktie en -consumptie,
is nu onlangs het derde deel in de reeks 'Mas-
senkommunikationsforschung', handelend
over de produktanalyse, verschenen. Net
zoals de twee vorige readers aanbevolen ba-
siswerken bij de studie van massacommuni-
catieve problemen mogen genoemd, ziet het
er naar uit dat ook dit deel een klassieker zal
worden.

Prokop kiest het begrip ‘produktanalyse’ in
plaats van het meer gebruikte 'inhoudsana-
lyse', omdat het niet alleen om de inhoude-
lijke, maar ook om de vormelijke analyse-
structuur van massaculturele produkten
gaat. In een eerste deel worden de inhoude-
lijke en vormelijke structuren en functies van
een aantal populaire produkten, zoals best-
sellers, soap-opera's, westerns, sport-
prorgramma'’s e.d., blootgelegd ; in een tweede
deel wordt de samenhang tussen de pro-
duktstructuur en het effect bij het publiek
onderzocht, meer bepaald m.b.t. de ideologi-
sche en maatschappelijk-organisatorische
impact van strips, vrouwenbladen, comedies,
fotografie, muziek enz.

LI.S.

Wolfgang Fritz HAUG (Hrsg.),
Massen/Medien/Politik,
Argument-Verlag, Karlsruhe, 1976, 319 blz.

Deze bundel biedt -in tegenstelling tot wat de
titel doet vermoeden - geen systematisch
overzicht, maar valt in vier delen uiteen.

In het eerste hoofdstuk worden een aantal
nieuwe audiovisuele media (beeldplaat, vi-
deo en kabeltelevisie) in de BRD en Frankrijk
onderzocht. Vervolgens komen enkele ge-
schiedkundige analyses m.b.t. de invoering
en ontwikkeling van de radio in de BRD,
Frankrijk en Engeland aan bod, en een over-
zicht van de mediapolitieke discussie op het
einde van de 17de, begin 18de eeuw. Het
derde deel gaat dieper in op de materiéle en
ideologische situatie van de arbeider in de
media ; met name de rol van de vakbonden
wordt uitvoerig behandeld. Tot slot wordt
een aanzet gegeven tot de ontwikkeling van
een materialistische massacommunica-
tietheorie.

J.5.

E.W. PLOMAN (ed.),

The role of New Communications Systems,
International Broadcast Institute, London,
1976, 61 blz.

Naar aanleiding van het in 1976 gehouden
Ottawa-Seminar over 'The role of new com-
munications technology’, werden een aantal
auteurs aangezocht om, vanuit verschillende
professionele en conceptuele invalshoeken,
een bijdrage over de gestelde problematiek
te leveren. Het resultaat is een verzameling
korte essays over de rol en impact van nieuwe
communicatiesystemen, zoals de televisie-
en satelliettechnologie, de video en kabelex-
perimenten. De meeste auteurs nemen de
Canadese toestand als uitgangspunt, maar
ook de Amerikaanse en Japanse mediasi-
tuatie komen aan bod. Het geheel is opge-
deeld in twee hoofdstukken ; in het eerste
wordt de context waarin deze nieuwe sys-
temen functioneren belicht, het tweede deel
behandelt enkele van deze technologische
systemen zelf.

4.5,

ARBEITSGEMEINSCHAFT FUR KOMMUNI-
KATIONSFORSCHUNG e.v.,

Jahrbuch zur Medienstatistik und Kom-
munikationspolitik 1973/1974,

Afk-Studien, Nr. 6/7,

Verlag Volker Spiess, Berlijn, 1977, 548 blz.

Het jaarboek 1973/1974, samengesteld in op-
dracht van de pers- en informatiedienst van
de Bondsregering, is een tweede vervolg op
het basisjaarboek 1971. Het geeft een si-
tuatieschets van het mediabestand voor de
periode midden 1973 - eind 1974. De voor-
naamste ontwikkelingen en veranderingen
van de media en de communicatiepolitiek tij-
dens die periode worden eveneens bespro-
ken. Zoals voor het jaarboek 1972/1973 gaat
het hier om een secundaire analyse. Er wordt
vooral gesteund op bestaande gegevens en
documenten.

Als naslagwerken zijn deze jaarboeken een
enorme hulp voor diegenen die willen weten
wat er zoal reilt en zeilt op mediagebied in de
Bondsrepubliek. De indeling is zodanig ge-
structureerd dat zelfs lezers die niet ver-
trouwd zijn met media en/of communica-
tiepolitiek snel een overzicht kunnen verwer-
ven over een bepaald medium of een com-
municatiethema. Bijzonder uitgewerkte
themapunten van dit jaarboek zijn pro-
blemen in verband met de meetbaarheid van
de economische toestand van de dag-
bladpers en het communicatoronderzoek in
de Bondsrepubliek.

Het is geen publikatie die men in één adem
leest, maar wel een werk dat men constant
binnen handbereik houdt.

C.L.B.

U. JACOBI, G. NAHR, W.R. LANGENBU-
CHER, O.B. ROEGELE, M. SCHONHALS-
ABRAHAMSOHN, e.a.,

Manager der Kommunikation, Afk-Studien,
Nr. 3,

Verlag Volker Spiess, Berlijn, 1977, 339 blz.

De Arbeitsgemeinschaft fir Kommunikations-
forschung, die in opdracht van de pers- en
informatiedienst van de Bondsregering een
aantal onderzoeksprojecten doorvoert, heeft
met deze publikatie eens te meer bewezen
dat ze haar taak ernstig opvat.

«Innere Pressefreiheit» en «Mitbestimmung»
zijn probleemelementen van communica-
tiepolitiek waaraan men ook in Duitsland niet
zonder meer kon voorbijgaan. Gedurende
een aantal jaren werden rond deze elemen-
ten talrijke discussies gevoerd zonder echter
in enig opzicht te (kunnen) steunen op be-
trouwbare gegevens. Doel van deze publika-
tie was dan ook om de «.weissen Fleck
‘Chefredakteur’ auf der Landkarte der em-
pirischen Kommunikationsforschung mit er-
sten, méglichst maszstabgetreuen Eintra-
gungen zu fillen . ..» Het zwaartepunt kwam
hierbij te liggen op de beroepscarriere, het
zelfbegrip en de interne redactionele rol van
de hoofdredacteurs. De resultaten van dit
exploratief onderzoek worden in deel A van
deze publikatie beschreven onder de titel
«Die Rolle des Chefredakteurs im Span-
nungsfeld von Verlag, Redaktion und Lesers.
In deel B «Der Zeitungsverleger im Struk-
turwandel der Presse» komt een andere
sleutelfiguur van massamediale communi-
catieprocessen aan bod, waarover wellicht
nog minder empirisch materiaal voorhanden
is, namelijk de uitgever.

Alhoewel het een doorlichting is van de
Duitse communicatiemanagers zijn er een
aantal algemene trends te onderkennen, die
eveneens terug te vinden zijn in andere lan-
den, zoals bijvoorbeeld de grotendeels pa-
triarchale verhouding tussen hoofdredacteur
en uitgever.

C.LB.

F. KEMPERS,

Mediabeleid en mediaonderzoek. Overwe-
gingen betreffende een departementaal
onderzoeksbeleid voor de massamedia.
Stichting Instituut voor Perswetenschap aan
de Universiteit van Amsterdam, Amsterdam,
1977, 120 blz.

De ‘Nota over het Massamediabeleid’ in Ne-
derland die in het voorjaar 1975 van de pers
rolde heeft heel wat stof doen opwaaien bin-
nen en buiten de mediakringen. In deze nota
werd er gewezen op de noodzaak van weten-
schappelijk onderzoek om een beleid te kun-
nen uitstippelen. Het CRM verleende in ja-
nuari 1976 aan het Instituut voor Persweten-
schappen - Amsterdam de opdracht voor een

COMMUNICATIE 8 (1978) Nr. 1

37



studie met het doel: «het formuleren van
voorstellen voor uitgangspunten en richt-
lijnen terzake van een departementaal on-
derzoeksbeleid op het terrein van de mas-
samedia» (blz. 1).

Met deze publikatie heeft de auteur een
voorbereidende studie ter tafel gelegd als
eerste aanzet tot een breder onderzoekspro-
gramma. Ondanks de vele beperkingen in de
studie, die Kempers zichzelf bewust heeft
opgelegd om tot een eerste formulering te
kunnen komen, is het niet onverdienstelijk
geweest eens te wijzen op de tairijke moge-
lijkheden en moeilijkheden wanneer me-
diabeleid en mediaonderzoek hand in hand
willen gaan.

C.L.B.

PERS

Guy HOSTERT,
Le journal «Le Monde» et le marxisme,
La Pensée Universelle, Paris, 1973, 124 blz.

Jean CAU,
Lettre ouverte a tout Le Monde,
Albin Michel, Paris, 1976, 160 blz.

Michel LEGRIS,
Le monde tel qu'il est,
Plon, Paris, 1976, 213 blz.

Philippe SIMONNOT,

«Le Monde~» et le pouvoir,

Les Presses d'aujourd'hui, Paris. 1977, 222
blz.

Regelmatig is het Parijse 'kwaliteits'-blad «Le
Monde» voorwerp van kritiek, en dit vanuit
verschillende politieke hoeken. Tot de minst
gefundeerde kritieken behoren de werken
van Hostert en Cau. Hostert noemt zichzelf
‘overtuigd anticommunist’, heeft met derge-
lijke bril op de jaargangen '45 en '46 herlezen
en zijn bevindingen naar de huidige politieke
situatie geextrapoleerd. Zoals de titel doet
vermoeden, komt hij tot de conclusie dat Le
Monde in sterke mate met het Moskou-com-
munisme sympathiseert.

Cau spuit zijn kritiek in de vorm van 44 imagi-
naire brieven, die alle een grote mate van
'vooringenomenheid’ gemeen hebben. Een
recensie van zijn werk verscheen in Le
Monde onder de hootding 'Humor'.

De gewezen Le Monde-redacteur Legris ver-
wijt het blad dat het, onder het mom van ob-
jectieve informatie, de lezer een 'linkse’ visie
aanbiedt.

Simonnot tenslotte werd door Le Monde als
redacteur ontslagen na een aantal gerucht-
makende artikels over de petroleumindustrie
en regeringsparktijken. Hij stelt de vraag naar
de macht van Le Monde en de machten achter
Le Monde, en concludeert dat hoge bomen
veel wind vangen. Het is volgens hem niet
mogelijk om de band tussen informatie en
macht volledig te doorbreken ; een onder-
neming die wil informeren zal altijd met deze
inherente contradictie rekening moeten
houden.

J.S.

X,

L'étrange, singuliére et trés extraordinaire
affaire du Parisien Libéré,

Cahiers Philippe Simonnot, Paris, 1977, 51
blz.

De stakingsactie bij het Parijse dagblad 'Pa-
risien Libéré' was de langste in de Franse
nacorlogse persgeschiedenis. Slechts na 27
maanden kwamen vakbonden en directie tot
een accoord dat voor beide partijen aan-
vaardbaar was. De feiten werden reeds her-
haaldelijk in dit blad behandeld.

In bovenstaand dossier worden de gebeurte-
nissen nog eens opgerakeld aan de hand van
diverse Franse persstemmen, en wordt meer
specifiek gepeild naar de politieke belangen
die op het spel stonden.

J.S.

X,

L'Agence France-Presse (A.F.P.),

La documentation frangaise, Paris, 1976, 64
blz.

Een bondige beschrijving van de geschiede-
nis, de organisatiestructuur en het per-
soneelsbestand van het AFP, één van de be-
langrijkste wereldnieuwsagentschappen.
Aangezien ook de andere nieuwsagent-
schappen - de Amerikaanse AP en UPI, het
Britse Reuter en het Sovjetrussische Tass -
zijdelings aan bod komen, biedt dit dossier
een vrij degelijk inleidend overzicht van de
functie en (fundamentele) betekenis van
deze (te vaak vergeten) transmissieorganen
voor nieuwsboodschappen.

J.8.

Nico SCHEEPMAKER
Het krankzinnig kwartiertje
De Gooise uitgeverij, Bussum, 1978, 136 blz.

Een leesboek voor de sportliefhebber over
sportjournalistiek van de laatste vijftig jaar, te
beginnen bij het eerste directe radio-verslag
van een voetbalwedstrijd door Han Hollander
voor de AVRO. Dat jubileum was dan ook de
aanleiding voor het boek, dat Scheepmaker
mocht schrijven. De officiéle presentatie
vond plaats bijde AVRO, en in AVRO's Sport-
panorama op de radio en TV was zelfs tijd vrij
gemaakt om dat boek te pluggen. Scheep-
maker schreef het ook in de beste AVRO-tra-
ditie: het is voor een breed publiek (van
vooral sportliefhebbers). En dat allemaal in
handig magazineformaat, verlucht met vele
plaatjes uit de oude doos. Geen weten-
schappelijke pretentie dus. Niet dat dat ver-
keerd is, er wordt toch al zo weinig geschre-
ven over sportjournalistiek, verguisd, mis-
kend maar geconsumeerd door menigeen.
Helaas voor Scheepmaker zijn de mijns in-
ziens twee beste hoofdstukken niet door hem
geschreven. Koos de Boer ging dieper (maar
niet té diep) in op de sportjournalistiek van
het ter ziele gegane Dagblad De Tijd : het hoe

en waarom van de sportprestatie is interes-
santer dan de sportprestatie zelf. Ook wel
kleedkamerjournalistieck genoemd, en
tegenwoordig terug te vinden in bijna alle
Nederlandse kranten. Het andere hoofdstuk
(«Sportjournalisten taaien af» door Rob van
den Dobbelsteen) handelt over de «uitgetre-
den sportjournalisten». Ze zien het meestal
niet zitten om tot hun vijftigste achter een
21-jarig nieuw voetbaltalent aan te hollen om
een citaat te kunnen opschrijven over de ge-
voelens die door hem heen gingen toen hij
dat beslissend doelpunt maakte.

AV.P.

Marion MARZOLF,

Up From The Footnote. A History of Women
Journalists.

Hastings House, New York, 1977, 310 blz.

Opzet van dit boek is de bijdragen van
vrouwen tot de geschiedenis van de Ameri-
kaanse journalistiek uit de vergeethoek te
halen. Het is bedoeld als een positief alterna-
tief voor het stereotiepe vrouwbeeld besten-
digd door de massamedia en tegelijkertijd als
een aanvulling van de bestaande literatuur,
waarin vrouwen meestal slechts een plaats
krijgen in de voetnoten. Als zodanig vormt dit
document een waardevolle bijdrage tot de
studie van de status van de vrouw in de mas-
samedia.

M.C.

OMROEP

M. STEIN-HILBERS,

Kriminalitit in Fernsehen. Eine inhalts-
analytische Untersuchung,

Reihe Kriminalitat und ihre Verwaiter, Nr. 6,
Ferdinand Enke Verlag, Stuttgart, 1977, 150
blz.

Het is geen geheim dat er in een aantal TV-
vitzendingen een afwijkend beeld geschetst
wordt van bestaande toestanden. Als zoda-
nig zal het de meeste lezers van deze pu-
blikatie dan ook niet verwonderen dat de
auteur tot een dergelijke vaststelling komt
voor het onderwerp «criminaliteit».
Informatie over criminaiteit, zoals die in de
verschillende televisieprogrammatypen aan
bod komt, wordt vergeleken met gegevens
over criminaliteit uit empirisch onderzoek.
gerechterlijke statistieken en criminologi-
sche theorievarming, Hierdoor kan Stein-
Hilbers aantonen waar de grootste verschil-
punten liggen tussen televisievoorstellingen
en de realiteit. In dat opzicht is het een waar-
devolle en informatieve publikatie. Het loopt
echter mis wanneer daaraan in het laatste
hoofdstuk richtlijnen gekoppeld worden
voor het voorstellen van criminaliteit in tele-
visie. :

Hierin blijkt dat de auteur wellicht onvol-
doende vertrouwd is met de gangbare com-
municatiestudies over de beinvioedings-
macht van de massamedia. Vanuit communi-
catiewetenschappelijk standpunt is zowel
het uitgangspunt als het besluit lichtelijk
overdreven.

C.LB.

a8
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Willi A. BOELCKE,

Die Macht des Radios, Weltpolitik und
Auslandsrundfunk 1924-19786,

Ullstein Verlag, Berlin, 1977, 704 biz.

De historicus Boelcke gaat ervan uit dat de
functie van de radio moet bestudeerd worden
in samenhang met de internationale politieke
verhoudingen. Immers, niet alleen de tech-
nische ontwikkelingen, maar ook de politieke
constellatie hebben de aanwending van de
massacommunicatieve middelen fun-
damenteel bepaald.

De tijdens het nazisme als het belangrijkste
propaganda-instrument gebruikte radio is
volgens Boelcke nu een heilzaam middel ge-
worden voor een wereldwijde communicatie-
uitwisseling. Vervolgens onderzoekt de
auteur op welke wijze de wereldpolitiek door
het medium radio in de loop van de Duitse
geschiedenis vertaald wordt. Veel aandacht
wordt besteed aan de oorlogs- en bezet-
tingstijd, en aan de radio-uitzendingen
naar Qosteuropese landen.

Hij concludeert dat de macht van dit op tech-
nisch viak schijnbaar neutraal medium af-
hangt van de politieke en ethische benade-
ring ervan.

J.S.

Lilian-Dorette RIMMELE,

Der Rundfunk in Norddeutschland 1933-
1945,

Hartmut Lidke Verlag, Hamburg, 1977, 241
+ 66 blz.

Dit werk is een als case-study badoeld over-
zicht van één van de beroerdste periodes in
de moderne Duitse geschiedenis. Zowel or-
ganisatorische als persoonsgebonden ra-
dioproblemen worden behandeld, maar deze
worden niet in hun historische of maat-
schappelijke samenhang gezien. De auteur
heeft nagelaten de politieke vervlechting van
het medium te onderzoeken en is er nergens
in geslaagd te analyseren in welke mate en
met welke middelen de heersende groepen
de radio als instrument in hun politieke pro-
paganda benutten. Meer dan een (gede-
tailleerde) kroniek van het nazistische ra-
diobeleid in Noord-Duitsland wordt niet ge-
geven.

J.S.

LITERATUUR

Robert ESCARPIT (red.),
Le littéraire et le social,
Flammarion, Paris, 1970, 318 blz.

Centre d'Etudes et de Recherches Marxistes,
Colloque sur la situation de la littérature du
livre et des écrivains,

Editions Sociales, Paris, 1976, 397 blz.

R. Escarpits reeds in 1958 in de «Que sais-je»-
reeks verschenen boekje «Sociologie de la
littérature», vormt nog steeds een basiswerk
bij de sociologische bestudering van het
boekenvak. Bovenstaande werken bouwen
hierop voort.

In het eerste boek zijn een aantal door
Escarpit verzamelde artikels van uiteenlo-

pende kwaliteit en invalshoek opgenomen.
De interessantste bijdrage ongetwijfeld
deze van Escarpit zelf, waarin hij een onder-
scheid maakt tussen de literatuur als proces
en de literatuur als apparaat. Het eerste om-
vat het schrijven van het boek door de auteur,
het geschreven en gedrukte boek als
geestesprodukt waarin de ideeén van de
auteur belichaamd zijn, de leesact en het
evalueren en critiseren van een boek. De 'li-
teratuur als apparaat’ wordt opgevat als de
produktie, distributie en consumptie van
het boek als produkt. Bij de 'literatuur als
proces' bestudeert men in feite de samen-
leving in de literatuur, terwijl bij de 'litera-
tuur als apparaat' de literatuur in de sa-
menleving aan bod komt. Tussen beide be-
naderingen bestaat een voortdurende in-
terrelatie, die dialectisch moet geévalueerd
worden.

Verder zijn een historische visie op de litera-
tuursociologie, een tegen elkaar afwegen
van de literatuurtheorieén van Goldmann en
Lukacs, een analyse van de literaire con-
sumptie en consument, de situering van de
literatuur in ontwikkelingsperspectief, en
een uitgebreide bibliografie vermeldens-
waard.

Het tweede boek is de neerslag van een in
1975 gehouden congres over de situatie van
literatuur en auteur. In een aantal werk-
groepen werd dieper ingegaan op de plaats
en functie van de literatuur, de toekomst van
het boek (vooral m.b.t. de produktie en distri-
butie) en de positie van de auteur. De ge-
voerde discussies worden met Franse voor-
beelden geillustreerd, maar de theoretische
fundering gaat in grote mate ook voor ons
taalgebied op.

J.s

H.M. KEPPLINGER,

Realkultur und Medienkultur. Literarische

Karrieren in der Bundesrepublik,

Alber-Broschur Kommunikation, Band 1,

L.i'lerlag Karl Alber, Freibung/Minchen, 207
Z.

Aan de hand van een kwantitatieve in-
houdsanalyse van de berichtgeving over 70
auteurs van de Groep 47 in 'Der Spiegel’
enerzijds, en ex-post-facto experimenten
anderzijds, beschrijft Kepplinger het samen-
spel tussen de reéle cultuur en de cultuur
zoals deze in de massamedia aan bod komt.
De oorzaken van literaire kwalificaties, de li-
teraire beoordeling zelf en de bekendheid
van de auteurs worden, via een algemeen
communicatietheoretisch model over ver-
spreiding en ontvangst van informatie over
auteurs en hun werken, in een aantal hypo-
thesen geformuleerd. Eén van de interes-
santste hypothesen die Kepplinger ontwik-
kelt, is dat de literaire waardenoordelen over
auteurs het gevolg zijn van literaire en niet-
literaire (of buiten-literaire) karakteristieken
van de auteurs en hun publikaties. De auteur
slaagt erin een nauwe samenhang aan te to-
nen tussen buiten-literaire activiteiten en li-
teraire successen, met ander woorden ; lite-
raire successen die niet noodzakelijk het ge-
volg zijn van de literaire kwaliteiten van de
publikaties.

Met 'Realkultur und Medienkultur’ heeft

Kepplinger wellicht een nieuwe impuls gege-
ven aan de empirische literatuursociologie.
Interessant hierbij is dat de literaire cultuur
geanalyseerd wordt in relatie met de mas-
samediale cultuur die samen deel uitmaken
van de reéle cultuur. Zowel literatuurso-
ciologen als communicatiewetenschappers
zullen deze publikatie kunnen appreciéren.

C.L.B.

FOTO

J. COPPENS en A, ALBERTS,

Een camera vol stilte. Nederland in het be-
gin van de fotografie 1839-1875,
Meulenhoff, Amsterdam, 1976

Aangezien de meeste historische overzich-
ten van de fotografie gewoonlijk rond 1870
aanvangen, kan men stellen dat dit boek de
prehistorie van de Nederlandse fotografie
behandeld.

Naast een kort socio-politiek en cultureel
overzicht van bedoelde periode, wordt inge-
gaan op de Nederlandse fotopioniers en de
vroege fotokunst (achtereenvolgens komen
volgende procedés aan bod: de da-
guereotypie, de tabotypie, de kalotypie, de
collodiumplaat, de amfitype en de albumi-
nedruk). Dit alles rijkelijk verlucht met aan-
schouwelijk illustratiemateriaal. '

J.S,

Wieland HERZFELDE
John Heartfield, Leben und Werk
Verlag der Kunst, Dresden, 1971, 387 blz.

X,
John Heartfield 1891-1968. Fotomontages,
Van Gennep, Amsterdam, 1975, 48 blz.

Eckhard SIEPMAN,
Montage : John Heartfield,
Van Gennep, Amsterdam, 1977, 299 blz.

John Heartfield (1891-1968), een pseudo-
niem voor Helmut Herzfelde, was één van de
belangrijkste grondleggers van de politieke
fotomontage. Hij brak met de oude kunst-
traditie op tweeérlei vlak : enerzijds met zijn
nu onderhand klassiek geworden fotomon-
tagetechniek, anderzijds door in de strijd
tegen het sociale onrecht steeds de zijde van
de uitgebuitene te kiezen. De fotomontage
was en is immers een kunstvorm die haar
inspiratie put uit de alledaagse feiten en ge-
beurtenissen, en er onmiddellijk op reageert.
Het werk van John Heartfield vormt zo-
doende één van de antwoorden op de zo vaak
gestelde vraag of er wel kunst voor het volk
mogelijk is.

Aanvankelijk Dadaist is Heartfield later, bij de
opkomst van het fascisme, een konsekwente
antifascistische en politiek-geéngageerde
weg opgegaan. Zijn politiek engagement
heeft hij in verschillende artistieke expres-
sievormen trachten te realiseren. Naast het
monteren van affiches en illustraties voor
tijdschriften en weekbladen (waaronder de
Arbeiter-lllustrierten-Zeitung, Die Pleite, Die
Rote Fahne, Neue Jugend en Jedermann
Sein Eigener Fussball) ontwierp hij ook
boekomslagen voor o.a. uitgeverijen als Ma-
lik-Verlag, Editions du Carrefour, Penguin en
Aufbau Verlag.
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Voor zijn fotomontages gebruikte hij ofwel
originele persfoto’s of reeds eerder gepu-
bliceerde foto's die hij nauwgezet verza-
melde, ofwel -wanneer hij geen geschikte
exemplaren vond- ensceneerde hij bepaalde
toestanden zelf en maakte daar een foto van.
Dan verknipte hij de reprodukties en mon-
teerde deze op een ondergrond tot een com-
positie die zijn visie op de uitbeelding van een
bepaald thema weerspiegelde. Randen en
afgescheurde kanten werden zoveel moge-
lijk overspoten en weggeschuurd zodat de
overgangen van de ene naar de andere foto in
elkaar overvioeiden. Eventueel werd een
tekst toegevoegd. Vervolgens werd deze fo-
tomontage als geheel gefotografeerd, en de
proefdruk geretoucheerd. In dit stadium
konden nog correcties en toevoegingen
worden aangebracht. Van dit model werd
dan een cliché vervaardigd en pas dan kon de
montage op het gewenste aantal exemplaren
worden afgedrukt.

Terwijl het tweede boek een primaire in-
leiding vormt tot het werk en leven van
Heartfield, zijn de beide andere werken
duidelijk aan elkaar gewaagd. Terwijl Her-
zfelde, Heartfield's broer, een meer persoon-
lijk gerichte biografie schrijft, schetst
Siepmann Heartfield's evolutie tegen de
achtergrond van de politieke situatie van die
jaren. Beide werken bevatten teksten en in-
terviews van en met bekende tijdsgenoten
zoals Georg Grozs, Erwin Piscator, Wieland
Herzielde, Gertrud Heartfield, Rosa
Luxemburg, Louis Aragon. Georg Lukacs en
Stefan Heym ; en een overvioedig geillu-
streerde bibliografie.

J.S.

STRIP

Steef DAVIDSON,

Beeldenstorm. De ontwikkeling van de poli-
tieke strip 1965-1975,

Van Gennep, Amsterdam, 1978, 176 blz.,
geill.

De strip eist stilaan een volwaardige plaats op
in de studie van massacommunicatieve fe-
nomenen. Daar zijn een aantal redenen voor
op te sommen. Ten eerste zorgt het samen-
gaan van beeld- en tekstmateriaal in de strip
voor een grotere toegankelijkheid en her-
kenbaarheid bij de ontvangers. Hieruit volgt,
ten tweede, dat de strip uvitstekend pastinons
huidig, op een visuele perceptie (film, TV)
afgestemde cultuurpatroon. Daarnaast kan
de strip, in onze technologische wereld, op
een vrij eenvoudige wijze met weinig tech-
nische hoogstandjes door een (relatief) grote
massa als communicatiemedium gehanteerd
worden. Omwille van het gebrek aan dure
(re)produktiemiddelen, zijn voornamelijk re-
volutionaire organisaties en bewegingen de
strip als propagandamiddel beginnen aan-
wenden. Terzelfdertijd hebben zij echter ook
een aantal fundamentele -en te vaak 'verge-
ten'- communicatie-elementen in eer her-
steld ; meer bepaald de mogelijkheid tot di-
recte feed-back, de aandacht voor vormelijke
expressiemiddelen en de meer 'speelse’
vormen van kennisoverdracht. Vooral in de
woelige zestiger jaren heeft de strip een be-
langrijke rol gespeeld als politiek communi-

catiemedium. Het door Steef Davidson sa-
mengesteld, en tegelijkertijd in het Duits, En-
gels en Nederlands verschenen overzichts-
boek van de politieke strip, geeft in zestien
korte hoofdstukken, elk gevolgd door een
groot aantal illustraties, een inzicht in de re-
latie tussen het politiek-maatschappelijke
gebeuren en de politieke strip. Hierin worden
twee klemtonen gelegd. Enerzijds besteedt
Davidson veel aandacht aan het 'basis-
gerichte’ beeldverhaal, strips van, over of
rond milieuproblemen, vrouwenbeweging,
buurtwerking e.d.; anderzijds heeft hij
duidelijk een zwak voor de op de Franse si-
tuationalisten geinspireerde strip. Als basis
voor de bestudering van het beeldverhaal in
het algemeen, en de politieke strip in het bij-
zonder, is dit boek onmisbaar.

J.S.

gelijk is via de opvoeding, de beschaving
Niet de vereenvoudiging van de kunst, maa:
de opvoeding tot een artistiek waarde-oor:
deel is het middel om te verhinderen dat de
kunst steeds gemonopolisserd wordt door
een kleine minderheid. (Natuurlijk mag niet
uit het oog verloren worden dat het doorbre-
ken van dit Cultuurmonopolie bovenal af-
hankelijk is van economische en sociale
voorwaarden). Hij heeft zich expliciet tot taak
gesteld om met zijn werk een bijdrage te le-
veren tot het uitbreiden van de gezichtskring
van de brede massa. Alhoewel kritiek kan uit-
gecefend worden op de keuzc van zijn on-
derwerpen en de lijn die hij in ue geschiede-
nis meent te ontwaren (bv. de laatste eeuw
staat volgens hem in het teken van de fiim), is
dit boek een basisdocument voor al wie zich
in de kunstgeschiedenis wil verdiepen.

COMMUNICATIEFILOSOFIE

Bernd WITTE,

Walter Benjamin. Der Intellektuelle als Kri-
tiker,

J.B. Metzlersche Verlagsbuchhandlung,
Stuttgart, 1976, 244 blz.

Van W. Benjamin zijn vooral zijn 'Der Autor
als Produzent’, 'Das Kunstwerk im Zeitalter
seiner technischen Reproduzierbarkeit' en
zijn theses 'Uber den Begriff der Geschichte'
gekend. Hierin stelt hij het begrip ‘techniek’
op dialectische-materialistische wijze cen-
traal, en tracht zodoende een alliantie tussen
techniek en arbeidskracht, tussen producent
en produktiemiddel tot stand te brengen.
Vertaald naar zijn cultuurbegrip wil dit zeg-
gen dat hij de ontwikkeling van esthetische
vormen primair bepaald ziet door de ontwik-
keling van de produktiekrachten.
Minder gekend zijn Benjamins vroegere wer-
ken, voornamelijk van voor 1925, Hierin legt
hij andere accenten. Alhoewel hij nooit he-
lemaal uit zijn joods-messianistisch denken
loskwam, voerde hij in zijn vroegere werken
overwegend metafysische denkcategorieén
in. De meeste evaluaties over Benjamin - 0.a.
deze van Adorno en zijn leerling Tiedemann-
hebben Benjamins denken altijd vanuit zijn
latere traditionele filosofie ge-her-inter-
preteerd. Witte doet dit niet, en gaat op
zoek naar een specifiek kennistheoretisch
model,

J.5.

Arnold HAUSER,
Sociale geschiedenis van de kunst,
SUN, Nijmegen, 1975, 688 blz., geill.

Hauser wil in dit lijvige werk een overzicht
geven van de kunstgeschiedenis van de
voorhistorische tijden tot heden. Hij gaat er-
van uit dat een echt kunstbegrip slechts mo-
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