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Tot 1960 kon je boeken met de socio-
economische mediastructuren als on¬
derzoeksobject op de vingers van één
hand tellen. Sindsdien is daar veran¬
dering in gekomen ; nu kan je zelfs van
een ware wildgroei spreken. Een mo¬
gelijke verklaring is te vinden in de in¬
ternationale en interdisciplinaire uit¬
wisseling van informatie en samen¬
werking tussen verschillende onder¬
zoekscentra en communicatiespe¬
cialisten, zodat stilaan de handel en
wandel van de mediamastodonten
bloot komt te liggen. Een andere reden
ligt in de belangstellingsverschuiving
van de culturele bovenbouwelementen
naar het economisch voetstuk van de
maatschappelijke structuur ; een evo¬
lutie die je op alle samenlevingsvlak-
ken kan vaststellen. Toch dient aange¬
stipt dat, aangezien de massamedia
zich a priori bezighouden met de pro-
duktie en distributie van immateriële
goederen, de meeste communicatieve
onderzoekers de dialectische band
tussen beide elementen vrij goed heb¬
ben bewerkstelligd.
Voor een beginnend enthousiast die op
dit domein zijn sporen wil verdienen is
het echter moeilijk om het noorden
niet te verliezen, want hoe weinig ma¬
teriaal er vroeger voorhanden was, des
te meer tref je er nu aan zodat je, voor
je het beseft, door de bomen het bos
niet meer ziet. Vandaar deze biblio¬
grafie die allesbehalve aanspraak
maakt op volledigheid, en slechts be¬
doeld is als eerste oriëntatie voor ver¬
der onderzoek.
Voor meer bibliografische informatie
verwijzen we naar het door Seth
Siegelaub samengestelde «Marxism
and the mass media : towards a basic

bibliography», uitgegeven door het
International Mass Media Research
Center (Avenue de la Dhuys 173, 93170
Bagnolet, France) dat in deel 3 -

waarin deel 1 en 2 zijn opgenomen -
alle publikaties van 1842 tot 1974 uit
het Engels, Frans, Spaans, Duits en
Italiaans taalgebied vermeldt ; en deze
in deel 4-5 aanvult tot juni 1976. De
titel van dit verzamelwerk moet
trouwens niet al te eng geïnterpreteerd
worden : zowel boeken met een marx¬
istische als een ’progressieve’ kijk op
de media zijn opgenomen. Verder is
ook de bibliografie, die onlangs bij het
Mexicaanse Instituut voor Transnatio¬
nale Studies (ILET, Apartado 85-025,
Mexico 20) onder de titel «La noticia
international. Informes ILET» is ver¬
schenen, het vermelden overwaard.
We hebben deze bibliografie in de
eerste plaats opgesteld aan de hand
van boeken en citeren zodoende enkel
tijdschriftartikels of readersbijdragen
als het echt niet anders kan, omdat er
bijvoorbeeld geen valabel boek over
dat bepaalde deelaspect gekend of
voorhanden is. Ter informatie : twee
tijdschriften die regelmatig publiceren
over de gestelde problematiek zijn «Le
Journaliste démocratique», uitgege¬
ven door de Organisation Internatio¬
nale des Journalistes (O.I.J., Parizska
9, Prague 1, CSSR), en «Instant re¬
search on peace and violence» van
het Tampere Peace Research Institute
(Tammelanpuistokatu 58 BV, 33100
Tampere 10, Finland).
Ook hebben we gepoogd deze biblio¬
grafie zoveel mogelijk actueel te
houden en nemen we dus slechts uit¬
zonderlijk oude of verouderde werken
op. De meeste geciteerde boeken be¬

vatten overigens referenties voor ver¬
der onderzoek.
Tot slot nog een woordje uitleg over de
gebruikte indeling. Deze is voor dis¬
cussie vatbaar en staat zeker niet op
punt. Vooral de categorie met al¬
gemene werken kan nog verder opge¬
splitst worden. Wij hebben dit doelbe¬
wust niet gedaan, enerzijds omwille
van het inleidend karakter van deze bi¬
bliografie, anderzijds omdat de geci¬
teerde werken alle facetten van het
probleem in mindere of meerdere mate
willen bestrijken, zodat een verdere
structurering erg arbitrair wordt.
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How true. A skeptic’s guide to believing
the news,
Little Brown, Boston, 1974.
A. HESTER,
«An analysis of news flow from developed
and developing nations»,
in Gazette, vol. 17, nr. 1/2, 1971.
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La télevision malade du pouvoir,
Ed. Sociales, Paris, 1975.
A. WELLS,
Picture-Tube Imperialism ? The impact of
US-television on Latin America,
Orbis Books, New York, 1972.
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