de ontwikkeling van de massa-

media en hun functies in de

ontwikkelingslanden’

greta pauwels - boon

1. Evaluatie : oorsprong en ontwik-
keling

1.1. De geindustrialiseerde landen

Massacommunicatie is een verschijn-
sel van betrekkelijk recente datum.
Het oudste massamedium, de pers,
ontstaan in de 17de eeuw, begon pas
na het midden van de 19de eeuw de
kenmerken te vertonen die typerend
zijn voor de moderne massamedia ;
film, radio, grammofoon en televisie
hebben een nog kortere geschiedenis
achter de rug. Vooral sedert hun op-
gang in de 20ste eeuw is de ontwik-
keling van het massacommunicatiewe-
zen zo stormachtig snel verlopen, dat
men met recht van een «communica-
tierevolutie» kan spreken (1).
In de geindustrialiseerde landen wer-
den de drukpersmedia op de hiérar-
chische ladder van de massamedia
lange tijd vooraan geplaatst. De druk-
pers behield geruime tijd haar priori-
teit op de andere audiovisuele media
en was onder deze ook het voornaam-
ste studie-object. Een hele tijd werd
in de masacommunicatiestudies alleen
aan «perswetenschap» gedaan. De re-

(*) Voordracht gehouden op het symposium
«Universiteit en internationale ontwikkeling» in
het kader van het 550-jarig jubileum van de
Katholieske Universiteit Leuven (7 mel 1978).

denen hiertoe waren o.m. niet alleen
dat zij gedurende eeuwen de enige
vorm van groepsinformatieoverdracht
geweest was, maar ook haar grote
kwantitatieve varspreiding voor een
uitgebreid geletterd westers publiek.
Uitzondering hierop is voor de eerste
maal de periode voor en tijdens de
Tweede Wereldoorlog geweest, toen
de radio-omroep op wereldvlak dank
zij zijn vlugge en gemakkelijke ver-
spreidingsmogelijkheid grote vooruit-
gang boekte met zijn informatieve en
propagandistische functies in wat men
toen de «strijd in de ether» noemde.
Na de Tweede Wereldoorlog kende
deze radio-omroep verder een snelle
bloei, o.m. door zijn snelheid en be-
knoptheid van nieuwsmededeling,
door zijn eigen veelzijdige mogelijk-
heden, b.v. van muziekoverbrenging,
radioluisterspelen, enz... en bleef de
pers of het geschreven woord, dank
zij haar maer gedetailleerde verslag-
geving en soepele ontvangstmogelijk-
heden, haar eigen plaats er naast be-
houden. De televisie heeft in de ge-
industrialiseerde landen tussen 1950
en 1960, door de aantrekkingskracht
van het beeld of het visuele, de demo-
cratische, massale verspreiding of de
groeiende koopkracht van de massa,
deze radio, evenals film en theater
min of meer naar de achtergrond
verdrongen.

De massamedia zijn in Europa en

Noord-Amerika, door hun enorme ont-
wikkeling, sedertdien zelfs met elkaar
in concurrentie getreden.

1.2. De ontwikkelingslanden

In de ontwikkelingslanden werd ook
de drukpers als eerste massamedium
ingevoerd (b.v. in Afrika rond 1800).
De radio, de film en de nieuwsagent-
schappen startten in dit continent vrij
vroeg, nl. na de Eerste Wereldoorlog,
rond 1924-1930.

Maar deze media bleven in de ge-
koloniseerde landen gedurende heel
de kolonisatieperiode hoofdzakelijk
een middel om de kleine groepen van
geisoleerd wonende Europeanen in
hun eenzaamheid informatie en ver-
strooiing te brengen.

Tijdens de Tweede Wereldoorlog ken-
de ook in Afrika de radio een grote
ontwikkeling aangezien hij als een
«news from home»-dienst fungeerde
voor de Europese bevolking. Voor de
massa inlanders begonnen de massa-
media pas werkelijk betekenis te krij-
gen op het einde van de vijftiger ja-
ren, toen de radio-uitzendingen voor
hen belangrijk werden uitgebreid, en
ze ook over enkele bladzijden in de
pers mochten beschikken. (Men mag
daarbij niet uit het oog verliezen dat
de vrijheid van meningsuiting b.v. in
Kongo-Zaire slechts in augustus 1959
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werd erkend). Op hetzelfde tijdstip
ging de introductie van de transistors
voor de verspreiding van vele toe-
stellen zorgen. Nog meer was dit het
geval toen leidende functies in pers en
radio aan Afrikanen werden toever-
trouwd en eigen politici tot de micro
of de pen werden toegelaten.

De dekolonisatieperiode bracht een
algemeen gebruik mee door de nieuwe
politieke leiders van de massamedia
als een instrument tot verspreiding van
hun politieke ideeén. De televisie werd
in de meeste Afrikaanse landen na
1960 ingevoerd. Maar onder de media
heeft de radio-omroep een primerende
plaats ingenomen. Hierop komen we
later terug.

Vooreerst wil ik de aandacht vestigen
op de restrictieve betekenis van het
woord «massamedia» wanneer het van
toepassing is op de ontwikkelingslan-
den. Massacomunicatie is een wat mis-
leidende term toegepast op deze lan-
den. Massamedia, in de zin van in
beginsel voor de gehele bevolking
toegankelijke informatiebronnen, kon-
den de dagbladen pas in het |aatste
kwart van de 19de eeuw worden, al-
thans in West-Europa en in de Ver-
enigde Staten. In het naar opperviakte
en inwonertal grootste deel van de
wereld zijn persorganen, film en tele-
visie ook in de jaren zeventig nog
elitaire media, slechts toegankelijk
voor relatief welvarende burgers in ge-
urbaniseerde gebieden.

In de meeste Aziatische landen, even-
als in het grootste deel van Afrika en
Latijns-Amerika, wordt nog niet vol-
daan aan de door de UNESCO voor
de «mediumbeschaving» gehanteerde
norm van tien krantenexemplaren,
twee televisieontvangers en twee film-
zetels per 100 inwoners. Aan de voor-
waarden waardoor deze media massa-
media kunnen worden is daar nog niet
voldaan (2). Radio en televisie-institu-
ten zijn wat betreft techniek en per-
soneel rudimentair uitgebouwd, het
peil van de films is niet bijzonder
hoogstaand. Deze massamedia zijn
geen concurrenten van elkaar, precies
omdat zij nog onvoldoende ontwikkeld
zijn ; ze vullen mekaar aan of zouden
dat kunnen. Zij bereiken niet een
groot getal mensen, zeker niet de
massa. In de ontwikkelingslanden is
massacommunicatie een fenomeen
van de stad, regionaal beperkt tot de
steden, sociaal beperkt tot de elite.
Ofschoon de kolonisators veelvuldig
de drukpers hebben gehanteerd, maar

dan voor eigen publiek, is dit me-
dium met de dekolonisatie sterk
achteruitgegaan en richt het zich nog
enkel tot de beperkte groep van au-
tochtone geletterden in stedelijke ag-
glomeraties. In verschillende ontwik-
kelingslanden zijn dagbladen zelfs on-
bestaande. Rwanda met zijn 4 miljoen
inwoners heeft geen krant, alleen 3
periodieken ; Togo en Cameroun be-
zitten elk slechts 1 krant, een rege-
ringsblad. In Cameroun verkoopt men
slechts 12.000 exemplaren op een
bevolking van 7 miljoen.

Met uitzondering van de schooltele-
visie die in enkele landen reeds door-
gedrongen is, blijft de televisie niet
alleen beperkt in draagwijdte, maar
ook tot de geringe groep van kapitaal-
krachtige elite.

Alleen de radio-omroep maakt een
uitzondering op deze algemene toe-
stand uit, vooral sedert hij in het bin-
nenland is doorgedrongen doordat
goedkope transistortoestellen in het
bereik vielen van alle lagen van de
bevolking.

Hoe groot het overwicht van de radio
op de andere informatiemedia wel is,
werd bewezen door een onderzoek te
Kinshasa (Zaire) : tweederden van de
inwoners van deze stad bleken de ra-
dio als belangrijkste en beste bron
van informatie (berichtgeving) te be-
schouwen. Stippen we aan dat uit
dit onderzoek ook de grote beluiste-
ring is gebleken door de Zairezen van
onze Belgische wereldomroep (3).
Allerlei factoren van technische, psy-
chologische, sociale, economische en
politieke aard begunstigden de supre-
matie van de radio onder de massa-
media. De voornaamste eigenschap
die de radio wordt toegeschreven is
wel de snelheid in het overbrengen en
de grote reikwijdte. Voor de ontwikke-
lingslanden met hun uitgestrekte ge-
bieden en geringe bevolkingsdicht-
heid, hun gebrekkige transportmoge-
lijkheden te wijten aan een rudimen-
tair wegennet, is verder zijn alomte-
genwoordigheid een grote troef. De
moeilijkheden van de distributie be-
perken de uitstralingsmogelijkheden
van krant en film. Radioprogramma's
dienen nl. niet getransporteerd te
worden.

Bovendien is de radio economisch het
voordeligste van de moderne massa-
media. De produktie- en distributie-
kosten liggen betrekkelijk laag en de
ontvangst kan gebeuren met behulp
van goedkope transistortoestellen.

Ook analfabeten kunnen in hun eigen
taal of dialect aangesproken worden,
Vandaar de enorme kansen die de
radio biedt in landen waar 70, 80, 90 %
van de bevolking noch lezen noch
schrijven kan. De radio is een medium
waar het probleem van de veelheid
van talen en dialecten een gemakke-
lijke oplossing vindt. Laten wij hier
tevens opmerken dat de radio het
analfabetisme kan helpen bestrijden.
De internationale culturele instellin-
gen, i.h.b. de UNESCO, benadrukken
de essentiéle bijdrage die de radio--
omroep kan leveren tot de politieke,
sociale, culturele en vooral educatieve
ontwikkeling van de ontwikkelingslan-
den, bijvoorbeeld dank zij de school-
radio. (Zij bezorgen hiervoor grote
financiéle steun en personeel).

Een andere eigenschap van het radio-
medium is dat het voor de massa der
bewoners van het binnenland vaak het
enige contact is met de rest van het
land en met de buitenwereld en dat
het hun isolement doorbreekt.
Verder wijzen sociologen bekend met
het leven in Afrika, en ook Afrikaanse
leiders zelf, op de aanpassing van
de radio aan de mentaliteit en de
sociale, communautaire levenswijze
van deze volkeren, op hun eeuwen-
oude mondelinge traditie : «une ci-
vilisation orale, plutét qu'une civilisa-
tion écrite» (4).

Merken wij hierbij op dat het woord
het eerste instrument van communi-
catie was en het gesprek (het palaver
bij de Afrikanen) eigenlijk de voorlo-
per is van het oudste massamedium :
de pers. Ook wordt gewezen op het
mysterieuze effect van de stem op
de voor magie gevoelige Afrikanen en
op het feit dat de plattelands- of
broussebewoner datgene wat uit de
stad komt (in casu de radioprogram-
ma's) als bijzonder waardevol be-
schouwt. Het woord met zijn door-
dringende overtuigingskracht is tevens
een instrument van macht. De radio
stelt de overheid in staat het grootste
gedeelte van de bevolking nagenoeg
gelijktijdig te bereiken (5).

2. Functies
2.1. Instrumenten tot ontwikkeling, tot
nationale integratie en tot partici-

patie met de moderne wereld.

De restrictieve betekenis, naar wester-
se normen, van het woord «massame-
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dia», neemt echter niet de belang-
rijkheid weg van de openbare commu-
nicatie in de ontwikkelingslanden. De
media helpen mee het ontwikkelings-
proces te bespoedigen, het in te scha-
kelen in de nationale integratie en
brengen deze continenten in een vol-
ler participatie tot de moderne wereld.
Zij vertonen er een gemeenschappe-
lijk beeld: een politieke rol in de
ontwikkeling van het nationalisme en
een deelneming in de moeilijke op-
gang tot de moderne wereld. Terecht
wijst men erop dat de Afrikanen toen
zij de westerse waarden en praktijken
hebben overgenomen, zich meteen
ook aan de cultuur van het westen
gebonden hebben en vnl. aan zijn in-
formatiemiddelen, dat hun traditionele
communicatievormen niet meer vol-
stonden en deze gemengd dienden te
worden met de moderne vormen van
de massamedia (B).

Aan deze media worden in de ont-
wikkelingslanden heel wat functies
toegeschreven : publieke informatie of
mededeling van nieuws, culturele, so-
ciale, en educatieve functies. Uno-se-
cretaris-generaal U THANT noemde
hen geprivilegieerde instrumenten
voor de ontwikkeling, nl. deze die
rechtstreeks op de geest en de wil
inwerken om bedenkingen en gedra-
gingen te wijzigen en te modernise-
ren (7).

2.2. Politieke functies: het in stand
houden van het regime aan de
macht, het stimuleren van de na-
tionale bewustwording.

De politieke functies van het medium
worden door de handelwijze van de
machthebbers van deze landen in het
licht gesteld. Via geleide informatie
en propaganda kan het politieke regi-
me dat aan de macht is in stand ge-
houden worden en de nationale be-
wustwording bevorderd. Opvoeding tot
staatsburgers, vorming van een natio-
naal eenheidsgevoel, mobilisatie van
alle krachten («les forces vives de la
nation») zijn de taken die worden toe-
bedeeld aan de massamedia (8). De
belangrijkste politieke beslissingen
worden aan de bevolking via deze
media meegedeeld. Het is via de radio
dat het regime dagelijks bij de be-
volking binnendringt ; langs pers en
televisie bereikt het de elite en de
stadsbewoners.

Deze politisering van de communica-

tiemedia is geen uitvinding van de
onafhankelijke leiders, maar o.m. een
uitvloeisel uit het koloniale tijdvak tij-
dens hetwelke deze media streng on-
der controle stonden van de koloniale
heersers. Radio en pers waren toen
reeds instrumenten voor de versprei-
ding van politieke ideeén. Een zeker
door de kolonisator niet onderkend
gevolg van het gebruik van de massa-
media was dat het publiek de radio
niet louter als een middel tot infor-
matie en amusement beschouwde, een
neutrale overbrenger van berichten en
ontspanning, maar wel een instrument
in handen van de overheid, tot edu-
catie en indoctrinatie. De massamedia
werden gebruikt om de bevolking te
overtuigen van de weldaden van de
kolonisering, om propaganda te voe-
ren voor het moederland, om de mas-
sa politiek te scholen in het gewenste
staatsbestel, om politieke leiders voor
de micro te brengen. De Afrikaanse
leiders waren zich bij de onafhanke-
lijkheidsintreding van hun land wel
bewust van deze «status conferral»-
functie van de informatie (9).

Elk massamedium is een veelvormig
verschijnsel. Zijn structuur, organisa-
tie, inhoud, werking en functies weer-
spiegelen de maatschappij waarin het
functioneert. Een massamediasysteem
is een soort van spiegelbeeld van de
politieke en economische structuur
van een natie. Elk massamedium
werkt in op de andere. Dagbladen, te-
levisie en andere media ageren niet
in het luchtledige ; hun inhoud, hun
reikwijdte, hun mate van vrijheid, en
hun luisterpubliek worden gedeter-
mineerd door de context van de natie
waarin zij bedrijvig zijn. In de ont-
wikkelingslanden, met hun voor het
merendeel autoritaire regimes en één-
partijen-stelsel, worden de massame-
dia, we denken ditmaal b.v. aan de
pérsagentschappen die de berichten
verspreiden, volledig onder de contro-
le gesteld van de publieke autoriteiten
en in dienst van de verheerlijking van
het regime. Vandaar dat men de
nieuwsmedia in de ontwikkelingslan-
den wel eens «muffled drums», ge-
dempte trommen noemt. De trom of
tam-tam is lang het traditionele mid-
del van boodschapsoverbrenging ge-
weest. Vandaag zijn er nieuwe trom-
men : radio, dagbladen, periodieken,
televisie, nieuwsagentschappen, m.a.
w. de massamedia. Maar ze werken
gedempt : de moderne nieuwsmedia
worden door toedoen van de koloniale

en later van de inlandse overheid
slechts in geringe mate benut of zelfs
uit politiek eigenbelang bewust afge-
zwakt. Hun boodschappen zijn dikwijls
misvormd, eenzijdig en inadequaat,
bepaald door het eigenbelang (10).
De moeilijkheden waarmee de ver-
spreiding van de media b.v. in Afrika
geconfronteerd wordt zijn in hoofd-
zaak toe te schrijven aan het feit dat
deze media Europese invoer zijn en
niets gemeen hebben met het traditi-
onele Afrika (11). Noch het medium
zelf, noch de producers hadden hech-
te banden met Afrika. De media brach-
ten Europese vormen van informatie
en ontspanning. Tot v66r de onafhan-
kelijkheid werden alle belangrijke rol-
len door Europeanen vervuld.

2.3. Socio-culturele functies : de mo-
derne Afrikaanse muziek en het
streven naar authenticiteit in de
film.

Als voorbeelden van de socio-culture-
le functie van een massamedium in
de Derde Wereld willen wij de moder-
ne Afrikaanse muziek in het licht stel-
len, alsook de huidige tendens in de
filmmedia.

De culturele traditie in de tribale mu-
ziek werd eertijds van één generatie
op de andere overgebracht zonder
grondige wijzigingen. Maar de evolu-
tie van de maatschappij en van de
kunst zijn onafscheidbaar ; zo dienden
de enorme veranderingen veroorzaakt
door de kolonisatie en de dekolonisa-
tie vroeg of laat het ontstaan te geven
aan nieuwe esthetische vormen. Het
fenomeen van de urbanisatie, de ver-
anderingen in de traditionele mentali-
teit, nieuwe politieke gedragingen, de
wijziging van de levenswijze en de e-
conomische transformatie, kortom het
verschijnen van een nieuwe maat-
schappij waren onvermijdelijk het ver-
trekpunt van nieuwe muzikale vormen
bij een volk voor wie muziek en dans
een fundamentele wijze van uitdruk-
king gebleven zijn. Muziek maakt in
Afrika deel uit van ieders dagelijks
leven.

Zo is er na de Tweede Wereldoorlog
een originele muziek ontstaan die tij-
dens de koloniale periode bij de au-
tochtone bevolking veel succes kende
en sedert de Onafhankelijkheid de
massa heeft veroverd.

Het traditionele ritme vermengd
met de Zuid-Amerikaanse rumba's,
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chachacha's en bolero's ligt aan
de grondslag van deze dansmu-
ziek, waarop met Afrikaanse teksten,
Lingala, Swabhili, enz... wordt gezon-
gen. De Zuid-Amerikaanse dansmu-
ziek werd aangepast aan de eigen
technische mogelijkheden met behoud
van het basisritme.

Deze muziek, in de inlandse stadsbars
ontstaan, is dank zij haar verbreiding
via de radio en de grammofoonindus-
trie, een massaverschijnsel geworden
en heeft zich over een groot deel van
Afrika verspreid, met regionale ver-
schillen die wijzen op onderscheid in
cultuurcontact. In weerwil van haar
bindingen met de traditie en met ele-
menten uit andere continenten (Afro-
Cubaans, Latijns-Amerikaans, Caribi-
sche muziek, het Franse chanson) is
deze moderne Afrikaanse muziek één
van de overwegende realiteiten van
het Afrikaanse leven in de stad ge-
worden, een type van stedelijke artis-
tieke figuratie (12).

Wanneer wij als voorbeeld Zaire ne-
men, dan constateren wij dat de ko-
lonisator in Belgisch Kongo deze mu-
ziek trachtte te weren omdat hij haar
als van lage kwaliteit aanzag, maar
dat onder de druk van het luisterpu-
bliek, deze moderne Afrikaanse mu-
ziek een steeds grotere plaats gaan
bekleden is in dit medium, en sedert
de jaren 1960 naast de politieke pro-
paganda en lofbetuigingen aan de
machthebbers, de eerste plaats in de
radioprogramma’s veroverd heeft. Ra-
dio en grammofoonindustrie hebben
tot de massale verspreiding van deze
muziek actief samengewerkt (13).
Wij durven bijna vooropstellen dat er
in de steden van Zaire door de in-
landse bevolking meer grammofonpla-
ten van hun eigen inlandse orkesten
dan dagbladen gekocht worden. Stip-
pen wij ook aan dat de pers, om het
lezerspubliek aan te lokken, lange
kronieken wijdt aan de inhoud van de
liedjes, aan het persoonlijke leven van
de muzikanten, aan ruzies tussen de
orkesten, enz...

Deze muziek heeft haar succes niet
alleen te danken aan het ritme en de
melodie, maar evenzeer aan de woor-
den. De thema's die de liederen be-
handelen zijn uit de dagelijkse werke-
lijkheid gegrepen, zij weerspiegelen
de Zairese maatschappij ; uit de stu-
die van de thema's van deze liederen
kunnen de trekken van haar evolutie
herleid worden. Liefdesgeschiedenis-
sen, moeilijkheden veroorzaakt door

het wonen in de stad, door het gebrek
aan vrijheid tijdens de koloniale pe-
riode, de bevrijding van het koloniale
bewind, veranderingen in levensopvat-
tingen, de emancipatie van de vrouw
of de verheerlijking van de man, de
materiéle vooruitgang, de glorie van
Tshombe, later van Mobutu, de infla-
tie, de terugkeer naar de authentici-
teit, de politieke doctrines : ziedaar
enkele voorbeelden van de behandel-
de thema's (14).

Ook in de dorpen gaat, dank zij de
verspreiding van deze muziek via de
transistorradio, de voorliefde van de
bevolking naar deze eigen moderne
muziek en dans. Wij durven voorop-
stellen dat in de dorpen waar een ra-
diopost voorhanden is, menigmaal de
traditionele zang en de traditionele
muziekinstrumenten terzijde gesteld
werden om de radio te beluisteren.
Hierbij moet er natuurlijk rekening
mee gehouden worden dat de brous-
sebewoner, zoals hoger reeds ge-
schreven werd, al wat uit de stad
komt als bijzonder waardevol be-
schouwt (15).

Merkwaardig is dat de moderne Kon-
golese muziek niet alleen de massa
aanspreekt ; ook het merendeel van
de meer ontwikkelden en zelfs de
universitairen volgen de evolutie van
hun nationale muziek op de voet.
Zo werd de grammofoonplaat en de
radio die voor haar verspreiding zorgt,
in Afrika een instrument van massa-
cultuur en van nationale eenheid.
Filmdistributie en -exploitatie in Cen-
traal Afrika waren tot voor kort hoofd-
zakelijk in handen van Franse en
Noord-Amerikaanse maatschappijen.
zij vertoonden een socio-culturele mi-
lieu wereldvreemd aan Afrika, een we-
reld van blanken en illusie van mate-
riéle rijkdom. Bewust van de aantrek-
kingskracht van het filmmedium pro-
beren Afrikaanse leiders nu in hun
drang naar culturele eigenheid, dat
medium te gebruiken voor eigen na-
tionale bewustwording, voor het over-
brengen van een eigen boodschap
over het Afrikaanse culturele verleden,
om het echte authentieke beeld van
Afrika weer te geven. Op het ogenblik
dat de televisie in Afrika haar intrede
doet zijn de Afrikaanse mediamensen
zich bewust van hun afhankelijkheid
van vreemde produkten, wat hen ver-
plicht ideologieén te verkondigen die
sterk afwijken van hun tendens naar
authenticiteit. Vandaar hun drang naar
eigenheid nodig om hun complexen

tegenover die andere maatschappij af
te werpen, hun streven naar een vrije
ontwikkeling en eigen negro-Afrikaan-
se filmproduktie (16).

2.4. Educatieve functies:@ de rol van
de massamedia in de onderwijs-
strategie der ontwikkelingslanden.

Een laatste functie, doch zeker niet
de minst belangrijke, die we hier
willen ontleden is de educatieve,
de rol van radio en televisie in de
onderwijsstrategie der ontwikkelings-
landen.

Sedert meer dan 35 jaar dienen radio-
uitzendingen tot onderwijsmedium
voor de plattelandsbevolking van
Noord-Amerika, West-Europa, Austra-
lié, enz... Ook in heel wat ontwikke-
lingslanden hebben de UNESCO, de
FAO (Voedsel en landbouworganisa-
tie), particuliere instellingen (waaron-
der de Kerk), en ook regeringen zelf,
het initiatief genomen tot het experi-
menteren met de radio en later ook
met de televisie, voor het aanleren van
nieuwe landbouwtechnieken, voor de
vorming en informatie van nieuwe in-
dustrie-arbeiders, geboortebeperking,
bestrijding van ziekten, alfabetisatie,
het realiseren van politieke of commer-
ciéle plannen, voor de vernieuwing van
het onderwijs, de herscholing van de
onderwijskrachten, of om het onder-
wijzerstekort te helpen oplossen (17).
De radio-omroep is hier, dank zij de
transistors en de registratie-apparaten
een goedkoop en efficiént medium.
De televisie kost heel wat meer, maar
biedt nieuwe eigen mogelijkheden.

2.4.1. Alfabetisatiewerk of volwasse-
nenvorming langs de radio in
Latijns-Amerika.

Een instructief voorbeeld van de radio
als instrument van rurale educatie is
de werking van radio Sutatenza in
Colombia (Latijns-Amerika).

Sutatenza is een dorpje gelegen in de
bergen ten Noord-Oosten van Bogota,
in een zuivere landbouwstreek. Pater
Salcedo besloot in 1947 een educatie-
ve actie te voeren door middel van de
radio in de Tenzavallei waar op een
bevolking van 100.000 inwoners, 80 %
analfabeten woonden. Een geldinza-
meling onder de bevolking maakte het
hem mogelijk een zender van kW
middengolf te kopen. Na enkele maan-
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den proefnemingen besloot hij in het
geheel van de vallei een honderdtal
radioscholen op te richten. Hij kocht
in de V.S. 100 ontvangtoestellen (die
gedurende 500 uren op batterij werk-
ten). De Colombiaanse regering ver-
leende haar medewerking door het
verschaffen van het schoolmateriaal
en een alfabetisatiemethode. Deze
proeven kenden een zulkdanig succes
dat met de aankoop van een nieuwe
IkW middengolfzender, gepoogd werd
allengs heel Colombia te bestrijken.
Ook werden 700 nieuwe ontvangtoe-
stellen in gebruik genomen. Deze toe-
stellen werden in een kast achter slot
geplaatst. Alleen de plaatselijke ver-
antwoordelijke heeft er toegang toe.
Als «auxiliario immediat» (directe
medewerker) wordt hetzij het lokale
schoolhoofd gekozen, hetzij iemand
uit de plaatselijke bevolking die ge-
letterd is. Gezien het succes kon een
groot centrum van «Accion Cultural
Popular» opgericht worden, met stu-
dio's, burelen, een bibliotheek, een
discotheek, een radiolaboratorium, to-
neel en film, en een hotel voor be-
zoekers van het centrum. Dit «Suta-
tenza»-centrum is een uitzendingscen-
trum, een vormingscentrum voor re-
gionale onderwijsinspecteurs, voor het
technisch personeel en voor onder-
wijzers. Mede dank zij giften van de
landbouwers van de Tenzavallei werd
de oprichting van het centrum moge-
lijk gemaakt. Uiteindelijk konden
200.000 leerlingen de uitzendingen
volgen. De cursussen heben elke dag
plaats, zelfs op zondag ; wel hebben
de uitzendingen op zondag een meer
recreatief karakter. De cursussen voor
de mannen worden uitgezonden van
17 wuur tot 18.30 uur, die voor de
vrouwen van 16 uur tot 17 uur. De stof
omvat lezen en schrijven, rekenen,
aardrijkskunde, nationale geschiede-
nis, urbanisatie, opvoeding tot burger-
zin, catechismus, hygiéne, agronomie,
veeteelt. De leraar geeft de cursus
via de radio, de helper of het school-
hoofd licht de moeilijkheden toe en
schrijft op het bord wat de leerlingen
in hun schrift dienen te noteren.

De animators van Radio Sutatenza be-
schikken over pedagogisch materiaal,
b.v. maquetten voor het onderwijs van
de aardrijkskunde ; wat het werk van
de radio-leraars ten zeerste vergemak-
kelijkt. De leesles bestaat erin korte
zinnen te lezen in de op voorhand uit-
gedeelde brochures. De radio vormt
ook de helpers van de verschillende

parochies die zich naar het platteland
begeven om er elementaire cursussen
te geven; ook komen er lessen van
zeer praktische aard aan bod, b.v.
over de bouw van een huis op het
platteland, van een hygiénische keu-
ken, van Kippenkwekerijen, enz..,
Over alles wat dienstig is voor het
rurale leven.

Elke morgen vertrekken de landbou-
wers met een klein radiotoestel naar
de velden en tijdens de rustpauze,
het ogenblik van de radio-uitzendin-
gen, luisteren zij naar de lessen.

De innovatie van pater Salcedo's me-
thode was, dat zij de eerste geslaagde
poging was om aan het gebrek aan
scholen te verhelpen en om rekening
te houden met het feit dat in sommige
ver van elke stad verwijderde streken
de landbouwers geen school kunnen
lopen zonder hun landbouwactiviteiten
te verwaarlozen (18).

2.4.2. Campagne met radiostudiegroe-
pen in Tanzania.

Een ander voorbeeld van rurale radio-
educatie is de campagne met radio-
studiegroepen in Tanzania (Qost-Afri-
ka).

Heel wat ondervinding met volwasse-
nenvorming via de radio is in dit land
opgedaan. Tanzania, een ontwikke-
lingsland dat hoofdzakelijk leeft van
landbouw, heeft een zeer bewuste
ontwikkelingspolitiek ; het ziet in de
opvoeding van volwassenen een be-
langrijk instrument om de ontwikke-
ling te bewerken.

In een land met een zeer verspreide
bevolking, in meerderheid ongelet-
terd, zonder gekwalificeerde leer-
krachten en zonder uitgebreide finan-
ciéle middelen, bracht de radio die
meer en meer verspreid is, een op-
lossing voor de opvoeding van de
massa. Men bezit hier op het punt van
massaéducatie reeds een zekere on-
dervinding. De eerste pogingen wer-
den door het Institute of Adult Educa-
tion (Dar Es Salaam) in 1969 en
1970 ondernomen. Uitgebreide cam-
pagnes werden uitgevoerd in 1971,
1973 en 1975. Van de 1973-campagne
'Mtu ni Afya-Man is health' (de mens
is gezondheid) bezit men een waarde-
volle evaluatie.

Om de rol van de radio in deze cam-
pagne te begrijpen moet men wel in-
zien wat Tanzania met de «educatie»
op het oog heeft. De autoriteiten wen-

sen niet gewoon informatie over te
brengen, maar de mensen bewust te
maken van hun problemen door ze ac-
tief bij het leerproces te betrekken,
zodat zij dank zij het opvoedingspro-
ces in staat zouden gesteld worden
hun levensomstandigheden radicaal te
wijzigen (conf. de ideeén van P.
FREIRE). De radio is daar ook maar
één middel in een doelbewust geor-
ganiseerde campagne, waarin de na-
druk ligt op de actieve participatie
van allen, zonder leermeester die op-
treedt als dé bron van kennis.

Het studieobject van de «Mtu ni Afya»-
campagne waren de in Tanzania veel
voorkomende ziekten (zoals malaria)
en de elementaire voorzorgen van
hygiéne waardoor men heel wat ziek-
ten (en dus produktiviteitsverminde-
ring) verhinderen kan.

Met deze campagne hoopte men één
miljoen volwassenen te bereiken. De
ze werden in kleine studiegroepjes in-
gedeeld (streefcijfer : 15 deelnemers,
in feite veelal heel wat meer). Voor elk
van de 65 tot 75.000 studiegroepen
diende een leider (animator veel meer
dan leraar) te worden voorbereid, die
in principe inzake de bestudeerde
aangelegenheid niet competenter was
dan de andere deelnemers.

Deze tienduizenden groepsleiders
werden gevormd gedurende 2.000 kor-
te seminaries, die overal in het land
gehouden waren door een honderdtal
gespecialiseerde hogere ambtenaren,
die vooraf geinitieerd waren.

De campagne duurde 12 weken (na-
dien stelde men vast dat 10 weken
een maximum is voor een ideaal ver-
loop), en bestond uit een wekelijkse
vergadering rond de radiouitzending.
Heel belangrijk was een zorgvuldig op-
gesteld handboek, dat de uitzendingen
begeleidde. Een van de nevenbedoe-
lingen van de campagne was dege-
nen die hadden leren lezen de ge-
legenheid te bieden hun pas aange-
leerde vaardigheid te beoefenen.

De animators waren werkelijk de spil
van de hele campagne. Het ging om
niet betaalde vrijwilligers, in staat om
een groep te begeleiden, en geletterd,
(want ze dienden het handboek te kun-
nen hanteren).

Het handboek schijnt een erg belang-
rijke rol te heben gespeeld. Het was
opgesteld in eenvoudig Swabhili. Het
bevatte een formulier, terug te zenden
aan de organisators, met gegevens
over deelnemers en deelneming.
Opvallend is de minutieuze planning
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van de hele campagne en de zorg-
vuldige voorbereiding ervan (18 maand
voor het organiseren, voorbereiden
van de animators, opstellen en pro-
duceren van het handboek, berichten
in radio en pers, slogans op affiches
en stoffen, enz...).

Men komt evenzeer onder de indruk
van de lage kostprijs van de campag-
ne als van de energie die ze gebun-
deld heeft ; dank zij de vrijwillige in-
zet en het gebruik van goedkope mid-
delen.

Men schijnt erg tevreden over de re-
sultaten van de campagne : een lage
proportie van deelnemers die opga-
ven (35%), veel meer deelnemers
dan verwacht, tastbare resultaten in-
zake hygiéne. Vooral het groeiend be-
wustzijn van de bevolking omtrent
haar problemen wordt als positief
aangezien (19).

2.4.3. Schooltelevisie in het lager on-
derwijs : het voorbeeld van
Ivoorkust.

Ook de televisie wordt bij het onder-
wijs in de ontwikkelingslanden actief
betrokken. Als voorbeeld citeren wij
het televisueel onderwijsproject in een
Franssprekend ontwikkelingsland van
West-Afrika, Ivoorkust (20).

In 1968 werd voor het eerst een actie-
plan voor televisueel lager onderwijs
aan de Ivoorkust uitgewerkt met de
hulp van verschillende buitenlandse
instanties (UNICEF, UNESCO, FED,
enz...) en in 1971 is men met dit
experiment, het onderricht van de
schoolgaande jeugd met behulp van
de televisie, begonnen. In 1972 zou dit
televisueel onderwijs 1.257 klassen tel-
len. De bedoeling is binnen enkele
jaren de veralgemening van dit onder-
wijs te bereiken voor al de kinderen
van de leeftijd van 6 jaar (21).

De oorzaak van de onderwijshervor-
mina was het dysfunctioneel karakter
van het bestaande onderwijs, geba-
seerd op het vroeaere koloniale sys-
teem naar Frans type (de leermeesters
gebruikten noa steeds Franse leerboe-
ken). Dit onderwijssysteem was eco-
nomisch en sociaal niet in overeen-
stemmina met de behoeften van de
lvoriaanse maatschappij en verwekte
een kloof tussen en een migratie van
het rurale naar het stedeliike milieu.
Het beantwoordde veeleer aan Franse
cultuurobjectieven. Het stimuleerde
niet de integratie van de Ivoriaan in

de ontwikkelingsprojecten en ver-
waarloosde de modernisering van de
rurale wereld ; vandaar massale in-
schrijvingen in klassen met leerstof
naar Frans cultuurpatroon en een
milieuvreemde toekomst. De gevol-
gen bleven niet uit : werkloosheid in
de stad en achteruitgang van het ru-
rale milieu (22).

Deze toestand noopte de autoriteiten
ertoe op het einde van de jaren 60
naar een nieuwe onderwijspolitiek te
streven.

Een radikale programma- en metho-
dehervorming werd ingevoerd. Het
nieuwe programma werd volledig op-
gesteld vanuit de Afrikaanse werke-
lijkheid, de plaatselijke situatie en
vanuit de wereld van het kind of de
leerling zelf (cf. de Decroly-methode).
Dit gebeurde met behulp van de ver-
nieuwde televisuele klassen (23).

Het televisueel onderwijs heeft tot
doel fundament te zijn van een moder-
ne cultuur : het wil alle jongeren in-
tegreren in de ontwikkeling van de
economische produktie van het land,
in het sociale en nationale leven. Ook
kan de televisie zorgen voor een
mentaliteitsverandering in dat opzicht
bii de volwassenen. Dank zij de
schooltelevisie kan men tot de scola-
risatie van de gehele bevolking ko-
men. tot massa-onderwijs, aeken-
merkt door de svystematische promotie
van alle kinderen. Als programmapun-
ten werden o.m. opgesteld : de inte-
aratie van d2 school in het plaatselijk
milieu, de herzienina van de pedaao-
aische concenten : eliminatie van alle
doamatisme. het gebruik van de ac-
tieve methode, rehabilitatie van han-
denarbeid : meer beroeps- en tech-
nnloaische vorming, voorbereiding op
de socialisatie en vorming van de
arbeider.

De schooltelevisie kan ook een be-
lanariike rol spelen in het onderwiis in
de Franse taal, die gezien de zeer tal-
rilke en in sommiae gevallen nauwe-
lilks aeschreven Afrikaanse talen, één
der elementen voor de opbouw van de
Afriknanse eenheid is (24).

Da voordelen van het televisie-onder-

wiis zlin verder (25) :

— meer moaelijkheden van voorstel-
linoen van concrete elementen, in
tenenstellina met de verbale voor-
stellingen in het traditionele onder-
wijs.

— Verspreidina van goede visuele en
sonore modellen.

— Openheid en gerichtheid op de we-
reld.

— Actualisatie van het onderwijs zo-
wel wat de inhoud als wat de
methode betreft.

— Het visualiseren of voorstelbaar
maken van moeilijk toegankelijke
onderwijsinhouden.

— Mogelijkheid tot herscholing van
de onderwijskrachten.

— Unificatie van het onderwijs, factor
tot nationale en culturele eenma-
king maar tevens ook mogelijkheid
tot regionale aanpassing.

— Integratie van de verschillende vak-
ken.

— Behoefte aan een klein aantal on-
derwijzers van hoge kwaliteit wier
werk aan alle scholen van het land
kan ter beschikking gesteld wor-
den.

— Snelheid van verspreiding.

— Aansporing tot vernieuwing en
creativiteit.

— Tenslotte kunnen de schoolpro-
gramma's met ontwikkelingspro-
jecten verbonden worden.

De vorming van de leerkrachten ge-
beurt in animatiecentra voor pedago-
aische vorming : de CAFOP (Centres
d’animation et de formation pédagogi-
aue). Hler worden o.m. de sonore,
visuele. audio-visuele technieken aan-
aeleerd, en het gebruik van de audio-
visuele middelen ingeoefend (26).
Het laboratorium voor Exoperimentele
Pedaaoagie van de Universiteit van Luik
verleent ziin medewerking aan de uit-
voering van de schooltelevisie door
het bestuderen van de evaluatie van
schoolrendement van dit onderwijssys-
teem.

2.4.4, Besluit

Tot slot benadrukken we het feit dat,
ofschoon een hele reeks ontwikke-
linaslanden de radio (en ook de tele-
visie) ten dienste van de plattelands-
bevolkina ocesteld hebben. deze me-
dia zeker niet voldoende benut wor-
den. In de meeste gevallen komen de
initiatieven van het buitenland, eens-
deels van internationale oraanismen,
anderdee's van privé-personen of
-aroepen.

De nationale omroeostations—in de
meeste van deze landen is het radio-
en TV-instituut staatsmonopolie en
wordt zowel over het budget als over
de benoemina van het personeel en de
te voeren politiek door de machtheb-
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bers beslist— besteden hieraan niet

voldoende aandacht.

De belangrijkste redenen hiervoor

zijn :

— dat de functionarissen van de ra-
dio- en TV-stations de doeltreffen-
de technieken niet kennen en een-
voudig de buitenlandse schoolpro-
gramma’s overnemen ;

— dat zij zich ook niet voldoende be-
wust zijn van de problemen ver-
bonden met het uitvoeren van de
rurale campagnes, problemen van
vervoer, reparatie van materiaal,
het opstellen van het programma,
de vorming van het personeel,
enz...

— dat de machthebbers zich vooral
met de ontwikkeling van het stads-
milieu bezighouden of met de
verspreiding van hun politiek pres-
tige. Alfabetisatie en verbetering
van het rurale levensmilieu zijn al
te vaak niet hun hoofdbekommer-
nis.

De instellingen en personen die zich

In Europa bezighouden met de vor-

ming van het radio- en televisieper-

soneel uit de ontwikkelingslanden
kunnen hier een grote hulp bieden
door de werking van de massamedia
voor de rurale ontwikkeling te accen-
tueren (27).
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