
van ethiek bij A. Van der Meiden en de existentiële fenomeno¬
logie. Na de explicitatie van deze opvatting werd gewezen op
het belang van de termen « medemens, waarheid, mensbeeld »

en ook « authenticiteit, vrijheid, verantwoordelijkheid » (zes ter¬
men centraal in de uiteenzettingen van A. Van der Meiden) in
de fenomenologie. De opvatting van inter-subjectieve of recep¬
tieve waarheid leidt ons tot de vraag nar het waar-schijn-lijke
karakter van de reclame. Het strikt personalistisch denken wijst
in al zijn scherpte op de betekenis van de andere als appèl,
als wekroep, en op het fundamentele onderscheid tussen mens¬
zijn en ding-zijn.
In het laatste hoofdstuk kwamen eerst enkele auteurs aan bod
uit de zogenaamde maatschappij-kritische richting in de mo¬
derne wijsbegeerte. Wetenschappelijk zou het onaanvaardbaar
zijn deze te beschouwen als één van de grote ethische syste¬
men, vermits ze — tot nu toe — niet zijn gekomen aan de uit¬
bouw van een ethiek : ze zoeken naar de feitelijke structuren
van sociale samenhangen en de concrete articulatie ervan,
zonder te steunen op een antropologisch inzicht in zoiets als
het wezen van het mens-zijn. De « Nieuwe Kritische Theorie »,
voornamelijk gestimuleerd door de Frankfurter Schule, kent een
aantal vertegenwoordigers waaruit we J. HABERMAS kozen.
De reclame, als publicistische afbeelding van gepriviligieerde
belangen, haalt in de burgerlijke openbaarheid de belangen-
concurrentie van de goederenbezitters binnen en vervormt gron¬
dig de oorspronkelijke functie der media. Ook H. MARCUSE,
hoewel minder zuiver vertegenwoordiger van de Nieuwe Kriti¬
sche Theorie, dient in dit kader begrepen. Voor Marcuse is de
reclame een middel om de mensen tot consumptieslaven te
maken, waardoor ze worden afgehouden van echte bevrijding.
Een aantal kritische vragen aan het adres van deze Nieuwe
Kritische Theorie leidden ons tot een poging de relatie mens-
wereld-media op meer genuanceerde wijze en meer met de
feiten rekening houdend te omschrijven. Hierin speelde het be¬
grip « mediumdeterminisme » een centrale rol. De waarheid die
hierin steekt is dat wij door het ontwerpen van media heen in
collectief verband ons bestaan vastleggen, dat wij derhalve
verantwoordelijk zijn voor de wijze waarop wij bestaan. Dit wijst
op de sociale verantwoordelijkheid, waaraan we enkel concrete
vorm kunnen geven in toenemende rationalisatie en niet slechts
in het uitsluitend zoeken van de zondebok bij de « medium-
bedienaren ».

Op deze wijze meenden we het belang van de ethische be¬
zinning in het geheel van de medium-ontwikkeling te hebben
aangetoond, zodat een eigen opdracht is weggelegd voor dit
ethos : in datgene wat mogelijk is de dimensie aanbrengen van
het moeten. Aldus zullen wij beter weten wat we zijn en dat¬
gene wat we zijn beter in handen kunnen houden.

Danny VLOEBERGHS
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begeleidende legenden in modetijdschriften (J. M. PETERS).

3. LENAERS, Xavier

Gazette van Detroit. Historiek, werking en Inhoud van
het Vlaamse emigrantenweekblad in USA (L. BOONE).

4. MERTENS, André

Radikaliserende aktualiteitsbenadering bij vormingswerk

en televisie in Vlaanderen (J. M. PETERS).

5. VAN DER VEN, Adriaan

De Britse sokumentaire filmschool (1929-1945) esthetische
beweging of sociaal-ethische bewogenheid (J. M. PETERS).

Juli 1973

1. BROUWERS, Lou

Thérèse Desqueroux (J. M. PETERS).

2. DECOSTER, Guido

Ideële reclame (G. FAUCONNIER).

3. DE MEDTS, Prosper

Regeringsvoorlichting en overheidsbeleid
(G. FAUCONNIER).

4. GODDEERIS, Marie-Jeanne
De medische informatie in de Belgische Nederlandstalige
dagbladpers (L. BOONE).

5. ICKX, Paul

De derde wereld in de Vlaamse dagbladpers (L. BOONE).
6. VLOEBERGHS, Danny

Reclame en massaconsumptie : ethische vragen ?
(G. FAUCONNIER)

7. WELLENS, Ludo

Proeve van model ter analyse van verhalende structuren
(J. M. PETERS).

September 1973

1. BOBYR, Peter

De opvattingen van K. Marx en F. Engels over de pers
(L. MEERTS).

2. NUYENS, Emiel

Het onderwijs « over de krant » en het onderwijs « met
de krant» in de middelbare school (L. BOONE).

3. VAN DEN BERGHE, Erna

Bescherming en voorlichting van de verbruiker in België.
Een neutralizering van de reklame? (G. FAUCONNIER).

4. VAN DEN POEL, Martine
De advertentiebladen in België (G. FAUCONNIER).

5. VAN SWEEVELT, Robert
De Belgische Pers en de Sociale Revolutie van 1886
(A. BREYNE).

6. WAUTERS, Anne-Marie

Persreclame. Situering en overzicht van het bestaande
statistisch materiaal in binnen- en buitenland
(G. FAUCONNIER).

AVRO-SYMPOSIUM
OVER INFORMATIE EN COMMUNICATIE

In het kader van de viering rond Veertig jaar Avro’s Radio¬

journaal, organiseert de Nederlandse Avro op 20 mei in de

Avro-studio te Hilversum, een symposium onder de titel « Te

veel informatie — te weinig communicatie ? »

Het uitgangspunt is, een inzicht te zoeken in de problematiek

van de informatietoevloed in de massamedia enerzijds en een

eventuele behoefte aan betere communicatievormen ander¬

zijds. Er dringen zich een aantal vragen op : bestaat er be¬

hoefte aan nieuwe informatiebronnen ? Worden de kranten

bedreigd door kabeltelevisie ? Wat zijn macht en onmacht van

de massamedia ? Geven de informatie-media niet een ver¬

tekend beeld van de werkelijkheid ?

Het thema wordt behandeld in referaten van een aantal be¬

schouwers, zowel als mensen uit de praktijk en in een forum

met specialisten van de communicatie-media.
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