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De Jaarbeurs, spil van Utrecht? 
Effecten op de regionale economie 

De Jaarbeurs trekt Jaarlijks circa 1 , 7 miljoen bezoekers naar haar activiteiten. Met 
hen wordt heel wat koopkracht naar Utrecht toegezogen. Daarnaast voorziet de 
Jaarbeurs, hetzij direct (eigen personeel , standbouwbedrijven, toeleveringsbe
drijven), hetzij indirect (hotels, horeca, winkelbedrijven) een groot aantal men
sen van werkgelegenheid. Over de invloed van de Jaarbeurs op de regionale 
economie was tot nu toe weinig bekend. In dit artikel wordt verslag gedaan van 
een onderzoek naar de omvang van dit uitstralingseffect. 
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Het is niet eenvoudig inzicht te verschaffen 
in het economisch effect van een groot
schalig bedriJf als de Jaarbeurs. De Jaar
beurs onderhoudt tal van ruimtelijke en 
funchonele relaties met over het hele land 
verspreid gelegen organisaties en z11 trekt 
u11 binnen- en buitenland bezoekers naar 
haar activiteiten. Haar invloed reikt niet al
leen lokaal, maar ook regionaal, nationaal 
en m beperkte mate zelfs internationaal. 
Het gehele uitstralingseffect van de Jaar
beurs in beeld brengen is dan ook met mo
gelijk. Daarvoor is dit te omvangrijk en te 
complex Vandaar dat ervoor gekozen is 
om alleen de meest directe omgeving, de 
regio Utrecht, te belichten. Gepoogd is 
binnen dit gebied de belangrijkste econo
mische relaties met de Jaarbeurs, die zich 
het best laten uitdrukken in geldstromen 
en werkgelegenheid, weer te geven. 

Hoofdstromen 
In het geheel van economische relaties die 
de Jaarbeurs met de regio Utrecht onder
houdt zijn grofweg vier hoofdstromen te 
onderscheiden: 

In de eerste plaats biedt de jaarbeurs di
rect werk aan ongeveer 500 mensen (75% 
vast personeel, 25% part-timers). Zeker 
75% Is afkomstig uit de regio Utrecht. Van 
hun lonen komt een groot deel via con
sumptieve uitgaven aan de regio ten goe
de. Dit 1s m het onderzoek niet verder u1t
ged1ept 
In de tweede plaats doet de Jaarbeurs ten 
behoeve van haar act1v1te1ten uitgaven 1n 
de regio Utrecht. Niet alleen zijn dit ener
giekosten, belasllngen, uitgaven aan 
drukwerk, horeca-inkoop, schoonmaak, 
bedriJfskledmg, kantoorbenodigdheden 
en dergelijke, maar ook uitgaven voor de 
aankleding van de beurs. In 1983 bedroe
gen de totale uitgaven van de Jaarbeurs in 
de regio f 22 milJoen. 
De derde hoofdstroom welke onderschei
den kan worden wordt ingenomen door het 
belang dat de Jaarbeurs heeft voor stand
bouwbedri1ven en toeleverende bedrijven 
m de regio Utrecht. Als gevolg van de 
(bouw)opdrachten die deze bedn1ven het
ZIJ via de Jaarbeurs, hetziJ rechtstreeks van 
exposanten op te houden beurzen ktiJgen, 
1s de Jaarbeurs voor hun omzet van grote 
betekenis In 1983 bedroeg hun gezamen-

IIJke omzet ten behoeve van activiteiten in 
de Jaarbeurs f 12 mil1oen. Standbouwbe
driJven uit de regio Utrecht bebouwden in 
1983 circa 90.000 m2 vloeroppervlak in de 
jaarbeurs, 36% van het totaal bebouwde 
vloeroppervlak. 12% werd door stand
bouwbedn1ven buiten de regio bebouwd 
en 52% door de exposanten zelf. 
De vierde hoofdstroom wordt gevormd 
door de bestedingen die deelnemers en 
bezoekers van de Jaarbeurs m de regio 
Utrecht doen aan hotelovernachtingen. 
horecabezoek, winkelen en uitgaan. 

Enquête 
Met behulp van een grote enquête onder 
alle standhouders en onder 1300 bezoe
kers van twee representatieve beurzen Is 
dit belangrijke aspect m de beeldvorming 
omtrent het economisch effect van de 
Jaarbeurs uitgediept. 
Wat vooral opvalt 1s dat de integratie van 
de activ1te1ten van de Jaarbeurs met de 
stedelijke economie niet erg groot is De 
Jaarbeurs functioneert zelfstandig en (bij
na) afgezonderd van hel Utrechtse stads
leven. Standhouders en bezoekers komen 
naar de Jaarbeurs, de stad Utrecht zèlf 
wordt door hen niet of nauweliJkS bezocht 
De bestedingen die men doet vinden nog 
het meest plaats en de hotel- en horeca
sector Uitgaven in winkels z1Jn beperkt en 
van uitgaan in Utrecht Is geen sprake. 

Standhouders 
Standhouders besteden JaarliJks circa 
f 10,5 m1IJoen in Utrecht en omgeving. 
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Hoewel het Jaarbeuracomplex niet zb ver van 
het UtrechtH atad1centn,m verwlJderd 11, den
ken de meHte bezoeker9 det hetergen1 In Nn 
buitenwijk ligt. .... Gevolg 11 dat de blnnen1t.ad 
door hen nauwellJk• wordt bezocht. 
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Promotie 
Resumerend komt er ten 
activ1te1ten van de Jaarbe gevolge van de 
ca f 58 m1l1oen ten go~~swehswaarc
Utrecht en worden hierme! aan de reg~ 
in werkgelegenheid naar , omgereker-i 
mensen van werk voorzien s~hatt1ng 93.: 
vloed van de Jaarbeurs v . och is de in-oor haar o 
vrng maar beperkt merkbaar Als mge. 

Daarvan komt f 3.3 miljoen ten goede aan 
hotels en J 6 4 miljoen aan restaurants en 
horecage1egenheden In het algemeen 
betreffen deze laatste ungaven zakend1· 
ners die of wel met klanten. of wel met col· 
1ega s gehouden worden. Uitgaan en win· 
kelen ,n Utrecht 1s er bijna niet bij De reden 
,s dat standhouders volle dagen op de 
beurs aanwezig moeten z11n Afgezien van 
de koopavond heeft men daarom geen lijd 
voor winkelen Voor uitgaan 1s men vaak te 
vermoeid Bovendien reist 80°0 van alle 
standhouders s avonds weer naar z11n 
woonplaats Slechts 20°'o bhJft 1n een hotel 
overnachten Dit betreft dan buitenlandse 
deelnemers en een enkele deelnemer die 
uit een uithoek van het land afkomsllg 1s 
Ook deze groep bezoekt nauwehJks een 

hiervan kan aangemerkt word 
00

rza~ 
ontw1kkehng van de stad Utrec en dat de 
doende meegegroeid is met d ht niet v01. 
ontwikkeling en groei van de e markante 
de laatste decennia De Jaa ~aarbeurs , 
stad Utrecht ZIJn hierdoor in ver eel urs en de 
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komen dan ook doelgericht met u1tslu1tend 
belangstelling voor de beurs naar Utrecht 
Overigens hJkt de samenstelling van het 
gezelschap waann de bezoekers naar 
Utrecht komen hiermee enrgsz1ns rn te· 
genspraak 40°0 van de bezoekers komt 
met z1Jn echtgenote naar de beurs en 20° o 
met andere fam1he. vnenden of kennissen 
Voor een groot deel betreft dit midden· 
standers. waarvan de vrouwen welhcht 
meewerken ,n het bednJI Voor een kleiner 
deel wordt het beursbezoek kennehJk ook 
beschouwd als een dagJe uit Maar dan 
nog 1s er slechts 1n beperkte mate sprake 
van een bezoek aan het winkelcentrum 
Hoog-Catharrrne of aan de oude binnen
stad van Utrecht Hieraan hgt dan ook nog 
een tweede reden ten grondslag en dat 1s 
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u1tgaansgelegenhe1d tn Utrecht Enerz11ds 
is dit te verklaren uit het feit dat b1J hel gros 
van de standhouders het beeld leeft dat er 
s avonds tn Utrecht we1rng te beleven 
~alt Anderz11ds uit het feit dat standhou-

ers d,e wel bh1ven overnachten veelal 
niet n een hotel m de stad zelf verbh ven 
De hotelcapac1te1t van Utrecht is be~erkt 
en qua PrtJsklasse en acco 
gevarieerd (af gellen van h modat1e we1n1g 

be
hday lnn, dat zich tegenov:~ ~J=~':e Ho

v1ndt) Het gev I urs 
standho~ders elde~i1::e~an is dat veel 
nacht,ngsplaats zoek egio een over-en. 

Bezoekers 
Bezoekers van beu 
zo n J 9 m1l1oen tn rzen besteden 1aar111ks 
slechts in beperkte de regio Z11 brengen 
de stad Utrecht Af mate een bezoek aan 
eten onderweg gezien van een hapJe 
kers na de be gaan de meeste bezoe
Twee oorzak:~~ direct weer richting huis 
stag all iggen hieraan ten grond-

ereerst worden er . 
hoofdzakeh1k vakbe in oe Jaarbeurs 
die bedoeld z1Jn vc:,rzen georganrseerd, 
resseerde publiek D het zakeh1k ge1nte-

e meeste bezoekers 
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de onbekendheid met de hggmg van de 
binnenstad. Het overgrote deel van de be
zoekers verkeert ,n de veronderstelling dat 
de Jaarbeurs aan de rand van de stad gele
gen is Van de nabiJhe1d tot het centrum is 
men niet op de hoogte 

Congressen 
Bezoekers van vergaderingen, con ,es
sen en andere ac1Jv1te1ten vertonen geen 
}n~~ b~eld JaarhJks besteden ZIJ ~irca 
bez~~1 ic;n '" de regio Utrecht Ook ZIJ 
D t en e stad slechts'" gennge mate 

i zou anders kunnen z11n. wanneer de 
Jaarbeurs ook aantrekker k 
meerdaagse con r 

1
1 was voor 

mehJk dat voor I g essen Bekend is na
ke congresse~ ~eelnemers aan dergehJ
doen ,n de stad wa elangrrJke bestedingen 
1s vanwege haar t! ze verbhJven Utrecht 
voor deze congress perkte hotelcapac1te1t 
trekkehJk. Deelnemen echter mrnder aan
congressen moete ers aan meerdaagse 
Utrecht georganrse n. wanneer deze ,n 
over de hele regio erd worden. verspreid 
provrnc1e ondergeb en ~elfs over de hele 
informele sfeer d1:tc t worden Van de 
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langs elkaar heen gaan leven. Een dOll
treffend beleid dat 1n samenwerking met 
de Jaarbeurs en de gemeente UtreChl tot 
stand gebracht wordt, kan hienn verande
nng brengen 
Hierbij moet gedacht worden _.. 1111 
stimuleren van een comblnatlt vanfle
toren, o.a. een doelgerichte ~ 
van de stad Utrecht btj het be&Jllrflllll 
publiek van de jaarbeurs, het verbllt' 
ren van de aansluiting van de~ 
aan het winkelcentrum Hoog~ 
ne, het verbeteren van de hatlh•rtd" 
telt van Utrecht, het bevorderen van 1111 
uitgaangsleven In Utrecht enz. NIII _. 
leen kunnen er zich dan voor dt ,_
beurs nieuwe mogelijkheden ~ 
ook zal de stad Utrecht meer op...,i 
van een bedrijf als de jaart,IUIS blrfllll 
haar gemeentegrenzen kunnen ,,_., 
ren. 
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